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Ⅰ. 시장 통계

1. 통계분석 기준 설정

2. 글로벌 수입통계

3. 중국 수입통계

4. 중국 냉동 면류 시장규모 및 성장률



 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입규모 순위, US 달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 2013 ~ 2015년 연평균 성장률, US 천 달러 기준

글로벌 수입규모 1위, 영국 

중국, 글로벌 수입 7위

중국 수입상대국, 한국 15위

2015년 중국 냉동 면 시장 

7,749만 달러  
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1. 통계분석 기준 설정

쌀국수 소면, HS CODE 1902.30.10에 해당 
글로벌 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색 혹은 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 

가진 HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 

신청하여야 함

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입규모 및 성장률 HS CODE 1902.30

중국 수입규모 및 성장률 HS CODE 1902.30.10

중국 품목 시장규모 및 성장률 냉동 면(Frozen Noodles)

표 1.2 중국 쌀국수 소면 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

1902
파스타, 스파게티, 마카로니, 누들, 라자니아, 뇨키, 카넬로니 등과 

같이 그 밖의 기타방법으로 조제한 것

1902.30 그 밖의 파스타

1902.30.1090 그 밖의 파스타

중국

1902
파스타, 스파게티, 마카로니, 누들, 라자니아, 뇨키, 카넬로니 등과 

같이 그 밖의 기타방법으로 조제한 것

1902.30 그 밖의 파스타

1902.30.10 조리된 쌀 베르미첼리1)

출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr), 중국해관총서(www.customs.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

중국해관총서 www.customs.gov.cn

1) 베르미첼리(Vermicelli) : 파스타의 한 종류, 스파게티와 유사한 모양이지만 굵기가 더 가는 것이 특징임
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2. 글로벌 수입통계

영국, HS CODE 1902.30 수입량 1위
2015년 기준 글로벌 HS CODE 1902.30의 수입규모는 31억 1,464만 

7,851달러로 집계됨. 2013 ~ 2015년 3개년의 연평균 성장률2)은 2.62%로 

나타남 

HS CODE 1902.30 수입액 1위 국가는 영국으로 2015년 기준 2억 

1,912만 7,292달러를 수입하였으며 2013 ~ 2015년 연평균 8.84%의 마이너스 

성장률을 나타냄

국가별 수입규모, 중국 시장점유율 7위 
2015년 기준 중국의 HS CODE 1902.30 수입액은 1억 607만 2,259달러로 

집계되었으며, 2013 ~ 2015년 연평균 25.41%의 높은 성장률을 보이고 있음. 

2015년 기준 중국의 수입 시장점유율은 3.41%로 7위로 나타남

표 1.4 글로벌 HS CODE 1902.30 수입액 (2015년) (단위: US 달러, %)

수입국가 2013 2014 2015 2013~2015 
연평균성장률

글로벌 2,957,432,794  3,085,264,847 3,114,647,851 2.62
1 영국 263,666,068 245,317,187  219,127,292  -8.84
2 캐나다 182,996,804 181,987,191  174,360,364  -2.39
3 미국 143,484,644 143,222,983  162,502,108  6.42
4 홍콩 129,738,794 133,463,290  155,198,252  9.37
5 독일 123,697,585 133,779,069  143,167,820  7.58
7 중국 67,442,923  83,905,826 106,072,259 25.41

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.5 국가별 HS CODE 1902.30 수입규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

2) 연평균 성장률 산정식 :  (최종년도 / 최초년도) ^ (1 / 연도) - 1



- 8 -

3. 중국 수입통계

중국 수입액, 연평균 33.57% 성장률
2013년 HS CODE 1902.30.10의 수입액이 37만 5,020달러에 그쳤던 

중국은 2015년 기준 66만 9,043달러를 수입하여 2013 ~ 2015년 연평균 

33.57%의 높은 성장률을 보임

특히 태국과 베트남으로부터의 수입 성장이 두드러지는데, 각각 2013 ~ 

2015년, 52.49%와 30.50%의 높은 연평균 성장률을 보임

태국, 2015년 기준 58.21% 점유
2015년 기준 중국의 對태국 수입액은 38만 9,475달러로 58.21%의 시장

점유율을 나타냄

2015년 기준 한국은 0달러로 수입 시장점유율 0%에 그쳤음. 2013년에 

1,463달러의 對중국 수출액이 있었지만 추가적인 거래가 이루지어지지 않았음

표 1.6 국가별 HS CODE 1902.30.10 수입액 (2015) (단위: US 달러, %)

수입국가 2013 2014 2015 2013~2015 
연평균성장률

글로벌 375,020 512,856 669,043 33.57
1 태국 167,486 326,314  389,475  52.49
2 대만 132,818 103,824  128,568  -1.61
3 베트남 18,073 32,686  30,780  30.50
4 벨기에 28,170 33,260  30,181  3.51
5 싱가포르 0 10,800  20,288  100
15 한국 1,463 993 0 -100

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.7 국가별 HS CODE 1902.30.10 수입규모(2015) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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4. 중국 냉동 면류 시장 규모 및 성장률

중국 냉동 면3) 시장, 꾸준한 성장률
시장 조사 전문 기관 Canadean Intelligence의 조사에 따르면 중국의 

냉동 면 시장의 규모는 꾸준히 증가하는 것으로 나타남. 2015년 

7,747만 달러로 2013년부터 연평균 12.20%의 성장률을 기록함

중국 냉동 면 시장, 성장세 이어갈 전망
Canadean Intelligence는 중국의 냉동 면 시장이 성장세를 이어갈 

것으로 전망함. 2016년 냉동 면 시장규모는 8,697만 달러에 달할 것

으로 전망되며, 2018년에는 1억 달러를 돌파할 것으로 예상됨. 2016 ~ 

2018년까지의 3개년 연평균 성장률은 11.50%를 기록할 것으로 전망되고 

있음

이는 전통적으로 다양한 면류 음식이 존재하고, 중국의 1인당 면류 

소비량 역시 한국과 일본의 뒤를 이어 글로벌 3위로 나타났기 때문임. 

또한 중국에서 모든 나이, 성별의 소비자들이 국수를 선호하며, 

국수를 주식(主食)으로 하는 지역이 존재해 지속적인 발전도 가능할 

것으로 사료됨

표 1.8 냉동 면(Frozen Noodles) 시장 규모 (단위 : 백만 달러)

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)

※ 2016 ~ 2018년은 전망치

3) 국수의 원료는 쌀과 밀 등을 모두 포함하며, 조리된 후 냉동보존처리 한 것에 한함
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 시장 트렌드 OVERVIEW

                      ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 식품안전에 대한 관심도 상승 ”

 - 잇따른 식품안전사고 발생

 - 소비자들 사이에서 식품 안전에 대한 관심도 상승

“ 일반 국수 높은 성장률 ”

 - 웰빙 트렌드로 인해 인스턴트 면류의 성장률 둔화가 

지속되고 소면을 포함한 일반 면류의 높은 성장세가 

나타남

“ 고급 면류에 대한 수요 증가 ”

 - 소득수준 향상으로 인한 고급 면류에 대한 수요는 

지속적으로 확대될 전망

“ 맛과 가격이 주요 구매요인 ”

 - 맛과 가격을 구매요인으로 꼽은 소비자가 약 

60%를 상회함

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 無 식품첨가물 제품 인기 ”

 - 온라인 쇼핑몰 Taobao에서 국수를 뜻하는 중문 

面条 검색 시, 식품첨가물이 함유되지 않은 제품이 

주를 이룸

“ 식품안전법 개정안 시행”

 - 기존 법규보다 훨씬 엄격한 법 적용

 - 국가 차원의 식품안전 관리 시행

“ 고농도 농약 사용 제한 ”

 - 새로 개정된 식품안전법에 따라 고농도 및 맹독, 

고잔류 농약 사용 금지
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1. 시장 메가 트렌드

식품안전에 대한 관심도 상승
중국은 식품안전사고가 가장 빈번하게 일어나는 국가 중 하나임. 

최근 화학물질을 첨가한 공업용 소금을 식염으로 둔갑하여 판매

하거나, 멜라민을 함유한 분유를 유통하는 등 다양한 식품안전사고가 

일어남

이에 따라 중국 소비자들의 식품안전과 품질에 대한 관심도가 

상승하는 추세임. 소비자들 사이에서는 브랜드가 품질을 판단하는 

기준이 되어 브랜드의 중요성이 강조되고 있음

또한 중국 전국인민대표대회(全国人民代表大会) 상무위원회는 

2015년 4월 품질관리 강화에 대한 식품안전법 개정안을 통과시킴. 

이번 개정안은 식품 생산에서 유통단계까지 모든 단계에서의 규정

을 다루고 있음. 중국정부는 이번 개정안이 사상 최고로 엄격한 식

품안전법이라고 강조함 

건강·웰빙트렌드, 일반 국수로 구매 전환
2014년 기준 중국의 일반 국수 시장규모는 342억 9,470만 위안으로 

2012 ~ 2014년 연평균 15.52%의 성장률을 보이고 있음. 일반 국수류는 

면류 중 가장 높은 성장률을 보이는 것으로 나타남

건강과 웰빙에 대한 트렌드로 화학첨가물이나 방부제의 섭취를 줄이기 위해 

인스턴트 면류에서 일반 국수 제품으로 소비자들의 구매전환이 이루지고 

있는 것으로 판단됨

또한 건강과 웰빙에 대한 트렌드로 면류 제품 포장에 ‘녹색식품’, 

‘유기농인증’, ‘글루텐프리’등의 문구가 삽입되어 있는 제품의 

판매율이 증가하는 추세임

표 2.1 중국 면류 시장 규모 (단위: 백만 위안4), %)

구분 2012 2013 2014 2012~2014 
연평균성장률

글로벌 116,330.40 124,389.20 132,793.30 6.84

1 인스턴트면류 89,470.8 93,314.6 97,002.6 4.12

2 일반 국수 25,700.6 29,763.7 34,294.7 15.52

3 기타 1,159.0 1,310.9 1,496.0 13.61

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)

4) 1위안 = 169.30원 (외환은행 고시기준, 2016.07.14)
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2. 소비 트렌드

중국 소비자, 

고급 면류에 대한 수요 증가
중국은 세계 최대의 면 소비국가로서 연간 약 300만 톤의 소면 

제품의 소비가 이루어짐. 소면은 튀기지 않은 식품으로, 최근 건강을 

중시하는 소비추세에 부합함

또한 중국 소비자들의 소득수준 향상으로 인하여 중국의 면류 

제품 소비에 있어서 영양이 중요한 구매요소로 평가되고 있음. 

이로 인해 중국의 고급 면류 시장의 수요는 지속적으로 확대될  

것으로 전망되고 있음

한국산 면류 제품은 중국 내에서 고품질로 인지되고 있으며, 

중국산과 차별화된 맛과 품질로 고소득층을 공략하고 있음

면류 구매 시, 맛과 가격이 구매요인
중국 식품공업 협회 자료에 따르면, 중국 소비자들은 면류 소비 시 

맛, 가격, 브랜드, 포장, 원산지 등 다양한 요소를 고려함. 그 중 

가장 크게 고려하는 부분은 맛이여 약 46%를 차지하였고, 그 다음은 

가격으로 16%를 차지함

맛과 가격 두 가지의 요소가 구매요인의 60% 이상을 차지하고 있으

므로 진출시 해당 요소에 대한 경쟁력 확보가 관건일 것으로 예상됨

중국 남부지방을 중심으로 쌀국수 소비
중국의 남부지방은 중국에서 쌀국수가 가장 많이 소비되는 지역임. 

중국의 운남성을 중심으로 쌀국수 소비가 집중되어 있으며 광시성

에서도 많은 소비가 이루어지고 있음

이에 따라 쌀국수 생산업체도 주로 중국의 남부지방에 집중되어 있는데, 

생산업체의 수는 많으나 대부분이 소규모 공장들임. 현재까지 쌀국수를 

생산하는 대기업은 없는 상황인 것으로 파악됨

따라서, 중국 내에서 쌀국수 소면의 진입이 가장 용이한 지역은 남부

지방으로 운남성, 광시성 등이 이에 해당됨 
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3. 제품 트렌드

 麻姑米粉(Magu Rice Vermicelli)제품 인기 
중국의 점유율 1위 온라인 스토어인 Taobao에서 씰국수 소면을 뜻하는 

중문 ‘米线’ 검색 시에 상위의 노출되는 제품5)을 분석함

麻姑米粉(Magu Rice Vermicelli), 江西米粉(Jiang Si Rice Noodles)가 판매량

으로 정렬 시 가장 상위에 노출되며 판매되는 제품의 대부분이 대용량 

제품으로 나타남

또한 상위권 내의 모든 제품들은 식품첨가물이 함유되지 않았다는 

정보와, 천연식재료사용 등을 강조하여 마케팅 중에 있음

표 2.2 중국 쌀국수 소면 인기 브랜드 대표 제품

麻姑米粉(Magu Rice Vermicelli) 江西米粉(Jiang Si Rice Noodles) 

가격 36위안 / 4,000g 가격 22.80위안 / 3,500g

특징
식품첨가물 및 화학조미료가 전혀 

들어가지 않음
특징

천연식재료 사용 및 유기농 식품임을 

강조함

南昌米粉(Nan Chang Rice Noodle) 桂林米粉(Gui Lin Rice Noodle)

가격 39.90위안 / 6,000g 가격 28.80 / 2,500g

특징
1.1mm, 1.3mm, 1.5mm 굵기에 따라 

나누어 판매함
특징

2,500g이상 주문 시 간장을 증정하는 

이벤트를 하고 있음

출처 : Taobao (www.taobao.com)

5) 米线 검색 결과에서 인스턴트 쌀국수는 제외함
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4. 정책 트렌드

중국, 사상최고 엄격한 식품안전법 시행
2015년 4월 신규 식품안전법이 전국인민대표대회(全国人民代表大会) 

회의에서 통과되어 10월 1일부터 시행됨. 이번 개정안은 2009년에 

104조항이던 식품안전법을 154조항으로 증가하여 역대 가장 강도 

높은 식품안전법으로 불림

해당 개정안은 잔류농약기준 및 맹독농약사용 금지와 유전자조작식품에 

대한 표시제도, 유아조제분유 등 여러 방면에서 기존보다 강화되었음. 

또한 식품의 생산자와 판매자를 명확히 나누어 리콜이 용이하도록 

개정함

현지 언론은 개정안에 의거하여 중국 식품안전 관리 체계가 개선될 

것으로 전망하며, 중국 정부도 식품안전 관리 강화에 꾸준히 힘쓸 

것이라고 전함

고농도 농약 사용 제한
중국 정부는 중국에 유통되는 모든 식품에 대하여 맹독 및 고농도 

농약의 사용 자제를 촉구하고 대체제품의 연구개발을 추진하고 

있음

농약잔류량의 제한치를 설정하는 것은 중국 식품의 안정성 확보 

및 자국화를 실천하는 중요한 조치임. 중국 정부는 중국 내 식품 

안전을 강화하기 위해 정부차원에서 농약 관련 규제를 강화하고 

있음

표 2.3 중국 쌀을 포함한 가공 곡물(processed grain) 농약잔류 허용량 기준 

성분 용도 기준치

클로르피리포스메탈(Chlorpyrifos-methyl)

살충제, 농약(pesticide)

5mg/kg

인화알루미늄(Aluminium phosphide) 0.05mg/kg

델타메트린(Deltamethrin) 0.5mg/kg

앨드린(Aldrin) 0.02mg/kg

디디티(DDT) 0.05mg/kg

딜드린(Dieldrin) 0.02mg/kg

에이치씨비(HCB) 0.05mg/kg

헵타클로르(Heptachlor) 0.02mg/kg

브롬화메틸(Methyl bromide) 훈증제(소독용, fumigant) 5mg/kg

출처 : 미국농무부, ‘중국 : 농약잔류허용기준에 관한 보고서, 2014’  
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 경쟁사 분석 OVERVIEW
온라인 스토어 확인기업 江西省春丝食品有限公司 (Jianxi Chunsi Foods Co. Ltd.)

                                                         麻姑实业 (Magu Group)
현지조사 기업 北京金田麦国际食品有限公司 (Beijing Jintian Mai International Food Co., Ltd.)

                                  湖头食品有限公司 (HUTOU Food Co.,Ltd))

#1. 北京金田麦国际食品有限公司(Beijing Jintian Mai International Food Co., Ltd.)

기업타입 제조업 설립년도 1992년

취급 품목 유형
쌀국수, 생면, 
밀가루제품

홈페이지 www.jtm-food.com

주요 제품

   

쌀국수(냉장·냉동면) 생면 

#2. 湖头食品有限公司(HUTOU Food Co.,Ltd)
기업타입 제조업 설립년도 2005년

취급 품목 유형 쌀국수, 옥수수국수 등 홈페이지 www.hutoushipin.com

주요 제품

   

쌀국수(건면), 수타면

#3. 江西省春丝食品有限公司(Jianxi Chunsi Foods Co. Ltd.)

기업타입 제조업 설립년도 1994년
취급 품목 유형 쌀국수, 소면 등 홈페이지 www.chunsi.com

주요 제품

     

쌀국수(건면)

#4. 麻姑实业(Magu Group)
기업타입 제조업 설립년도 1996년

취급 품목 유형 쌀국수, 쌀 제품 홈페이지 www.jxmgjt.com

주요 제품

    

쌀국수(건면, 생면)
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 현지조사 시 확인된 제조 기업

 ② 중국 온라인 스토어 내 제품 유통 중인 기업  

대형 온라인스토어, 현지조사를 통한

중국 내 쌀국수 제조업체 분석
쌀국수의 기업별 유통점유율 분석 시, 인스턴트 쌀국수 제품의 

제조업체가 대부분으로 산출되어 현지조사와 온라인 스토어 제품 분석을 

통하여 경쟁사를 선정함

경쟁사는 중국 내 현지 대형유통할인매장 방문 시, 유통되고 있었던 

쌀국수 소면제품을 생산하는 업체와 중국 내 대형 온라인스토어 내 

판매량 및 상위 노출도가 높은 쌀국수 생산업체로 선정함

온라인 스토어는 홍콩 내 1,2위 유통업체인 Taobao와 Tmall을 통해 

쌀국수를 뜻하는 중문키워드 (米粉, 米線) 검색을 통해 실시함

표 3.1 중국 온라인스토어 내 유통제품 도출

키워드 쌀국수 (米粉, 米線)

온라인 스토어
Taobao (www.taobao.com)
Tmall (www.tmall.com)

표 3.2 중국 온라인스토어 내 유통제품 도출

온라인 스토어 확인기업
江西省春丝食品有限公司 (Jianxi Chunsi Foods Co. Ltd.)

麻姑实业 (Magu Group)

현지조사 기업
北京金田麦国际食品有限公司 (Beijing Jintian Mai International Food Co., Ltd.)

湖头食品有限公司 (HUTOU Food Co.,Ltd)
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2. 경쟁사별 현황파악

北京金田麦国际食品有限公司
(Beijing Jintian Mai International Food Co., Ltd.)
현지조사(방문 매장 : Vanguard)에서 유일하게 유통되고 있는 냉장·

냉동면을 생산하고 있는 업체임. 쌀국수를 포함하여 컵라면, 봉지라면, 

다양한 형태의 생면을 생산하고 있음

웹사이트에 각종 국수·면류 레시피를 기재하여 마케팅하고 있음

표 3.3 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 쌀국수(냉장·냉동면), 생면, 밀가루제품

설립년도 1992년

대표전화 +86-10-6166-5178

이메일 dingling@jtm-food.com

주소 Yanqi 12th St, Huairou, Beijing, China

홈페이지 www.jtm-food.com

기타 정보
 - 쌀국수와 생면, 인스턴트 국수 등 다양한 면제품을 생산하는 업체

 - 직원 수 : 370여 명(2015년 기준)

출처 : 北京金田麦国际食品有限公司(www.jtm-food.com)

표 3.4 제품 소개

쌀국수

생면

      

출처 : 北京金田麦国际食品有限公司(www.jtm-food.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

湖头食品有限公司 (HUTOU Food Co.,Ltd)
오프라인 대형할인매장에서 확인된 쌀국수 건면을 생산하는 업체임. 

주로 옥수수국수와 쌀국수 제품을 제조하고 있으며, 유탕면·수타면 

등 다양한 라인업의 제품을 보유함

표 3.5 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 쌀국수(건면), 소면, 옥수수국수 등 

설립년도 2005년

대표전화 +86-59-2622-0620

이메일 info@xmhutoufood.com

주소 Xiangan Qu, Xiamen Shi, Fujian Sheng, China

홈페이지 www.hutoushipin.com

기타 정보
 - Walmart, Carrefour, Tesco, RT Mart 등 대형유통할인매장에 납품 중임
 - 미국, 유럽, 홍콩 등 다양한 국가에 수출 중임

출처 : 湖头食品有限公司(www.hutoushipin.com) 

표 3.6 제품 소개

쌀국수

수타면

출처 : 湖头食品有限公司(www.hutoushipin.com) 
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2. 경쟁사별 현황파악

江西省春丝食品有限公司 
(Jianxi Chunsi Foods Co. Ltd.)
중국의 온라인스토어 중 점유율 1위인 Taobao에서 쌀국수를 뜻하는 

중문 (米粉, 米線) 검색결과 판매량 순으로 가장 상위에 랭크된 쌀

국수 소면을 생산하는 업체임6)

쌀국수 제품은 용량별로 300g, 1kg, 2kg 3가지를 취급하고 있으며, 

2kg의 대용량 제품의 판매율이 가장 높으며, 월 평균 1,400여개의 제품이 

판매되는 것으로 나타남

표 3.7 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 쌀국수(건면), 소면 등

설립년도 1994년

대표전화 +86-79-5734-0795

이메일 chunsi@chunsi.com

주소 3 Yaodu N Ave, Zhangshu, Yichun, Jiangxi, China

홈페이지 www.chunsi.com

기타 정보

 - 100여 개 이상의 다양한 품목을 보유함

 - 미국, 일본, 영국, 독일, 등 20개 이상 국가에 수출 중임

 - ISO9001, HACCP 보유

출처 : 江西省春丝食品有限公司(www.chunsi.com)

표 3.8 제품 소개

쌀국수

기타 국수

출처 : 江西省春丝食品有限公司(www.chunsi.com)

6) 인스턴트 쌀국수 및 쌀가루 제품, 유아용 이유식제품은 제외함
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2. 경쟁사별 현황파악

麻姑实业 (Magu Group)
중국의 온라인 B2C스토어 Tmall에서 쌀국수를 뜻하는 중문(米粉, 

米線) 검색결과 가장 상위에 노출되는 업체로 각종 쌀국수, 쌀 가공

식품 생산업체임

식품첨가물을 함유하지 않은 제품만을 생산하고 있음

표 3.9 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 쌀국수(건면, 생면), 쌀가루 등 쌀 가공식품 및 도정된 쌀

설립년도 1996년

대표전화 +86-79-4722-1066

이메일 jxmagu@163.com 

주소 Jiaotong Rd, Nancheng, Fuzhou, Jiangxi, China

홈페이지 www.jxmgjt.com

기타 정보
 - 매년 30,000톤의 쌀 제품을 생산함

 - R&D센터를 두고 있음

출처 : 麻姑实业(www.jxmgjt.com)

표 3.10 제품 소개

쌀국수
(건면, 생면)

기타 제품
(쌀)

출처 : 麻姑实业(www.jxmgjt.com)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

伊田面馆过桥米线
（YITIAN Bridge Rice 

Noodle) 

湖头村新竹工艺米粉
（Hutoucun Bamboo 

Craft Rice Vermicelli）

彩竹米粉
( CHAIZHU Rcie 

Vermicelli）

俞龙米粉
（YULONG Rice 

Vermicelli)

老哥金大象牌泰国米粉0.65

(LaoGe Gold Elephant 

Thailand Rice noodles 

0.65)

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 5개社 대표제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

伊田面馆过桥米线
（YITIAN Bridge Rice Noodle) 

湖头村新竹工艺米粉
（Hutoucun Bamboo Craft 

Rice Vermicelli）

彩竹米粉
( CHAIZHU Rcie 

Vermicelli）

俞龙米粉
（YULONG Rice 

Vermicelli)

老哥金大象牌泰国米粉0.65

(LaoGe Gold Elephant 

Thailand Rice noodles 0.65)

경쟁 제품 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

华润万家
（Vanguard）

No.12, Zhongshan 8th Road, 

Liwan District, Guangzhou, China
2016. 07

沃尔玛
（Walmart）

No.1111, Airport Road, Baiyun District, 

Guangzhou, China
2016. 07

天天购大卖场
（TT-GO MALL)

106 National Road, Baiyun, 

Guangzhou, China
2016. 07

家乐福
（Carrefour）

No.1339, Airport Road, Jichang Lu, Baiyun, 

Guangzhou, China
2016. 07

AEON MART
GTLAND PLAZA, Guangzhou, 

Guangdong, China
2016.07

출처 : 현지방문조사 (Vanguard, Walmart, TT-Go Mall, Carrefour, Aeon, 2016.07)
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1. 분석 제품 및 기준

표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

伊田面馆过桥米线
（YITIAN Bridge Rice Noodle) 

北京金田麦国际食品有限公司
(Beijing Jintian Mai 

International Food Co., Ltd.)

湖头村新竹工艺米粉
（Hutoucun Bamboo Craft Rice Vermicelli）

厦门湖头食品有限公司
(Xiamen HUTOU Food

Co.,Ltd.)

彩竹米粉
( CHAIZHU Rcie Vermicelli）

深圳市泰东源实业有限公司
(Shenzhen Thai Eastern Industry 

Co., Ltd..)

俞龙米粉
（YULONG Rice Vermicelli)

广州市渝龙工贸有限公司
(Guangzhou YULONG 

Industry and Trade Co.,Ltd.)
老哥金大象牌泰国米粉0.65

(LaoGe Gold Elephant Thailand Rice noodles 

0.65)

ช้างทอง (Chang Torng) 

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 100g 당 가격

(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사 (Vanguard, Walmart, TT-Go Mall, Carrefour, Aeon, 2016.07)
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 쌀국수,

100g당 가격 평균 2.67위안
경쟁 제품들의 평균 용량은 650g으로 나타났으며, 100g 당 가격은 

2.67위안으로 분석됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 俞龙米粉(YULONG Rice 

Vermicelli) 제품이었으며, 10g 당 가장 높은 가격을 보인 것은 태국산 

제품인 老哥金大象牌泰国米粉0.65(LaoGe Gold Elephant Thailand Rice 

noodles 0.65)임

한국산 제품의 경우 이보다 조금 높게 가격이 책정될 것으로 예상

되어, 로컬 제품과의 가격경쟁력에서는 밀린다는 점을 염두하고 제품의 

프리미엄성을 강조하는 것이 중요함

표 4.3 가격 비교

제품명 용량 (g) 가격 (위안)
100g 당 

가격(위안)
伊田面馆过桥米线

（YITIAN Bridge Rice Noodle) 
800 14.50 1.81

湖头村新竹工艺米粉
（Hutoucun Bamboo Craft Rice Vermicelli）

750 14.90 1.97

彩竹米粉
( CHAIZHU Rcie Vermicelli）

500 10.80 2.16

俞龙米粉
（YULONG Rice Vermicelli)

1,000 14.80 1.48

老哥金大象牌泰国米粉0.65

(LaoGe Gold Elephant Thailand Rice noodles 0.65)
200 11.90 5.95

출처 : 현지방문조사 (Vanguard, Walmart, TT-Go Mall, Carrefour, Aeon, 2016.07)

표 4.4 100g당 가격 비교 및 평균가격 도출

출처 : 현지방문조사 (Vanguard, Walmart, TT-Go Mall, Carrefour, Aeon, 2016.07)
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3. 포장용기 정보

분석 제품 모두 파우치타입 사용
실제 판매 중인 경쟁 제품 5개중 5개 모두 파우치 타입의 패키지를 

사용함. 伊田面馆过桥米线(YITIAN Bridge Rice Noodle)은 불투명 파우치를 

사용하였으며, 나머지 5개중 4개의 경쟁 제품은 속이 보이는 투명한 

파우치 타입의 패키지를 사용함 

제품의 내용물이 실제로 보이지 않는 대신에, 제품의 그림이나 

사진을 포장 전면에 부각시키고 밝고 화사한 디자인을 채용함

4. 기타

유통기한 평균 16.8개월
경쟁제품의 유통기한 최소 값은 12개월이고, 최대 값은 24개월임. 

평균 유통기한은 16.8개월로 집계됨

표 4.5 패키지 샘플 (경쟁제품 분석)

불투명한 파우치

 

투명한 파우치

투명한 파우치

 

투명한 파우치

출처 : 현지방문조사 (Vanguard, Walmart, TT-Go Mall, Carrefour, Aeon, 2016.07)

표 4.6 유통기한 비교

출처 : 현지방문조사 (Vanguard, Walmart, TT-Go Mall, Carrefour, Aeon, 2016.07)



- 29 -

4. 기타

경쟁사 제품, 건조면 제품 多
경쟁사 제품 5개 중 4개(80%)가 건조면 제품으로 나타났으며, 5개 

중 1개 제품은 냉동 및 냉장면으로 나타남

伊田面馆过桥米线（YITIAN Bridge Rice Noodle)의 경우 냉장보관과 냉동

보관이 가능한 제품으로 냉장보관 시 유통기한이 10개월이고, 냉동

보관 시 유통기한이 12개월로 나타남 

伊田面馆过桥米线（YITIAN Bridge Rice Noodle)의 제품은 100g당 

가격은 1.81위안으로 평균 가격인 2.67위안보다 0.86위안 저렴한 것으로 

분석됨. 또한 대형매장은 유통이 비교적 편리한 건조면 제품을 선호

하는 것으로 사료됨

표 4.7 제품별 보관방법 비교

제품명 보관방법 제품 이미지

伊田面馆过桥米线
（YITIAN Bridge Rice Noodle) 

냉장·냉동

湖头村新竹工艺米粉
（Hutoucun Bamboo Craft Rice 

Vermicelli）

상온(건조면)

彩竹米粉
( CHAIZHU Rcie Vermicelli）

상온(건조면)

俞龙米粉
（YULONG Rice Vermicelli)

상온(건조면)

老哥金大象牌泰国米粉0.65

(LaoGe Gold Elephant Thailand 

Rice noodles 0.65)

상온(건조면)

 출처 : 현지방문조사 (Vanguard, Walmart, TT-Go Mall, Carrefour, Aeon, 2016.07)
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5. 현지조사 데이터

제품 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품 기본 스펙 및 취급

업자 정보

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명

北京金田麦国际食品有限公司
(Beijing Jintian Mai 

International Food Co., Ltd.)

厦门湖头食品有限公司
(Xiamen HUTOU Food

Co.,Ltd.)

제품명
伊田面馆过桥米线

（YITIAN Bridge Rice
 Noodle) 

湖头村新竹工艺米粉
（Hutoucun Bamboo Craft Rice Vermicelli）

용량(g) 800 750

100g 당 
가격(위안)

1.82 1.97

포장형태 파우치 투명한 파우치

원료
쌀, 전분, 식염수, 식품첨가물(락트산, 

B-아멜레이스)
쌀, 옥수수전분, 식염수, 식품첨가물(폴리아크릴산 

나트륨)

유통기한(개월) 12개월 12개월

취
급
처

수입사 정보 중국 자체생산 중국 자체생산

판매사 정보

北京金田麦国际食品有限公司
(Beijing Jintian Mai 

International Food Co., Ltd.)

湖头村新竹工艺米粉
（Hutoucun Bamboo Craft Rice Vermicelli）

판매확인
매장

华润万家（Vanguard） 沃尔玛（Walmart）
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
深圳市泰东源实业有限公司

(Shenzhen Thai Eastern Industry Co., Ltd..)

广州市渝龙工贸有限公司
(Guangzhou YULONG 

Industry and Trade Co.,Ltd.)

제품명 彩竹米粉(CHAIZHU Rcie Vermicelli） 俞龙米粉（YULONG Rice Vermicelli)

용량(g) 500 1000

100g 당 
가격(위안)

2.16 1.48

포장형태 투명한 파우치 투명한 파우치

원료
쌀, 옥수수전분, 식염수, 

식품첨가물(폴리아크릴산나트륨, 증점제)
쌀, 식염수

유통기한(일) 24 12

취
급
처

수입사 정보 중국 자체생산 중국 자체생산

판매사 정보
深圳市泰东源实业有限公司

(Shenzhen Thai Eastern Industry Co., Ltd..)

广州市渝龙工贸有限公司
(Guangzhou YULONG 

Industry and Trade Co.,Ltd.)

판매확인
매장

家乐福（Carrefour） 天天购大卖场（TT-GO MALL)
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #5

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 ช้างทอง (Chang Torng) 

제품명

老哥金大象牌泰国米粉0.65

(LaoGe Gold Elephant 

Thailand Rice noodles 0.65)

용량(g) 200

100g 당 
가격(위안)

5.95

포장형태 투명한 파우치

원료 쌀. 식염수

유통기한(개월) 24

취
급
처

수입사 정보
钜瑜贸易(深圳）有限公司

（Kui Yu Trading (Shenzhen) Co., Ltd.)

판매사 정보
钜瑜贸易(深圳）有限公司

（Kui Yu Trading (Shenzhen) Co., Ltd.)

판매확인
매장

TASTE超市（TASTE MART), AEON MART
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1. 현지 유통구조 map

수출기업 A타입 식료품 전문 수입업체

B타입 한국 식품 수입업체

수입유통상 ◀
C타입 국수·소면 수입업체

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 
마켓

대형마트 
온라인 마켓

식·음료
전문판매점

슈퍼마켓 /
하이퍼마켓

편의점 기타

- 타오바오(淘寶網)

- 티몰(T-Mall) 

- 징둥상청(京東商城)

- 당당왕(當當網)

- Walmart 

- Carrefour

- RT Mart

- 소규모 로컬 

소매점으로 

정확한 업체명 

파악 불가

- Vanguard

- Walmart 

- Carrefour

- RT Mart

- 이제(易捷)

- 쿤루노우커(昆仑好客)

- 메이이쟈(美宜佳)

- 탠푸우(天福)

- 달러 스토어

- 백화점

- 드럭스 스토어

▶ 최종 소비자 ◀

주 소비층 : 20~30대 직장인, 주부, 노년층

*출처 : 중국 식품유통망 온라인 사이트(www.youtongwang.com)

유통구조 특징
유통 

점유율

온라인 채널
타오마오, 텐마오와 같은 일반 온라인 스토어와 Walmart, Carrefour에서 
운영하는 대형 온라인 마켓으로 파스타 및 국수의 유통점유율은 미미함

1.26%

식·음료 전문 판매점
식·음료 전문 판매점은 특정 식품/음료를 취급하는 소매점
ex) 냉동식품 전문점, 건강기능식품 전문점 등

1.84%

슈퍼마켓 /
하이퍼마켓

일용잡화류를 판매하는 소매점으로 보통 면적은 280 ~ 2,300m²임. 주로 
도심지역에 위치하여 중상층소비자를 타깃으로 함

65.31%

편의점
24시간 문을 여는 잡화점을 지칭하며, 파스타 및 국수의 유통점유율은 
30.94%로 2위를 차지함. 편의점의 특성상 라면과 같은 인스턴트 누들의 
점유율이 높을 것으로 판단됨

30.94%

기타
달러 스토어, 백화점, 드럭스 스토어 등 기타 소매점을 포함함.
파스타 및 국수의 유통점유율은 미미함

0.65%

*출처 : Canadean Intelligence (intelligence.canadean.com), 'Pasta&Noodle’ 품목 기준 유통점유율
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2. 추천 진출 경로

중국 대형 쇼핑몰

1. Vanguard

   - 매장 수 : 141개 (‘15년)

   

2. Walmart

   - 매장 수 : 78개 (‘15년)

   

   

*출처 : 마트별 홈페이지

ROUTE #1. 슈퍼마켓 / 하이퍼마켓
중국 내 파스타 및 국수, 최대 유통점유율

글로벌 시장조사 기관인 Canadean Intelligence에 따르면, 2015년 중국의 

파스타 및 국수(Pasta & Noodles)시장에서 가장 높은 점유율을 보인 

유통채널은 슈퍼마켓과 하이퍼마켓임

2015년을 기준으로 중국 내의 파스타 및 국수의 65.31%는 슈퍼마켓과 

하이퍼마켓과 같은 대형마트를 중심으로 소비가 이루어졌으며, 편의점은 

30.94%로 2위를 기록함. 하지만 편의점 특성상 유통되고 있는 제품이 

일반 국수(소면)가 아닌 컵라면과 같은 인스턴트 누들로 판단됨

최근 중국의 슈퍼마켓과 하이퍼마켓은 다수 업체들의 경쟁으로 인해 

차별화 전략을 취하고 있음. 매장 내에 한국식품관을 두어 프로모션을 

진행하고 있으며, 모바일 어플리케이션을 활용한 모바일 쇼핑도 

가능하게 하고, 온라인 매장을 오픈하는 등 다양한 전략을 취하고 

있음

ROUTE #2. 일반 B2C 온라인 마켓
수입식품 전문관에 간편하게 입점가능

중국의 젊은 소비자들은 B2C 온라인 마켓을 통해 수입 식품 및 

제품을 구매하는 것으로 조사됨. 대표적 온라인 마켓인 ‘징동상청

(京東商城)’은 자사 매장(www.jd.com) 내에 한국관을 오픈하여 

한국 식품 및 화장품을 판매하고 있는 것으로 나타남

본 온라인 매장에 입점하는 방법은 직접 입점하는 방법과 벤더업체를 

통해 입점하는 방법, 두 가지로 나뉘어져 있으며 자세한 내용은 해당 

홈페이지(en.jd.com/help/question-49.html)에서 확인 가능함

위험 부담이 적은 온라인 채널로 우선 진출 한 뒤, 제품 시장성을 

파악하고 본격적으로 오프라인 진출을 도모하는 것을 추천함
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

수입국수 및 한국 식품 취급 

바이어 대상 인터뷰 

진행(2016년 7월 22일)

 - 국수 및 소면 유통업체

 - 한국 식료품 수입업체

Q1. 취급 중인 제품은 무엇인가?

“ 방부제와 같은 식품첨가물이 전혀 들어가지 않은 쌀국수 소면과, 쌀국수와 

곁들여 먹을 수 있는 다양한 소스를 판매하고 있다. “

安徽王仁和米线食品有限公司
구매담당자, Mr. Wang과의 인터뷰 中, 2016. 07

“ 쌀로 만든 국수 소면과 맥아, 오곡으로 만든 국수를 판매 중에 있다.”

 江西乐安恒源食品源头厂家
담당자, Ms. Chen과의 인터뷰 中, 2016. 07 

“ 베트남에서 수입한 쌀국수와 라이스 페이퍼를 취급하고 있다.”

 东兴市越香贸易有限公司
담당자, Ms. Lin과의 인터뷰 中, 2016. 07 

Q2. 어느 제품의 판매율이 높은가?

“ 1.8mm부터 2.2mm까지 2mm내외의 두께의 쌀국수 판매량이 높다. “

安徽王仁和米线食品有限公司
구매담당자, Mr. Wang과의 인터뷰 中, 2016. 07

“ 1.5mm, 2mm, 3mm, 4mm의 베트남산 쌀국수 소면 중 3mm두께의 제품이 

제일 판매량이 높다.”

 东兴市越香贸易有限公司
담당자, Ms. Lin과의 인터뷰 中, 2016. 07 

Q3. 제품의 주요 수요처는 어디인가?

“ 주로 슈퍼마켓과, 중식당·도시락전문점 같은 식당에 많이 유통하고 있다. “

安徽王仁和米线食品有限公司
구매담당자, Mr. Wang과의 인터뷰 中, 2016. 07

“ 주로 알리바바를 활용하여 다양한 식당에 유통하고 있다. ”

 江西乐安恒源食品源头厂家
담당자, Ms. Chen과의 인터뷰 中, 2016. 07 



Ⅵ. 유통업체 현황

1. 주요 유통채널 개관

2. 주요 유통업체 핫이슈

3. 유통업체별 개요

      - Vanguard

      - Walmart

      - Carrefour



- 38 -

1. 주요 유통채널 개관

 

중국 Pasta&Noodle 시장의 유통,

하이퍼마켓 · 슈퍼마켓 65.31%차지
글로벌 리서치 기관인 Canadean Intelligence에 따르면 중국내 파스타 및 

국수의 소비 중 절반이 넘는 65.31%가 슈퍼마켓과 하이퍼마켓과 같은 

현대적 유통채널을 통해 유통되는 것으로 나타남

중국은 현재 북경, 상하이 등 대도시를 중심으로 소준 수준의 증가와 

소비자들의 구매력 확대에 따라서 슈퍼마켓과 하이퍼마켓과 같은 현대적 

유통채널의 수요가 크게 증가하고 있음

표 6.1 중국 2015년 파스타 및 국수 유통채널별 점유율

  

출처: Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)

표 6.2 중국 파스타 및 국수 유통채널별 2013 ~ 2015 3개년 점유율

유통채널 2013 2014 2015

온라인 채널 1.24% 1.25% 1.26%

식·음료 전문판매점 1.81% 1.83% 1.84%

슈퍼마켓 / 하이퍼마켓 65.14% 65.23% 65.31%

편의점 30.92% 30.93% 30.94%

기타 0.89% 0.76% 0.65%

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)
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2. 주요 유통채널 핫이슈

Vanguard

2015년, 매출 청신호
2015년 5월 중국의 현지 언론에 따르면 중국의 두 번째 규모의 홍콩 유통

업체인 Vanguard가 2014년 한 해 동안 1,095억 홍콩달러7)의 매출액을 

기록했다고 전함. 이는 전년도에 비해 15.1%성장한 수치임. 전년도에는 

중국의 무역수지 악화로 인해 약 285%의 마이너스 매출을 기록한 바가 

있음

 

또한 Vanguard의 ‘연간 매출 보고, 2015’에 따르면 2015년 6월까지의 

Vanguard의 순이익은 약 28%를 기록했다고 전함

Walmart

모바일을 통한 온라인 쇼핑 시작
중국 월마트는 2015년 11월 중국 내 400여개 점포에 알리바바 모바일 

결제시스템인 ‘알리페이’를 도입했다고 전함. 이를 통해 판매율이 

6개월 전에 비해 2배 이상 성장하였으며, 올해 말 모바일 어플리케이션을 

통한 해외직구 서비스를 출시할 예정임

또한 모바일 어플리케이션을 론칭함으로써 온라인, 오프라인, 모바일 등 

모든 플랫폼을 활용하는 중국 최초의 유통업체의 반열에 오름. 모바일 

어플리케이션 서비스는 현재 광저우 지역에서만 가능하지만 점차 확장할 

예정임

Carrefour

핵심 공략 시장에 중화권 포함, 사업 형태 다각화
유럽, 중남미, 중화권 등 핵심 시장에 사업을 집중하고 있음. 특히 

중국에서는 로컬 대형마트의 활약에 대응하여, 사업 포맷을 확장하는 

모습을 보임

2014년 말 ‘이지 까르푸(Easy Carrefour)’를 탄생시키며 편의점 업계에 

진출하였으며, 2015년에는 상하이를 거점으로 자체 온라인몰

(carrefour.cn)을 오픈함. 한편 기존에 자체 오프라인 매장을 건설하는 데 

주력했던 것과는 달리, 2015년에는 중국에서만 25개 매장이 문을 닫는 

등 오프라인 매장은 축소 혹은 철수시키는 태세임

7) 1홍콩달러 = 146.30원 (외환은행 고시기준, 2016.07.13)
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3. 유통업체별 개요 – Vanguard

Vanguard
Vanguard는 Ole’, BLT, V+ 등 다양한 판매점을 운영하고 있음. 슈퍼

마켓 이외에도 편의점이나 부티크 스토어 등을 운영하여 소비자들의 

수요를 충족시키기 위해 다양화 전략을 취함

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 4억 5,400만 달러

점포수 2015년 기준, 141개

직원 수 2014년 기준, 약 1,000여 명

컨셉 도심지역에 위치한 대형할인매장의 컨셉

주소 Zhong shan ba lu 12, Li wan qu, Guang zhuo, China

전화 +86-20-8193-0608

주요 판매품목 식료품, 수입식품, 화장품 등 

매장전경

 

쌀국수
판매현황 

출처 : Vanguard (www.crv.com.cn), 현지방문조사 (Vanguard 2016.07) 
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3. 유통업체별 개요 – Walmart

Walmart 
Walmart는 현재 광저우 지역에 모바일 쇼핑앱을 출시하여 온라인, 오프라인, 

모바일 등 다양한 형태의 판매 서비스를 시행중에 있음

또한 공급업체와 협력으로 저마진, 저가 전략을 취하여 지속적인 성장세를 

이어갈 전망임

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 58억 2,408만 8,000 달러

점포수 2015년 기준, 78개

직원 수 2014년 기준, 1,500여 명

컨셉 온라인, 모바일, 오프라인 등 다양한 플랫폼 보유

주소 Jichang lu 1111, Bai yun qu, Guang zhuo, China

전화 +86-20-8643-2878

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

매장전경

쌀국수
판매현황 

출처 : WAL MART China(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(Walmart, 2016.07)

WAL MART 입점 절차

출처 : WAL MART China(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(Walmart, 2016.07)
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3. 유통업체별 개요 – Carrefour

Carrefour, 자체 앱 운영 
Carrefour Shanghai에서는 자체적으로 안드로이드, IOS 앱을 개발하여, 

Carrefour 온라인쇼핑 카드결제, 다양한 쿠폰 사용법 등의 기능을     

소비자들에게 제공함

표 6.5 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 815억 9,744만 달러

점포수 2013년 기준, 236개

직원수 -

컨셉 직구매, 안전하고 믿을 수 있는 제품 제공 

주소 Jichang lu 1339, Bai yun qu, Guang zhuo, China

전화 +86-20-3663-7099

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

한국산 취급여부 스낵, 라면, 소스, 김

매장전경

쌀국수
판매현황 

출처 : Carrefour(www.carrefour.cn), 현지방문조사(Carrefour 2016.07)

Carrefour App QR 코드

출처 : Carrefour(www.carrefour.cn), 현지방문조사(Carrefour 2016.07)
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

절차 담당 기관
총 

기간

신청
지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의

▼
통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플

위생허가증

라벨합격증
▼

통관 허가

 

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014 
  통관절차별 유의사항 

 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 쌀국수제품 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1902
파스타, 스파게티, 마카로니, 누들, 라자니아, 뇨키, 카넬로니 등

과 같이 그 밖의 기타방법으로 조제한 것
-

1902.30 기타 파스타
한・중 FTA 

협정세율

12%
(2016년 기준)

1902.30.10 조리된 쌀 베르미첼리  

 

 중국 증치세 (부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 1902.30.10의 경우 증치세 17%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 사이트의 

경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 혹은 ‘ FTA콜

센터’ 의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 

트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함. 

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류 당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 45일 정도의 

시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 

3일이 소요됨

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한‘수출입 검사·검역 비용

방법’에 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160위안/20 STD

- 부두사용료는 141달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2,000 위안

중국 수입식품 통관 서류

- 통관신고서
- 선화증권 (또는 항공화물운송장)
- 검사검역 신고서
- 검사검역 위탁서

- 수출입 계약서
- 수입 영수증
- 수입 대리업자 승낙서
- 중문 라벨링

- 포장 명세서
- 원산지 증명서
- 위생 증명서
- 품질 증명서

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국

에서 요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 수 

있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

검역 중인 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 사용이나 판매가 

허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

표 7.1 중국 위생검역 세부절차

         

국가출입경

검험검역국 서류 심사 및 신고 접수 

검사 비용처리 

통관서류 발급

검험검역시행

부서에서 진행검험검역 진행

             합격일 경우    불합격일 경우

서류심사 후 CIQ 

(상품검사 인증) 발급

배상청구증서, 화물반환 

혹은 소각통지서 발부 

출처 :중국의 식품통관 절차 및 유의사항, ‘중국의 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS CODE 및 관세율 

국수 및 파스타 관세,

FTA 체결로 15%에서 향후 0%로 인하 
기타 국수 및 파스타 제품은 HS CODE 1902류로 분류되며 제품의 

가공도에 따라서 1902.11.00에서 1902.40.00까지 분류됨. 쌀국수 소면의 

경우 한국무역협회의 트레이드 콜센터 문의 결과 1902.19.00으로 

분류됨을 확인함

하지만 익힌 후 숙면상태로 냉동처리한 제품은 조리과정을 거쳤기 

때문에 1902.30.10으로 분류됨

수입관세는 CIF Value x 수입관세율에 의해 결정됨. 2015년 12월 20일 

한중FTA가 체결되면서 기본 15%였던 관세가 점차 인하되고 있음

HS CODE 1902.30의 경우 기본세율 15%, 양허유형 ‘10'에 해당하기 

때문에 FTA 발효일을 시작으로 10단계에 걸쳐 매년 1.5%씩 균등

하게 철폐될 예정임. 이에 따라 이행 10년차 1월 1일부터는 해당 

상품에 대하여 무관세가 적용됨

중국 내 일반 식료품 부가가치세, 17%
증치세는 한국의 부가가치세와 동일한 개념으로 (CIF Value+수입

관세+소비세)×증치세율에 의해 결정됨. 보통 수입 물품의 경우 

13% 혹은 17%의 증치세가 부과됨. HS CODE 1902.30의 경우 17%가 

부과되고 있음

표 7.2 중국 국수 및 파스타 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

1902
파스타, 스파게티, 마카로니, 누들, 라자니아, 뇨키, 카넬

로니 등과 같이 그 밖의 기타방법으로 조제한 것
-

1902.30 기타 파스타

1902.30.1090 기타

중국

1902
파스타, 스파게티, 마카로니, 누들, 라자니아, 뇨키, 카넬

로니 등과 같이 그 밖의 기타방법으로 조제한 것 기본세율 15%
FTA 협정세율 12%

(2016년 기준)
1902.30 그 밖의 파스타

1902.30.10 조리된 쌀 베르미첼리

출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr), 중국해관총서(www.customs.gov.cn)
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3. FTA 정보

한・중 FTA 체결, 관세 철폐 예정
HS CODE 1902는 한․중 FTA 체결 혜택을 받을 수 있는 것으로 파악됨. 

세부 분류에 따라 상이하지만 협정 발효일을 시작으로 짧게는 10단계, 

길게는 20단계에 걸쳐 매년 균등 철폐가 이루어짐

HS CODE 1902.30.10은 양허단계‘10’에 해당되기 때문에 2015년 

12월 20일부터 10년에 걸쳐 1.5%씩 관세가 철폐되며 2024년부터 

무관세를 적용받음

FTA특혜 관세 혜택을 받기위해서는 한․중 FTA에서 정한 원산지 

결정기준을 충족해야함. 한․중 FTA에서 정한 원산지 결정기준은 

2단위 세번변경으로 다른 류에 해당하는 재료로부터 생산된 것만 

인정됨

표 7.3 국수 및 파스타 한‧중 FTA 양허유형

HS CODE 품명 양허유형

1902
파스타, 스파게티, 마카로니, 누들, 라자니아, 뇨키, 카넬로니 등과 

같이 그 밖의 기타방법으로 조제한 것

1902.11.00 조란을 포함한 것 10

1902.30.10 조리된 쌀 베르미첼리 10

※ 양허유형 10, 15, 20은 각각 FTA 이행 10년차, 15년차, 20년차에 관세율이 0%가 됨을 의미

표 7.4 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 
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4. 통관거부사례

국수 및 파스타제품 통관거부사례

제품명   칼국수면

품목   가공식품

국가   일본

통관 거부일자   2015년 04월

HS CODE   1902.19.00

담당 검역소   산둥성

물량   45kg

위반    이산화황 기준치 초과

조치상황   소각

관련법규 

정보

· GB 2760-2014(식품첨가제 규정)에 의거

 - 밀가루 제품에 이산화항이 잔류되어서는 안됨

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn), TradeNAVI(tradenavi.or.kr) 참조

제품명   파스타면

품목   가공식품

국가   터키

통관 거부일자   2014년 09월

HS CODE   1902.19.00

담당 검역소   산둥성

물량   6kg

위반 클로로필구리나트륨염 사용

조치상황   소각

관련법규 

정보

· GB 2760-2014에 의거

- 면류의 클로로필구리나트륨염 사용이 금지됨

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn), TradeNAVI(tradenavi.or.kr) 참조
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5. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

통관신고서
 : 화물이 항구에 도착 시, 통관이 진행될 수 있도록 신고하고 요청하는 서류
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5. 제출서류 

검역신고서(영문)
 : 중국 내 검역 및 위생검사를 위한 신고서류
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5. 제출서류 

원산지증명서(영문)
 : 화물의 원산지를 증명하는 서류로, 한·중 FTA 협정세율의 특혜를 받기위해서 필요함



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 권장인증 

3. 중국 내 인증 취득제품

4. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증(CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500 위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 발급 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : QS 인증

인증 설명

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 

마크로 수입 식품은 선택사항임. 품질 검사, 생산  

장비와 직원의 건강 상태 등에 대한 심사가 허가

되면 해당 인증마크 부착 가능함

 

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 

직원 복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

발급절차 QS 인증 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > QS인증서 발급
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1. 필수인증 정보

수입식품, 상품검사(CIQ) 필수 
수입식품이 중국 내에 유통되기 위해서는 상품검사(CIQ)가 필수적임. 

상품검사는 국가질량감독검험검역총국 산하의 국가출입국경검사검역

국 (CIQ)에서 통관할 때, 상품의 품질을 검사하는 것을 말함. 해당 검사

에서 통과할 경우 국가출입국경검사검역국에서 위생증을 발급해줌

상품검사는 최초 수입되는 물량에 대해 미생물 및 중금속에 대한 검사가 

이루어지고, 이후 물량은 5회 중 1회 정도 검사를 실시하며, 통관비용은 

40피트 컨테이너 당 약 7,500위안 소요됨

표 8.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ(수입화물표시제도)

발행기관 중국출입국경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01. 위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04. CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 정보

한국화학융합시험연구원, 
산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국이 

상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급됨. 이후 

수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함

일반 가공식품은 CFDA 위생허가가 필요 없으므로 다른 기관에 위탁 

대행할 필요 없이 자체적으로 통관이 가능함. 또한 중국 식약청의 검역

검사 절차에 대비하여 수입대행도 진행할 수 있음 

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10 ∼ 20일이 소요됨

중국 식품위생법에 따르면 식품에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식품

용기·포장재료, 식품용 도구 및 설비’가 포함됨

표 8.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무 중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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2. 권장인증 정보

QS(Quality Safety) 인증 
중국에서 식품안전에 대한 문제가 대두되면서 2008년 실시한 인증

제도로, 식품뿐만 아니라 화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인

위생용품에도 시행하고 있음

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 마크로, 현지 

생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 수입 식품은 선택사항임. 

품질 검사, 생산 장비와 직원의 건강상태 등에 대한 심사가 허가되면 

해당 인증마크 부착이 가능함

QS 인증은 선택사항이지만, 중국 내 소비자들의 식품안전에 대한 인식을 

고려할 때, 인증을 취득하는 것이 판매에 유리할 것으로 사료됨

표 8.4 중국 QS 인증 주요정보

인증명 QS(Quality Safety)

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 직원 

복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.5 중국 QS 인증 발급절차

STEP 01. QS 인증 신청서 제출 소요기간

- QS인증 신청서 양식 : www.foodmate.net/dfgvlg 15일

STEP 02. 서류 심사

40일

- 국가품질감독검험검역총국 성급품질감독국은 서류심사 진행 
- 최종적으로 국가품질검사총국에 제출하여 심사 비준 

STEP 03. 현장 조사

- 서류 통과 기업에 대해 현장조사 진행
- 국가품질검사총국검사팀은 현장조사 시작 후 워킹데이 10일 이내 결과 

보고서를 품질감독국 품질과에 제출 

STEP 04. QS 인증서 발급
15일

(총 70일 소요)- 품질감독국은 국가품질검사총국의 조사 결과에 따라 워킹데이 15일 내에 조건에 
부합되는 생산업체에 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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3. 중국 내 인증 취득제품 

수입산 식품에 요구되는 필수인증은 CIQ 유일
상품검사 인증(CIQ)의 경우 제품 자체에 부착하는 인증이 아닌 수입 시 

화물에 부착하는 인증으로, 모든 수입 제품이 필수적으로 취득해야함 

중국 현지에서 제조되어 정식적으로 제조 및 유통되고 있는 제품

이라면 대부분 QS 인증을 획득하고 있음

경쟁제품 조사결과, 수입 태국산 국수 소면은 QS 인증을 제외한 다른 

인증은 보유하지 않은 것으로 나타남. 중국에 유통되고 있는 수입 

제품의 경우 수입허가에 해당하는 CIQ 외에는 GB/T 기준이나 필

수적으로 취득하여야 하는 인증은 없는 것으로 파악됨

표 8.6 중국 곡류 가공품(쌀강정) 인증 취득제품

인증 취득제품 정보 제품 이미지 인증 이미지

- 제품명 : 伊田面馆过桥米线 (YITIAN Bridge 

Rice Noodle) 

- 기업 : 北京金田麦国际食品有限公司 
        (Beijing Jintian Mai International 

Food Co., Ltd.)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 14.50위안 / 800g

- 중국 북경에서 제조된 제품으로 QS 인증 획득

- 제품명 : 彩竹米粉(CHAIZHU Rcie Vermicelli）

- 기업 : 深圳市泰东源实业有限公司
        (Shenzhen Thai Eastern Industry 

Co., Ltd..)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 10.80위안 / 500g

- 중국 심천에서 제조된 제품으로 QS 인증 획득

출처 : 현지방문조사(Vanguard, Walmart, 2016.07)
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4. 제출서류 

QS 인증신청서 
 : QS 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함
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4. 제출서류 

CIQ 인증
 : 국가출입국경검사검역국의 검사에서 통과할 경우 국가출입국경검사검역국에서 발급해주는 서류



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  쌀국수 라벨링 필수 표기사항

    

▶

출처 : 현지방문조사(Vanguard, 2016.07) 출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 

 쌀국수 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

제품명 제품의 특징을 명확히 나타낼 수 있는 제품의 명칭을 잘 보이는 곳에 부착해야함

원재료
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하

여 표기해야함

순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 갯수도 

함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기되어야함

제조사 및 유통사 

상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보가 기재되어야함

유통기한 생산일과 유통기한이 년, 월, 일 순으로 표기 되어야함

보관법 특별한 보관을 필요로 하는 제품의 경우 해당 내용을 라벨에 기재해야함

생산 코드 중국산 제품의 경우 생산 코드가 기재되어야 함

영양 성분 제품의 열량 및 4대 영양소 표기해야함
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1. 라벨 표기사항

중문으로 제작된 라벨 필수
중국으로 수입되는 모든 가공식품은 2011년 발효된 수입 포장식품 

라벨관리시스템 규정에 따르도록 되어 있음. 라벨은 반드시 중국어 

간체자로 기록되어야 하며 외국어 병기가 가능하지만 한자와 상응

관계가 있어야 함

스티커 부착 금지, 인쇄 포장 필수
기존에는 스티커 라벨 부착도 허용되어 왔으나, 2012년부터는 개정된 

규정에 따라 중문 라벨 스티커 부착을 금지하고 있어 제품 포장 시 

반드시 중문으로 라벨을 인쇄하여야 함

포장식품 라벨 표기사항

· 식품 명 / 원산지

· 생산업체의 명칭 및 주소, 연락처, 대리인 정보

· 생산일, 품질보증기간, 저장방법

· 순 중량, 고형물 함량

  (정량포장일 경우)

· 영양성분 표시

· 생산업체 제품 생산 코드

· 식품의 품질등급, 가공기술

  (식품표준이 요구할 경우)

· QS 인증 및 식품생산허가증 번호

  (생산허가증이 필요한 경우)

· 중문 주의사항 또는 경고마크

· 수출국 식품 위생인증 로고

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 제품명 제품의 특징을 명확히 나타낼 수 있는 제품의 명칭을 잘 보이는 곳에 부착해야함

2 원재료
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 

표기해야함

3 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 개수도 함

께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기되어야함

4
생산 및 유통업체 

상호 및 주소
생산업체 및 중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보가 기재

되어야함

5 유통기한 생산일과 유통기한이 년, 월, 일 순으로 표기 되어야함

6 보관법 특별한 보관을 필요로 하는 제품의 경우 해당 내용을 라벨에 기재해야함

7 생산 코드 중국산 제품의 경우 생산 코드가 기재되어야 함

8 영양 성분 제품의 열량 및 4대 영양소 표기해야함

9 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Vanguard, 2016.07)

출처 : 현지방문조사(Carrefour. 2016.07)



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정

2. 잔류농약 규정
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW

 

▶

쌀국수 성분(예시)
 

쌀, 식염수, 전분, 소금, 

식품첨가물 (락트산, B-아멜레이스)

출처 : 현지방문조사(Vanguard, 2016.07)

 쌀국수를 포함한 쌀 가공식품 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

성분 성능 최대사용량
(g/kg)

L-cysteine 밀가루 개량제 0.3

Propylene glycol 응고제, 응혈제 1.5

Propionic acid 보존제 2.5

Starch acetate 전분, 농축제 생산에 필요한 양만 사용

출처 : 중국국가위생계획생육위원회 ‘중국 식품첨가물 안전기준법(GB2760-2014), 2014’

 

 쌀국수를 포함한  쌀 가공식품 수출 시 주의해야 하는 잔류농약 기준치

농약 성분 쌀 중 농약잔류허용기준
(mg/kg)

클로르피리포스메탈(Chlorpyrifos-methyl) 살충제 5

인화알루미늄(Aluminium phosphide) 살충제 0.05

델타메트린(Deltamethrin) 살충제 0.5

앨드린(Aldrin) 살충제 0.02

디디티(DDT) 살충제 0.05

딜드린(Dieldrin) 살충제 0.02

에이치씨비(HCB) 살충제 0.05

헵타클로르(Heptachlor) 살충제 0.02

브롬화메틸(Methyl bromide) 훈증제 5

출처 : 미국농무부, ‘중국 : 농약잔류허용기준에 관한 보고서, 2014’
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1. 식품첨가물 규정

중국 국가위생계획생육위원회,

식품첨가물 안전기준법(GB2760-2014)개정
중국의 국가위생계획생육위원회(NHFPC)는 2014년 12월 24일 기존의 

식품첨가물 안전기준에 관한 법(GB2760-2011)을 개정하여 더욱 강화된 

식품첨가물 안전기준법(GB2760-2014)을 발표하여 2015년 5월 24일

부터 시행함

개정된 식품첨가물 안전기준법은 국가위생계획생육위원회가 허가한 

식품첨가물을 추가하고, 식품의 범주를 수정하여 구체화하였음. 

냉동쌀국수의 경우, 06.03.02.01범주인 ‘Fresh Pastas and Noodles 

and Similar products’에 속함

냉동쌀국수, 25가지 식품첨가물 기준 有
식품첨가물 안전기준법(GB2760-2014)의 06.03.02.01범주에 속하는 냉동

쌀국수는 엘시스테인(L-Cysteine)부터 치자황색소(Gardenia Yellow)까지 

총 25가지의 식용색소 및 보존제, 방부제 등 식품첨가물의 한계치를 

설정함

표 10.1 쌀 가공식품 수출시 주의해야 하는 성분

제품명 성분
기준
(g/kg)

L-cysteine 밀가루 개량제 0.3

Propylene glycol 응고제, 응혈제 1.5

Propionic acid 보존제 2.5

Starch acetate 전분, 농축제 생산에 필요한 양만 사용

Mono-and diglycerides 

of fatty acids
유화제 생산에 필요한 양만 사용

Capryl monoglyceride 보존제 1.0

Fumaric acid 산도조절제 0.6

Monosodium 

fumarate
산도조절제 생산에 필요한 양만 사용

Propylene glycol 

alginate
유화제 5.0

Xanthan gum 유화제 10.0

출처 : 중국국가위생계획생육위원회 ‘중국 식품첨가물 안전기준법(GB2760-2014), 2014’

      

      ※ 자세한 식품첨가물의 관한 기준은 하기 링크에서 확인 가능함

http://gain.fas.usda.gov/Recent%20GAIN%20Publications/Standard%20for%20Food%20Additive%20Use

%20-%20GB2760-2015_Beijing_China%20-%20Peoples%20Republic%20of_4-28-2015.pdf
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2. 잔류농약 규정

중국, 잔류농약 규정 개정
중국 정부는 2014년 8월에 새로운 잔류농약 규정인 ‘GB2763-2014’를 

개정하여 발부함. 새로운 개정안은 기존의 약 2,200여개에 대한 농약 

규정이 1,300여개 신설되어 3,650개로 늘어났음. 이 중 국제표준보다 

엄격한 기준이 설정되어 있는 항목이 90.6%를 차지하며, 잔류농약 

규정을 지키지 않으면 소각 및 반품조치가 가해짐

농약잔류량 제한치 기준은 중국 농산품의 안정성 확보 및 자국화를 

실천하는 중요한 조치 중 하나임. 시진핑 중국 국가주석은‘중국인의 

밥그릇은 중국인 손에, 그리고 밥그릇에는 중국 농산품’(中國人的
飯碗要牢牢地端在自己手中, 而且我們的飯碗主要裝中國糧8))라는 

슬로건으로 중국 내 식품 안전을 강화하기 위해 정부 차원에서 농약 관련 

규제를 강화하고 있음

추후 중국정부는 식품안전에 관한 규제를 지속적으로 강화할 것으로 

예상되며, 규제 품목군도 지속적으로 늘리고 있는 상태임. 

표 10.2 중국 쌀을 포함한 가공 곡물(processed grain) 농약잔류 허용량 기준 

성분 용도
기준

(mg/kg)

클로르피리포스메탈(Chlorpyrifos-methyl)

살충제, 농약

5

인화알루미늄(Aluminium phosphide) 0.05

델타메트린(Deltamethrin) 0.5

앨드린(Aldrin) 0.02

디디티(DDT) 0.05

딜드린(Dieldrin) 0.02

에이치씨비(HCB) 0.05

헵타클로르(Heptachlor) 0.02

브롬화메틸(Methyl bromide) 훈증제 5

출처 : 미국농무부, ‘중국 : 농약잔류허용기준에 관한 보고서, 2014’  

8) 신화(新华)통신(big5.xinhuanet.com) ‘중국인의 밥그릇은 중국인 손에, 그리고 밥그릇에는 중국 농산품’, 2015.03.07



※ 별첨

1. 중국 국수 프랜차이즈 매장 개요 

  - 阿香米线 (Axiang)

  - 王仁和米线 (WRH Rice Flour Noodles)

  - 过桥缘 (Guoqiaoyuan)
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1. 중국 국수 프랜차이즈 매장 개요 

阿香米线 (Axiang)
阿香米线(Axiang)은 중국의 최대 쌀국수 가맹점중의 하나로 운남성 

특산품인 과교 쌀국수(过桥米线)를 사용한 쌀국수를 판매함

阿香米线(Axiang)은 다른 쌀국수 프랜차이즈 가맹점 보다 창업비용

이 적게 들어가는 점을 홍보하고 있음

표 11.1 기업개요

기업타입 서비스

취급 품목 유형 중국식 쌀국수

설립년도 2000년

대표전화 +86-400-8107676

홈페이지 www.axiang.me

매장 전경

가맹점
 - 베이징, 상하이, 텐진, 산동, 장쑤, 선전, 우한, 항저우, 칭다오, 쑤저우 등 

중국 전역에 300여개의 점포 보유

출처 : 阿香米线(www.axiang.me)

표 11.2 제품 소개

쌀국수

기타 제품

출처 : 阿香米线(www.axiang.me)
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1. 중국 국수 프랜차이즈 매장 개요 

王仁和米线 (WRH Rice Flour Noodles)
王仁和米线 (WRH Rice Flour Noodles)은 쌀국수 소면 생산시설을 

갖춘 쌀국수 프랜차이즈 업체임. 자사의 생산시설을 통해 원료를 

조달함

R&D시설을 구비하여 제품개발에 힘쓰고 있음

표 11.3 기업개요

기업타입 제조업, 서비스업

취급 품목 유형 쌀국수(건면), 소면 등

설립년도 1994년

대표전화
+86-400-0551117

+86-551-64260607

홈페이지 www.wrhmx.com.cn

매장전경

가맹점  - 중국 전역에 약 100개 이상의 점포 보유

출처 : 王仁和米线(www.wrhmx.com.cn)

표 11.4 제품 소개

쌀국수

기타 제품

출처 : 王仁和米线(www.wrhmx.com.cn)
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1. 중국 국수 프랜차이즈 매장 개요 

过桥缘 (Guoqiaoyuan)
중국 내 중국음식과 쌀국수, 멕시칸 음식 등을 판매하는 다양한 

프랜차이즈를 보유한 외식업체로, 운남성의 특산품인 과교 쌀국수

(过桥米线)를 사용한 메뉴를 판매함

표 11.5 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 쌀국수(건면), 소면 등

설립년도 1996년

대표전화
+86-400-6345679

+86-571-8806891

홈페이지 www.guoqiaoyuan.com.cn

기타 정보  - 베이징, 상하이, 내몽골, 허베이, 산둥 등 30여개의 점포를 보유함

출처 : 过桥缘(www.guoqiaoyuan.com.cn)

표 11.6 제품 소개

쌀국수

기타 제품

출처 : 过桥缘(www.guoqiaoyuan.com.cn)
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