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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2014년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2014년 글로벌 수입 비중

▶ 중국 차 제품 시장 규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입 규모 1위, 미국

중국, 글로벌 수입 9위

중국 수입상대국 미국, 1위

2015년 기준 중국 차 시장 

규모 184억 9,500만 달러   
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)

알로에청, HS CODE 2106.90에 해당
글로벌 수입 통계 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 

HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 

방법이 있음 

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 2106.90

중국 수입 규모 및 성장률 HS CODE 2106.90.90

중국 시장 규모 및 성장률 Tea1)

표 1.2 중국 내 알로에청 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

2106 따로 분류되지 않은 조제 식료품

2106.90 기타

2106.90.90 기타

2106.90.9099 기타

중국

2106 따로 분류되지 않은 조제 식료품

2106.90 기타

2106.90.90 기타 

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr

중국 관세청 www.customs.gov.cn

1) 리서치 및 현지 시장조사 결과 중국 내 알로에청의 시장 규모가 매우 작고, 관련 정보가 부족함을 확인함. 따라서    
이보다 상위 시장인 중국 차 시장을 분석함  
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2. 글로벌 수입통계

글로벌 수입 규모 1위, 미국
2014년 기준 HS CODE 2106.90 품목의 글로벌 수입 규모는 377억 

2,813만 9,157달러임. 2012 ~ 2014년 연평균 성장률 6.65%를 기록함. 

HS CODE 2106.90 품목 수입 1위 국가는 미국으로 2014년 기준 

19억 8,471만 1,906달러를 수입하였으며 2012 ~ 2014년 연평균 

4.19% 성장함

국가별 수입규모 비중, 중국 시장점유율 9위
2014년 기준, 중국의 HS CODE 2106.90 수입 규모는 10억 1,027만 

9,212달러로 9위를 기록했으며, 2012년 ~ 2014년 연평균 18.66%의 

성장세를 보임

수입액 상위 1~5위 국가의 수입액 규모는 전체의 약 21% 수준이며, 

중국의 수입 규모는 전체의 2.68%를 차지함

표 1.4 글로벌 HS CODE 2106.90 수입 규모 (단위: US달러, %)

수입 국가 2012 2013 2014 2012 ~ 2014
연평균성장률2)

글로벌 33,169,729,281 36,206,552,963 37,728,139,157 6.65%

1 미국 1,828,448,566 1,928,436,808 1,984,711,906 4.19%

2 영국 1,514,394,668 1,555,088,741 1,726,679,338 6.78%

3 독일 1,397,480,730 1,538,570,123 1,681,317,784 9.69%

4 캐나다 1,247,824,521 1,297,950,000 1,248,514,218 0.03%

5 호주 1,209,496,973 1,257,220,458 1,222,999,205 0.56%

9 중국 717,503,411 916,789,686 1,010,279,212 18.66%

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.5 국가별 HS CODE 2106.90 수입 규모 비중(2014년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

2) 2012 ~ 2014 연평균성장률 = (최종/최초년도)^{1/(n개년-1)}-1
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3. 중국 수입통계

중국 HS CODE 2106.90 수입 시장, 한국 8위
중국의 HS CODE 2106.90의 수입액은 2015년 기준 12억 9,725만 

3,416달러를 기록함. 중국의 HS CODE 2106.90 최대 수입국은 

미국으로 2015년 기준 전체 수입 규모의 약 24%를 차지함. 미국에 

이어 순위권 내 랭크되어 있는 국가에는 호주, 대만, 네덜란드, 

태국이 있음

중국의 對한국 HS CODE 2106.90 품목의 수입액은 2015년 기준 

4,976만 1,364달러로 전체 수입규모의 3.84%를 차지함

표 1.6 중국 HS CODE 2106.90 수입 규모 (단위: US달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2015년 
시장점유율

글로벌 916,789,686 1,010,279,212 1,297,253,416 100.00%

1 미국 261,817,457 243,199,100 310,245,721 23.92%

2 호주 16,427,359 13,095,422 120,152,764 9.26%

3 대만 55,641,887 67,834,181 94,882,208 7.31%

4 네덜란드 110,984,107 101,893,098 87,188,794 6.72%

5 태국 69,919,229 83,305,647 85,215,868 6.57%

8 한국 32,148,173 39,339,614 49,761,364 3.84%

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.7 국가별 2106.90 수입액 비중(2015년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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4. 중국 시장 규모 및 성장률

중국 차(茶) 시장 규모, 꾸준한 성장세 
중국은 전통적으로 일상생활에서 차를 마시며, 전 세계에서 가장 

다양한 차 종류를 보유한 것으로 알려져 있음. 녹차, 화차(花茶),  

헤이차, 바이차 등이 중국인들이 즐겨 음용하는 차 종류임

과일이나 채소를 꿀이나 설탕에 절인 ‘청’ 제품은 중국 차 시장 

내에서 차지하는 규모가 매우 작은 편임. 최근 한국의 유자차가  

중국에 수입되며 관련 제품이 알려지고 있음 

Canadean Intelligence에 따르면 2015년 기준 중국의 차 시장 규모는 

184억 9,500만 달러에 이름. 2013 ~ 2015년 연평균 11.77%의 성장률을 

보임. 중국 차 시장의 성장세는 앞으로도 계속될 전망임. 2018년  

중국의 차 시장 규모는 254억 7,600만 달러로 성장할 것으로 예상됨 

표 1.8 중국 차 제품 시장 규모 (단위 : 백만 US달러)

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)                  * 2016 ~ 2018년 규모는 추정치임
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 시장트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“건강에 대한 관심 증가”

- 중국 소비자의 건강에 대한 관심 증가는 생활습관 

변화와 건강식품 소비 증가로 이어짐

“먹거리 안전 중시”

- 중국 내에서 각종 식품 안전사고가 발생한 후, 

중국 소비자들의 먹거리 안전과 위생 관련 인식이 

증가함 

“저자극 음료 선호”

- 맛과 향을 줄이거나, 부드러운 맛을 가미한    

저자극 음료를 선호하는 추세임 

“알로에의 다이어트 효과 알려져”

- 중국에서 알로에가 다이어트에 좋다고 알려짐. 

‘알로에 다이어트 차(Aloe Slimming Tea)’가   

중국 현지 시장에 유통 중임 

제품 트렌드 정책 트렌드

“말린 알로에차⦁알로에청 유통 중”

- 건조시킨 알로에를 물에 우려먹는 차 제품과,   

설탕이나 꿀에 절인 알로에를 물에 타먹는     

알로에청 제품이 유통 중임

- 중국산 제품도 존재하나, 한국산이 다수임

“중국 정부의 식품안전법 개정”

- 중국 정부는 각종 식품 안전사고로 인한 중국 

소비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품   

안전을 강화하기 위해 2015년 식품안전법을  

개정함 



- 12 -

1. 시장 메가 트렌드

중국 분유 파동

2003년 가짜 저질 분유, 2008년  

멜라닌 분유, 2013년 박테리아   

검출 분유 등의 사건으로, 중국   

소비자들의 안전 인식을 제고시키는 

계기가 되었음

중국 소비자, 건강에 대한 관심 증가
중국 소비자들의 소득 수준이 높아지면서 건강에 대한 관심도 

증가하고 있는 추세임. 중국 소비자들의 건강에 대한 관심 증가는 

생활습관 변화와 건강식품 소비 증가로 이어져 관련 시장이 빠르게 

성장하고 있음

도시에 거주하는 중국인들의 경우 신선 식품 섭취와 건강한 생활

습관을 위해 020(Online to Offline) 분야를 활용하는 경향을 보임. 

2015년 기준 중국 소비자의 약 10%는 웨어러블(Wearable) 기기, 

어플리케이션 등을 활용하여 수면, 심장박동, 혈압 등을 측정한다고 

언급했음3) 

먹거리 안전 중시
2000년대 들어 중국 내에서 가짜 저질 분유 파동 등 식품 안전사고가 

지속적으로 발생한 후, 중국 소비자들의 먹거리 안전과 위생 관련 

인식이 증가하고 있음 

중국 정부는 중국 내 식품 안전을 위해 지난 2015년 식품안전법을 

개정하여 먹거리 관련 기준을 강화하였음. 왕양 중국 부총리는 개정된 

식품안전법의 강력한 집행을 위한 데이터베이스 구축을 지시하였음

 

표 2.1 중국 건강관리 어플리케이션 

体检宝(ti jian bao) 内容提要
출처 : ITUNES(www,itunes.apple.com), 

3) China Internet Watch, ‘China Consumer Trends in 2016‘, 2016.01
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2. 소비 트렌드

중국 소비자, 저자극 음료 선호 
시장조사기관 유로모니터(Euromonitor)에 따르면 중국 시장에서 맛과 

향을 줄이거나 부드러운 맛을 가미한 저자극 음료 제품이 인기를  

끌고 있음. 또한, 식품첨가물 함유량을 줄이거나 식품 첨가물을 사용하지 

않은 건강하고 가벼운 음료에 대한 수요가 높은 편임. 실례로, 최근 중국 

소비자들은 음료 대신 향이 첨가된 물을 선호하는 경향을 보임  

제품 디자인적 측면에서는, 내용물을 볼 수 있는 투명한 용기와 

깔끔한 디자인이 대세임. 특히 음료 제품의 가볍고 저자극적인 

특성을 살리는 용기 디자인이 인기를 끌고 있음 

중국 내에서 알로에의 다이어트 효과 알려져
최근 중국 시장에서 알로에가 소화 장애를 개선하고, 면역력을 높이며 

체중 감소에도 좋은 식품으로 알려짐. 알로에의 다이어트 효과가 

유명세를 얻으며 ‘알로에 다이어트 차(Aloe Slimming Tea)’가 

중국 현지에서 유통되고 있음

알로에 특유의 청량한 맛과 향으로 인해 여름에 알로에 관련 차나 

음료에 대한 수요가 높은 것으로 확인함 

표2.2 중국 내 판매 중인 저자극 음료 

三得利 沁柠水 
(SUNTORY)

 天喔茶庄 蜂蜜雪梨茶
(Tenwow)

脉动
(Guangdong Robust)

출처 : 타오바오(www.taobao.com)
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3. 제품 트렌드

중국 현지, 말린 알로에차⦁알로에청 유통 중
중국 시장에는 알로에를 건조시켜 물에 우려먹는 말린 알로에차   

제품과, 설탕이나 꿀에 절인 알로에를 물에 타먹는 알로에청 제품이 

유통 중임. 알로에차와 알로에청 제품은 타오바오 등 유명 온라인   

쇼핑몰과 대형 마트, 소매상 등을 통해 유통되고 있음 

중국 현지 제품도 존재하나, 한국산 제품이 다수인 것으로 확인됨. 

한국산 중에는 한국 농협중앙회 알로에차, 전남 알로에, 비락 꿀

알로에차, 동대금과 꿀알로에차 등의 알로에청 제품이 존재함 

표2.3 중국 내 판매 중인 알로에 차 브랜드

제품명 제조사명 제품

알로에차
(芦荟茶)

한국 농협중앙회

하늘미소담은
알로에

한성푸드

꿀알로에차
(蜂蜜芦荟茶)

비락

꿀알로에차
(蜂蜜芦荟茶)

동대금과

출처 : 타오바오(www.taobao.com)
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4. 정책 트렌드

중국 정부 식품안전법 개정 
중국 정부는 기존의 식품안전법을 개정한 新식품안전법을 지난 2015년 

발효함. 중국 정부는 식품안전법 개정을 통해 식품 안전사고로 인한 

중국 소비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안전을 강화할 목적임. 

중국 정부는 개정된 식품안전법을 기잔으로 중국 내에서 생산되는 식품에 

대한 소비자의 신뢰를 구축하여, 중국산 식음료 시장이 활성화되기를 

기대하고 있음

표 2.4 중국 식품안전법 개정안 

항목 내용

관리감독, 허가 일원화

국무원 산하의 4개 부처가 나눠서 처리하던 식품제조, 유통, 식음료    

서비스의 허가 및 관리감독 업무를 국가식품의약품감독부문으로       

일원화함

신상정보 보관 의무화 식품제조업자 및 판매업자의 신상정보를 의무적으로 보관하도록 함

인터넷 식품판매업자의 

실명등록 의무화 

인터넷 쇼핑몰 운영자는 개별 판매업자로 하여금 반드시 실명을 등록하고, 

판매하는 식품 종류에 따라 필요 허가증을 구비하도록 해야 함

식품 수입검사 강화 
식품 수입 시 적용하는 식품안전법 및 관계 법령, 식품위생기준 적합성  

기준을 강화하고 해당 기준에 통과된 제품만 수입할 수 있도록 함 

유아용분유에 대한 

규제 강화

조제분유 제조업자는 분유 배합비율 등 제품 정보를 중국 국가식품

의약품감독부문에 제출해야하며, 제품의 공장 출고 시 반드시 검사를 

받아야 함

출처 : China Law Translate(www.chinalawtranslate.com), ‘Food Safety Law of the PRC(2015)’, 2015.04
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

현지수입업체 언급 기업 한성푸드(韩星食物有限公司)  

현지조사 기업 동대금과(韩国金果株式会社) 초록원(草绿园), 꽃샘식품   

#1. 한성푸드(韩星食物有限公司)

기업 유형 제조업 설립년도 2002년

취급 품목 유형 과일청 홈페이지 www.hansungfood.co.kr

주요 제품

 

과일청(알로에, 유자, 대추, 사과 등)

#2. 동대금과(韩国金果株式会社)

기업 유형 제조업 설립년도 2012년

취급 품목 유형 과일청 홈페이지 www.kingo.kr

주요 제품

  

과일청(알로에, 유자, 블루베리, 석류 등)

#3. 초록원(草绿园)

기업 유형 제조업 설립년도 2000년

취급 품목 유형 각종 차 홈페이지 www.cholocwon.co.kr

주요 제품

과일청(유자, 생강, 대추 등)
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

#4. 꽃샘식품

기업 유형 제조업 설립년도 1992년

취급 품목 유형 각종 차 홈페이지 www.ksfs.co.kr

주요 제품

과일청(유자, 레몬, 생강 등)
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1. 경쟁사 선정 

경쟁사 선정 방법
 ① 중국 현지 수입업체가 취급 중임을 밝힌 제품의 제조사 

 ② 중국 현지 유통 매장 조사를 통해 확인된 제품의 제조사 

수입업체 인터뷰·현지조사를 통한 경쟁사 선정 
중국 현지 수입업체 인터뷰를 통해 현재 취급 중인 한국산 과일청 

제품 및 그 제조사를 확인함

또한, 중국 현지 조사를 통해 오프라인 매장에 유통 중인 한국산 

과일청 제품을 확인하였음. 현지 조사 시 방문 한 오프라인 매장

은 AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store임

표 3.1 현지조사 시 방문 매장

AEON TASTE Mart Guangzhou friendship store

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)

Buyer Interview

“한국 한성식품의 중국 하남성 총 판매 대리상이다. 한국산 청 제품 중 유자차가 중국에서 가장 

유명하다. 판매량으로 보면 유자차, 대추차, 알로에차, 레몬차 순이다.”

- 한국 제품 수입 업체 煜锦轩品牌代理店 
온라인부서 담당자 Mr.Cao와의 인터뷰 中, 2016년 7월

표 3.2 최종 경쟁제품 도출

현지수입업체 언급 기업 한성푸드(韩星食物有限公司)

현지조사 기업
동대금과(韩国金果株式会社) 초록원(草绿园), 

신송푸드(韩国新松食品), 꽃샘식품
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2. 경쟁사별 현황 파악

한성푸드(韩星食物有限公司) 

중국 현지 오프라인 매장인 Guangzhou friendship store에 알로에청 

제품을 유통 중임을 확인함. 과일청 제품을 생산하는 한국 기업임. 

유자차를 비롯해 대추차, 생강차, 석류차 등 다양한 과일청 제품을 

제조함. 중국 시장 주력 수출 품목은 유자차임 

한성푸드는 원재료의 우수한 품질을 강조하는 기업임. 품종 선택부터 

재배 환경까지 꼼꼼하게 관리하여 우수한 품질의 재료만을 취급함. 

자사 홈페이지에 과일청 제조 공정 과정을 공개하고 있음 

표 3.3 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 과일청

국가 한국

설립년도 2002년

전화 061-835-7830

주소 대한민국 전라남도 고흥군 동강면 노동리 815-1

홈페이지 www.hansungfood.co.kr

출처 : 한성푸드(www.hansungfood.co.kr)

표 3.4 제품 소개   

과일청

알로에차 유자차

출처 : 한성푸드(www.hansungfood.co.kr), 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)
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2. 경쟁사별 현황 파악 

동대금과(韩国金果株式会社)

중국 현지 오프라인 매장인 Guangzhou friendship store에 

알로에청 제품을 유통 중임을 확인함. 또한, 중국의 유명 온라인 

쇼핑몰인 타오바오에 제품을 유통하고 있음 

알로에, 블루베리, 유자, 석류 등을 이용한 다양한 과일청 제품을 

제조함 

표 3.5 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 과일청

설립년도 2012

국가 한국

전화 010-9820-0920

주소 서울특별시 종로구 팔판동 35-1 번지

홈페이지 www.kingo.kr

기타정보
- 상표 등록은 한국으로 되어있으나, 한국에서 제품을 생산 및 유통하지 
않는 것으로 판단됨 

출처 : 동대금과(www.kingo.kr)

표 3.6 제품 소개 

과일청 

꿀알로에차 꿀블루베리차

출처 : 타오바오(www.taobao.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

초록원(草绿园)

중국 현지 오프라인 매장인 AEON에 유자차 제품을 유통 중임을 

확인함. 온라인 쇼핑몰인 JD에 유자차를 비롯한 대추차, 생강차, 

레몬차 등을 유통 중임 

과일청뿐만 아니라 고형차, 침출자, 액기스, 잼 등을 생산하고 있음. 

취급 제품 대부분이 유기농임. 자사 홈페이지를 통해 온라인으로 

제품을 판매 중임

표 3.7 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 각종 차(과일청, 고형차, 침출차 등)

설립년도 2000년 12월

국가 한국

전화 053-852-3000

주소 경상북도 경산시 진량읍 평사1길 45-15 농업회사법인 

홈페이지 www.cholocwon.co.kr

기타 정보 - ISO 22000 인증 취득

출처 : 초록원(www.cholocwon.co.kr)

표 3.8 제품 소개   

과일청 DILESI 꿀유자차 A&S 꿀유자차

DILESI 레몬차 DILESI 대추차 
출처 : JD(www.jd.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

꽃샘식품 

중국 현지 오프라인 매장인 TASTE Mart에 유자차 제품을 유통 중임을 

확인함. 과일청뿐만 아니라 고형차, 침출차, 엑기스, 꿀 등을 생산하고 

있으며 취급 제품의 대부분이 유기농 식품임 

중국 현지에서는 유자차 제품만을 유통하는 것으로 보임

표 3.9 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 각종 차

설립년도 1992년

국가 한국

전화 031-5411-9921

주소 경기도 포천시 소흘읍 죽엽산로 35번길 82

홈페이지 www.ksfs.co.kr

기타 정보 -ISO 22000(식품안전경영시스템인증) 획득

출처 : 꽃샘식품(www.ksfs.co.kr)

표 3.10 제품 소개   

과일청

금진주유자차

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

꿀알로에차
(东大金果芦荟蜜饮品)

알로에차
(韩品蜂蜜芦荟饮品)

DILESI 꿀유자차
(迪乐司蜂蜜柚子茶饮品) 

A&S 꿀유자차
(A&S蜂蜜柚子茶)

금진주유자차
(金洙蜂蜜柚子蜜)

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 4개社 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

꿀알로에차
(东大金果芦荟蜜饮品)

알로에차
(韩品蜂蜜芦荟饮品)

DILESI 꿀유자차
(迪乐司蜂蜜柚子茶饮品) 

A&S 꿀유자차
(A&S蜂蜜柚子茶)

금진주유자차
(金洙蜂蜜柚子蜜)

경쟁 제품 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

AEON 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼 2016. 07

TASTE Mart 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼 2016. 07

Guangzhou 

friendship store
广州市天河区珠江西路5号 2016. 07

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)
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1. 분석 제품 및 기준

표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

꿀알로에차
(东大金果芦荟蜜饮品)

동대금과
(韩国金果株式会社)

알로에차
(韩品蜂蜜芦荟饮品)

한성푸드
(韩星食物有限公司)

DILESI 꿀유자차
(迪乐司蜂蜜柚子茶饮品) 

초록원
(草绿园)

A&S 꿀유자차
(A&S蜂蜜柚子茶)

초록원
(草绿园)

금진주유자차
(金洙蜂蜜柚子蜜)

꽃샘식품

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 100g당 가격 

(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 각종 과일청 제품

100g당 가격 평균 7.12 위안4)

경쟁 제품들의 평균 용량은 1,046g로 나타났으며, 100g당 가격은 

평균 7.12 위안임 

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 알로에차(韩品蜂蜜芦荟饮品) 
제품이었으며, 100g당 가장 높은 가격을 보인 것은 꿀알로에차(东大金果
芦荟蜜饮品) 제품임 

표 4.3 가격 비교

제품명 용량(g)
가격
(위안)

100g당 가격
(위안)

꿀알로에차
(东大金果芦荟蜜饮品)

1000 106 10.60

알로에차
(韩品蜂蜜芦荟饮品)

1150 64 5.57

DILESI 꿀유자차
(迪乐司蜂蜜柚子茶饮品) 

1000 60 6.00

A&S 꿀유자차
(A&S蜂蜜柚子茶)

1080 59.8 5.54

금진주유자차
(金洙蜂蜜柚子蜜)

1000 79 7.90

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)

표 4.4 100g당 가격 비교 및 평균 가격 

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)

4) 1 위안 = 167.28원(KEB 하나은행 공시기준, 2016.07.28.)
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3. 포장용기 정보

경쟁 제품, 모두 투명한 유리병 사용 
중국에서 유통 중인 경쟁 제품 5개 모두 투명한 유리병을 포장 용기로 

사용하고 있는 것으로 조사됨. 투명한 유리병을 사용하여 소비자가 제

품 내용물을 확인할 수 있도록 하였음. 경쟁 제품 6개 모두 제품 전면 

패키지에 해당 제품에 사용된 과실류의 이미지를 부착하였음  

4. 기타

유통기한 평균 24개월 
경쟁 제품의 유통기한은 모두 24개월임 

표 4.5 패키지 샘플

투명한 유리병

        

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)

표 4.6 유통기한 비교

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)
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 4. 기타

과실류에 설탕을 첨가해 제조 
중국 현지방문조사를 통해 도출한 경쟁 제품 5개는 주원료인 과실류에 

설탕을 첨가해 제조하는 것으로 나타남

알로에 제품은 주원료인 알로에젤에 설탕, 과당, 식용 향신료를 

첨가하여 제조하였음. 유자 제품의 경우 설탕에 절인 유자가 주원료임 

표 4.7 제품별 원료 비교

제품명 원료 라벨 이미지

꿀알로에차
(东大金果芦荟蜜饮品)

알로에베라젤, 꿀, 설탕, 정제수, 과당,  
시트르산, 비타민C, 카라기난, 

식용 소금, 식용 향신료

알로에차
(韩品蜂蜜芦荟饮品)

알로에젤 40%, 백색과립당,
액체 과당, 꿀 1.5%, 시트르산, 

카복시메칠셀룰로스나트륨, 
식용 향신료, 치자청색소

DILESI 꿀유자차
(迪乐司蜂蜜柚子茶饮品) 

당침유자 56%(유자 50%, 백설탕 50%),
설탕, 과당, 정제수, 꿀 5%, 

씨크너(카복시메칠셀룰로스나트륨)
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 4. 기타

A&S 꿀유자차
(A&S蜂蜜柚子茶)

당침유자 60%(유자 50%, 백설탕 50%),
백색과립당, 과당, 정제수, 꿀 7%, 

식품첨가물(시트르산, 
카복시메칠셀룰로스나트륨, 비타민C, 

카라기난)

금진주유자차
(金洙蜂蜜柚子蜜)

유자(한국산), 백설탕, 정제수, 액체 꿀, 
과당, 시트르산, 카라기난, 

구연산나트륨, 비타민C, 식용 소금

출처 : 현지방문조사(AEON, TASTE Mart, Guangzhou friendship store, 2016.07)
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5. 현지조사 데이터

현지 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 

취급업자 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

 

제품 이미지
(뒷면)

 

제
품
스
펙

업체명
동대금과

(韩国金果株式会社)
한성푸드

(韩星食物有限公司)

제품명
꿀알로에차

(东大金果芦荟蜜饮品)
알로에차

(韩品蜂蜜芦荟饮品)

용량(g) 1000 1150

100g당 가격
(위안)

10.6 5.57

포장형태 투명한 유리병 투명한 유리병

원료
알로에베라젤, 꿀, 설탕, 정제수, 과당,  

시트르산, 비타민C, 카라기난, 
식용 소금, 식용 향신료

알로에젤 40%, 백색과립당,
액체 과당, 꿀 1.5%, 시트르산, 

카복시메칠셀룰로스나트륨, 
식용 향신료, 치자청색소

유통기한(개월) 24 24

기
타
정
보

수입사
江西花圣食品有限公司

(JiangXi HuaSheng Food Co. Ltd)

广州韩品贸易有限公司
(Guangzhou Han goods trade Co. Ltd)

원산지 한국 한국

판매확인
매장

Guangzhou friendship store Guangzhou friendship store
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
초록원
(草绿园)

초록원
(草绿园)

제품명
DILESI 꿀유자차

(迪乐司蜂蜜柚子茶饮品) 
A&S 꿀유자차

(A&S蜂蜜柚子茶)

용량(g) 1000 1080

100g당 가격
(위안)

6 5.54

포장형태 투명한 유리병 투명한 유리병

원료
당침유자 56%(유자 50%, 백설탕 50%),

설탕, 과당, 정제수, 꿀 5%, 
씨크너(카복시메칠셀룰로스나트륨)

당침유자 60%(유자 50%, 백설탕 50%),
백색과립당, 과당, 정제수, 꿀 7%, 

식품첨가물(시트르산, 
카복시메칠셀룰로스나트륨, 비타민C, 

카라기난)

유통기한(개월) 24 24

기
타
정
보

수입사
深圳市江山宏达工贸有限公司

(SHENZHEN HONGDA Industry and Trade Co. Ltd)

北京奥尚贸易有限公司
(Beijing A&S Trading Co. Ltd)

원산지 한국 한국

판매확인
매장

AEON AEON
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 꽃샘식품

제품명
금진주유자차

(金洙蜂蜜柚子蜜)

용량(g) 1000

100g당 가격
(위안)

7.9

포장형태 투명한 유리병

원료 유자(한국산), 백설탕, 정제수, 액체 꿀, 과당, 시트르산, 카라기난, 
구연산나트륨, 비타민C, 식용 소금

유통기한
(개월)

24

기
타
정
보

수입사
深圳德光贸易有限公司

(SHENZHEN Deguang Trading Co. Ltd)

원산지 한국

판매확인
매장

TASTE Mart



Ⅴ. 유통구조 현황

1. 현지 유통구조 map

2. 추천 진출 경로

3. 유통업체 담당자 인터뷰
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1. 현지 유통구조 map

수출기업 A타입 차 제품 수입 유통상

B타입 한국 식품 전문 
수입 유통상

수입유통상 ◀

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 
마켓

대형마트 
온라인 마켓

백화점
하이퍼·

슈퍼마켓
개인 소매점 편의점

- Taobao

- Tmall

- JD

- Yihaodian

- Walmart 

- Carrefour

- Feiniu

- Newmart

- Wangfujing

- Parkson

- AEON

- TASTE Mart

- Guangzhou 

friendship store  

   

- 일반식음료품 

소매점

- East joy

- uSmile

- Tianfu

- 7-eleven

▶ 최종 소비자 ◀

*출처 : 한국농수산식품유통공사, ‘중국의 식품 유통채널 심층분석’, 2014.10 및 자체조사 종합

유통구조 특징

온라인 마켓

일반 B2C마켓과 대형마트 온라인 마켓으로 나뉨. 일반 B2C 온라인 마켓을 통해 수입 
식품을 구매하는 젊은 중국인 소비자가 늘어남에 따라 별도의  ‘한국관(韩国官)’을 만들어 
운영하기도 함. 중국 내 물류체인이 발달함에 따라 대형 쇼핑몰들이 온라인 마켓을 개설
하여 양방향에서 소비자들을 공략하고 나섬

백화점
백화점 내 수입식품을 전문적으로 취급하는 매장이 들어섬에 따라 고가이지만 품질 높은 
제품이 대거 판매 중임

하이퍼마켓·슈퍼마켓
1차 식품류를 위주로 한 대형 슈퍼마켓에 의류 등의 상품 구색을 추가한 형태임. 기존의 
슈퍼마켓보다는 가격이 저렴하고 상품이 다양하여 대형 할인마트의 모습을 띄고 있음

개인 소매점
크고 작은 마트들이 주거지 곳곳에 자리 잡고 있어 필요시 물건을 살 수 있음. 동네 
소매점과 같은 유형임

편의점 
빨라진 생활리듬에 맞추어 다양한 간편 식품이 등장함에 따라 중국 내 편의점 수가 2012
년 대비 2016년 30% 이상 성잘할 것으로 전망됨 

기타
dollar stores, variety store & general merchandise retailers 등 다양한 형태의 채널이 
존재함

 출처 : Canadean intelligence(intelligence.canadean.com)
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2. 추천 진출 경로

ROUTE #1. 하이퍼 · 슈퍼마켓
20~30대 직장인 및 주부를 공략한 수입식품으로 홍보 가능

중국 신화 통신의 14년도 발표자료 ‘Chinese super hypermarket'에 

따르면 하이퍼 · 슈퍼마켓이 중국 국민의 소득 증대 및 빨라진 생활

리듬에 맞추어 급속도로 성장하고 있는 것으로 파악됨

특히 다가구 가족의 거주지 및 근무지 근처에 복합 쇼핑몰 형태의 

매장이 등장함에 따라 주 고객층이 20 ~ 30대 직장인 및 주부들인 것으로 

나타남. 매장 내에는 다양한 간식과 수입식품이 판매되고 있음

중국 현지 수입 유통업체 인터뷰 결과 한국산 유자차, 알로에차 등 

과일청 제품의 오프라인 주요 유통경로는 하이퍼·슈퍼마켓임

ROUTE #2. 온라인 쇼핑몰
중국 온라인 식료품마켓은 해외 직구와 같은 형태로 운영되고 있음. 

유통 분석사이트 IGD retail analysis는 중국의 온라인 식료품마켓의  

시장점유율이 2020년까지 폭발적으로 성장할 것이라 전망하고 있음

중국 소비시장의 중심이 온라인으로 이동하는 가운데 중국 로컬 유통

업체에 밀리고 있던 월마트와 까르푸도 모바일 시장에 뛰어 들었음. 

중국 최대 규모의 대형마트인 월마트는 2015년 11월 중국 내 400여개 

점포에 알리바바 모바일 결제 시스템 ‘알리페이’를 도입하였으며, 

중국 최초의 온라인 마트인 ‘이하오디엔(1号店)’ 지분 전체를 인수하는 

등 활발히 온라인 시장에 진출함

중국 대형마트들의 이러한 움직임을 미루어보아 온라인 쇼핑몰의 규모가  

빠른 시일 내에 더욱 커질 것으로 사료됨 
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

차 제품 수입 유통상 및 한국 

식품 전문 수입 유통상 대상 

인터뷰 진행 

(2016년 7월 1일~7월 15일)

Q1. 최근 한국산 과일청 제품의 판매 동향은 어떠한가?

“여름에는 계절 특성 상 음료 제품이 잘 나가는 편이다. 한국산 알로에차, 

유자차, 모과차, 대추차를 취급하고 있으며 홈페이지에서는 알로에차의 

판매량이 가장 높다.”

威海市韩味源贸易有限公司
한국 알로에차 수입 판매상과의 인터뷰 中, 2016.07

“한국의 타먹는 차 종류는 유자차가 가장 유명하다. 현재 판매량은 유자차, 

대추차, 알로에차, 레몬차 순으로 많다.”

煜锦轩品牌代理店
하남성 총대리판매상, Mr.Cao와의 인터뷰 中, 2016.07

“알로에차는 여름에 가장 인기있다.”

广州中栈贸易有限公司
온라인부서 담당자 Mr.Wang과의 인터뷰 中, 2016.07

Q2. 한국산 과일청 제품의 유통 경로는 어떻게 되는가?

“한국산 과일청 제품은 온·오프라인 경로로 판매된다. 오프라인은 

슈퍼마켓으로 주로 유통되며 수입식품점, 소매상 등으로도 판매한다. 

온라인은 타오바오가 주요 유통 채널이다.”

煜锦轩品牌代理店
하남성 총대리판매상, Mr.Cao와의 인터뷰 中, 2016.07
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Ⅵ. 유통 업체 현황
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     3. 유통 업체별 개요
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유통 업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
차 제품 전문
수입 유통상

→ 오프라인 채널 → 대형마트

 주요 유통업체 리스트(대형마트)

No. 유통업체 특징

1 AEON

중국 현지화와 함께 일본의 선진 판매기술, 구매, 상품조달 
분야 경험을 도입하고 있는 유통 선두기업으로, 1996년 설립됨. 
아세아를 핵심 사업으로 하고 있어 일본, 중국, 동남아에 3개 
본사를 보유함

2 TASTE mart
아시아 최대 부호 리카싱(李嘉誠)회장이 이끄는 A.S.Watson
(長江和記實業) 계열의 기업으로 2004년 설립됨. 중산층을 
타깃으로 하고 있으며, 홍콩에 본사를 보유함 

3 Guangzhou friendship store
중국 광동성에 위치한 유통업체로 1959년 설립됨. 광동성 지역 
유통 시장 점유율이 높고, 지역 소비자의 높은 신뢰를 받는 기업임

4
Yonghui

(永輝超市)

중국 로컬 대형마트로, 대형 할인 마트와 슈퍼마켓이 주력 
사업이며 보조 사업으로 편의점 가맹을 진행하고 있음. 2015년 
상반기 기준 매출의 47%가 식품 및 일용품, 44.08%가 신선식품 
및 가공식품으로 집계되어 전체 매출에서 식품의 비중이 매우 
높음

 주요 유통 업체 최신 이슈

유통업체 최신 이슈

AEON

AEON 오프라인 몰은 중국 내 급성장 중인 온라인 마켓과의 

경쟁을 위해, 현장 방문으로만 즐길 수 있는 ‘시간 소비형’ 

매장 확충에 주력하고 있음. 또한 중국 주요 소비층인 바링허우

(1980년대 이후 출생) 세대 공략을 위해 해당 세대의 생활 

패턴을 반영한 완전조리식품과 반조리식품 코너를 강화하겠다는 

계획을 밝힘

TASTE mart

TASTE Mart는 오프라인 매장에서 소비자의 ‘상품 구매 경험’을 

중요시하며 이를 위해 매장 방문 시 유아 돌봄 서비스, 배달 

서비스 등을 제공함. 반조리식품, 매장 내 베이커리 분야를 

발전시킬 계획임  

Guangzhou 
friendship store

Guangzhou friendship store는 고급 이미지화를 위해 해외의 

고급 브랜드 제품을 다수 취급함. 문화 마케팅 등을 통해 홍보 

활동을 진행함  

출처 : 현지 매체 및 각 사 홈페이지 종합
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1. 주요 유통 채널 개관

 

대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
SK증권이 발표한 ‘2015년 중국 소매시장 정보’에 따르면 지난 

2015년 중국 대형마트 시장은 약 7.6% 성장하였음. 중국은 본래 1선 

도시 및 연안 도시 중심으로 유통 채널이 발달하였음. 하지만 최근 

대형마트를 중심으로 오프라인 유통 채널들이 3, 4선 도시로의 사업 

범위 확대를 지속하고 있는 것으로 조사됨

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 

사업으로의 다각화도 꾀하고 있으며, 이로 인해 다른 오프라인 유통 

업태와 비교하여 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨

Canadean Intelligence에 따르면, 중국 식품 오프라인 유통업은 

2018년까지 연평균 5.6% 성장할 전망임. 한국이 그랬듯이 전통 

시장은 축소되고 기업형 유통업이 시장을 잠식하는 추세가 강화될 

것으로 예상됨. 중국 기업형 유통업에서 유망한 세부 업태는 편의점과 

대형마트 등이 있음. 2018년까지 대형마트와 편의점의 연평균 성장률은 

각각 8.9%, 8.7%를 기록할 것으로 전망됨

하기 그래프는 대형마트를 포함한 전체 소매업의 매출액 성장률 

전망치로, 아시아 주요국 중 중국과 인도의 성장률이 월등히 높음을 

확인할 수 있음

표 6.1 아시아 주요국 소매업 매출액 성장률 전망(2014) (단위 : %)

국가명 2014 2015(E) 2016(E) 2017(E) 2018(E)

중국 8.8 8.7 8.6 8.0 7.9

홍콩 3.1 2.0 -1.0 0.4 1.3

인도 4.0 5.6 6.2 6.2 6.6

일본 0.2 0.0 0.3 0.4 0.6

싱가포르 1.7 2.5 2.9 2.4 2.9

한국 1.6 2.9 3.1 2.8 2.9

대만 2.9 2.5 2.4 2.7 2.3

출처: The Economist Intelligence Unit(www.eiu.com)
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2. 주요 유통채널 핫이슈

AEON 
중국 주요 소비층인 ‘바링허우(八零后) 세대’ 집중 공략 계획

AEON 중국 지점들은 지속 가능한 경영을 위하여 중국 현지 소비자의 

특성을 고려한 리뉴얼 과정을 추진하고 있음

중국 주요 소비층인 바링허우(1980년대 이후 출생) 세대의 육아 부문 

관련 집중 소비 행태, 가격 중심이 아닌 품질 및 브랜드 중심의 

소비 행태 등에 맞추어 상품 구성이 이루어질 계획임. 또한 맞벌이가 

증가하는 추세를 고려하여 완전조리식품 및 반조리식품 코너를 

강화하고자 함

TASTE Mart
고객 중심의 각종 서비스 제공 

TASTE Mart가 홍콩에서 자체적으로 실시한 조사 결과에 따르면 

소비자는 상품 구매시 상품의 질이나 가격뿐만 아니라 ‘상품 

구매 경험’ 자체를 중요시 하는 것으로 나타남 

TASTE Mart는 소비자의 이러한 요구를 만족시기 위해 아시아 전역에서 

35,000여개의 상품을 수입해 소비자에게 다양한 선택권을 제공한다는 

방침임. 또한 현재 시행 중인 유아 돌봄 서비스, 배달 서비스 외에 

소비자 편의를 위한 각종 서비스를 향후 확대할 계획임 

Guangzhou friendship store
하이-엔드 제품 취급해 고급 이미지화 

Guangzhou friendship store의 2015년 매출은 32억 6,284만 위안으로, 

2014년 대비 16.8% 감소한 수치임5)

Guangzhou friendship store는 고급 이미지화를 통해 올해 매출을 

끌어올린다는 방침임. 하이-엔드 제품 및 해외 고급 브랜드 제품을 

다수 취급하고 있으며, 문화 마케팅 등의 홍보 활동을 펼쳐 이미지 

고급화에 나서고 있음 

  

5) The China Chain Store and Franchise Association(www.chinaretail.org)
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3. 유통 업체별 개요 

AEON, 백화점 내 식품 매장 입점
1985년 홍콩 지점, 1996년 광저우 지점 설립 이후 현재 중국 내 

매장이 180여개에 이름. 대형마트, 편의점, 교외 쇼핑센터 등 각종 

소매 및 서비스업 제공을 위해 사업을 다각화하여 진행함

사업 권역 확장을 위해 베이징, 천진 지역에 집중하고 있으며 후베이 

및 절강성으로의 확장을 꾀하고 있음

표 6.2 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 106억 5,222만 위안

점포수 2015년 기준 중국 매장 54개

컨셉 종합 소매 및 서비스업을 표방하며 쇼핑센터를 중심으로 백화점 내 식품 
매장을 통해 일반 소매업 영위

주소 广州市天河区花城大道85号GBF风尚.广百(珠江新城店)B2层

전화 +86-20-3883-8968

주요 판매품목 가공식품, 과일, 음·주류, 생활용품, 가전

한국산 취급여부 취급 중(라면, 김치, 건조 오징어 등)

매장전경

과일청 제품
판매현황 

DILESI 꿀유자차(迪乐司蜂蜜柚子茶饮品), A&S 꿀유자차(A&S蜂蜜柚子茶), 

      

출처 : 중국 AEON 홈페이지(www.aeonchina.com.cn), 기업정보 포털 Avention(www.avention.com), 현지조사 결과 종합
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3. 유통업체별 개요 

TASTE Mart의 ‘More than a food’
A.S Watson(長江和記實業) 계열사인 TASTE Mart는 2004년 설립됨. 

설립 이후 본사가 위치한 홍콩 지역에서 점포 수를 늘리며 성장

하였으며, 중국 본토에 진출한 것은 광저우 지점이 처음임

중산층을 주요 타깃으로 삼고 있음. TASTE Mart는 ‘More than a 

food’를 슬로건으로 내세우고, TASTE Mart 매장이 단순한 식품 

판매 공간이 아닌 소비자의 생활 트렌드를 고려한 다양하고 편리한 

경험을 제공하는 공간이 되도록 한다는 계획임

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 38억 8,226만 위안6)

점포수 2015년 기준 64개

컨셉 중산층을 타깃으로 하며 소비자 편의를 지속적으로 확대해 편리함을 확대할 방침

주소 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼

전화 +86-20-8373-9118

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

한국산 취급여부 취급(과자, 유자차 등)

매장전경

차 제품
판매현황 

금진주유자차(金洙蜂蜜柚子蜜)

출처 : A.S Watson Group(www.aswatson.com), The China Chain Store and Franchise Association(www.chinaretail.org), 현지조사 결과 종합

6) TASTE Mart의 최근 매출액 및 점포수 자료가 존재하지 않아, A.S Watson 그룹이 발표한 A.S Watson 그룹 소속 
‘PARKnSHOP’, ‘GREAT’, ‘TASTE Mart’ 3개사 통합 수치를 기입함  
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3. 유통업체별 개요 

Guangzhou friendshp store, 

광동성 지역 대표 유통업체
Guangzhou friendship store는 중국 광동성 지역 대표 유통업체임. 광동성 

지역 소비자들의 Guangzhou friendship store에 대한 신뢰가 높은 편으로 

알려져 있음. 광동성 내에 6개의 매장을 운영 중임

광동성의 성도인 광저우는 중국의 일선 도시로 관광 및 비즈니스 등의 

목적으로 방문하는 외국인이 많은 편임. Guangzhou friendship store는 

외국인 고객을 위한 통역, 발렛파킹 등의 서비스를 제공하고 있음 

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 29억 7,399만 위안

점포수 2015년 기준, 6개

컨셉 하이-엔드 제품 및 해외 고급 브랜드 제품 취급해 고급 이미지를 구축하고자 함. 
외국인 소비자에게 편리한 소비 환경을 제공한다는 방침임

주소 广州市天河区珠江西路5号

전화 +86-20-8883-2222

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

한국산 취급여부 취급(라면, 알로에차, 밥솥 등)

매장전경

 

차 제품
판매현황 

꿀알로에차(东大金果芦荟蜜饮品), 알로에차(韩品蜂蜜芦荟饮品) 

출처 : Guangzhou friendship store(www.cgzfs.com), 현지조사 결과 종합



Ⅶ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS CODE 및 관세율

3. 통관거부사례

4. 통관 및 검역 주의사항

5. 제출서류  
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 수산물 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 알로에청 정보

 

HS CODE 품명 관세율

2106 따로 분류되지 않은 조제 식료품 -

2106.90 기타 -

2106.90.90 기타

한・중 FTA 

협정세율

19.3%

 

 

 중국 증치세(부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 2106류의 경우 증치세 17%를 부과하고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 

사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 www.customs.go.kr/kcshome/wtm_index.po

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 

및 제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비

해야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 3.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800
  

 출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

Buyer Interview Info

건강보조기능 함유 시 통관 절차가 복잡해짐
    

“특별한 건강보조기능을 함유한 차가 아니라면, 알로에청도 레몬청이나 유자청과 같이 일반 수입 
식품으로 분류된다. 건강보조기능을 함유한 경우 통관 절차가 더욱 복잡해진다.”

- 통관 대리 업체 上海奕亨进出口有限公司社
영업부 Mr. Lin과의 인터뷰 中, 2016년 7월
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10~15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 

3일이 소요됨

라벨 심사 시 준비해야 하는 서류

- 수입 식품라벨 심의 신청서

- 식품라벨의 설명 및 사용증명자료

- 식품라벨상의 표식내용에 대한 설명자료

- 식품 생산 공정, 라벨상의 수치근거(검험기구의 검험결과서, 품질분석 보고) 및 검험방법

- 안전성 여부의 평가자료

- 효능성분 및 상관 증명자료 및 검험방법

- 생산국에서 발행한 제품의 생산, 판매허가증 및 위생허가증(혹은 문건)

- 컬러 프린트한 식품라벨 견본 8부(원문과 중문, 단, 라벨견본 제출이 힘든 경우 사진으로 제출)

- 식품 샘플

- 수출국의 식품라벨에 관한 규정, 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

통관 단계에서 제출해야 하는 서류

- 기본 : 상품명세서(INVOICE), 포장명세서, 선하증권 등 증빙

- 특수 : 국가질량검험검험검역총국 식품검역소 발급 “ 식품위생검역증서”

- 예비 : 수출입계약서, 식품원산지증명서, 수입회사사업자등록증 등

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’이 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160위안/20 STD

- 부두사용료는 141달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000위안

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국

에서 요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

이 대상 제품을 제외한 모든 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유

라도 사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

검역 심사 단계에서 제출해야 하는 서류

 - 계약서 · 청구서 · 패킹리스트 · 출고증
 - 수출국 관련 법률규정 · 쌍무협정 증빙자료 등 국가 검역기관에 제출용 증빙자료
 - 수입식품라벨견본 및 번역본

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS CODE 및 관세율 

알로에청 제품, 한⦁중 FTA 관세율 적용 
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘세계 HS 정보시스템’을 활용하는 법 등이 있음

알로에청은 HS CODE 2106.90.90 ‘기타’로 분류됨

HS CODE 2106.90.90 품목은 지난 2015년 12월 20일 발효된 한⦁중 

FTA 협정관세율이 적용되어 19.3%의 관세가 부과됨

HS CODE 2106류, 증치세 17% 부과 
중국에 물품을 수출하는 경우, 관세뿐만 아니라 증치세를 추가로 

부담해야함. 증치세7)는 한국의 부가가치세와 동일한 개념임. 수입

물품에는 보통 13% 또는 17%의 증치세가 부과되며, HS CODE 

2106류는 증치세 17% 부과 대상임 

표 3.2 중국 알로에청 HS CODE 분류 및 관세 

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

2106 따로 분류되지 않은 조제 식료품

2106.90 기타

2106.90.90 기타

2106.90.9099 기타

중국

2106 따로 분류되지 않은 조제 식료품

2106.90 기타

2106.90.90 기타 

한⦁중 FTA 

협정세율

19.3%

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

7) 증치세 = (CIF value + 수입관세) / (1-소비세율) x  소비세율 
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3. 통관거부사례

HS CODE 2106.90류 통관거부사례 

제품명 전라도 꿀 대추차 (全罗道蜂蜜红枣茶)

품목 가공식품

국가 대한민국

통관 거부일자 2014년 12월 

HS 코드 2106.90.9090

담당 검역소 산둥성

물량 0.51kg

위반  포장 불합격

조치상황 소각 

관련법규 

정보

- 중화인민공화국예포장식품라벨통칙국가기준 인용표준 GB 2760-2014 
규정준수

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

제품명 과일차(水果茶)

품목 가공식품

국가 대만

통관 거부일자 2014년 01월

HS 코드 2106.90.9090

담당 검역소 복건성

물량 3.0kg

위반 라벨 불합격

조치상황 소각

관련법규 

정보
- 중국 국가질량감독검험검역총국의 식품 라벨 규정 준수 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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4. 통관 및 검역 주의사항 

중국 통관 및 검역 주의사항 
알로에청은 국가질량감독검험검역총국을 통해 검역이 이루어짐.  

중국으로 처음 수입되는 식품의 경우에는 국가식약품 감독 관리국에 

신청서, 성분, 생산공정, 기업 표준 및 검사방법, 기준에 부합하는  

샘플 및 포장, 해외 생산허가 증명서를 제출해야 함 

한편, 중국 국가질량감독검험검역총국은 식품의 포장 및 용기에 

관한 지침을 제시하고 있음. 식품의 포장 및 용기, 포장 상태,   

포장 성분, 포장 내구성에 관한 규정을 준수해야 통관이 허가되므로 

이에 대해 확인할 필요가 있음 

표 3.3 중국 안전성 검사 세부내용

검사종류 내용

이화학검사
대장균군 (MPN/100g)벌크≤90

기생충알 검사 검사 시행, 미 검출 되어야 함

잔류 농약검사 -
계약 신용장 및 관련 수입국의 위생요구에 따라 검사를 진행

하고 규정에 없는 경우, 국가표준이나 산업표준 검사를 따름

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 3.4 중국 식품 포장 및 용기 지침 

항목 내용

식품 포장 및 용기
플라스틱포장, 종이포장, 금속포장, 기타포장 등으로 나뉘며 

병, 상자, 봉지, 컵 등을 합법적인 포장으로 인정함

포장 상태 밀봉되어 쉽게 부패되지 않아야 함 

포장 성분 중화된 성분

포장 내구성 충격으로부터의 내구성을 지녀야 함 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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5. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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6. 제출서류 

통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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6. 제출서류 

검역신고서
 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 

서류임
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5. 제출서류 

수입화물위탁서
 : 위/수탁 업체의 명칭, 세관등기번호, 주소, 법인대표 및 대행 내역, 권한, 기한, 위수탁자 간의 

책임 등을 기재



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증

2. 권장인증 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증(CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500 위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : QS 인증

인증 설명

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 
마크로 수입 식품은 선택사항임. 품질 검사, 생산  
장비와 직원의 건강 상태 등에 대한 심사가 허가
되면 해당 인증마크 부착 가능함

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 

직원 복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

발급절차 QS 인증 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > QS인증서 발급
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1. 필수인증 정보

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만

으로 통관 및 판매 가능함(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사

검역국(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 4.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ(수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 4.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01. 위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04. CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 정보

상품검사 인증(CIQ) 국내 관련기관 多
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의함

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

시험 업무 관련 문의는 하기 문의처에서 가능함

표 4.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무  중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

표 4.4 CIQ 인증 발급 문의처 

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 042-472-2197

주중한국대사관(세관) +86-10-8531-0700

주상해총영사관(세관) +86-21-6295-5000

중국출입경검험검역국 +86-10-5838-6678

한국화학융합시험연구원 인천 지부 032-570-9700

한국화학융합시험연구원 김포 지부 02-2164-0011

한국화학융합시험연구원 울산 지부 052-220-3000
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2. 권장인증 정보

QS(Quality Safety) 인증 
중국에서 식품안전에 대한 문제가 대두되면서 2008년 실시한 인증

제도로, 식품뿐만 아니라 화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인

위생용품에도 시행하고 있음

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 마크로, 현지 

생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 수입 식품은 선택사항임. 

품질 검사, 생산  장비와 직원의 건강상태 등에 대한 심사가 허가

되면 해당 인증마크 부착이 가능함

QS 인증은 선택사항이지만, 중국 내 소비자들의 식품안전에 대한 인식을 

고려할 때, 인증을 취득하는 것이 판매에 유리할 것으로 사료됨

표 4.5 중국 QS 인증 주요정보

인증명 QS(Quality Safety)

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 직원 

복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 4.6 중국 QS 인증 발급절차

STEP 01. QS 인증 신청서 제출 소요기간

- QS인증 신청서 양식 : www.foodmate.net/dfgvlg 15일

STEP 02. 서류 심사

40일

- 국가품질감독검험검역총국 성급품질감독국은 서류심사 진행 
- 최종적으로 국가품질검사총국에 제출하여 심사 비준 

STEP 03. 현장 조사

- 서류 통과 기업에 대해 현장조사 진행
- 국가품질검사총국검사팀은 현장조사 시작 후 워킹데이 10일 이내 결과 보

고서를 품질감독국 품질과에 제출 

STEP 04. QS 인증서 발급
15일

(총 70일 소요)- 품질감독국은 국가품질검사총국의 조사 결과에 따라 워킹데이 15일 내에 조건
에 부합되는 생산업체에 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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라벨링 정보 OVERVIEW

  과일청 제품 라벨링 필수 표기사항
 

  

 

출처 : 현지방문조사(AEON, 2016.07) 출처 : 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

  소스용 조제품 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 

이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 

영양성분표 및

강제표기사항

식품영양성분의 명칭과 함량 기재

4대 핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)+ 열량(에너지) 표기



- 66 -

1. 라벨 표기사항

라벨 표기 시 유의사항

· 문자, 숫자, 부호 등의 글자 
크기는 1.8mm 이하여서는 
안 됨

· 모든 외국어는 한자보다 
커서는 안 됨

- 중국 상하이 수출입검역국 
담당자 Ms. Zhao와의 인터뷰 中, 

2016. 06

중문으로 제작된 라벨 필수
중국으로 수입되는 모든 가공식품은 2011년 발효된 수입 포장식품 

라벨관리시스템 규정에 따르도록 되어 있음. 라벨은 반드시 중국어 

간체자로 기록되어야 하며 외국어 병기가 가능하지만 한자와 상응

관계가 있어야 함

스티커 부착 금지, 인쇄 포장 필수
기존에는 스티커 라벨 부착도 허용되어 왔으나, 2012년부터는 개정된 

규정에 따라 중문 라벨 스티커 부착을 금지하고 있어 제품 포장 시 

반드시 중문으로 라벨을 인쇄하여야 함

포장식품 라벨 표기사항

· 제품명, 규격, 함량, 생산일자

· 영양성분 혹은 원료배합표

· 생산/수입/유통사 혹은 그 대리인의 상호 및 주소, 

생산지, 연락처 정보

· 유통기한

· 생산업체가 적용한 제품표준번호

· 보관방법

· 식품 첨가물과 국가표준통용명칭

· 식품생산허가증 번호(생산허가증이 필요한 경우)

· 기타 라벨 혹은 상품 포장 위에 표기하고자 

하는 인증 및 유기농식품 등의 사항은 관련 

자료 및 번역물을 제출해야 함

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn)

표 5.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

4 구성 성분
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 

표기

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 개수도 

함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재(중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Guangzhou friendship store, 2016.07)



 Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정
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1. 식품첨가물 규정

중국 NHFPC,

식품 첨가물표시 및 식용향료 등 관련규정 제정
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC)는 식품 첨가물표시 통칙 및 

식품향료통칙 등 75개 신규 식품 안전국가기준을 발표함

식품향료통칙에는 식품의 검사방법 관련 식품안전국가기준 8개 및 

식품첨가물 품질 규격 분야의 식품안전국가기준 65개를 공표함

‘중국 식품첨가물 사용 표준’에 따르면 중국에서 사용을 허가

하고 국가표준이 있는 첨가물은 보존료, 항산화제, 표백제, 산미료, 

증점제 등임

2014년 7월 1일 이후로 중국에서 알루미늄 함유 식품첨가제는 일부 

식품 생산에 한해 사용 범위가 조정되거나 금지되었기 때문에 산성

알루미늄, 인산나트륨, 규산알루미늄나트륨, 옥테닐 호박산나트륨전분 

등의 성분은 식품첨가제로 생산, 경영, 사용될 수 없음

중국 내 수입되는 차(茶) 제품에 대한 식품첨가물은 중국 보건부가 

발표한 GB2760-2014에 의거하여 관리되고 있음

표 6.1 식품첨가물 규정

유형 성분 최대사용량(g/kg)

차, 커피, 식물(류)음료

안식향산 및 안식향산나트륨염 1.0

네오탐 0.05

디메틸 디카르보네이트 0.25

베타-카로틴 2.0

숙시닐레이트모노글리세라이드 2.0

베타-시클로덱스트린 0.5

캐러맬 색 등급 IV(아황산암모늄 공정) 10.0

DATEM 5.0

스테비올글리코사이드
10.0

(스테비올로 계산)

스테아릴젖산나트륨, 스테아릴젖산칼슘 2.0

죽엽항산화물질 0.5

출처 : 중화인민공화국 국가위생 및 가족계획위원회, ‘식품안전 국가표준, 식품첨가물 사용표준’, 2014.12(2015.05 시행)
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