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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입규모 순위, US 달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 2013 ~ 2015년 수입규모 연평균 성장률, US 달러 기준

글로벌 수입규모 1위, 미국

중국, 글로벌 수입 32위

중국 수입상대국, 한국 4위 
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1. 통계분석 기준 설정

기능성잡곡, HS CODE 1904.90.00에 해당
글로벌 수입통계 및 중국 수입통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 

설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 

HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 

방법이 있음

 기능성잡곡은 곡물류 중 기타 가공한 곡물에 속하여 공통 HS CODE 

1904.90으로 분류되며 중국 내 HS CODE 1904.90.00으로 분류됨

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입규모 및 성장률 HS CODE 1904.90

중국 수입규모 및 성장률 HS CODE 1904.90.00

표 1.2 중국 내 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품

[예: 콘 플레이크(corn flake)]과 낟알 모양이나 플레이크(flake) 모양인 

곡물(옥수수는 제외한다)과 그 밖의 가공한 곡물(고운 가루ㆍ부순 

알곡ㆍ거친 가루는 제외하고 사전조리나 그 밖의 방법으로 조제한 것

으로서 따로 분류되지 않은 것으로 한정한다)

1904.90 기타

1904.90.9000 기타

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품

[예: 콘 플레이크(corn flake)]과 낟알 모양이나 플레이크(flake) 모양인 

곡물(옥수수는 제외한다)과 그 밖의 가공한 곡물(고운 가루ㆍ부순 

알곡ㆍ거친 가루는 제외하고 사전조리나 그 밖의 방법으로 조제한 것

으로서 따로 분류되지 않은 것으로 한정한다)

중국

1904.90.00 기타

출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr/clip/index.do)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

2015년 HS CODE 1904.90 수입 규모 1위 미국
2015년 기준 글로벌 기능성잡곡(HS CODE 1904.90)의 수입규모는 9억 

2,696만 9,000달러로 연평균 0.8%의 성장을 기록함. 수입 1위 국가는 미국으로, 

2015년 기준 1억 5,975만 달러를 수입하였고 2013 ~ 2015년 연평균 

2.63% 성장을 기록함1)

2015년 중국의 기능성잡곡 수입 규모는 515만 6,000달러로 32위를 차지, 

2013 ~ 2015년 연평균 44.51% 성장함

중국 기능성잡곡 수입시장 32위에 그쳐, 성장률은 1위
2015년 기준, 중국의 수입규모는 전체 중 0.56%를 차지하는 것으로 파악됨.

전체의 1%에 미치지 못하는 규모이나 성장률 면에서는 44.51%의 높은 

수치를 기록함  

표 1.4 글로벌 기능성잡곡(HS CODE 1904.90) 수입 (단위 : US 달러, %)

수입국가 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균성장률

글로벌 912,377,000 972,276,000 926,969,000 0.80

1 미국 151,679,000 160,878,000 159,750,000 2.63

2 캐나다 109,427,000 101,336,000 92,547,000 -8.04

3 독일 68,438,000 73,423,000 65,538,000 -2.14

4 영국 34,021,000 42,404,000 43,303,000 12.82

5 필리핀 33,190,000 28,017,000 41,504,000 11.83

32 중국 2,469,000 4,844,000 5,156,000 44.51

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.5 국가별 기능성잡곡(HS CODE 1904.90) 수입규모 비중 (2015년) (단위 : %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1) 연평균 성장률 : 2013~2015년 연평균 = (최신/최초년도)^(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

중국 HS CODE 1904.90.00 시장, 미국 독보적 1위
시장분석기관인 International Trade Centre의 데이터에 따르면 

2015년 기준 기능성잡곡(HS CODE 1904.90.00) 중국의 수입 상대국 

1위는 미국으로, 중국 수입에서 미국의 비중이 46.76%에 육박하는 것으로 

나타남. 뒤를 잇는 2위 대만이 13.11%를 점유하는 등 두 국가 간 수입의 

격차가 매우 큼. 이처럼 중국은 對미국 수입이 가장 활발하게 이루어지고 

있는 것으로 파악됨

또한 2015년 기준 중국의 한국산 기능성잡곡 수입액은 42만 1,000달러로 4위를 

차지함. 한국 제품의 시장 점유율은 2013 ~ 2015년 기간 동안 순차적으로 

5.31%, 2.56%, 8.17%로 변화함. 2014년 대비 시장 점유율은 약 5% 성장하였으며 

연평균 성장률 79.27%의 높은 수치를 기록함

표 1.6 중국 기능성잡곡(HS CODE 1904.90.00) 수입규모 (단위 : US 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2015 수입
시장점유율

2013 ~2015
연평균 성장률

글로벌 2,468,000 4,846,000 5,156,000 - 44.54

1 미국 1,465,000 2,482,000 2,411,000 46.76 28.29

2 대만 170,000 720,000 676,000 13.11 99.41

3 말레이시아 378,000 1,021,000 640,000 12.41 30.12

4 한국 131,000 124,000 421,000 8.17 79.27

5 중국2) 0 73,000 306,000 5.93 319.18
출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.7 중국 기능성잡곡(HS CODE 1904.90.00) 수입규모 국가별 비중 (2015년) (단위 : %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

2) 중국의 對중국 무역의 경우 재수입의 개념과 동일. 90%이상의 중국의 對중국 수입은 중국에서 생산되어 홍콩으로 수출, 
다시 중국으로 수입됨. 73%의 재수입된 제품은 내수용, 그 중 70%는 광동지역으로 수입됨. 광동과 홍콩 간 지리적, 물류적 
편리를 위함인데, 다국적 기업의 영업 관리 센터 및 유통센터가 홍콩에 있으며 이 경우 세금이 면제되기 때문
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 시장트렌드 OVERVIEW

   ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 식품 안전성에 대한 인식강화 ”

 - 중국에서 발생한 일련의 식품안전사고로 인해 식품 

안전성에 대한 관심이 높아짐

 - 자국 식품에 대한 불안감으로 수입식품에 대한 관심이 

증대됨

 

“ 천연 유기농식품에 대한 관심 증대 ”

 - 식품 안전에 대한 불안이 커지면서 유기농 시장이 

급성장함

“ 중국 내 커져가는 건강에 대한 불안감, 

잡곡으로 해결 ”

 - 잡곡이 건강식으로 널리 알려지면서 찾는 소비자들이 

크게 늘어나고 가격도 빠르게 상승하는 모습

 - 다양한 잡곡가공품에도 주의를 기울여야함

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 인기 잡곡제품은 Wuduomei(杂粮饭), 

Yanzifang(燕之坊) ”

 - 기능성 잡곡 제품은 찾기 어려웠으며 여러 곡물들이 

혼합되어 있는 배합 제품 또한 소수

“ 중국, 한국산 쌀 수입허용 ”

 - 한국산 쌀의 수입을 규제하고 있었던 중국과의 

협력을 통해 한·중 수입 및 수출용 쌀의 검역 

검사 협력에 관한 양해 각서에 서명

 - 한국의 對중국 쌀 수출은 ‘한국산 수입쌀 검역검사요구 

(进口韩国大米检验检疫要求)’에 부합해야 함
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1. 시장 메가 트렌드

중국소비자, 식품안전성에 대한 인식강화로

자국 식품에 대한 불신多, 수입식품에 대한 관심 多
 2009년 당시 중국 1위 분유업체였던 싼루그룹이 제조한 유아 분유에 

독성물질 ‘멜라민’이 들어있어 이를 섭취한 유아 6명이 사망한 사건이 

발생하였으며3), 2015년 유통기한이 40년씩 지난 육류 10만 톤이 밀수된 

후 중국 14개 성에 유통되는 등 식품 안전과 관련된 심각한 문제가 있었음4). 

이에 따라 중국의 식품안전청은 2015년 4월 새롭게 ‘중화인민공화국

식품안전법(中華人民共和國食品安全法)'을 제정함. 제정된 식품안전법 

시행령에 따라 식품의 생산유통과 관련된 각 단계별, 각 영역별로 

식품안전감독관리체제를 규정하며 식품 안전위험의 검사 및 평가 제도를 

구축하는 등의 노력을 보임

 한편 식품안전법을 시행하자 다수의 현지 식품 관련 업체들은 기준 미달로 

운영자격을 박탈당했으며 그로 인해 자국의 식품안전성에 의문을 품는 

소비자들이 늘어 해외수입식품에 대한 관심이 크게 늘고 있음5)

천연 유기농 식품에 대한 관심 증대
 중국 내 고소득층의 증가 및 식품 안전성 중시로 기존에 고급식품이라 

치부되어 소비가 적었던 유기농식품에 대한 관심이 크게 성장함. 중국의 

유기농 식품 시장은 2015년을 기준으로 2007년 이후 3배로 성장해 전체 식품 

소비의 1.01%를 차지함. 유럽이나 미국이 5 ~ 8%를 차지하는 데에 비해 

여전히 점유율은 적으나 2,000만 달러 이상의 시장가치를 보유, 주목할 

만한 가치를 지님6)

표 2.1 중국 유기농 인증

중국 유기농 인증마크 중국 유기농 인증 증서

출처 : KATI 농수산식품수출지원정보(www.kati.net)

3) The Telegraph, 'Top 10 Chinese Food Scandals', 2011.04
4) CNN, 'China's latest stomach-churning food scandal: Frozen meat from the 1970s', 2015.06
5) CKGSB KNOWLEDGE, China’s Food Imports: Hunger Games?', 2015.10
6) China Business Review, 'GOING ORGANIC: Investing in China’s Growing Health Foods Market', 2015.06
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2. 소비 트렌드

중국 내 커져가는 건강에 대한 불안감, 잡곡으로 해결
일련의 식품안전사고가 발생하고 이에 따라 건강에 대한 우려가 

깊어지면서 중국인들의 건강식에 대한 수요가 점점 상승함 

과거 중국에서 잡곡이란 식량이 부족할 경우에나 섭취했던 것으로 

인식하여 소비자들이 찾지 않았으나 잡곡이 건강식으로 널리 알려지면서 

찾는 소비자들이 크게 늘어나고 가격도 빠르게 상승하는 모습을 보임.

잡곡의 경우 수입이 증가하는 타 식품류와는 다르게 수입산이 적으며, 

중국산 잡곡이 시장의 우위를 점하고 있음

잡곡에는 식이 섬유가 풍부해 소화 작용에 도움을 주고 혈중 콜레스테롤과 

트리글리세리드의 농도를 낮추고 고혈압 당뇨병, 비만증, 심뇌혈관계 질병의 

확률을 낮추는 작용을 하여 건강에 매우 이로운 것으로 알려져 있음

중국에서는 잡곡제품은 수수, 보리, 옥수수 등 개별 포장되어 판매되는 

경우가 많은데 소비자들은 조리하기 편리한 배합 제품을 주로 찾음

또한 잡곡 자체가 아닌 잡곡 음료, 잡곡 분말(선식용) 등의 잡곡가공품 

또한 수요가 빠르게 증가하고 있어 잡곡 수출입에 있어 다양한 잡곡가공품에도 

주의를 기울여야 함

표 2.2 중국의 다양한 잡곡 가공품

다양한 곡식들이 배합된 잡곡 잡곡을 이용해 만든 두유 선식용 잡곡 분말

출처 : Jingdong(www.jingdong.com) 
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3. 제품 트렌드

인기 잡곡제품은 Wuduomei(杂粮饭), Yanzifang(燕之坊)
중국 내에서 유통되고 있는 기능성잡곡 및 유사 인기 제품을 파악하기 

위해 바이어 인터뷰 및 온라인 스토어의 제품 정보를 조사함

온라인 스토어의 경우, 중국 시장 점유율 상위 3개 온라인쇼핑몰

(Taobao, Tmall, Jingdong)을 대상으로 중복되어 나타나는 기업을 도출함

조사결과 여타 기능을 포함한 잡곡 제품은 찾기 어려웠으며 여러 곡물들이 

혼합되어 있는 제품 또한 소수였음. 다양한 곡물들을 다루고 있는 브랜드를 

위주로 조사함 

표 2.3 중국 잡곡 인기 브랜드 대표 제품

五朵梅
(www.5duomei.cn)

燕之坊
(www.yanzhifang.com/)

인기 요인
신선한 제품을 공급하며, 소포장으로 편리

하게 이용 가능함
인기 요인 다양한 종류의 잡곡을 다루고 있음

단점 가격대가 비교적 높음 단점 용량에 비해 가격대가 높음

塞翁福
(www.saiwengfu.com/)

未尝不可
(fushoulin.com.cn)

인기 요인 가격대가 저렴함 인기 요인
포장상태가 좋으며, 다양한 곡물을 다루고 

있어 선택의 폭이 넓음

단점 패키지가 작아 여러 번 섭취하기 힘듦 단점 가격대가 비교적 높음

출처 : Taobao(www.taobao.com), Tmall(www.tmall.com), Jingdong(www.jingdong.com) 
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4. 정책 트렌드

중국, 한국산 쌀 수입허용 
중국 내 기능성잡곡류의 정확한 정책 트렌드에 대한 데이터를 확인하기 

어려워 목적상품인 기능성잡곡의 유사 시장인 쌀(Rice)시장의 정책 트렌드를 

확인함. 단, 한국의 對중국 쌀 수출의 경우 ‘한국산 수입쌀 검역검사요구

(进口韩国大米检验检疫要求)’에 부합하여야 하며, 현미, 정미, 백미, 싸라기를 

포함하기 때문에 기능성잡곡의 수출입에도 해당함

농림축산식품부(장관 이동필)에 따르면 기존에 한국산 쌀의 수입을 

규제하고 있었던 중국과의 협력을 통해 한·중 수입 및 수출용 쌀의 

검역 검사 협력에 관한 양해 각서에 서명함. 이는 2009년 한국이 

중국에 수입요청을 한 이후 6년 만에 검역협상이 타결된 것으로 

그간 지적되어온 양국 간 쌀 교역의 형평성 문제도 해결될 수 있을 것이라 

기대됨7)

중국품질검험검역총국은 2015년 12월 발표를 통해 중국의 전문가들이 

한국산 쌀의 유해생물존재여부 검사를 시행하고 그 결과에 따라 한국산 

쌀의 수입을 허락할 수 있도록 함

또한 중국이 한국 내 수출용 쌀 가공공장(6개소)를 2016년 01월 13일자로 

최종 공고함에 따라 국산 쌀의 중국 수출을 위해 그간 추진해온 식물검역 

절차가 모두 마무리 되어 이날부터 수출이 가능하게 됨

표 2.4 한국산 수입쌀 검역검사요구(进口韩国大米检验检疫要求)

주요 제·개정 내용 훈증소독증명서 영문본

· 적용 대상: 현미, 정미, 절미

· 쌀 가공공장 및 저장시설을 검역본부에 등록 후 중국 검역관이 
현지 실사 후 최종 확정

· 중국 내 시설 기준은 한국의 ‘우수관리시설 인증기준’과 유사

· 중국 수출 쌀에는 중국 측 우려병해충에 감염되지 않아야함

· 수출 전 훈증소독 실시 후 영문본 훈증소독증명서 첨부

· 수출용 쌀 포장재는 청결하고 위생적인 포장재를 사용

· 포장재에 중국수출용 쌀의 유형, 가공공장명과 주소, 수출자명과 
주소를 중국어로 표기

· 수출 검역 후 소독처리 사항 및 양국이 합의한 검역요건에 
부합한다는 사항을 식물 검역 증명서에 부기

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

※ 자세한 검역검사요구에 관한 내용은 하기에서 확인 가능함

www.qia.go.kr/bbs/lawAnn/viewLawWebAction.do?id=134570&type=0

7) 농림축산식품부, ‘우리나라산 쌀의 중국 수출길이 열린다’, 2015.10



Ⅲ. 경쟁사 분석

1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악

※경쟁제품의 제조사 중 정보 확인이 가능한 기업이 1개社 뿐이었기 때문에

정보가 확인된 1개社만 기재함
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

현지조사 기업(北京天云丰科技发展有限公司 社)

#STEP 1. 경쟁사 선정 방식 - 현지 유통매장 방문

경쟁사 선정 방식

현지 
유통매장 

방문

Lotte Mart Walmart BHG

#STEP 2. 최종적인 경쟁사 도출

경쟁사 도출

도출된 
최종

경쟁사

Lotte Mart
河北省唐山市玉田县镇甜水园村

唐山绿谷粮油有限公司

Walmart 山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会

BHG 北京天云丰科技发展有限公司

#STEP 3. 도출된 경쟁사 정보 파악 - 北京天云丰科技发展有限公司 社

기업타입 식품 유통업 설립년도 1998년

취급 품목 유형 곡물류 홈페이지 majun770.1688.com

주요 제품
  

장미(긴쌀), 찹쌀, 붉은 강낭콩
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법 

① 자체 현지시장조사 시 확인된 제조 기업

현지 유통매장 잡곡류 취급 업체 분석
기능성 잡곡의 경우, 중국 내 동일한 기능을 가진 제품이 판매되고 

있지 않아, 기능성 제품보다는 잡곡류에 초점을 맞춰 의뢰품과 가장 

유사하게 여러 잡곡들이 배합된 제품을 위주로 조사하였음

중국의 수도 베이징에 위치한 유통매장 3곳을 선정하여 해당 매장 

내에서 가장 활발하게 판매되는 제품을 위주로 제품 및 제조사를 

도출함

경쟁사 정보 확보 어려워
현지조사 된 제품 중 정보가 확인된 경쟁사는 北京天云丰科技发展
有限公司 뿐이었으며, 나머지 경쟁사의 경우 농수산물 협동조합과 

같은 현지의 소규모 제조업체로 자세한 정보가 확인되지 않았음. 이에 

따라 北京天云丰科技发展有限公司에 대해서만 기재하였음

표 3.1 중국 내 현지시장 조사

중국 현지 유통매장 방문

Lotte Mart Walmart BHG

표 3.2 현지 조사 매장 내 경쟁사 도출

유통매장 기업명

Lotte Mart
河北省唐山市玉田县镇甜水园村

唐山绿谷粮油有限公司

Walmart 山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会

BHG 北京天云丰科技发展有限公司

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)
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2. 경쟁사별 현황파악

北京天云丰科技发展有限公司
(북경천운풍과학기술발전 유한회사)

표 3.3 기업개요

기업타입 식품 유통업

취급 품목 유형 곡물류

설립년도 1998년

대표전화 +86-010-5119-50192

주소 中国 北京市海淀区 北京市

홈페이지 majun770.1688.com

기타 정보  자체 홈페이지는 보유하고 있지 않으며 알리바바(Alibaba) 내 쇼핑몰이 존재함

출처 : Alibaba(www.alibaba.com)

표 3.4 취급 제품 소개

취급 제품
현미 붉은 강낭콩

장미(긴쌀) 찹쌀

출처 : Alibaba(www.alibaba.com)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)

분석 제품 상세

河北省唐山市玉田县镇甜水园村社 唐山绿谷粮油有限公司社 
清凉粥 桂圆莲子八宝粥 黄金八宝粥

唐山绿谷粮油有限公司社  山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会社 
银耳莲子八宝粥 绿豆莲子粥 营养八宝粥

분석 지표 : 중량, 가격, 포장용기, 유통기한

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 제품 6개

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 마케팅 전략 수립에 용이
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

清凉粥
(Qingliangzhou)

清凉粥
(Qingliangzhou)

桂圆莲子八宝粥
(Guiyuanlianxi 

babaozhou)

银耳莲子八宝粥
(yinerlianzi babaozhou)

현지 매장 방문을 통해 6개 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Lotte Mart
Guangshun North Street 17, Chaoyang 

District ,Beijing
2016. 08

Walmart
2F, walmart building,No.10 futong street 

chaoyang district, Beijing
2016. 08

BHG 87 Jianguo Rd, Chaoyang, Beijing 2016. 08

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)



- 22 -

1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

绿豆莲子粥
(Lvdoulianzizhou)

营养八宝粥
(Yingyang babaozhou)

표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

清凉粥
(Qingliangzhou)

河北省唐山市玉田县镇甜水园村
(Hebeisheng tangshanshi yutianxian 

zhentianshuiyuancun)

桂圆莲子八宝粥
(Guiyuanlianxi babaozhou)

唐山绿谷粮油有限公司
(Tangshan lvguliangyou Co.,Ltd)

黄金八宝粥
(Huangjin Babaozhou)

唐山绿谷粮油有限公司
(Tangshan lvguliangyou Co.,Ltd)

银耳莲子八宝粥
(yinerlianzi babaozhou)

山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会
(shanxisheng taiyuanshi quyangxian 

damengzhen jingzhuangcunweihui)

绿豆莲子粥
(Lvdoulianzizhou)

山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会
(shanxisheng taiyuanshi quyangxian 

damengzhen jingzhuangcunweihui)

营养八宝粥
(Yingyang babaozhou)

北京天云丰科技发展有限公司
(Beijing tianyunfeng 

kejifazhanyouxiangongsi)

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 중량, 100g당 가격

(위안), 포장형태, 유통기한 총 4가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 잡곡 100g당 가격 평균 2.65위안
최종 도출된 경쟁 제품의 경우 포장되어 판매되는 4개의 제품과 

매대에서 소비자들이 직접 제품을 원하는 만큼 포장할 수 있도록 

하는 2개의 제품으로 나뉨

포장된 제품들의 평균 용량은 약 327.5g으로 나타났으며, 모든 

제품의 100g당 가격은 2.65위안으로 도출됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량과 100g 당 가장 높은 가격을 보인 것은 

山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会(shanxisheng taiyuanshi quyangxian dameng 

zhen jingzhuangcunweihui)社의 银耳莲子八宝粥(yinerlianzi babaozhou)과 

동일 기업의 绿豆莲子粥(Lvdoulianzizhou) 제품이었음

중국 내 유통되고 있는 포장된 잡곡의 경우 그렇지 않은 제품보다 

2배 이상 가격이 높은 편으로 조사됨

표 4.3 가격 비교

제품명 포장 용량(g) 가격(위안8))
100g 당 가격

(위안)

清凉粥(Qingliangzhou) 미포장 - 7.68위안 1.54위안

桂圆莲子八宝粥 (Guiyuanlianxi babaozhou) 포장 255g 8.90위안 3.49위안

黄金八宝粥(Huangjin Babaozhou) 포장 255g 8.90위안 3.49위안

银耳莲子八宝粥(yinerlianzi babaozhou) 포장 400g 12.80위안 3.26위안

绿豆莲子粥(Lvdoulianzizhou) 포장 400g 11.90위안 2.98위안

营养八宝粥(Yingyang babaozhou) 미포장 - 6.00위안 1.20위안

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)

표 4.4 100g당 가격 비교 및 평균가격 도출

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)

8) 1 위안 = 164.92원(2016년 8월 기준)
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3. 포장용기 정보

모든 제품이 비닐 파우치 소재
실제 판매 중인 현지조사 제품 6개 중 이미 포장되어 판매되는 제품 4개 

모두가 비닐 파우치를 사용하고 있는 것으로 조사되었음. 비닐 파우치는 

잡곡 포장에 가장 많이 쓰이는 보편적인 포장재로 판단되며 방수 필름 

코팅이 습기를 막아주는 기능을 가졌기 때문인 것으로 사료됨

현지 매장 조사를 통해 확인한 결과에 따르면 중국에서 잡곡류의 경우 

곡물류와 함께 위치해 있으며 매대에 잡곡을 쏟아 놓은 채 소비자들이 

포장할 수 있도록 하는 경우도 많았음

중국 내 유통되는 잡곡은 대부분 죽(粥)용
현지조사결과 제품명에 모두 ‘죽(粥)'이라는 키워드가 적혀있었으며 

현지조사 된 제품 6개는 팔보죽, 영양죽 등의 죽을 만드는 용도였음. 

이로 미루어 보아 현지인들은 잡곡을 이용해 죽을 많이 만들어 

섭취하는 것을 알 수 있음 

표 4.5 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

비닐 파우치

미포장

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)
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4. 유통기한 정보

조사제품 유통기한 모두 12개월
현지시장조사 결과 최종적으로 도출된 경쟁 제품 6개의 경우 유통

기한이 개월 수로 적혀있음. 포장된 제품의 경우 라벨이 아닌 포장 

겉면에 도정일 혹은 제조 일자가 적혀있으며 라벨 내에 제품의 유

통기한이 적혀있는 경우가 대부분임. 미포장된 제품의 경우 또한 

매대 위에 가격 및 구성성분이 적힌 라벨이 있고 해당 라벨에 도정

일 혹은 제조일자가 도장으로 찍혀있고 라벨 내에 유통기한이 적혀

있음 

6개의 경쟁제품의 유통기한은 모두 12개월 즉, 365일로 확인되었음

표 4.6 유통기한 비교

출처 : 현지방문조사(중국 Lotte Mart, Walmart, BHG, 2016. 08)
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5. 현지조사 데이터

현지 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 

취급업자 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지

제
품
스
펙

업체명

河北省唐山市玉田县镇甜水园村
（Hebeisheng tangshanshi yutianxian 

zhentianshuiyuancun

唐山绿谷粮油有限公司
（Tangshan lvguliangyou Co.,Ltd)

제품명
清凉粥

（Qingliangzhou)
桂圆莲子八宝粥

（Guiyuanlianxi babaozhou)

원산지 河北（China Hebei Province) 河北（China Hebei Province)

중량(g)
500g

(미포장 제품으로 중량 표기 없으나 
가격 측정 기준)

255g

100g 당 
가격(위안)

1.54위안 3.49위안

포장형태 - 비닐 파우치(Vinyl Pouch)

구성성분

홍국(红曲米), 백합(百合), 산사자(山楂), 

연밥(莲子), 서미(西米), 녹두(绿豆), 

보리쌀(大麦米), 찹쌀(江米)  

쌀(大米), 찹쌀(江米), 수수쌀(高粱米), 

흑미(黑米), 보리(大麦分), 팥(红豆), 

녹두(绿豆)

유통기한(일) 365일 365일

취급처 및 
판매확인매장

Lotte Mart
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지

제
품
스
펙

업체명
唐山绿谷粮油有限公司

（Tangshan lvguliangyou Co.,Ltd)

山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会
(shanxisheng taiyuanshi quyangxian 

damengzhen jingzhuangcunweihui)

제품명
黄金八宝粥

（Huangjin Babaozhou)
银耳莲子八宝粥

（yinerlianzi babaozhou)

원산지 河北（China Hebei Province) 山西太原（Shanxi taiyuan)

중량(g) 255g 400g

100g 당 
가격(위안)

3.49위안 3.2위안

포장형태 비닐 파우치(Vinyl Pouch) 비닐 파우치(Vinyl Pouch)

구성성분
쌀(大米), 좁쌀(小米), 찹쌀(江米), 흑미(黑米), 

보리(大麦分), 녹두(绿豆), 백고두(白鼓豆) 

찹쌀(江米), 쌀(大米), 건조옥수수(干玉米), 

팥(红小豆), 땅콩(花生米), 녹두(绿豆), 

흰목이버섯(银耳), 연밥(莲子), 

건포도( 葡萄干), 구기자(枸杞), 설탕(冰糖)

유통기한(일) 365일 365일

취급처 및 
판매확인매장

Lotte Mart Walmart
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지

제
품
스
펙

업체명

山西省太原市阳曲县大孟镇景庄村委会
(shanxisheng taiyuanshi quyangxian 

damengzhen jingzhuangcunweihui)

北京天云丰科技发展有限公司（Beijing 

tianyunfeng kejifazhanyouxiangongsi)

제품명
绿豆莲子粥

（Lvdoulianzizhou)
营养八宝粥

（Yingyang babaozhou)

원산지 山西太原（Shanxi taiyuan) 北京市（Beijing)

중량(g) 400g
500g

(미포장 제품으로 중량 표기 없으나 
가격 측정 기준)

100g 당 
가격(위안)

2.98위안 1.2위안

포장형태 비닐 파우치(Vinyl Pouch) -

구성성분
멥쌀(粳米), 녹두(绿豆), 팥(红豆), 

붉은쌀(红米), 연밥(莲子), 구기자(枸杞)   

흑미(黑米), 향미(香米), 팥(红小豆), 

강낭콩(花芫豆), 옥수수(玉米), 좁쌀(小米) 

유통기한(일) 365일 365일

취급처 및 
판매확인매장

Walmart BHG
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1. 현지 유통구조 map

수출기업

수입유통상

온라인 채널 오프라인 채널
▼  ▼

일반 B2C 
마켓

대형마트 
온라인 마켓

백화점
하이퍼·

슈퍼마켓
식·음료품 전문점

- Taobao

- Tmall

- Jingdong

- Walmart 

- Carrefour

- Feiniu

- Wanda Plaza

- Wanda's

- Fong Group

- City super

- Lotte mart

- Walmart 

- RT Mart

- BHG

- waiyeehong

- 인반 개인 

식음료품 소매점

▶ 최종 소비자  ◀

주 소비층 : 20~30대 직장인, 주부

*출처 : aT 중국 식품 유통채널 심층분석

유통구조 특징

온라인 마켓

일반 B2C마켓과 대형마트 온라인 마켓으로 나뉨. 일반 B2C 온라인 마켓을 통해 수입 식품을 

구매하는 젊은 중국인 소비자가 늘어남에 따라 별도의  ‘한국관(韩国官)’을 만들어 운영하기도 

함. 중국 내 물류체인이 발달함에 따라 대형 쇼핑몰들이 온라인 마켓을 개설하여 양방향에서 

소비자들을 공략하고 나섬

백화점
백화점 내 수입식품 및 영유아 용품만을 전문적으로 취급하는 매장이 들어섬에 따라 

고가이지만 품질 높은 제품이 대거 판매 중임

하이퍼마켓·슈퍼마켓
1차 식품류를 위주로 한 대형 슈퍼마켓에 의류 등의 상품 구색을 추가한 형태, 기존의 

슈퍼마켓보다는 가격이 저렴하고 상품이 다양하여 대형 할인마트의 모습을 띄고 있음

식·음료품 전문점
크고 작은 마트들이 주거지 곳곳에 자리 잡고 있어 필요시 물건을 살 수 있음. 동네 

소매점과 같은 유형임
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2. 추천 진출 경로

중국 대형 쇼핑몰

1. Lotte Mart 

   

2. Walmart 

   

   

3. BHG

    

ROUTE #1. 하이퍼 · 슈퍼마켓
대형 마트, 중국 소비자의 효율적인 소비 욕구 충족

중국 신화 통신의 2014년도 발표자료 ‘Chinese super hypermarket'에 

따르면 하이퍼 · 슈퍼마켓이 중국 국민의 소득 증대 및 빨라진 생활리듬에 

맞추어 급속도로 성장하고 있는 것으로 파악됨9)

특히 대형 마트는 소득 수준의 향상과 더불어 변화한 중국인의 소비 

패턴과 부합하며 인기를 끌고 있음. 한 번에 다양한 품목을 저렴하게 

구매하며 효율적인 소비를 하고자 하는 중국 소비자들의 욕구를 

충족시키는 대형 마트 시장이 성장세임. SK증권이 발표한 ‘2015년 

중국 소매시장 정보’에 따르면 2015년 중국 대형마트 시장은 전년대비 

약 7.6% 성장하였음10)

ROUTE #2. 온라인 마켓
온라인 마켓의 점유율 빠르게 확대

온라인 판매업체들이 우수한 서비스 및 유통비용 감소로 인한 

저렴한 가격, 편리한 온라인 지불 방식을 제공하면서 시장점유율

이 크게 확대됨. 중국 e-business 연구센터에 따르면, 2013년을 

기준으로 인터넷 거래액은 전년 대비 42.8% 증가하였으며 온라인 

식품 판매의 경우 전년 대비 48.7%증가하여 전 유통 채널에서 가장 

큰 성장률을 보임 

대표적 온라인 마켓인 Jingdong은 자사 매장(www.jd.com) 내에 한국관을 

오픈하여 한국 식품 및 화장품을 판매하고 있는 것으로 나타남

본 온라인 매장에 입점하는 방법은 직접 입점하는 방법과 벤더상을 

통해 입점하는 방법, 두 가지로 나뉘어져 있으며 자세한 내용은 해당 

홈페이지(en.jd.com/help/question-49.html)에서 확인 가능함

위험 부담이 적은 온라인 채널로 우선 진출한 뒤, 제품 시장성을 파악

하고 오프라인으로 본격 진출하는 것을 추천하는 바임

9) 신화통신, ‘Chinese super hypermarket’, 2014
10) SK증권, ‘2015년 중국 소매시장 정보’, 2015
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3. 유통업체 담당자 인터뷰 

인터뷰 대상 및 일시

수입 잡곡 바이어 대상 

인터뷰

(2016년 8월 진행)

 - 수입 잡곡 도매상

Q1. 취급하고 있는 잡곡 종류는 어떻게 되는가?

“페루산(적, 백 퀴노아), 멕시코산(치아씨드), 아라비아산(귀리)등 수입 잡곡을 

취급하고 있다. 수입 상품은 모두 통관수속을 진행한다.” 

   淘久贸易（上海）有限公司
Ms. Li와의 인터뷰 中, 2016.08

“미국의 수입 곡물 등을 중개 판매한다. 상품에는 주로 밀, 호리, 귀리, 아마씨, 

쌀 등이 포함되어 있다.

天津自贸区五洲港电子商务有限公司
Mr.Quan과의 인터뷰 中, 2016.08

Q2. 잡곡 제품의 유통 경로는 어떻게 되는가? 

“온라인, 오프라인에서 모두 판매하고 있고 가격이 고정되어 있지 않다.”

淘久贸易（上海）有限公司
Ms. Li와의 인터뷰 中, 2016.08

“온라인, 오프라인에서 모두 판매중이며, 수요량과 판매량이 많다.”

天津自贸区五洲港电子商务有限公司
Mr.Quan과의 인터뷰 中, 2016.08
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유통 업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 → 수입 유통상 → 오프라인 채널 → 하이퍼/슈퍼마켓

 주요 유통업체 리스트(하이퍼/슈퍼마켓)

No. 유통업체 특징

1 Lotte Mart
대형 슈퍼마켓을 전문으로 롯데 그룹의 자회사임. 2004년 중국에 
진출했음. 한국수입식품을 구매하기 위해 찾는 소비자들이 많음  

2 Walmart
미국에서 시작된 글로벌 기업이나 중국 현지인이 운영함으로 

글로벌 기업 특성과 중국 현지 특성 모두를 고려한 전략이 필요함

3 BHG

베이징에 기반을 둔 프리미엄 슈퍼마켓으로 모기업은 Beijing 

Hualian Group으로 2013년 기준 업계 19위이지만 베이징에만 

매장을 보유하였기 때문에 상당한 저력이 있는 기업임 

4 Auchan
농촌시장의 매출이 50%를 차지하고 있음. 신선하고 고품질의 

저렴한 제품을 공급하는데 주력하고 있음

5 RT-Mart 현지 소비자들의 선호도가 높으며 중국 내 점유율 1위임

 주요 유통 업체 운영 현황

유통업체 운영 현황

Walmart

- 월마트에서 판매된 제품 내에서 발견된 위험균으로 인해 

기업 확장을 노리던 기업의 노력이 위태로워짐

- 현지 2위 전자상거래 기업인 JD닷컴과의 제휴를 통해 독자노선을 

탈피, 파트너십의 길로 들어섬

Lotte Mart

- 향후 중소도시 또는 위성도시에 진출할 예정임. 주로 중국 

중소도시 발전에 힘입어 수익을 창출함

- 2014년 기준 중국 내 총 102개의 매장을 보유하고 있으며 

2018년까지 300개까지 증가할 것으로 전망 

BHG

- 백화점의 높은 매출원가와 전자상거래의 활성화를 이유로 영

업 실적이 부진, 2016년을 기준으로 연매출이 2.1% 마이너스 

성장함 
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1. 주요 유통 채널 개관

알리페이(Alipay)

- ‘알리페이(Alibpay)’는 중국

현지의 최대 전자상거래 기업인 

알리바바(Alibaba) 그룹의 전자 

상거래 부문 중 전자금융거래를 

담당하고 있으며, 중국 현지의

서비스명은 즈부파오(支付寶)

- 중국 내 온라인 결제 시장이 

급속도로 성장함에 따라서 

'알리페이(Alibpay)'의 결제 

가맹점이 늘어나고 있음

 

중국 대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
중국은 본래 1선 도시 및 연안 도시 중심으로 유통 채널이 발달하

였음. 하지만 최근 대형마트를 중심으로 오프라인 유통 채널들이 1

선 도시의 유통시장의 경쟁이 치열해지자 2, 3선 도시로의 사업 범

위 확대를 추진하고 있는 것으로 조사됨

또한, 중국 내 소비시장의 중심이 온라인시장으로 이동함에 따라 

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 사

업으로의 다각화를 추진함. 이로 인해 다른 오프라인 유통 업태와 

비교하여 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨11)

2015년 롯데마트는 중국 시장에서의 판매를 증진시키기 위해 알리

바바(Alibaba)그룹이 운영하는 온라인몰 ‘티몰 글로벌’에 입점함. 

알리바바(Alibaba)그룹은 중국 온라인쇼핑 전체 시장의 80%를 점유

하고 있음. 롯데마트는 티몰 글로벌에 전용 도매인을 개설하여 중

국인들이 많이 찾는 가공식품, 전기밥솥, 홍삼 등을 판매중임

중국 최대 규모의 대형마트인 월마트가 모바일 시장에 진출함. 

2015년 11월 중국 내 400여개 점포에 알리바바(Alibaba) 모바일 결

제 시스템 ‘알리페이(Alipay)’를 도입하였으며, 중국 최초의 온라

인 마트인 ‘이하오디엔(1号店)’ 지분 전체를 인수하는 등 활발히 

온라인 시장에 진출함

11) SK증권, ‘2015 중국 소매시장: 순수소매시장 선장이 견조’, 2016.01
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2. 주요 유통채널 핫이슈

Lotte Mart
점포효율화를 위해 매장 폐점을 진행하는 Lotte Mart12)

2015년 롯데마트는 해외 할인점 사업 중 대부분의 손실이 발생하는 

중국 시장에서 한걸음 물러나기로 결정하였음. 중국 내 적자가 심

한 영업점을 점차 정리하고, 추가 출점 없이 영업을 지속할 계획임. 

NH 투자증권에 의하면 이러한 매장 폐점은 유통환경의 변화에 대

응하고 손실을 축소하고자 하는 노력의 차원에서 이루어졌음. 중국 

할인점 시장은 전자상거래의 발달과 여타 오프라인 채널로 인해 점

차 경쟁이 심화될 것이라 예상됨13)

Walmart
글로벌 기업 Walmart 중국에서 잇따른 곤욕

2016년 5월 중국 전자상거래 전문매체 이브룬(ebrun)에 따르면 베

이징 식약감독국 검사 결과 불합격 통보를 받은 22종의 식품 중 월

마트를 비롯한 대형마트에서 판매된 제품이 포함되어 있어 논란임. 

월마트에서 판매 중인 장조림에서는 패혈증, 폐막염 등을 일으키는 

위험균 리스테리아 균이 검출된 것으로 알려짐

이로 인해 중국에서 매장 확대 전략을 추진 중인 월마트로서는 이

미지에 적지 않은 타격을 받게 됨. 또한 온라인 업체들이 엄청난 

속도로 성장하면서 1980년 이후 35년 만에 최악의 실적을 기록하였

으며 특히 올 1분기 기준 매출에서 중국 최대 전자상거래 업체인 

알리바바(Alibaba)에 자리를 내주는 등 ‘세계 최대 유통업체’라는 

타이틀마저 위협 받고 있음

BHG
영업형태의 변화를 통한 새로운 도약을 꿈꾸다14)

BHG는 베이징에서 백화점 1호점을 개점하며 영업을 시작한 대형 

소매기업으로 국제 백화점 협회 IADS의 중국 내 유일한 회원사이

며 20년에 가까운 역사를 지닌 유통기업임. 허나 근래에 들어 백화

점의 높은 매출원가와 전자상거래의 활성화를 이유로 영업 실적이 

부진하여 2016년 기준 연매출이 2.1% 마이너스 성장함. 이 위기를 

벗어나기 위해 영업형태의 변화를 통해 새로운 변신을 하고 있음. 

영업 형태를 전환하기 위해 기존의 백화점을 폐점하고 해당 자리에 

아울렛 혹은 프리미엄 쇼핑센터를 개점함

12) 뉴시스, '中서 방빼는 롯데마트, 점포 효율화작업 일환', 2015.07 
13) 뉴스원, 'NH투자증권 “롯데쇼핑, 중국 할인점 폐쇄…불가피한 일”', 2015.07
14) 시나닷컴, ‘北京华联加速淘汰BHG百货’, 2016.08
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3. 유통업체별 개요 – Lotte Mart

중국 시장 맞춤 서비스 제공
한국의 매장과는 달리 식품매장을 3 ~ 4배 가량 크게 운영함. 육류 

및 어패류와 같은 신선식품은 고객의 앞에서 직접 손질하는 등 중

국 현지에 맞는 전략을 추구하고 있음. 한국직원을 최소화하고 95%

이상을 현지직원으로 선발하여 양성함. 오토바이와 자전거 주차장을 

무료로 제공하여 중국의 소비자 특성을 고려한 서비스를 제공하고 

있음

표 6.1 매장 정보

기업
정보

회사명
(한국) 롯데마트유한공사

(중국) 乐天超市有限公司

매출액 약 180억 위안(‘16년 기준)

점포수  123개(‘16년 기준)

특징
- 국내 매장과는 달리 식품매장을 국내 대비 3~4배 크게 운영함
- 현지직원 양성에 주력
- 오토바이, 자전거 주차장 무료 제공

주소 北京市朝阳区酒仙桥路12号

홈페이지 www.lottemart.cn

주요 판매품목 육류, 생선, 조미료 등

매장 전경

판매 곡물 제품

출처 : Lotte Mart(www.lottemart.cn)
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3. 유통업체별 개요 – Walmart

O2O 서비스, 원스톱 쇼핑 경험
Walmart는 O2O 서비스를 통한 원스톱 쇼핑 경험 제공을 위해 Walmart 

앱 출시 및 서비스를 확대하고 있음. 이를 통해 고객의 시간과 노력을 절약

하고자 함. 따라서 고객들이 모바일 상으로 상품을 쉽게 이해할 수 있도록 

상품 패키지를 가독성 있게 디자인하고 플래그쉽 페이지를 제작하는 

등의 전략이 중국 Walmart 진출에 도움이 될 것으로 사료됨

로컬 공급자들과 동반성장 중시
Walmart는 로컬과의 동반성장을 중시하는 기업으로서, 중국 법인 

역시 로컬 공급자들과의 윈-윈 관계 구축에 힘쓰고 있음. 이는 곧 

해외 식품이 Walmart로 진출하기 위해서는 로컬 제품에 비해 가격, 

인지도, 품질 면에서 경쟁력을 더욱 갖춰야 함을 의미함

표 6.2 매장 정보

기업
정보

회사명
(한국) 월마트(중국)투자유한공사

(중국) 沃尔玛(中国)投资有限公司

매출액 약 61억 위안(‘14년 기준)

점포수  433개(‘15년 기준)

특징
- 미국 기업이지만 대부분 중국 현지 인력에 의해 운영
- O2O 서비스 통한 원스톱 쇼핑 경험 개발에 주력
- 로컬 공급자들과 동반성장 중시

주소 广东省深圳市农林路与侨香路交界深国投广场2号写字楼02-01

홈페이지 www.wal-martchina.com

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 의류

매장 전경

 

판매 곡물 제품

출처 : Walmart China(www.wal-martchina.com)
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3. 유통업체별 개요 – BHG

국제 백화점 협회(IADS)의 유일한 중국 회원사
BHG는 1997년 베이징에서 영업을 시작하여 현재는 산하 브랜드 

BHG 슈퍼마켓과 SKP 백화점을 통틀어 145개의 매장을 운영하는 

대형 유통업체임. BHG는 중국 국유 대형 유통기업으로 국제 백화점 

협회 IADS의 유일한 중국 회원사이며 주요 진출 지역은 중국의 수도인 

베이징과 장쑤성 쓰촨성 등이 있음

현재는 대형매장의 높은 매출원가와 전자상거래의 활성화로 영업실적이 

부진 하나 이를 타파하기 위해 영업혁신연구원, 영업혁신훈련센터 

및 소비자 체험 프로그램 등을 운영하여 서비스의 질을 높이기 위해 

노력하고 있음 

표 6.3 매장 정보

기업
정보

회사명
(한국) 베이징화롄종합슈퍼마켓주식유한공사

(중국) 北京华联综合超市股份有限公司

매출액 약 160억 위안(‘16년 기준)

점포수 145개

특징
- 중국 내 유일한 국제 백화점협회(IADS)의 회원사
- VPN 네트워크 정보시스템 등 MIS를 적극 도입하여 발전을 꿈꾸고 있으나 

높은 매출원가와 전자상거래의 활성화로 영업 실적은 부진함

주소  北京市广安门外大街180号中国新纪元大厦2-3层

홈페이지 www.beijing-hualian.com

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 의류

매장 전경

판매 곡물 제품

출처 : BHG(www.beijing-hualian.com)



Ⅶ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  기능성잡곡 제품 라벨링 필수 표기사항
 

   

출처 : 현지방문조사(Lotte Mart, 2016.08) 출처 : 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

  기능성잡곡 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 

이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 

영양성분표 및

강제표기사항

식품영양성분의 명칭과 함량 기재

4대 핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)+ 열량(에너지) 표기
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1. 라벨 표기사항

라벨 표기 시 유의사항

· 문자, 숫자, 부호 등의 글자 
크기는 1.8mm 이하여서는 
안 됨

· 모든 외국어는 한자보다 
커서는 안 됨

- 중국 상하이 수출입검역국 
담당자 Ms. Zhao와의 인터뷰 中, 

2016. 06

중문으로 제작된 라벨 필수
중국으로 수입되는 모든 가공식품은 2011년 발효된 수입 포장식품 

라벨관리시스템 규정에 따르도록 되어 있음. 라벨은 반드시 중국어 

간체자로 기록되어야 하며 외국어 병기가 가능하지만 한자와 상응

관계가 있어야 함

스티커 부착 금지, 인쇄 포장 필수
기존에는 스티커 라벨 부착도 허용되어 왔으나, 2012년부터는 개정된 

규정에 따라 중문 라벨 스티커 부착을 금지하고 있어 제품 포장 시 

반드시 중문으로 라벨을 인쇄하여야 함

포장식품 라벨 표기사항

· 제품명, 규격, 함량, 생산일자

· 영양성분 혹은 원료배합표

· 생산/수입/유통사 혹은 그 대리인의 상호 및 주소, 

생산지, 연락처 정보

· 유통기한

· 생산업체가 적용한 제품표준번호

· 보관방법

· 식품 첨가물과 국가표준통용명칭

· 식품생산허가증 번호(생산허가증이 필요한 경우)

· 기타 라벨 혹은 상품 포장 위에 표기하고자 

하는 인증 및 유기농식품 등의 사항은 관련 

자료 및 번역물을 제출해야 함

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn)

표 7.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

4 구성 성분
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 

표기

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 개수도 

함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재(중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Walmart, 2016.08)



Ⅷ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS 코드 및 관세율

3. FTA 정보

4. 통관거부사례

5. 제출서류
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

-  잡곡 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 기능성잡곡 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 

얻은 조제 식료품[예: 콘 플레이크(corn flake)]과 

낟알 모양이나 플레이크(flake) 모양인 곡물

(옥수수는 제외한다)과 그 밖의 가공한 곡물

(고운 가루ㆍ부순 알곡ㆍ거친 가루는 제외하고 

사전조리나 그 밖의 방법으로 조제한 것으로서 

따로 분류되지 않은 것으로 한정한다)

-

1904.90.00 기타
대한민국

협정세율 27%

 

 

 중국 증치세(부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 1904류의 경우 증치세 17%를 부과하고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 

사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 www.customs.go.kr/kcshome/wtm_index.po

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차
   

해외통관 애로사항 문의처

관세청 해외통관지원센터
 : 042-472-2197
주중한국대사관(관세관)
 : +86-10-8531-0700
주상해총영사관(관세관)
 : +86-21-6295-5000
중국 세관 
 : +86-755-8439-8000

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 

및 제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비해야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 8.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

Buyer Interview Info

“가격신고 관련 오류로 인한 분쟁 방지를 위해 수입신고가격의 진실성 및 정확성에 대한 입증자료를 
준비해야 한다. 해관이 신고가격을 인정하지 않을 때를 대비하여 과세가격의 결정방법을 명확히 파악하고 
있어야 한다.”

- 중국 해관총서 수입 1과 
Mr. Wang(王先生)과의 인터뷰 中, 2016. 06
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함. 

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 

3일이 소요됨

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’에 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400 위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300 위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300 위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400 위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160 위안/20 STD

- 부두사용료는 141 달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000 위안

표 8.2 중국 수입식품 통관 서류

- 통관신고서
- 선화증권 (또는 항공화물운송장)
- 검사검역 신고서
- 검사검역 위탁서

- 수출입 계약서
- 수입 영수증
- 수입 대리업자 승낙서
- 중문 라벨링

- 포장 명세서
- 원산지 증명서
- 위생 증명서
- 품질 증명서

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국에서 

요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

이 대상 제품을 제외한 모든 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 

사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

표 8.3 중국 위생검역 세부절차

국가출입경

검험검역국 서류 심사 및 신고 접수 

검사 비용처리 

통관서류 발급

검험검역시행

부서에서 진행검험검역 진행

             합격일 경우    불합격일 경우

서류심사 후 CIQ 

(상품검사 인증) 발급

배상청구증서, 화물반환 

혹은 소각통지서 발부 

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관, ‘중국의 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS 코드 및 관세율 

기능성잡곡, 협정세율 적용되어 27% 부과
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

‘기능성잡곡’은 중국에서 HS CODE 1904(곡물이나 곡물 가공품을 

팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품과 낟알 모양이나 플레이크 

모양인 곡물과 그 밖의 가공한 곡물)로 분류되며, 하위코드인 

HS CODE 1904.90.00(기타)에 일치함

중국에서 기능성잡곡에 부과하는 기본 세율은 80%이지만, 한국산 기능성잡곡

에 대해서는 협정세율이 적용되어 27%가 부과됨 

중국 내 기타 곡류 가공품 부가가치세, 17%
증치세는 한국의 부가가치세와 동일한 개념으로 (CIF Value+수입관세+

소비세)×증치세율에 의해 결정됨. 보통 수입 물품의 경우 13% 혹은 

17%의 증치세가 부과됨. HS CODE 1904.90의 경우 17%가 부과되고 

있음

표 8.4 중국 기능성잡곡 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품

[예: 콘 플레이크(corn flake)]과 낟알 모양이나 플레이크(flake) 

모양인 곡물(옥수수는 제외한다)과 그 밖의 가공한 곡물(고운 

가루ㆍ부순 알곡ㆍ거친 가루는 제외하고 사전조리나 그 밖의 

방법으로 조제한 것으로서 따로 분류되지 않은 것으로 한정한다)
-

1904.90 기타

2106.90.00 기타

중국
1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품

[예: 콘 플레이크(corn flake)]과 낟알 모양이나 플레이크(flake) 

모양인 곡물(옥수수는 제외한다)과 그 밖의 가공한 곡물(고운 

가루ㆍ부순 알곡ㆍ거친 가루는 제외하고 사전조리나 그 밖의 

방법으로 조제한 것으로서 따로 분류되지 않은 것으로 한정한다)

-

1904.90.00 기타 13.50%(특혜관세율)

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr)
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3. FTA 정보

기능성잡곡, 한・중 FTA 체결로 2034년 관세 철폐
HS CODE 2008은 한․ 중 FTA 체결 혜택을 받을 수 있는 것으로 

파악됨. 관세 양허 유형은 세부 분류에 따라 상이하며 협정 발효일을 

시작으로 짧게는 10단계, 길게는 20단계에 걸쳐 매년 균등 철폐가 

이루어 짐

HS CODE 1904류에 해당하는 ‘기능성 곡물’은 20단계 양허 유형에 

속하며 협정 발효일을 시작으로 20단계에 걸쳐 관세가 균등 철폐되며 

이행 20년차가 되는 2034년 1월 1일 무관세가 되어 최종적으로 관세가 

철폐됨

표 8.5 HS CODE 1904류 FTA 양허유형

HS CODE 품명 양허유형

1904

곡물 또는 곡물산품을 팽창 또는 볶아서 얻은 조제식료품(예 : 콘플레이크)
과 낟알상 또는 플레이크상의 곡물(옥수수를 제외한다) 및 기타 가공한 곡
물(분ㆍ분쇄물 및 조분을 제외하고 사전조리 또는 기타의 방법으로 조제한 
것으로서 다른 곳에 열거되지 아니하거나 포함되지 아니한 것에 한한다)

-

1904.10.00 곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품 20

1904.20.00
볶지 않은 곡물 플레이크(flake)의 조제 식료품 또는 볶지 않은 곡물 플레이크(flake)
와 볶은 곡물 플레이크(flake) 또는 팽창된 곡물의 혼합물로 만든 조제 식료품

20

1904.30.00 불거 밀(bulgur wheat) 20

1904.90.00 기타(others) 20

※ 양허유형 20은 FTA 이행 20년차에 관세율이 0%가 됨을 의미

표 8.6 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 
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4. 통관거부사례

중국 통관거부 사례 조사
중국 농수산물 및 공산품의 품질과 검역업무를 총괄하고 있는 

국가질량감독검험검역총국에서 확인한 결과 2016년 6월 중국 내 

기능성잡곡의 통관거부 사례는 없으나 동일한 HS CODE에 속하는 제품의 

통관거부 사례와 이와 유사한 제품군의 통관거부사례를 확인함

   표 8.7 중국 통관거부사례

제품명 精选咖喱鸡块焗米饭

품목 가공곡물류(커리 치킨을 포함한 밥)

국가 중국

통관 거부일자 2016년 06월

HS 코드 1904.90.00

원산지 독일

거부사유  관능(검역)검사를 통과하지 못함

관련법규정보
GB 7100-2003에 의거
- 제품의 색, 향, 맛, 조직형태는 제품 특유의 것을 유지해야 하며 부패나 

곰팡이 냄새, 벌레 등이 있어서는 안 됨

제품명 桂格燕麦糠

품목 잡곡류(보리)

국가 중국

통관 거부일자 2016년 06월

HS 코드 1904.10.00

원산지 말레이시아

거부사유  수분 기준치 초과

관련법규정보
GBT 13359 - 2008에 의거
- 쌀제품 및 곡물제품의 수분 최대허용치는 제품전체의 13.5%임

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 
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5. 제출서류 

통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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5. 제출서류 

검역신고서
 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 

서류임
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5. 제출서류 

검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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5. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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5. 제출서류 

원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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5. 제출서류 

입경화물검사검역증명서
 : 검역절차를 통과했다는 증명서로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음



Ⅸ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 권장인증 

3. 중국 내 인증 취득제품

4. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증 (CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할  

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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1. 필수인증 

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만으로 

통관 및 판매 가능(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사검역국

(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 9.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ (수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01.  위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04.  CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)



- 63 -

1. 필수인증 

한국화학융합시험연구원, 
산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
식품의 경우 CIQ 상품검사만으로 중국 내 통관 및 판매가 가능하기 

때문에 위생허가는 필요 없음

중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국이 

상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급됨. 이후 

수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함

게장과 같은 일반 가공식품은 위생허가가 필요 없으므로 다른 기관에 

위탁 대행할 필요 없이 자체적으로 통관이 가능함. 또한 중국 식약

청의 검역검사 절차에 대비하여 수입대행도 진행할 수 있음 

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10∼20일이 소요됨

중국 식품위생법에 따르면 식품에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식품

용기·포장재료, 식품용 도구 및 설비’가 포함됨

표 9.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무 중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

  출처 : 한국무역협회 상해지부 ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014
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2. 권장인증  

사라지는 QS(Quality Safety) 인증, SC허가로 대체
QS 인증이란 중국에서 식품안전에 대한 문제가 불거지면서 안전에 대한 

불감증을 해결하기 위해 2008년 실시한 인증제도로, 식품뿐 아니라 화

장품 식품가공기기, 치약 등의 개인 위생용품에도 적용되는 인증 제도였음. 

이는 수입품에 대한 필수사항은 아니나 권장되는 사항이었음.

그러나 2018년 1월 1일 부로 QS 인증 사용이 금지되어 사용이 불가하며 

중국 내 제조기업들은 기업이 가지고 있는 품목별로 여러 개의 허가를 받

을 수 있는 SC허가로 대체해야함. 다만 수입업체에는 해당 되지 않음

그 외에 가공식품에 권장되는 인증정보로는 유기농식품에 해당하는 중국 

유기농 인증, 식품안전관리인증인 HACCP, 고품질 인증을 증명하는 녹색

식품인증 등이 있음

표 9.4 주요 가공식품 인증정보

인증명 SC허가

특징

Ÿ 기업이 가지고 있는 품목별로 여러 개의 허가를 

받을 수 있으며 3년 마다 갱신이 필요함 

Ÿ 2018년 1월 1일부터 사용 불가하며 기존에 보유하고 

있던 포장지를 모두 소진할 경우 SC허가로 대체해야함

Ÿ 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업은 해당 없음

발행기관 CFDA

식품생산허가등록 성격 선택

인증명 QS인증

특징
Ÿ 기업 당 1개의 허가번호, 5년마다 갱신이 필요함

Ÿ 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함발행기관 중국검영총국

QS허가 성격 선택

인증명
식품안전관리인증

(HACCP)

특징
Ÿ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 보존, 유통까지 

위험성이 있는 요소들을 방지하고 관리함발행기관 식품의약품안전청

식품안전 인증 성격 선택

인증명 유기농제품 인증

특징

Ÿ 2005년 <유기농제품인증관리방법>을 개정하며 설립된 인증

Ÿ 인증을 받기 위해 유기농의 95%이상의 함량이 있

어야 하고 위법 시 5년간 인증신청을 할 수 없고 

3만 위안의 벌금이 부과됨

발행기관
국가인증인가 

감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명 녹색식품

특징

Ÿ 농산품품질안정인증시스템

Ÿ 생산 및 품질관리를 통해 취득가능, 인증기준 총 

126개 항목으로 검수과정이 엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품 마크는 미국, 러시아 등 11개 국가

에서 국제인증으로 등록할 만큼 신뢰도가 높은 마크

발행기관
유기녹색식품유한

공사

고품질 인증 성격 선택

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 중국 내 인증 취득제품 

중국 내 잡곡류 제품, 여전히 QS 인증 다수

기능성잡곡, 인증 따로 받을 필요 없어
중국 내에서 정식적으로 생산, 유통되고 있는 중국산 제품은 대부분 

QS 인증을 획득하고 있음

新식품생산허가등록제도를 시행하고는 있으나 실제로는 여전히 QS

인증 로고를 사용하고 있음. 기존에 발급받았던 인증마크 소진 및 

새로 허가를 받기까지 시차가 존재하기 때문에 SC코드가 인쇄된 제품이 

시장에 유통되는데 시간이 걸릴 것으로 보임

상품검사 인증(CIQ)의 경우 제품 자체에 부착하는 인증이 아닌 수입 시 

화물에 부착하는 인증으로, 중국으로 수입되는 식품은 필수적으로 취득해야함

표 9.5 중국 잡곡류 인증 취득제품

인증 취득제품 정보 제품 이미지

- 제품명 : 五朵梅 饭粗好
- 기업 : 宁夏五朵梅食品股份有限公司
- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 36.8위안 / 750g

- ISO, QS 인증 보유  

- 제품명 : 燕之坊 紫薯黑米粥
- 기업 : 安徽燕之坊食品有限公司
- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 4.80위안 / 450g

- QS 인증 보유

- 제품명 : 塞翁福 燕之坊
- 기업 : 上海塞翁福衣业发展有限公司
- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 29.9위안 / 400g (3포 기준)

- QS 인증 보유

  출처 : Taobao(www.taobao.com), Tmall(www.tmall.com), Jingdong(www.jingdong.com) 
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4. 제출서류 

SC 인증신청서 
 : SC 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함
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4. 제출서류 

QS 인증신청서 
 : QS 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정

2. 잔류농약 규정
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW
 

 HS CODE 1904.90의 기능성잡곡 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

성분 성능 최대사용량(g/kg)

ε-폴리리신 염화수소 방부제 0.25

탄산나트륨 산도조절제 생산에 필요한 양만 사용

탄산수소나트륨 팽창제 생산에 필요한 양만 사용

대두다당류 농축제, 유화제, 피막제, 응고방지제 10.0

  출처 : 중국 위생부 ‘식품안전국가표준 식품첨가물사용기준’, 2015

 

 HS CODE 1904.90의 기능성잡곡 수출 시 주의해야 하는 잔류농약 기준치

농약 성분
쌀 중 농약잔류허용기준(mg/kg)

현미 백미

벤프라카브(Benfuracarb) 살충제 0.2 0.2

벤설퓨론메틸(Bensulfuron-Methyl) 제초제 0.05 0.05

칼탑하이드로클라이드

(Cartap Hydrochloride)
살충제 0.1 0.1

말라티온(Malathion) 살충제 1.0 0.1

펜토에이트(Phenthoate) 살충제 0.2 0.2

출처 : 농촌진흥청 ‘중국 수출용 쌀 농약안전사용지침서’, 2015 
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1. 식품첨가물 규정

중국 NHFPC,
식품 첨가물표시 및 식용향료 등 관련규정 제정
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC)는 식품 첨가물표시 통칙 및 

식품향료통칙 등 75개 신규 식품 안전국가기준을 발표함

식품향료통칙에는 식품의 검사방법 관련 식품안전국가기준 8개 및 

식품첨가물 품질 규격 분야의 식품안전국가기준 65개를 공표함

‘중국 식품첨가물 사용 표준’에 따르면 중국에서 사용을 허가하고 

국가표준이 있는 첨가물은 보존료, 항산화제, 표백제, 산미료, 증점제 

등임

2014년 7월 1일 이후로 중국에서 알루미늄 함유 식품첨가제는 일부 

식품 생산에 한해 사용 범위가 조정되거나 금지되었기 때문에 산성

알루미늄, 인산나트륨, 규산알루미늄나트륨, 옥테닐 호박산나트륨

전분 등의 성분은 식품첨가제로 생산, 경영, 사용될 수 없음

중국 식품첨가물 규정
중국의 모든 식품첨가물은 국가식품약품감독관리국에서 제시한 

‘GB2760-2014 식품첨가물사용 위생표준’의 기준에 부합해야 함

2015년 상반기 중국으로 수입된 식품 중 곡식 및 곡류가공식품이 

중국 정부의 식품첨가물 기준치에 미달한 수입식품 3위에 오름. 1위는 

음료, 2위는 케이크·비스킷 제품 순임

중국으로 수입되는 식품의 수입 기준 미달 주요 사유가 식품첨가제 

불합격, 비식용 첨가물 포함, 미생물 오염 등이기 때문에 식품 제조 시 

중국 식품 첨가물 규정 확인이 필요함15)

표 10.1 기능성잡곡 수출시 주의해야 하는 성분

제품명 성분 기준(g/kg)

ε-폴리리신 염화수소 방부제 0.25

탄산나트륨 산도조절제 생산에 필요한 양만 사용

탄산수소나트륨 팽창제 생산에 필요한 양만 사용

대두다당류 농축제, 유화제, 피막제, 응고방지제 10.0

출처 : 중국 위생부 ‘식품안전국가표준 식품첨가물사용기준’, 2015

15) 중국 질량감독검험검역총국 ‘상반기 수입식품 기준 미달 사유’, 2015
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2. 잔류농약 규정

중국 고농도 농약 사용 제한
중국 정부는 중국 내 유통되는 식품에 대해 맹독, 고농도 및 고잔류 

농약의 사용 자제를 촉구하고 대체제품의 연구개발 및 사용을 추진

하고 있음

이에 따라 고효능, 저농도, 저잔류 농약의 사용을 장려하고 채소, 과일, 

찻잎, 약재 등 국가가 규정한 특정 농작물에 대해 맹독, 고농도 농약의 

사용을 금지함

농약잔류량 제한치 기준은 중국 농산품의 안정성 확보 및 자국화를 

실천하는 중요한 조치 중 하나임. 시진핑 중국 국가주석은‘중국인의 

밥그릇은 중국인 손에, 그리고 밥그릇에는 중국 농산품’(中國人的
飯碗要牢牢地端在自己手中, 而且我們的飯碗主要裝中國糧16))라

는 슬로건으로 중국 내 식품 안전을 강화하기 위해 정부 차원에서 농약 

관련 규제를 강화하고 있음

중국에 곡류 혹은 곡류 가공식품을 수출하기 위해서는 중국 기준에 적합한 

농약안전사용기준을 따라야 함

중국은 병해충별 또는 사용방법별로 농약의 종류, 사용 적기, 사용량, 

안전사용기준 등을 규정하고 있기 때문에 농약 뿌리는 횟수와 최종적

으로 뿌리는 시기 등 규정 사항을 정확하게 따라야 할 필요가 있음

표 10.2 중국 기능성잡곡 주요 농약잔류 허용량 기준

농약 성분
농약잔류허용기준(mg/kg)

현미 백미

벤프라카브(Benfuracarb) 살충제 0.2 0.2

벤설퓨론메틸

(Bensulfuron-Methyl)
제초제 0.05 0.05

칼탑하이드로클라이드

(Cartap Hydrochloride)
살충제 0.1 0.1

말라티온(Malathion) 살충제 1.0 1.0

펜토에이트(Phenthoate) 살충제 0.2 0.2

출처 : 중국 위생부 ‘식품안전국가표준 식품첨가물사용기준’, 2015

16) 신화(新华)통신(big5.xinhuanet.com) ‘중국인의 밥그릇은 중국인 손에, 그리고 밥그릇에는 중국 농산품’, 2015.03.07
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