
  

2016 농식품
해외시장 맞춤조사
Product : 김 부각 (Crispy Fried Laver)
Country : 중국 (China)



Ⅰ. 시장 통계 ·······································································································································  4

 1. 통계분석 기준 설정 (HS CODE) ······································································································  6

 2. 글로벌 수입통계 ··········································································································································  7

 3. 중국 수입통계 ················································································································································  8

 4. 중국 건조 해산물 시장규모 및 성장률 ····················································································  9

Ⅱ. 시장 트렌드 ·······························································································································  10

 1. 시장 메가 트렌드 ·····································································································································  12

 2. 소비 트렌드 ··················································································································································  13

 3. 제품 트렌드 ··················································································································································  14

 4. 정책 트렌드 ··················································································································································  15

Ⅲ. 경쟁사 분석 ·······························································································································  16

 1. 경쟁사 선정 ··················································································································································  18

 2. 경쟁사별 현황 파악 ································································································································  19

Ⅳ. 경쟁제품 현지조사 ···············································································································  22

 1. 분석 제품 및 기준 ··································································································································  24

 2. 가격 정보 ·······················································································································································  26

 3. 포장용기 정보 ·············································································································································  27

 4. 원료 정보 ·······················································································································································  28

 5. 현지조사 데이터 ········································································································································  29

Ⅴ. 유통구조 현황 ··························································································································  32

 1. 현지 유통구조 map ································································································································  33

 2. 추천 진출 경로 ··········································································································································  34

 3. 유통업체 담당자 인터뷰 ·····················································································································  35



Ⅵ. 유통업체 현황 ··························································································································  36

 1. 주요 유통채널 개관 ·······························································································································  38

 2. 주요 유통채널 핫이슈 ····························································································································· 39

 3. 유통업체별 개요 ······································································································································· 40

  - Walmart ··························································································································································  40

  - Vanguard ·····················································································································································  41

  - TASTE ·····························································································································································  42

Ⅶ. 통관 및 검역 정보 ···············································································································  43

 1. 통관 및 검역 절차 ··································································································································  46

 2. HS 코드 및 관세율 ·································································································································  49  

 3. FTA 정보 ·························································································································································  50

 4. 통관 및 검역 주의사항 ······················································································································  51

 5. 통관거부사례 ···············································································································································  52

 6. 제출서류 ··························································································································································  53

Ⅷ. 인증 정보 ·····································································································································  59

 1. 필수인증 ··························································································································································  62

 2. 권장인증 정보 ·············································································································································  64

 3. 제출서류 ··························································································································································  66

 

Ⅸ. 라벨링 정보 ·······························································································································  67

 1. 라벨 표기사항 ·············································································································································  69

 2. 라벨링 예시 ··················································································································································  70

Ⅹ. 식품첨가물 정보 ·····················································································································  71

 1. 식품첨가물 규정 ········································································································································  73

 2. 중금속 기준치 ··········································································································································  74



Ⅰ. 시장 통계

1. 통계분석 기준 설정

2. 글로벌 수입통계

3. 중국 수입통계

4. 중국 건조 해산물 시장 규모 및 성장률 



- 5 -

 시장통계 OVERVIEW

▶ 2014년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2014년 글로벌 수입 비중

▶ 중국 건조해산물 시장 규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입규모 1위, 일본

중국, 글로벌 수입 2위

중국 수입상대국, 한국 1위

2015년 기준 시장 규모

9억 7,352만 4,000 달러   
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1. 통계분석 기준 설정 (HS CODE)

김 부각, HS CODE 2008.31 (조미김)으로 확인
글로벌 수입통계 및 한국산 수출통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 

설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가

진 HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청

하는 방법이 있음

한국 내 김은 HS CODE 2106.90.40 (조제한 식용 해초류)으로 분류됨. 하지만 중

국 관세청에 따르면 김은 HS CODE 2008.99.31 (조미김)으로 분류됨. 따라서 상위

단계인 HS CODE 1212.21(식용 해초류)를 글로벌 HS CODE로 봄. 그러나 수입규

모를 따져보았을 때, 해초류가 수입 대표 품목이 될 수 없으므로 중국 HS CODE 

2008.99.31을 기준으로 설정하여 조사함

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입규모 및 성장률 HS CODE 1212.21

중국 수입규모 및 성장률 HS CODE 2008.99.31

중국 시장규모 및 성장률 건조 해산물 (Dried Fish&Seafood)

표 1.2 중국 내 조미김 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

2106 따로 분류되지 않은 조제 식료품

2106.90.40 조제한 식용 해초류

2106.90.4010 김

중국

2008

기타의 방법으로 조제 또는 저장처리한 과실ㆍ견과류와 기타 식용

에 적합한 식물의 부분(설탕 기타 감미료 또는 주정을 첨가한 것인

지의 여부를 불문하며, 따로 분류되지 아니한 것에 한한다)

2008.99 기타

2008.99.31 조미김

출처 : 한국 관세법령정보포털 3.0 (unipass.customs.go.kr)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

한국 관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr

중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

2015년 해초류 수입 규모 1위 일본, 2위 중국
2015년 글로벌 식용 해초류 수입규모는 6억 6,224만 2,000 달러로 연평

균 성장률1) 5.29%를 기록함. 수입 1위 국가는 일본으로, 2015년 기준 1억 

6,447만 4,000 달러를 수입하였으나 2013 ~ 2015년 연평균성장률은 4.02% 

감소함

2015년 중국의 해초류 수입 규모는 1억 2,544만 5,000 달러로 2위를 

차지하였으며, 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 3.89% 감소함

일본과 중국, 높은 수입규모 비중 차지
2015년 기준, 중국의 수입규모는 전체 중 18.94%를 차지하는 것으로 

파악됨. 가장 높은 수입규모를 나타내고 있는 일본은 24.84%, 미국은 

11.6%에 육박하여 해당 세 개의 국가 수입이 가장 활발하게 이루어지

고 있는 것으로 파악됨

표 1.4 글로벌 식용 해초류(HS CODE 1212.21) 수입규모 (단위: US 천 달러, %)

수입국가 2013 2014 2015 2013~2015
연평균 성장률

글로벌 597,424 714,868 662,242 5.29%

1 일본 178,544 178,714 164,474 -4.02%

2 중국 135,809 179,676 125,445 -3.89%

3 미국 63,939 63,894 76,852 9.63%

4 대만 4,474 43,255 44,092 213.93%

5 태국 25,953 36,281 40,690 25.21%

출처 : International Trade Centre (trademap.org)

그래프 1.1 국가별 식용 해초류 수입규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 :  International Trade Centre (trademap.org)

1) 2013 ~ 2015년 연평균 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

중국 조미 김 시장, 한국산 제품이 점유율 1위
중국의 최대 수입상대국은 한국으로, 2015년 기준 중국 시장 내 한

국의 시장점유율이 65%에 육박하는 것으로 나타남. 그 외 국가는 

수입대상국 2위에 랭크된 태국(33.9%)을 제외하고는 1% 미만의 점

유율을 차지하고 있음

한국산 제품 꾸준한 성장세
한국은 2013년 2,333만 9,000 달러의 수입액을 기록하다 2015년 

5,407만 7,000달러로 증가함. 2013년 약 2,333만 달러의 수입규모에

서 2014년 약 3,823만 달러, 2015년 약 5,407만 달러로 꾸준히 성장

하여 시장성이 밝은 품목으로 사료됨

표 1.5 중국 조미김(HS CODE 2008.99.31) 수입규모 (단위: US 천 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2015 시장점유율

글로벌 28,359 51,589 83,020 100.00%

1 한국 23,339 38,230 54,077 65.14%

2 태국 4,842 12,897 28,141 33.90%

3 대만 152 426 719 0.87%

4 일본 27 33 79 0.10%

5 홍콩 0 3 5 0.01%

출처 :  International Trade Centre (trademap.org)

그래프 1.2 국가별 조미김 수입규모 비중 (2015년) (단위 : %)

출처 : International Trade Centre (trademap.org)
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4. 중국 건조 해산물 시장 규모 및 성장률

중국 건조 해산물 시장 규모 연평균 2.48% 성장
중국 건조 어류·수산물(Dried Fish&Seafood)시장 규모의 2013년 ~ 

2015년의 연평균 성장률2)은 5.69%로 것으로 나타남. 2016년 ~ 2018

년의 시장 규모 전망치는 6.34%로 나타나 꾸준한 성장세를 보일 

것으로 사료됨

한국 ‘조미 김’, 중국 수출 날개 달아  
조미 김은 한중 FTA 발효로 15%인 관세가 20년에 걸쳐 철폐되며, 

발효 2년차인 2016년도는 13.5%의 특혜관세율이 적용됨. 주요 FTA 

발효국으로의 수출도 호조세를 이어나가, 한국의 중국 수출액은 

2014년도 3,823만 달러에서 2015년도 5,407만 7,000 달러로 전년대

비 41.45% 증가를 보여줌

중국으로 수출하는 경우 조미 김의 FTA 특혜관세율 적용 요건은 

‘국내에서 원재료 김이 생산 공정을 통해 완제품인 조미 김으로 

제조되는 것’으로 조미 김을 포함한 우리의 농수산식품이 수출 상

대국에서 관세인하 혜택을 톡톡히 누릴 것으로 전망됨 3)

표 1.8 4)중국의 건조 해산물(Dried fish & seafood) 시장 규모 (단위 :  US 백만 달러)

※ 2016년~2018년은 전망치

출처 : canadean intelligence (intelligence.canadean.com)

2) 2013 ~ 2015년 연평균 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
3) 헤럴드경제, ‘중국 대륙을 사로잡은 ‘조미 김’ 수출, 사상 최고치 기록‘, 2016.04.
4) Canadean Intelligence 조사 결과, 중국의 조미김 시장규모 자료가 제공되지 않아 상위 항목인 건어물 시장규모를 토대로 

조사함 
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 시장트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“중국 내 웰빙 바람, 건강한 식품 선호도 증가”

 - 중국 내 다수의 식품 안전사고 발생으로 자국 식

품에 대한 불안감이 높음 

 - 농산물 품질 안전을 담보하는 건강식품, 녹색식품

을 찾는 등 웰빙식품에 대한 관심이 증가함  

“한류에 힘입어, K - Food 덩달아 열풍”

 - 조미 김은 한국을 방문한 중국인 관광객의 필수

구매품목으로 여겨질 만큼 중국인들의 한국 김 

열풍이 대단함

“중국, 소득의 증가로 수산물 소비 급증”

 - 최근 중국은 수산물의 생산부터 소비에 이르기

까지 변화가 찾아옴

 - 중국의 수산물 소비는 연간 550만 톤, 금액으로 

10조 원가량의 수산물을 수입하고 있음 

 - 1인당 소비량도 2000년 24.0kg, 2010년 32.9kg, 

2014년 38kg까지 증가하였고 이러한 추세가 지

속되면 2020년에는 45.4kg, 2025년 47.2kg을 소

비할 것으로 전망됨 

제품 트렌드 정책 트렌드

“중국, 김을 과자처럼 먹는 ‘김 스낵’ 즐겨”   

 - 중국인들은 한국산 조미 김을 반찬으로 먹지 않

고 과자처럼 즐김

 - 김은 중국에서 술안주거리나 간식거리로 취급되

어 수입 식품코너에서 과자들과 함께 판매되고 

있음

중국의 높은 비관세장벽 

 - 중국이 지난해 12월 한ㆍ중 자유무역협정(FTA) 

발효로 한국에 시장의 문을 개방했으나, 중국의 

특수한 비관세장벽을 내세워 우리 기업들이 무

관세 혜택을 제대로 누리지 못함

중국의 비관세장벽, 과도한 검역 기준

 - 중국은 2016년 3월에 물량 670㎏, 금액으로는 2

만 달러(약 2,380만원) 수준의 한국산 조미 김을 

세균초과검출을 이유로 전량 반송 조치함
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1. 시장 메가 트렌드

중국 내 웰빙 바람, 건강한 식품 선호도 증가 
중국 내 멜라닌 분유, 플라스틱 쌀, 가짜 계란 등 다수의 식품 안전 

사고가 발생하여 중국 소비자들의 불안감이 높아지면서 중국 소비

자들은 농산물 품질 안전을 담보하는 건강식품, 녹색식품을 찾는 등 

웰빙식품에 대한 관심이 증가함1)

한류에 힘입어, K - Food 덩달아 열풍
조미 김은 한국을 방문한 중국인 관광객이 필수로 구매해야 하는 

품목으로 여겨질 만큼 한국 김은 중국인들 사이에서 큰 열풍이 불

고 있음. 한국 조미김은 중국 소비자들에게 고급식품으로 여겨지며  

와사비맛, 김치맛, 불고기맛 등 다양한 맛을 첨가한 조미김과 김자

반, 김부각에 이르기까지 다양한 종류와 우수한 품질로 알려져 있어 

큰 인기를 끔 

한국김산업연합회에 따르면 중국 수출 김 수출액이 빠르게 늘어 

2014년 4,530만 달러에서 2015년 6,642만 달러로 46.8% 증가함2)

표 2.1 한국의 김 수출 실적 (2015)

구분
2013 2014 전년대비 수출액 

성장률(%)중량(kg) 수출액(달러) 중량(kg) 수출액(달러)

합계 15,563,948 274,407,510 17,721,629  305,451,152 11

미국 4,710,284 70,917,022 4,834,688 72,090,050 2

중국 1,743,704 45,308,921 2,468,203 66,429,806 47

일본 2,620,028 59,084,019 2,530,465 51,181,424 -13

태국 2,136,800 32,459,913 2,635,489 38,104,540 17

대만 502,773 11,005,752 816,839 15,864,285 44

기타 3,850,359 55,631,883 4,435,945 61,781,047 11

출처 : 한국수산무역협회 (www.kfta.net)

1) 소믈리에타임즈, ‘중국도 웰빙시대, 건강식품 불티...중국의 건강·웰빙 식품 시장규모 급성장, 2016.02.
2) 머니투데이, ‘중국 내 K푸드 열풍, 김 스낵이 이끈다’, 2016.07.
   헤럴드경제, ‘너희가 김 맛을 알아?’, 2016.05.
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3) NEWS1, ‘수산물 현지화·프리미엄 제품으로 13억 중국 입맛 사로잡는다’, 2016.08.
   서울경제, ‘[뒷북경제] 물고기용 사료 수출 중국 특수’, 2016.07.

2. 소비 트렌드

중국, 소득의 증가로 수산물 소비 급증 
OECD-FAO Agricultural Outlook에 따르면, 최근 중국은 소득이 증가

하면서 식생활이 서구화되어 수산물의 생산부터 소비에 이르기까지 

많은 변화가 나타난 것으로 조사됨. 13억 인구가 살고 있는 중국의 

연간 수산물 소비는 2000년대부터 세계 최대의 수산물 소비국 중 하

나로 자리 매김함 

2014년 기준으로 중국은 연간 5,846만 톤, 60조원에 이르는 수산물을 

꾸준히 소비해왔고, 부족한 공급을 메우기 위해 연간 550만 톤, 10조 

원가량의 수산물을 수입하고 있는 실정임 

중국의 수산물 소비는 2000년 이후 꾸준히 증가해왔고 2010년도에 

4,800만 톤, 2014년에 5,800만 톤을 소비함. 이러한 소비가 지속된다

면 2020년에는 6,700만 톤, 2025년에는 7,000만 톤 소비할 것으로 전

망됨

중국인 1인당 수산물 소비량 또한 2000년도 24.0kg, 2010년도 

32.9kg, 2014년도 38kg 소비한 것으로 나타나는 데, 이러한 추세가 

지속된다면 2020년 45.4kg, 2025년도 47.2kg 가량 소비를 기록할 것

으로 전망됨3)

표 2.2 중국인 연간 1인당 수산물 섭취량                                                (단위: kg)

출처 : OECD-FAO Agricultural Outlook (www.agri-outlook.org)
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3. 제품 트렌드

중국, 김을 과자처럼 먹는 ‘김 스낵’ 즐겨
중국인들은 한국산 조미 김을 반찬으로 먹지 않고 과자처럼 즐김. 김

은 중국에서 술안주거리나 간식거리로 취급되어, 수입 식품코너에서 

과자들과 함께 판매되고 있음

중국은 짭짤한 간식거리가 많기 때문에, 한국산 조미 김이 맛도 좋지

만 비타민A, 단백질, 칼슘이 풍부한 건강식품으로 알려져 있음. 주로

‘한자녀 정책’으로 자녀에게 각별한 중국 부모들이 아이들의 간식

으로 사가는 경향이 있음

표 2.3 중국 내 유통되고 있는 한국 김 제품 

(1) 중국 프리미엄 마켓으로 유통되고 있는 

㈜이와이엔 ‘김스낵’ 시리즈 

(3) 글로벌 e-market을 통해 

중국으로 유통되고 있는

㈜신성식품 ‘김아몬드 Chip’

(2) 알리바바 온라인 쇼핑몰을 통해 유통되고 있는

  ㈜ 홍해 F&B ‘돌자반볶음’

출처 : AVING(kr.aving.net), Alibaba(www.alibaba.com), trade Korea.com(www.tradekorea.com)
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4. 정책 트렌드

중국의 높은 비관세장벽 
세계에서 두 번째로 큰 중국이 지난해 12월 한ㆍ중 자유무역협정

(FTA) 발효로 한국에 시장의 문을 개방했으나, 중국의 특수한 비관

세장벽을 내세워 우리 기업이 무관세 혜택을 제대로 누리지 못함

중국의 비관세 장벽이 다른 나라에 비해 유독 높은 이유는, 자국 산

업 보호 위해 비관세장벽을 마련했기 때문임. 중국의 비관세장벽은 

제도 운용의 불합리성, 행정 절차의 후진성, 공무원의 일관성 결여 

등 다양한 형태로 발생하며 가장 대표적인 유형은 과도한 검역과 복

잡한 인허가 절차임4)

중국의 비관세 장벽, 과도한 검역 기준
중국은 지난 3월, 물량 670㎏, 금액으로는 2만 달러(약 2380만원) 수

준의 한국산 조미 김을 세균초과검출을 이유로 전량 반송 조치함. 

중국은 현재 김 제품의 균락 수(세균의 집합체)를 3만CFU(세균 개체

수)/g 이하로 엄격하게 제한하고 있음. 이번 반송 조치된 조미 김에

서 검출된 균락 수는 중국 수입 기준의 최대 17배를 초과한 것으로 

나타남

그러나 김이 변질되려면 1g당 세균이 최소 100만CFU를 넘어야 하므

로, 김 1g당 세균 수를 3만CFU로 규정한 것은 과도한 조치로 보임. 

또한 조미 김은 가열처리 후 건조 상태로 유통되기 때문에 세균이 

번식할 가능성이 크지 않음

한국이나 미국, EU, 일본 등은 세균 관련 기준이 아예 없으며, 현재 

한국 조미 김이 70여개 국가에 수출되고 있지만 세균 수 초과를 이

유로 반송된 사례는 중국이 유일함

중국 내 식품위생 수준이 높아지면서 앞으로 균락 수 기준이 더욱 

엄격해질 수 있으며, 따라서 한국의 김 제품은 고열처리를 통해 멸

균한다는 점을 중국 측에 강조할 필요가 있음. 또한 우리 기업이 중

국 수출을 위해 더욱 철저하게 세균 수를 관리해야 함5)

4) 한국 일보 ‘中 유별난 비관세장벽에 수출기업들 속 탄다’, 2016.06. 
5) 스포츠 조선, ‘중국, 한국산 조미 김 반송 처리 '세균 기준 초과', 2016.05.
   조선일보, "립스틱 색깔별로 허가 받아라"… 中 '꼼수 장벽', 2016.06.
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1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

온라인 쇼핑몰 확인기업 (Taokaenoi Food&nMarketing Public社)
현지조사 기업 (Taokaenoi Food&nMarketing Public社, 성경식품社, 대상社)

#1. Taokaenoi

기업 유형 해초 가공 및 유통업 설립년도 2004년

취급 품목 유형 해초가공식품 홈페이지 www.taokaenoi.co.th

주요 제품

   

Grilled Seaweed and Tempura Seaweed (구운 김과 튀긴 김) 

#2. 성경식품 

기업 유형 수산물 가공 및 제조업 설립년도 2015년

취급 품목 유형 조미 김 홈페이지 www.sgkim.co.kr

주요 제품

김 스낵과 조미김 

#3. 대상

기업 유형  식품 첨가물 제조업 설립년도 1956년

취급 품목 유형 종합식품 홈페이지 www.daesang.com

주요 제품

청정원 김 스낵 모듬세트
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
① 중국 온라인 쇼핑몰 내 제품 유통 중인 기업

② 현지조사 시 확인된 제조 기업

온라인 스토어 판매율 1, 2위 기업 및 현지 유통

매장 김 스낵 취급 업체 분석
중국 시장 김부각의 경쟁사를 분석하기 위해 온라인 쇼핑몰 조사 및 

현지조사를 토대로 김부각의 상위 항목인 김 스낵의 경쟁사를 도출함

중국 내 온라인 시장 기업별 점유율 상위 2개 (Tmall.com, Jd.com)

에서 판매 중인 김 스낵 제조사 중 두 곳에서 중복되는 곳을 우선 선

정하여 판매량 1위, 2위 제조사를 도출하고 현지 매장 내 판매되고 있

는 제품의 제조사를 경쟁사로 선정함 

그래프 3.1 중국 내 온라인 시장 기업별 점유율 (2016년 1/4분기 기준)

출처 : iresearchchina (www.iresearchchina.com)

표 3.1 중국 온라인쇼핑몰 내 유통제품 도출

키워드 crispy seaweed, seaweed, seasoned laver

온라인 쇼핑몰
텐마오 (Tmall.com)

징둥 (Jd.com) 

표 3.2 최종 경쟁제품 도출

온라인 쇼핑몰 확인기업 Taokaenoi Food&nMarketing Public社

현지조사 기업 Taokaenoi Food&nMarketing Public社, 성경식품社, 대상社
출처 : 온라인 쇼핑몰 猫天(Tmall.com), 京东商城(www.Jd.com), 현지방문조사 (TASTE MART, Walmart, 2016.08.) 

※ 붉은 글씨로 표시된 제품은 온라인 쇼핑몰 2곳(Tmall.com, Jd.com)과 중국 현지에서 조사한 제품에서 중복으로 확인된 기업임
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6) Taokaenoi, ‘annual report 2015’, 2016.03.28. 

2. 경쟁사별 현황 파악

Taokaenoi  
Taokaenoi는 온라인 스토어 징둥 (Jd.com) 방문 시 확인되었던 김 스낵 

제품의 제조사로 태국 김 스낵 시장에서 70%의 점유율을 차지하고 있

는 태국에서 가장 큰 김 스낵 제조업체임

Taokaenoi의 연례 보고서에 따르면, 2015년 기준 Taokaenoi은 김 스낵 

제품 중 크리스피 김 스낵과 (crispy seaweed)와 구운 김 스낵 (grilled 

seaweed)이 가장 잘 팔린 것으로 조사됨 

표 3.3 기업 개요

기업 유형 해초가공식품 제조 및 유통

취급 품목 유형 해초가공식품 

설립년도 2004년

국가 태국

전화 전화 02-984-0666, 팩스 02-984-0189 

주소  337 Bond street  Bangphut Pak kret Nonthaburi, 11120

홈페이지 www.taokaenoi.co.th

기타 정보

연간 재무제표 (2015) 

- 2015년 기준 총수익  : 402억3,800만 원 (12억 4,000만 바트)

- 2015년 기준 영업이익 : 161억818만 원 (4억 9,640만 바트)

- 2015년 기준 순이익 : 128억7,940만5,000 원 (3억 9,690만 바트)6) 

출처 : Taokaenoi Food & Marketing Public Company Limited (www.taokaenoi.co.th)

표 3.4 제품 소개

Taokaenoi 

Grilled Seaweed Big Roll Classic
 (구운 김)

Tempura Seaweed (튀긴 김)

출처 : Taokaenoi Food & Marketing Public Company Limited (www.taokaenoi.co.th)
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2. 경쟁사별 현황 파악

성경식품 
1981년 김을 판매하기 시작하여 1994년 제조업 신고한 조미 김을 가

공하여 판매함. 2008년도에는‘전국 관광기념상품 공모전’에서 입

선, 2014년‘무역의 날 수출탑’을 수상함. 2015년 ㈜성경식품 법인

으로 전환함

국내에서도 전국 각지의 총판을 운영하고 있으며 모든 제품은 당사

의 엄격한 검수관리를 통하여 깨끗하고 안전한 제품을 생산하기 위

해서 최신 위생설비를 갖추고, 철저한 관리 시스템으로 제조 및 포

장되어 출고함 

표 3.5 기업 개요

기업 유형 수산식물 가공 및 저장 처리업 

취급 품목 유형 조미 김 

설립년도 2015년 

국가 한국

전화 전화 042-628-0725, 팩스 042-628-0724

주소 360-100, 대전광역시 대덕구 신탄진로 351, 1층(와동)

홈페이지 www.sgkim.co.kr

기타 정보
- 유기가공식품 인증 업체 선정(2016)

- 할랄인증 (HALAL CERTIFICATE) (2015)

출처 : 전자공시시스템(DART ; Data Analysis, Retrieval and Transfer System) (dart.fss.or.kr), 성경식품 (www.sgkim.co.kr)

표 3.6 제품 소개

지도표 성경김

김스낵 콘소메맛 (스낵류) 재래조각김 (조미 김 )
출처 : 성경식품 (www.sgkim.co.kr)
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2. 경쟁사별 현황 파악

대상 주식회사 
대상 주식회사(Daesang Corporation)는 대한민국의 종합식품회사로 

1996년 종합식품 패밀리브랜드 ‘청정원’과 2010년 식자재 유통브

랜드‘쉐프원, 순창(고추장)·햇살담은(간장)·홍초(음용식초)·맛선

생(자연재료 조미료)·카레여왕·신안섬보배(천일염) 등 다양한 라

인브랜드를 갖추고 있음

표 3.7 기업 개요

기업 유형 조미료 및 식품 첨가물 제조업

취급 품목 유형 종합식품 

설립년도 1956년

국가 한국 

전화 전화 02-2220-9500, 팩스 02-2232-3719

주소 서울특별시 동대문구 천호대로 26(신설동)대상빌딩 

홈페이지 www.daesang.com

기타 정보

2015년 기준 제무제표 

- 자본금 : 8,241억 8,000만원 

- 매출액 : 2,635억 500만원 

출처 : 전자공시시스템(dart.fss.or.kr), 대상 주식회사(www.daesang.com)

표 3.8 제품 소개

청정원 
브랜드 

청정원 김스낵모듬세트
(멸치아몬드+퀴노아참깨+크랜베리허니)

청정원 저온숙성 돌자반 김 

청정원 올리브유 재래김 청정원 옛날방식 지주식김

출처 : 정원e샵 (www.jungoneshop.com)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

Taokaenoi 성경식품 Taokaenoi Taokaenoi

대상주식회사 

(Daxiang 

Corporation)

Taokaenoi

Tao Kae Noi 

crispy seaweed

-tomato souce

성경김 

Tao Kae Noi 

Tempura

seaweed

-spicy flavour

Tao Kae Noi 

Grilled Seaweed 

Roll

청정원햇김

Select Spicy 

Tempura 

seaweed

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 3개社 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

Taokaenoi

Tao Kae Noi crispy 

seaweed-tomato souce

성경식품 

성경김 

Taokaenoi 

Tao Kae Noi Tempura

seaweed （spicy flavour）

Taokaenoi 

Tao Kae Noi Grilled 

Seaweed Roll

대상(Daxiang Corporation)

청정원햇김 

Taokaenoi 

Select Spicy Tempura

seaweed

현지 매장 방문 조사를 통해 김 스낵 5개 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Walmart 广州市白云区机场路1111号 2016. 08

Vanguard 广州市荔湾区中山八路12号 2016. 08.

TASTE MART 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼 2016. 08.

출처 : 현지방문조사(Walmart, Vanguard, TASTE MART, 2016.08.)
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표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

Tao Kae Noi crispy 

seaweed-tomato souce
Taokaenoi

성경김 성경식품 

Tao Kae Noi Tempura

seaweed （spicy flavour）
Taokaenoi

Tao Kae Noi Grilled Seaweed 

Roll
Taokaenoi

청정원 햇김 Daxiang Corporation

Select Spicy Tempura

seaweed
Taokaenoi 

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 10g 당 가격

(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 6가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(Walmart, Vanguard, TASTE MART, 2016.08)
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 김 스낵

10g당 가격 평균 5.32 위안 
경쟁 제품들의 평균 용량은 30g으로 나타났으며, 10g당 가격은 

5.32 위안으로 도출됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 TaoKaeNoi Tempura 

seaweed （spicy flavour）제품이었으며, 10g 당 가장 높은 가격을 

보인 것은 성경김 제품임

표 4.3 가격 비교

제품명 용량(g) 가격(위안7))
10g 당 

가격(위안)

Tao Kae Noi crispy seaweed-tomato souce 36g 15.80  4.38

성경김 12g 9.80 8.16

Tao Kae Noi Tempura seaweed （spicy flavour） 40g 14.80 3.7

Tao Kae Noi Grilled Seaweed Roll 36g 21.90 6.08

청정원 햇김 20g 11.50 5.75

Select Spicy Tempura seaweed 36g 13.90 3.86

출처 :  현지방문조사(Walmart, Vanguard, TASTE MART, 2016.08.)

그래프 4.1 10㎖당 가격 비교 및 평균가격 도출                                       (단위: 위안)

출처 :  현지방문조사(Walmart, Vanguard, TASTE MART, 2016.08.)

7) 1 위안 = 180원(하나은행 고시 기준, 2016.08.23.)
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3. 포장용기 정보

비닐 파우치 소재 제품 비중 높아
실제 판매 중인 경쟁 제품 6개 중 4개가 비닐 파우치(plastic pouch)를 

사용하고 있는 것으로 조사되었음. 비닐파우치 이외로는 종이 파우치 

(paper pouch)과 종이박스(paper box)가 확인됨

태국 제품들의 경우 중국의 상징적인 색깔인 빨간색을 주로 사용

한 김 디자인을 강조했으며 한국제품의 경우 푸른 바다의 이미지

를 강조함 

4. 기타

유효기한 평균 12.5개월 
경쟁제품의 유효기한 최소 개월은 9개월, 최대 개월은 15개월이며 

평균 유효기한은 12.5 개월로 집계됨

표 4.4 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

비닐 파우치 종이 파우치 종이박스 

출처 :  현지방문조사(Walmart, Vanguard, TASTE MART, 2016.08.)

그래프 4.2 유효기한 비교                                               유효기한( 단위 : 개월)

출처 :  현지방문조사(Walmart, Vanguard, TASTE MART, 2016.08.)
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4. 기타(성분, 원료, 열량, 규격, 상세스펙 등)

중국 현지 시장, 태국산 김 스낵  多
중국 내 김부각 현지시장 조사한 결과 Walmart에는 김부각 제품이 

없었고 태국산 김 스낵 제품만 2가지 있는 것으로 조사됨. 

Vanguard에는 태국산 김 스낵이 4가지, TASTE매장은 태국산 김 스

낵이 1가지 유통되고 있는 것으로 조사됨

그 중 태국산 김 가공제품 4가지와 한국산 김 가공제품 2가지를 선

정하여 원료를 조사한 결과, 식품첨가물이 많이 들어가는 김 가공

제품은 태국산인데 반해 한국산 김 가공제품은 천연 재료로만 제품

을 만드는 것으로 조사됨

표 4.5 제품별 원료 비교

제품명 원료

Tao Kae Noi crispy 

seaweed-tomato souce

김, 팜유, 설탕, 토마토 분말, 마늘 분말, 가수 분해된 대두 담도 백색 

(hydrolyzed soy biliary white), 소금, 5 ' - 1일산 이노신산이나트륨, 

5' - 구아닐산 나트륨

성경김 김, 식물성 기름 (옥수수 유, 들깨 유, 식용소금)

Tao Kae Noi Tempura 

seaweed （spicy flavour）

밀 펜(wheat fen), 김, 카사바 전분, 팜유, 계란 흰자 가루, 소금, 설탕, 

후추, 식품향료 (5 '- 1인산 이노신산이나트륨, 5' - 구아닐산 나트륨), 

다량의 조직 단백질, 흰 후추 , 마늘

Tao Kae Noi Grilled 

Seaweed Roll

김, 알갱이 제형의 백설탕과 식용 에센스, 가수 분해된 식물성 단백질 

조미료 산, 고추 가루, 소금, 식품향료 (5 '- 1인산 이노신산이나트륨, 구

아노 신 5' - 산 디소듐염)

청정원 햇김 해초 , 옥수수 배아 유, 식용 소금, 참기름

Select Spicy Tempura 

seaweed

김, 튀김 가루(밀가루, 달걀, 물), 식물성 기름, 향신료(후추, 얼음 설탕, 

흰 후추, 소금, 효모, 맥아 덱스트린, 5 ' - 1인산 이노신산이나트륨, 5' 

- 구아닐산 나트륨)

출처 :  현지방문조사(Walmart, Vanguard, TASTE MART, 2016.08.)
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5. 현지조사 데이터

현지 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 취

급업자 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 Taokaenoi 성경식품

제품명
Tao Kae Noi crispy 

seaweed-tomato souce
성경김

용량(g) 36 12

10g 당 
가격(위안)

4.38 8.16

포장형태 비닐 파우치 종이 파우치 

원료

김, 팜유, 설탕, 토마토 분말, 마늘 분

말, 가수 분해된 대두 담도 백색 

(hydrolyzed soy biliary white), 소금, 5 

' - 1일산 이노신산이나트륨, 5' - 구아

닐산 나트륨

김, 식물성 기름 (옥수수 유, 들깨 유, 

식용소금)

유효기한(개월) 15 12

취
급
처

판매
확인
매장

Walmart Walmart
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 Taokaenoi Taokaenoi

제품명
Tao Kae Noi Tempura seaweed 

- spicy flavour
Tao Kae Noi Grilled Seaweed Roll

용량(g) 40 36

10g 당 
가격(위안)

3.7 6.08

포장형태 비닐 파우치 종이 박스 

원료

밀 펜(wheat fen), 김, 카사바 전분, 팜

유, 계란 흰자 가루, 소금, 설탕, 후추, 

식품향료 (5 '- 1인산 이노신산이나트

륨, 5' - 구아닐산 나트륨), 다량의 조직 

단백질, 흰 후추 , 마늘

김, 알갱이 제형의 백설탕과 식용 에센

스, 가수 분해된 식물성 단백질 조미료 

산, 고추 가루 , 소금, 식품향료 (5 '- 1

인산 이노신산이나트륨, 구아노 신 5' - 

산 디소듐염)

유효기한(개월) 12 15

취
급
처

판매
확인
매장

Vanguard Vanguard
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #5 제품 #6

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 대상 주식회사（Daxiang Corporation) Taokaenoi

제품명 청정원 햇김 Select Spicy Tempura seaweed

용량(g) 20 36

10g 당 
가격(위안)

5.75 3.86

포장형태 비닐 파우치 플라스틱 파우치 

원료
해초, 옥수수 배아 유, 식용 소금, 참기

름

김, 튀김 가루(밀가루, 달걀, 물), 식물성 

기름, 향신료(후추, 얼음 설탕, 흰 후추, 

소금, 효모, 맥아 덱스트린, 5 ' - 1인산 

이노신산이나트륨, 5' - 구아닐산 나트

륨)

유효기한(개월) 9 12

취
급
처

판매
확인
매장

Vanguard TASTE MART 
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1. 현지 유통구조 map

수출기업 A타입 식료품 전문 수입업체

B타입 한국 식품 수입업체

수입유통상 ◀

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 
마켓

대형마트 
온라인 마켓

식·음료
전문판매점

슈퍼마켓 /
하이퍼마켓

편의점 기타

- 타오바오(淘寶網)

- 티몰(T-Mall) 

- 징둥상청(京東商城)

- 당당왕(當當網)

- Walmart 

- Carrefour

- RT Mart

- 소규모 로컬 

소매점으로 

정확한 업체명 

파악 불가

- Vanguard

- Walmart 

- Carrefour

- RT Mart

- TASTE

- 이제(易捷)

- 쿤루노우커(昆仑好客)

- 메이이쟈(美宜佳)

- 탠푸우(天福)

- 달러 스토어

- 백화점

- 일반 소매업

- 전문 소매업

▶ 최종 소비자 ◀

주 소비층 : 20~30대 직장인, 주부, 노년층

출처 : 중국 식품유통망 온라인 사이트(www.youtongwang.com)

유통구조 특징
유통 

점유율

온라인 채널
징둥, 텐마오와 같은 일반 온라인 스토어와 Walmart, Vanguard에서 운
영하는 대형 온라인 마켓

0.61%

식·음료 전문 판매점 식·음료 전문 판매점은 특정 식품/음료를 취급하는 소매점 14.51%

슈퍼마켓 /
하이퍼마켓

일용잡화류를 판매하는 소매점으로 보통 면적은 280 ~ 2,300m²임. 주로 
도심지역에 위치하여 중상층소비자를 주요 소비자계층임 

48.01%

편의점
권역별로 다양한 브랜드의 편의점이 존재함. 24시간 영업을 하며, 간편
하게 먹을 수 있는 식품 위주를 판매하고 있음

31.74%

기타 달러 스토어, 백화점, 기타 소매점을 포함함 5.12%

출처 : Canadean Intelligence (intelligence.canadean.com)
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8) 리테일 매거진, ‘위기에 강한 슈퍼마켓’, 2012.
9) 리테일 매거진, ‘신창타이’ 시대도래, 편의점은 나홀로 성장, 2015.

2. 추천 진출 경로

소매 유통채널

1) 프리미엄 슈퍼마켓

식료품 및 일용 잡화를 주로 판매

하고 있는 매장으로 타깃 고객층이 

중·상류층의 고객임

2) 온라인 쇼핑몰

Tmall과 같은 오프라인 매장이 

없는 플랫폼과 하이퍼마켓과 

슈퍼마켓 같은 오프라인 매장이 

있는 플랫폼이 있음 

ROUTE #1. 프리미엄 슈퍼마켓 
홍콩, 상해 등의 고소득 도시에서 강세

수입식품을 다수 취급하는 프리미엄 슈퍼마켓이 고소득층이 많은 

1선 도시를 중심으로 강세를 보이고 있음. 중·상류층의 소비자들을 

타깃으로 하며, 해외 경험이 있는 젊은이들과 도심에 거주하는 

직장인들도 해당 매장을 찾고 있음. 취급품목의 90%는 식품으로 

30%정도가 수입 제품으로 구성되어 있음.8) 매장은 세련되면서고 

고급스러운 인테리어로 소비자들에게 쾌적한 쇼핑환경을 제공하고 

있음

최근 점포를 줄이고 경쟁사들 간의 인수합병이 이루어지고 있는 

하이퍼마켓 기업들은 더 이상 점포수를 늘리지 않고, 고소득층을 

타깃으로 한 도심형 프리미엄 슈퍼마켓으로 사업방향을 전환하고 

있는 업체들도 다수로 나타남9)

ROUTE #2. 온라인 쇼핑몰 
온라인 쇼핑객, 증가추세 이어져 

온라인 쇼핑몰의 경우, 다양한 제품을 한눈에 확인할 수 있다는 

장점이 있음. 클릭 몇 번으로 제품을 구매할 수 있으며, 따로 손에 

들고 집까지 짐을 옮겨야할 필요도 없이 자택 문 앞까지 배송을 해줌. 

이렇게 편리한 구매로 온라인 쇼핑몰은 지속적으로 성장해왔음. 

알리바바의 Tmall의 경우 세계적인 B2C 온라인 쇼핑몰로 성장하였음. 

취급하는 제품도 수입제품은 물론, 고가의 식료품까지 취급하고 있기 

때문에 진출가능성이 충분할 것으로 사료됨

ROUTE #3. 홈쇼핑
수입제품의 취급율이 높은 채널

홈쇼핑 채널의 경우 한국의 CJ와 GS가 현지 기업과 합작하여 진출

해있음. 중국의 법제상 홈쇼핑 업체는 방송사와 함께 합작으로 

이루어져야한다고 함. 해당 홈쇼핑 업체들은 직접 수입한 제품들을 

판매하고 있으며, 소비자들의 관심 또한 높은 것으로 나타남. 해삼, 

전복과 같은 고급 식료품 또한 판매하고 있음 
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

수입식품 유통업체 대상 

인터뷰 진행 (2016.08.)

- 广州市昊记食品贸易有限公司
- 郑州非吃不可商贸有限公司
- 佑滋信息科技（上海）有限公司
- 烟台纳吉商贸有限公司
 

추천 유통경로 : 하이퍼마켓/슈퍼마켓

Q1. 주로 어떤 경로로 수입식품을 유통하는가?

“오프라인은 슈퍼마켓과 수입 간식 판매 가게 등으로, 온라인으로는 알리

바바 및 타오바오로 유통하고 있다.”

수입 식품 판매점 广州市昊记食品贸易有限公司 
담당자 Mr. Han와의 인터뷰 中

2016.08.

“주로 슈퍼마켓으로 유통하며 도매상 혹은 소매상 등에게도 유통된다.”

수입 식품 판매점  郑州非吃不可商贸有限公司 
판매부 담당자 Mr. Wu과의 인터뷰 中

2016.08.

“오프라인은 수입식품 대리상과 슈퍼마켓으로, 온라인은 알리바바로 유통 중

이다.”

 수입 식품 판매점  佑滋信息科技（上海）有限公司   
Ms. Sun과의 인터뷰 中

2016.08.

“온라인 총대리로 주로 온라인 판매, 오프라인으로는 영유아 가게, 마트, 소

매상으로 유통한다.”

 수입 식품 판매점  烟台纳吉商贸有限公司 
Ms. Sun과의 인터뷰 中

2016.08.
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유통업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 → 수입 식품 유통상 → 오프라인 채널 →
하이퍼마켓/
슈퍼마켓

 주요 유통업체 리스트(하이퍼마켓/슈퍼마켓)

  출처 : 각 매장별 홈페이지

No. 이름 특징

1 Walmart
현재 광저우 지역에 모바일 쇼핑앱을 출시하여 온라인, 오프라인, 모바일 
등 다양한 형태의 판매 서비스를 시행중

2 Vanguard
Vanguard는 Ole’, BLT, V+ 등 다양한 판매점을 운영하고 있음. 슈퍼마켓 
이외에도 편의점이나 부티크 스토어 등을 운영

3 TASTE
TASTE MART는 홍콩에 위치한 A.S. Watson을 모회사로 두고 있으며 
2004년 Hutchison Whampoa Limited의 완전 소유 자회사(wholly-owned 
subsidiary)로 설립된 체인 슈퍼마켓

4
AEON 중국 현지화와 함께 일본의 선진 판매기술, 구매, 상품조달 분야 경험

을 도입하고 있는 유통 선두기업

 주요 유통업체 최신 이슈

유통업체 최신 이슈

Walmart

2015년 11월 중국 내 400여개 점포에 알리바바 모바일 결제시
스템인 ‘알리페이’를 도입했다고 전함. 이를 통해 판매율이 6개
월 전에 비해 2배 이상 성장하였으며, 올해 말 모바일 어플리케
이션을 통한 해외직구 서비스를 출시할 예정임

Vanguard

2015년 5월 중국의 현지 언론에 따르면 중국의 두 번째 규모의 
홍콩 유통업체인 Vanguard가 2014년 한 해 동안 1,095억 홍콩
달러의 매출액을 기록했다고 전함. 이는 전년도에 비해 15.1%성
장한 수치임. 전년도에는 중국의 무역수지 악화로 인해 약 
285%의 마이너스 매출을 기록한 바가 있음

TASTE

TASTE Mart는 오프라인 매장에서 소비자의 ‘상품 구매 경험’을 중
요시하며 이를 위해 매장 방문 시 유아 돌봄 서비스, 배달 서비
스 등을 제공함. 반조리식품, 매장 내 베이커리 분야를 발전시
킬 계획임  

  출처 : 현지 매체 및 각 사 홈페이지 종합
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1. 주요 유통채널 개관

슈퍼마켓/하이퍼마켓 개념
‧ 슈퍼마켓

: 일용잡화류를 판매하는 소매점으로  

보통 면적은 280~2,300㎡임

‧ 하이퍼마켓

: 일용잡화류외의 가전 제품 등의 공

산품도 판매하며 가격이 저렴한 것

이 특징임. 보통 면적은 2,300㎡ 이

상임

중국 식품시장의 유통,

하이퍼마켓 · 슈퍼마켓 48.1%차지
글로벌 리서치 기관인 Canadean Intelligence에 따르면 중국내 식품 

유통은 슈퍼마켓과 하이퍼마켓과 같은 현대적 유통채널이 48.1%의 

점유율을  차지하는 것으로 나타남

중국은 현재 북경, 상하이 등 대도시를 중심으로 소준 수준의 증가

와 소비자들의 구매력 확대에 따라서 슈퍼마켓과 하이퍼마켓과 같

은 현대적 유통채널의 수요가 크게 증가하고 있음

그래프 6.1 중국 식품 유통채널별 점유율 (2015)

 

출처: Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)

표 6.1 중국 식품 유통채널별 2013 ~ 2015 3개년 점유율

유통채널 2013 2014 2015

편의점 31.28% 31.65% 31.74%

식·음료 전문판매점 23.39% 22.97% 14.51%

하이퍼마켓 / 슈퍼마켓 38.06% 38.52% 48.01%

온라인채널 0.49% 0.49% 0.61%

기타 6.78% 6.37% 5.13%

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)
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2. 주요 유통채널 핫이슈

Walmart

모바일을 통한 온라인 쇼핑 시작
중국 월마트는 2015년 11월 중국 내 400여개 점포에 알리바바 모바일 

결제시스템인‘알리페이’를 도입했다고 전함. 이를 통해 판매율이 6

개월 전에 비해 2배 이상 성장하였으며, 올해 말 모바일 어플리케이션을 

통한 해외직구 서비스를 출시할 예정임

또한 모바일 어플리케이션을 출시함으로써 온라인, 오프라인, 모바일 등 

모든 플랫폼을 활용하는 중국 최초의 유통업체의 반열에 오름. 모바일 

어플리케이션 서비스는 현재 광저우 지역에서만 가능하지만 점차 확장할 

예정임

Vanguard

2015년, 매출 청신호
2015년 5월 중국의 현지 언론에 따르면 중국의 두 번째 규모의 홍콩 유통

업체인 Vanguard가 2014년 한 해 동안 1,095억 홍콩달러10)의 매출액을 

기록했다고 전함. 이는 전년도에 비해 15.1%성장한 수치임. 전년도에는 

중국의 무역수지 악화로 인해 약 285%의 마이너스 매출을 기록한 바가 

있음

 

또한 Vanguard의 ‘연간 매출 보고, 2015’에 따르면 2015년 6월까지의 

Vanguard의 순이익은 약 28%를 기록했다고 전함

TASTE

고객 중심의 각종 서비스 제공 
TASTE Mart가 홍콩에서 자체적으로 실시한 조사 결과에 따르면 소비자

는 상품 구매시 상품의 질이나 가격뿐만 아니라 ‘상품 구매 경험’ 자

체를 중요시 하는 것으로 나타남 

TASTE Mart는 소비자의 이러한 요구를 만족시기 위해 아시아 전역에서 

35,000여개의 상품을 수입해 소비자에게 다양한 선택권을 제공한다는 방

침임. 또한 현재 시행 중인 유아 돌봄 서비스, 배달 서비스 외에 소비자 

편의를 위한 각종 서비스를 향후 확대할 계획임 

10) 1홍콩달러 = 146.30원 (외환은행 고시기준, 2016.07.13.)
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3. 유통업체별 개요 – Walmart

Walmart 
Walmart는 현재 광저우 지역에 모바일 쇼핑앱을 출시하여 온라인, 오프라인, 

모바일 등 다양한 형태의 판매 서비스를 시행중에 있음

또한 공급업체와 협력으로 저마진, 저가 전략을 취하여 지속적인 성장세를 

이어갈 전망임

표 6.2 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 58억 2,408만 8,000 달러

점포수 2015년 기준, 78개

직원 수 2014년 기준, 1,500여 명

컨셉 온라인, 모바일, 오프라인 등 다양한 플랫폼 보유

주소 Jichang lu 1111, Bai yun qu, Guang zhuo, China

전화 +86-20-8643-2878

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

매장전경

김스낵 
판매현황 

출처 : WAL MART China(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(Walmart, 2016.08.)

WAL MART 입점 절차

출처 : WAL MART China(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(Walmart, 2016.08.)



- 41 -

3. 유통업체별 개요 – Vanguard

Vanguard
Vanguard는 Ole’, BLT, V+ 등 다양한 판매점을 운영하고 있음. 슈퍼

마켓 이외에도 편의점이나 부티크 스토어 등을 운영하여 소비자들의 

수요를 충족시키기 위해 다양화 전략을 취함

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 4억 5,400만 달러

점포수 2015년 기준, 141개

직원 수 2014년 기준, 약 1,000여 명

컨셉 도심지역에 위치한 대형할인매장의 컨셉

주소 Zhong shan ba lu 12, Li wan qu, Guang zhuo, China

전화 +86-20-8193-0608

주요 판매품목 식료품, 수입식품, 화장품 등 

매장전경

 

김스낵
판매현황 

출처 : Vanguard (www.crv.com.cn), 현지방문조사 (Vanguard 2016.08.) 
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3. 유통업체별 개요 – TASTE

TASTE  
TASTE MART는 홍콩에 위치한 A.S. Watson을 모회사로 두고 있으며 

2004년 Hutchison Whampoa Limited의 완전 소유 자회사(wholly-owned 

subsidiary)로 설립된 체인 슈퍼마켓임. 홍콩 Festival Walk에 마켓을 처

음 오픈하였고 타깃 고객은 주로 중산계층의 소비자임 

2010년 이후 TASTE는 중국 광저우에 처음으로 진출하였고‘More 

than a food’를 슬로건으로 내세움. TASTE Mart 매장이 단순한 

식품 판매 공간이 아닌 소비자의 생활 트렌드를 고려한 다양하고 

편리한 경험을 제공하는 공간이 만들자는 컨셉을 가짐 

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 38억 8,226만 위안11)

점포수 2015년 기준 64개

직원수 -

컨셉 식품구매 뿐만 아니라 즐겁고 재미있는 쇼핑 경험 제공 

주소 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼

전화 +86-20-8373-9118

주요 판매품목 식품, 수입제품, 와인, 가전제품, 의류, 명품 악세사리 

한국산 취급여부 취급( 스낵류, 김 등)

매장전경

김스낵 
판매현황 

출처 : A.S. Watson Group (www.aswatson.com), 현지방문조사(TASTE, 2016.08.)

 

11) TASTE의 최근 매출액 및 점포수 자료가 존재하지 않아, A.S. Watson 그룹이 발표한 A.S. Watson 그룹 소속 
‘PARKnSHOP’, ‘GREAT’, ‘TASTE’ 3개사 통합 수치를 기입함  



Ⅶ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS 코드 및 관세율

3. FTA 정보

4. 통관 및 검역 주의사항

5. 통관거부사례  

6. 제출 서류
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014.

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 수산물 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014.
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 조제 김 정보

 

HS CODE 품명 관세율

2008

그 밖의 방법으로 조제하거나 보존처리한 과실ㆍ

견과류와 그 밖의 식용에 적합한 식물의 부분(설탕이나 

그 밖의 감미료나 주정을 첨가했는지에 상관없으며 

따로 분류되지 않은 것으로 한정한다) -

2008.99 기타

2008.99.3 해초와 기타 해조의 조제품

2008.99.31 조미 김
13.50%

(FTA 협정세율)

 

 

 중국 증치세(부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 2008류의 경우 증치세 17%를 부과하고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 

사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 www.customs.go.kr/kcshome/wtm_index.po

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차
   

해외통관 애로사항 문의처

관세청 해외통관지원센터
 : 042-472-2197
주중한국대사관(관세관)
 : +86-10-8531-0700
주상해총영사관(관세관)
 : +86-21-6295-5000
중국 세관 
 : +86-755-8439-8000

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 

및 제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비해야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 7.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

Buyer Interview Info

“일반적인 스낵 식품 통관 방법과 동일하며, 중국 국내 대리상의 영업 허가증, 대리 경영 범위 등에 
대한 정보만 확실하면 대리상이 알아서 할 수 있다”

- 중국 둥관시위익수출입유한공사  
Mr. Ding과의 인터뷰 中, 2016. 07.
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함. 

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 

3일이 소요됨

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’에 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400 위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300 위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300 위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400 위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160 위안/20 STD

- 부두사용료는 141 달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000 위안

중국 수입식품 통관 서류

- 통관신고서
- 선화증권 (또는 항공화물운송장)
- 검사검역 신고서
- 검사검역 위탁서

- 수출입 계약서
- 수입 영수증
- 수입 대리업자 승낙서
- 중문 라벨링

- 포장 명세서
- 원산지 증명서
- 위생 증명서
- 품질 증명서

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국에서 

요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

이 대상 제품을 제외한 모든 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 

사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

표 7.2 중국 위생검역 세부절차

국가출입경

검험검역국 서류 심사 및 신고 접수 

검사 비용처리 

통관서류 발급

검험검역시행

부서에서 진행검험검역 진행

             합격일 경우    불합격일 경우

서류심사 후 CIQ 

(상품검사 인증) 발급

배상청구증서, 화물반환 

혹은 소각통지서 발부 

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관, ‘중국의 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS 코드 및 관세율 

조미 김(2008993100), FTA 협정세율 13.50% 적용
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

‘조미 김’은 중국에서 HS CODE 2008.99.3(해초와 기타 해조의 조

제품)으로 분류되며, 하위코드인 HS CODE 2008.99.31(조미 김)에 

정확히 일치함

중국에서 조미 김에 부과하는 기본 세율은 90%이지만, 한국산 조미 

김에 대해서는 한.중 FTA 협정세율 13.5%를 적용받음

중국은 HS CODE 2008류에 해당하는 조제 식료품에 대해 관세 외에도 

내국세로 17%를 부과하고 있음

표 7.3 중국 조미 김 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

2106 따로 분류되지 않은 조제 식료품

-2106.90 기타

2106.90.40 조제한 식용 해초류

2106.90.4010 김
8%(기본세율)

2106.90.4090 기타

중국

2008

그 밖의 방법으로 조제하거나 보존처리한 과실ㆍ견과류와 

그 밖의 식용에 적합한 식물의 부분(설탕이나 그 밖의 

감미료나 주정을 첨가했는지에 상관없으며 따로 분류되지 

않은 것으로 한정한다) -

2008.99 기타

 2008.99.3 해초와 기타 해조의 조제품

 2008.99.31 조미 김
13.50%

(FTA 협정세율)
출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr)
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3. FTA 정보

조미 김, 한・중 FTA 체결로 2034년 관세 철폐
HS CODE 2008은 한․ 중 FTA 체결 혜택을 받을 수 있는 것으로 

파악됨. 관세 양허 유형은 세부 분류에 따라 상이하며 협정 발효일을 

시작으로 짧게는 10단계, 길게는 20단계에 걸쳐 매년 균등 철폐가 

이루어 짐

HS CODE 2008에 해당하는 품목 중 ‘조미 김’을 제외한 세부 품목은 

모두 협정 발효일을 시작으로 10단계에 걸쳐 관세가 균등 철폐되며 

이행 10년차 1월 1일이 되면 무관세가 됨. 조미 김의 경우에만 20년 

양허 유형에 속하며, 2034년 최종적으로 관세가 철폐됨

중국 내 조미 김 부가가치세
증치세는 한국의 부가가치세와 동일한 개념으로 (CIF Value+수입

관세+소비세)*증치세율에 의해 결정됨. 보통 수입 물품의 경우 

13% 혹은 17%의 증치세가 부과되며, HS CODE 2008류의 경우 

17%가 부과되고 있음

표 7.4 해초와 기타 해초의 조제품 한‧중 FTA 양허유형

HS CODE 품명 양허유형 HS CODE 품명 양허유형

2008.99.31 조미 김 20 2008.99.33 염장된 미역 10

2008.99.32 다시마 10 2008.99.39 기타 10

※ 양허유형 20은 FTA 이행 20년차에 관세율이 0%가 됨을 의미

표 7.5 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 
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4. 통관 및 검역 주의사항 

가공식품, 중국 식품 안전 국가표준에 부합해야
중국으로 가공식품 수출 시, 식품첨가제 등 관련 제품 성분이 중국 

식품 안전 국가표준에 부합해야 함. 이때 중국 국가질량감독검험검역

총국(国家质量监督检验检疫总局)에서 실시하는 검역 및 제품 검사, 

위생 검사를 거쳐야 함

검험검역총국의 심사 후 수입식품 위생 허가증이 발부되며, 해당 

허가증이 위생 증명서와 동일하게 사용됨

중국 국가발전개혁위원회와 재정부의 「수출입 검사·검역 비용 

방법」에 따르면 식품 검역비용은 400 위안을 초과하지 않으며, 

상품검사비용으로 수출품 가격의 0.0045%가 부과됨

한편 중국에서 조미 김 검역 시 대장균 및 각종 균락12), 무기 비소

의 최대 허용치를 준수하여야 하며 최대 허용치 초과 시 통관이 거

부될 수 있음

표 7.6 중국 김 제품 성분 및 식품첨가물 제한 규정

항목 기준치

균락총수(cfu/g) ≤30.000

대장균군(MPN/100g) ≤30

곰팡이균(cfu/g) ≤300

병원균(살모넬라균, 장염비브리오균, 황색포도상구균, 시겔라균) 검출 불허용

납(mg/kg) ≤1.0

무기비소(As) ≤1.5

메틸수은[건조 전 중량으로 계산](mg/kg) ≤0.5
출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 7.7 중국의 검역제도 관련기관 

기관 URL

중국정부(中国政府 / Chinese government) www.gov.cn

중국 국가품질감독검사검역총국(AQSIQ) english.aqsiq.gov.cn

중화인민공화국해관총서(中华人民共和国海关总署) www.customs.gov.cn
국가인증인가감독관리위원회(中国国家认证认可监

督管理委员会)
www.cnca.gov.cn

 농업부(中华人民共和国农业部) www.moa.gov.cn
출처 : TradeNAVI (www.tradenavi.or.kr)

12) 균락 : 격리된 한 개의 세균 또는 여러 세균의 무리에서 유래하여 배지상에 증식된 세균의 집합체 또는 무리. 

집락(集落). 농촌, 진흥청 농업용어사전 발췌



- 52 -

5. 통관거부사례

김(해조류)

표 7.8 김 통관거부사례

제품명   김

품목   해조류

국가   중국

통관 거부일자   2015년 12월

HS 코드   2008.99.31

담당 검역소   광동

물량   640.0kg

위반    균락총수 기준치 초과

조치상황   소각

관련법규 

정보

< GB 1963-2005 >에 의거

해조류의 균락총수 최대 허용치인 1g 당 30,000cfu를 초과함

출처 : 중국 국가표준관리위원회(www.sac.gov.cn) 

표 7.9 김 통관거부사례

제품명   김

품목   해조류

국가   중국

통관 거부일자   2015년 11월

HS 코드   2008.99.31

담당 검역소   산둥

물량   17.6 kg

위반    비소 기준치 초과

조치상황   소각

관련법규 

정보

< GB 1643-2005 >에 의거

김에서 비소가 검출 되어서는 안 됨

출처 : 중국 국가표준관리위원회(www.sac.gov.cn)
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6. 제출서류 

통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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6. 제출서류 

검역신고서
 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 

서류임
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6. 제출서류 

검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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6. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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6. 제출서류 

포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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6. 제출서류 

원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 권장인증 

3. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증(CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500 위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할
 

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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인증정보 OVERVIEW

▶ 권장인증 : QS 인증

인증 설명

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 

마크로 수입 식품은 선택사항임. 품질 검사, 생산  

장비와 직원의 건강 상태 등에 대한 심사가 허가

되면 해당 인증마크 부착 가능함

 

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 

직원 복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

발급절차 QS 인증 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > QS인증서 발급
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1. 필수인증 정보

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만

으로 통관 및 판매 가능함(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사

검역국(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 8.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ(수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01. 위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04. CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증

상품검사 인증(CIQ) 국내 관련기관 多
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의함

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

시험 업무 관련 문의는 하기 문의처에서 가능함

표 8.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무  중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

표 8.4 CIQ 인증 발급 문의처 

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 042-472-2197

주중한국대사관(세관) +86-10-8531-0700

주상해총영사관(세관) +86-21-6295-5000

중국출입경검험검역국 +86-10-5838-6678

한국화학융합시험연구원 인천 지부 032-570-9700

한국화학융합시험연구원 김포 지부 02-2164-0011

한국화학융합시험연구원 울산 지부 052-220-3000
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2. 권장인증

QS(Quality Safety) 인증 
중국에서 식품안전에 대한 문제가 대두되면서 2008년 실시한 인증

제도로, 식품뿐만 아니라 화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인

위생용품에도 시행하고 있음

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 마크로, 현지 

생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 수입 식품은 선택사항임. 

품질 검사, 생산  장비와 직원의 건강상태 등에 대한 심사가 허가

되면 해당 인증마크 부착이 가능함

QS 인증은 선택사항이지만, 현지조사 및 온라인 스토어 조사시 건조 

과일 제품과 곶감 제품에 모두 QS 인증을 보유한 점을 고려할 때, 인증을 

취득하는 것이 판매에 유리할 것으로 사료됨

표 8.5 중국 QS 인증 주요정보

인증명 QS(Quality Safety)

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 직원 

복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.6 중국 QS 인증 발급절차

STEP 01. QS 인증 신청서 제출 소요기간

- QS인증 신청서 양식 : www.foodmate.net/dfgvlg 15일

STEP 02. 서류 심사

40일

- 국가품질감독검험검역총국 성급품질감독국은 서류심사 진행 
- 최종적으로 국가품질검사총국에 제출하여 심사 비준 

STEP 03. 현장 조사

- 서류 통과 기업에 대해 현장조사 진행
- 국가품질검사총국검사팀은 현장조사 시작 후 워킹데이 10일 이내 결과 보

고서를 품질감독국 품질과에 제출 

STEP 04. QS 인증서 발급
15일

(총 70일 소요)- 품질감독국은 국가품질검사총국의 조사 결과에 따라 워킹데이 15일 내에 조건
에 부합되는 생산업체에 발급

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)
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2. 권장인증

SC(新식품생산허가등록)제도 신설
QS인증의 경우 중국 현지 생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 

수입 식품은 선택사항이었음. 또한 품질 검사, 생산 장비와 직원의 

건강상태 등에 대한 심사가 허가되어야 해당 인증마크 부착이 가능했음

그러나 2015년 10월부터 QS인증 대신 SC(新식품생산허가등록제도)

허가를 받아야 함. SC는 ‘生产(ShengChan)'의 약어로 SC허가번호는 

14자리 숫자로 구성되어 있으며 각 숫자는 식품분류코드, 제조지역, 

등록순서, 인증번호를 의미함

SC(新식품생산허가등록제도)허가의 경우 중국 현지에서 생산되는 

제품에만 부여되기 때문에 수입식품은 따로 허가를 받을 필요는 없음

표 8.7 중국 SC허가 vs QS인증

SC(hengchan)허가 QS(Quality Safety)인증

표시방법

보유가능 1개 기업 당 1개의 허가번호 1개 기업 품목별 여러 장 보유 가능

갱신기간 5년 3년

특이사항 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함

2018년 1월 1일부터 사용 불가

(기존에 보유하고 있던 포장지 소진 시, 

SC허가로 대체해야 함)

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)

Buyer Interview info

QS인증, 이제 SC(新식품생산허가등록)제도로 바뀌어

“그동안 중국 내 식품안전을 위해 발급해왔던 QS 인증이 식품생산허가등록 제도로 바뀌고 있다. 기존에 

발급 받았던 QS인증은 더 이상 발급하지 않으며 새로 생산되는 제품에 대해서는 신규로 신청해야 한다.”

Foodmate 식품정책분석 담당자 Mr. Zhang과의 인터뷰 中, 2016.06
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3. 제출서류 

SC(新식품생산허가) 신청서 
 : SC허가 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  ‘김 스낵’ 라벨링 필수 표기사항
    

     

▶

⦁제품명

⦁원재료

⦁원산지

⦁생산일자

⦁유통기한

⦁저장방법

⦁생산자, 유통자 정보

⦁영양성분표

⦁함량포장

 
출처 : 현지방문조사(중국 Vanguard, BIG ROLL, 2016.08)

  ‘김 스낵’ 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 
1.8mm 이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조사, 수입업체, 유통업체 
등의 상호 및 주소

중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 
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1. 라벨 표기사항

라벨링과 관련된 자료

· 이에 필요한 자료는 다음과 
같음:

1. 앞,뒷면의 라벨 원본
2. 앞,뒷면 라벨 번역본
3. 중문 라벨 샘플
4. 성분 분배표
5. 회사 영업 허가증
6. 수입 식품 라벨 자문 

위탁서
7. 목록 명세서
 *모든 문서는 직인을 찍어야 

함
8. 서류 제출 시 영문으로 

번역된 라벨 필요

- 중국 둥관시위익 수출입유한공사 
담당자 Mr. Ding와의 인터뷰 中, 2016. 08.

중문으로 제작된 라벨 필수
중국으로 수입되는 모든 가공식품은 2011년 발효된 수입 포장식품 

라벨관리시스템 규정에 따르도록 되어 있음. 라벨은 반드시 중국어 

간체자로 기록되어야 하며 외국어 병기가 가능하지만 한자와 상응

관계가 있어야 함. 통관 시 검역 문제와 관련된 위험을 줄이기 위

하여 수입 전에 수출기업은 검역국에서 요구하는 라벨링과 관련된 

자료를 모두 구비해야함

스티커 부착 금지, 인쇄 포장 필수
기존에는 스티커 라벨 부착도 허용되어 왔으나, 2012년부터는 개정된 

규정에 따라 중문 라벨 스티커 부착을 금지하고 있어 제품 포장 시 

반드시 중문으로 라벨을 인쇄하여야 함

포장식품 라벨 표기사항

· 제품명, 규격, 함량, 생산일자

· 영양성분 혹은 원료배합표

· 생산/수입/유통사 혹은 그 대리인의 상호 및 주소, 

생산지, 연락처 정보

· 유통기한

· 생산업체가 적용한 제품표준번호

· 보관방법

· 식품 첨가물과 국가표준통용명칭

· 식품생산허가증 번호(생산허가증이 필요한 경우)

· 기타 라벨 혹은 상품 포장 위에 표기하고자 

하는 인증 및 유기농식품 등의 사항은 관련 

자료 및 번역물을 제출해야 함

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn)

표 9.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

4 구성 성분
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 

표기

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 개수도 

함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재(중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국 (www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

 전면

후면

출처 : 현지방문조사(Vanguard, 2016.08.)



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정

2. 중금속 기준치 
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW
 

▶ 김스낵 원재료 표시 

해초(seaweed), 흰 설탕(white sugar), 포도당(glucose), 소금(salt,), 타피오카 전분(tapioca starch), 식물단백질 

가수 분해물 조미료(HVP, hydrolyzed vegetable protein seasoning), 말토 덱스트린(maltodextrin), 파프리카

(paprika), 식품 첨가물 : 5 '- 구아닐산이나트륨 (Disodium 5 '- Guanylate), 5 – 이노신산이나트륨(Disodium 

5’-inosinate)

출처 : 현지방문조사(Vanguard, BIG ROLL, 2016.08) 

 수출 시 고려해야 하는 식품첨가물

INS13) 식품 첨가물명 기능

621 Monosodium glutamate 향미증진제

631 Disodium 5'-inosinate 향미증진제

627 Disodium 5'-guanylate 향미증진제

620 L-Glutamic acid 합성향미료

450 Disodium Dihydrogen Pyrophosphate14) 유화제

365 Monosodium fumarate 산도 조절제

385
Calcium disodium 

ethylene-diamine-tetra-acetate
신화방지제

  출처 : USDA, ‘Chinese Standards for Food Additives – GB2760-2015’, 2015.04. 

 

   수산가공식품 수출 시 주의해야 하는 중금속 기준치

종류 제한량(Mls)(mg/kg)

카드뮴(cd) 2.0

납 1.0

철(Fe)(단, 통조림의 경우에만 해당) 70

비소 0.5

수은(Hg)(수산물의 경우) 0.5(신선상태)

크롬(수산물의 경우) 2.0

출처 : USDA, Ministry of Health of the People’s Republic of China ‘China Max levels of contaminants in food’2012.11, 

      국립수산물품질관리원, ‘수산가공품 중국 수출에 관한 안내’, 2015. 

13) International Numbering System : 국제 번호 제도로 식품 첨가물에 부여되는 국제통용 번호 
14) Fish product의 수출시 주의성분임
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1. 식품첨가물 규정

중국 식품첨가물 기준

중국의 모든 식품첨가물은 국가

식품약품감독관리국에서 제시한 

‘GB2760-2015 식품첨가물사용 위생표준’

기준에 부합해야 함

중국 NHFPC,

국가식품안전기준시스템 구축 최우선으로 여겨
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC, National Health and Family 

Planning Commission of the People’s Republic of China)의 발표에 

따르면, 통합된 국가 식품안전기준(NFSS)시스템을 2015년도 말까지 

구축할 계획이며, 2015년 7월에는 식품에 첨가가 불허한 불법 원재

료의 리스트를 발표할 예정이라고 밝힘. 2015년 6월 29일 기관 담

당자 Mr. Su Zhi에 따르면, 현재 식품안전기준을 통합하는 것이 

NHFPC의 최우선 과제라고 함. 기존 기준들을 정리 및 통합하여 신

규 기준으로 제정하고 Codex 15)의 기준과 일치시켜 국제 식품업

계의 환경과 조화를 이루도록 하는 것이 핵심이라고 설명함

표 10.1 수산물의 수출 시 고려해야 하는 식품첨가물

식품첨가물 기능 최대 허용량(g/kg)

Monosodium glutamate 향미증진제 허용됨16)

Disodium 5'-inosinate 향미증진제 허용됨

Disodium 5'-guanylate 향미증진제 허용됨

L-Glutamic acid 합성향미료 허용됨

Disodium Dihydrogen Pyrophosphate17) 유화제 1.018)

Monosodium fumarate 산도 조절제 GMP19)

Calcium disodium 
ethylene-diamine-tetra-acetate

신화방지제 N/A

출처 : USDA, ‘Chinese Standards for Food Additives – GB2760-2015’, 2015.04.

15) CODEX 국제 식품 규격 전문위원회(Codex Alimentarius Commission)로 전 세계에 통용될 수 있는 식품관련 법령을   

    제정하는 정부간(intergovernmental) 협의기구임
16) GMP(Good Manufactured Product)의 기준에 의해서 식품에 첨가가 허용된 식품첨가물
17) Fish product의 수출시 주의성분임
18) Canned fish products에 대한 최대허용량임 
19) GMP(Good Manufactured Product)의 기준에 의해서 허용되는 기준치에 따름 
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2. 중금속 기준치 

수입 수산물의 경우 중금속 기준치 有
중국 보건부에서는 국내의 식품 안전을 위해 식품에 함유될 

수 있는 오염물(Contaminants)의 기준치를 정해 놓고 있음. 해당 

사항에 대한 규정은 ‘National Food Safety Standard Maximum 

Levels of Contaminants in Food GB 2762-2012’에서 규정 하고 

있음 

표 10.2 중국 중금속 기준치 

중금속 종류 종류 허용기준(최대치)
(mg/kg)

납(Lead)

Aquatic animals and their products -
Fresh and frozen aquatic animals 

(excluding fish, crustaceans, 

bivalves)

1.0(내장이 제거된)

Fish, crustaceans 0.5
Bivalves 1.5
Aquatic products (excluding 

jellyfish products)
1.0

Jellyfish products 2.0

카드뮴(Cadmium)

Aquatic animals and their products

-
Fresh and frozen aquatic animals

Fish 0.1
Crustaceans 0.5
Bivalves, gastropods, cephalopods, 

echinoderms 
2.0(내장이 제거된)

Aquatic products -
Canned fish (excluding canned 

anchovies, swordfish) 
0.2

Canned anchovies, swordfish 0.3
Other fish products (except 

anchovy and swordfish products)
0.1

Anchovy and swordfish products 0.3

수은(Mercury)

Aquatic animals and their products 

(excluding predatory fish and their 

products) 

0.5(Methyl mercury)

Predatory fish and their products 1.0(Methyl mercury)

비소(Arsenic)
Aquatic animals and their products 

(excluding fish and their products)
0.5(Inorganic arsenic)

Fish and their products 0.1(Inorganic arsenic)
크롬(Chromium) Aquatic animals and their products 2.0

아질산염(Nitrite)
Barbecued or grilled aquatic 

products
5.0

니트로사민(N-nitrosamines)
Aquatic products (excluding canned 

aquatic products) 
4.0

폴리염화비페닐(Polych lor inated 

Biphenyls) Aquatic animals and their products 0.5

출처 :Ministry of Health of the People’s Republic of China ‘China Max levels of contaminants in food’ 2012.11.
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