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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입규모 순위, 달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 2013 ~ 2015년 연평균 성장률, 달러 기준

글로벌 수입규모 1위, 홍콩

호주, 글로벌 수입 16위

호주 수입상대국, 한국 2위

2015년 기준 호주 건강보건 분야 

시장규모, 157억 4,940만 호주 달러   
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1. 통계분석 기준 설정 (HS CODE)

홍삼분말, HS CODE 1211.20(인삼류)로 확인
글로벌 수입통계 및 호주 수입통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 

HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 

방법이 있음

호주 내 홍삼분말은 HS CODE 1211.20.0041 (인삼류)로 분류되는 것으로 조사됨

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입규모 및 성장률 HS CODE 1211.20

호주 수입규모 및 성장률 HS CODE 1211.20.0041

호주 시장규모 및 성장률 인삼류

표 1.2 호주 내 홍삼분말 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

1211

주로 향료용ㆍ의료용ㆍ살충용ㆍ살균용과 그 밖에 이와 

유사한 용도에 적합한 식물과 그 부분(종자와 과실을 포

함하고, 신선하거나 건조한 것으로 한정하며, 절단하거나 

잘게 부순 것인지 또는 가루로 된 것인지에 상관없다)
1211.20 인삼
1211.20.22 홍삼으로 만든 것
1211.20.2210 가루
1211.20.2220 타브렛이나 캡슐
1211.20.2290 기타

호주
1211

주로 향료용ㆍ의료용ㆍ살충용ㆍ살균용과 그 밖에 이와 

유사한 용도에 적합한 식물과 그 부분(종자와 과실을 포

함하고, 신선하거나 건조한 것으로 한정하며, 절단하거나 

잘게 부순 것인지 또는 가루로 된 것인지에 상관없다)
1211.20.0041 인삼근

출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr/clip/index.do)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

호주 관세청 www.customs.gov.vn
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2. 글로벌 수입통계

2015년 HS CODE 1211.20 수입 규모 1위 홍콩, 16위 호주
2015년 HS CODE 1211.20의 글로벌 수입규모는 6억 2,460만 4,799달러로 

연평균 성장률은 –0.16%를 기록함. 수입 1위 국가는 홍콩으로, 2015년 

기준 3억 1,070만 9,243달러를 수입하였으며 2013 ~ 2015년 연평균

성장률1)은 4.09%로 조사됨. 2015년 호주의 HS CODE 1211.20 품목 

수입 규모는 63만 3,265달러로 16위를 차지하였으며, 2013 ~ 2015년 

연평균 성장률 13.67%를 기록함

홍콩이 가장 높은 수입규모 비중 차지
2015년 기준 HS CODE 1211.20 호주의 수입규모는 전체 중 0.1%를 

차지하는 것으로 파악됨. 가장 높은 수입규모를 나타내고 있는 홍콩은 

49.74%를 차지하고 있으나 나머지 국가는 10% 미만으로 HS CODE 

1211.20는 홍콩에서의 수입이 가장 활발하게 이루어지고 있는 것으로 

분석됨

표 1.4 글로벌 HS CODE 1211.20 수입규모 (단위: 달러, %)

수입국가 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균 성장률

글로벌  626,650,499  597,915,953  624,604,799 -0.16%

1 홍콩  286,745,473  240,467,042  310,709,243 4.09%

2 중국   46,563,000   44,255,496   42,342,194 -4.64%

3 일본   41,331,297   77,599,356   40,718,682 -0.74%

4 대만   31,449,224   39,716,745   39,756,677 12.43%

5 미국   31,917,641   31,382,282   38,458,272 9.77%

16 호주      490,146      596,240      633,265 13.67%

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.5 국가별 HS CODE 1211.20 수입규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 = (최종/최초년도) (̂1/년도)-1



- 8 -

3. 호주 수입통계

호주 인삼류 시장, 중국산 제품이 점유율 1위
호주의 최대 수입상대국은 중국으로, 2015년 기준 호주 시장 내 중국의 

시장점유율이 48.63%에 육박하는 것으로 나타남. 한국, 캐나다 외 

국가는 10% 미만의 점유율을 차지하고 있음

호주 시장 내 한국산 제품 수입 비중 2위
한국은 2013년 4만 5,023달러의 수입액을 기록하다 2014년 16만 4,512

달러로 증가함. 2015년에는 13만 4,607달러로 다소 감소하였음. 호주 

시장 내 한국산 제품에 대한 수입 비중은 21.26%로 2위를 차지함

호주 HS CODE 1211.20.0041의 수입은 2013 ~ 2015년 기준 연평균 

성장률2) 13.67%로 성장하였음. 한국산 제품에 대한 연평균 성장률은 

72.91%를 기록하여 한국산 제품에 대한 수입 비중이 높아지고 있는 추세임

표 1.6 호주 HS CODE 1211.20.0041 수입규모 (단위: 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균 성장률

글로벌      490,146      596,240      633,265 13.67%

1 중국      387,773      342,682      307,968 -10.88%

2 한국        45,023      164,512      134,607 72.91%

3 캐나다        32,900        61,096        83,798 59.59%

4 말레이시아 N/A N/A        56,198 N/A

5 홍콩        11,138         2,214        46,680 104.72%

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.7 국가별 HS CODE 1211.20.0041 수입규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

2) 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 = (최종/최초년도) (̂1/년도)-1
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4. 호주 건강보건 분야 시장규모

호주 건강보건 분야 시장규모 2015년 기준 157억 

4,940만 호주 달러3) 기록
호주 통계청 및 관련 정부 부서에서 홍삼 제품 관련 시장규모 자료를 

제공하고 있지 않아 정확한 시장규모를 추정하는 데에 어려움이 있어 

홍삼 제품을 포괄하는 호주 건강보건 분야 시장규모를 대신 조사함

호주는 비만과 과체중 비율이 높은 나라로 건강보건 분야의 음식과 

음료에 대한 관심이 높아지고 있는 추세임. 최근 유기농 음식, 기능성 

음식, 자연주의 음식이 크게 성장하고 있음 

시장조사기관 Euromonitor에 의하면 호주의 건강보건 분야 시장규모는 

2013년 150억 4,320만 호주 달러, 2014년 154억 4,200만 호주 달러, 

2015년 157억 4,940만 호주 달러를 기록함. 최근 3년 동안 연평균 

성장률4) 2.32%로 증가하였으며 호주의 건강보건 분야 시장은 2020년

까지 연평균 성장률 1.3%로 증가할 것으로 추정됨

표 1.8 호주 건강보건 분야 시장규모 (단위: 호주 달러, %)

구분 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균 성장률

건강보건 분야   15,043,200,000  15,442,000,000   15,749,400,000 2.32%

출처 : Euromonitor, ‘Health and Wellness in Australia’, 2016.05

표 1.9 호주 건강보건 분야 시장규모 (2013 ~ 2015년) (단위: 호주 달러)

출처 : Euromonitor, ‘Health and Wellness in Australia’, 2016.05

3) 1호주 달러 = 871.84원 (KEB 하나은행 고시기준, 2016.07.12.)
4) 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 = (최종/최초년도) (̂1/년도)-1
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 시장트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 호주 인구의 29%가 건강기능식품 복용 ”

 - 호주 통계청 조사 결과 호주 인구의 29%가 

하루에 하나 이상의 건강보조식품을 복용하고 

있는 것으로 나타남

 

“ 호주 연방보건부, 식품건강등급 시스템 도입 ”

 - 포장 식품의 영양 등급을 5등급으로 구분하여 쉽게 

비교할 수 있는 제도로, 현재 자발적 시스템으로 

운영중

“ 호주 내 거주하는 아시아인들이 

홍삼 주 구매층 ”

 - 홍삼의 주요 구매층은 주로 노년층의 아시아인

으로 주요 구매요인은 품질과 가격

“ 홍삼 제품 주요 유통경로, 아시아마트 · 한국마트 등 ”

 - 홍삼 제품은 아시아마트, 한국마트, 온라인, 약국, 

건강식품 판매점 등으로 유통 가능

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 화기삼의 수요가 높은 호주 시장 ”

 - 호주에서 화기삼이 생산되고 있으며 한국 홍삼에 

비해 화기삼에 대한 수요가 높은 편

“ 인삼류의 경우 화장품, 알약 제품 다수“ 

 - 쓴맛이 강한 인삼류는 복용이 편리한 알약 형태로 

섭취하는 경우가 많음

“건강기능식품의 광고 및 라벨 규제가 

엄격한 호주 시장”

 - 건강기능식품이 치료 제품으로 분류될 경우 

TGA(Therapeutic Goods Administration)에서 

제정한 Therapeutic Goods Act 1989 준수 필요

“호주, GMP 인증을 통해 의약품 관리 ”

 - 의약품 제조 및 품질 관리에 대한 기준으로 

GMP(Good Manufacture Practice)인증 마크 

제도를 시행중 
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1. 시장 메가 트렌드

호주 인구의 29%가 건강기능식품 복용하는 것으로 나타나
호주 통계청 자료5)에 의하면 호주 인구의 29%정도가 하루에 하나 

이상의 건강보조식품을 복용하고 있는 것으로 조사됨. 여성은 33%로 

남성 24%에 비해 건강기능식품을 복용하는 비중이 높았으며 고령일수록 

건강기능식품에 대한 의존도가 높은 것으로 분석됨. 건강식품 복용 

이유로는 대체로 ‘평소 기운이 없어서’, ‘통증이나 염증을 최소화하기 

위해서’, ‘건강기능식품을 먹어야만 체내에 충분한 영양소가 공급되는 

것 같아서’라는 의견이 있는 것으로 조사되었음

호주 연방보건부, 식품건강등급 시스템 도입
식품건강등급 시스템은 소비자 단체와 호주 정부에 의해 개발된 

정책으로 2014년 6월부터 시행되었음. 식품건강등급은 포장 식품의 

전반적인 영양 프로필을 별 5개 기준으로 등급을 할당하여 포장 

식품을 빠르고 쉽게 비교할 수 있는 표준을 제공하는 팩 라벨링 

시스템임 

OECD(Organization for Economic Co-operation and Development)의 

2014년 조사에 의하면 호주는 비만율이 높은 국가로 63%의 성인과 

25%의 아동이 비만 혹은 과체중으로 조사되었음. 대부분의 식품은 

영양성분표에 제품과 관련된 정보를 제공하고 있지만 바쁜 현대인을 

위해 건강 등급을 통해 쉽게 비교할 수 있는 방법을 제공하고자 

하는 것이 목적임

별의 수는 음식의 영양소를 기준으로 호주, 뉴질랜드 식품 표준 기관 

및 영양 전문가들에 의해 개발된 보건 등급 계산기를 사용하여 

산정함. 식품건강등급 표시는 자발적 시스템으로 운영되고 있으나 

시행년도 기준으로 5년 후에는 의무사항으로 변경될 가능성이 높음

호주 식품건강등급 표시제 광고

    

출처 : Health Star Rating System(healthstarrating.gov.au)

5) Australian Bureau of statistics, ‘Australian Health Survey: Nutrition First Results - Foods and Nutrients, 2011-12’, 2014.05
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2. 소비 트렌드

호주 내 거주하는 아시아인들이 홍삼 주 구매층
바이어와의 인터뷰 진행 결과, 호주 내 홍삼 수요층은 대부분 아시아인

이라고 응답함. 홍삼의 가격이 저렴하지 않아 수요는 크지 않으나 노인층

에서 수요가 꾸준하여 시장이 안정적인 편임

한국산 홍삼도 마찬가지로 노인층의 아시아집단에서 수요가 집중되어 

있는 것으로 나타남. 홍삼은 가격대가 저렴하지 않기 때문에 가격대 

비교를 통해 구매를 결정하는 것으로 조사되었으며 최소 6년 이상인 

제품을 고품질로 생각하는 경향이 있음

홍삼 제품 주요 유통경로
바이어 인터뷰 결과 홍삼 제품은 아시아마트, 한국마트, 온라인, 약국, 

건강식품 판매점 등으로 유통되는 것으로 나타남. 홍삼 알약과 화장품 

혹은 소량의 홍삼일 경우 주로 온라인으로도 판매되는 것으로 조사됨

호주 현지 바이어 인터뷰

“ 홍삼은 Melbourne 이나 주변도시에 거주하는 대부분의 아시아인들, 특히 한국인이 가장 큰 구매자이다. 

가격이 저렴하지 않아 수요는 낮으나, 노인층에서 수요가 꾸준하여 시장이 안정적인 편이다. 홍삼의 가격대가 

저렴하지 않아서 주로 가격대 비교를 통해 구매를 결정하는 편이다. 당사가 직접 홍삼제품 수입하고 있으며, 

아시아마트와 한국마트로 제품을 유통하고 있다.”

Samsung Trading Pty. Ltd.

Operations manager Mr. Shaun과의 인터뷰 中, 2016.07

“건조된 홍삼을 한국에서 직접 수입하고 있다. 한국 홍삼은 대개 노인층의 아시아인 집단에서 수요가 집중

되어 있다.”

Ginseng Seed & Supplies Australia Pty Ltd

Manager Mr. Paul Redding과의 인터뷰 中, 2016.07

“일화홍삼 브랜드를 취급하고 있으며 홍삼농축액 형태만 유통하고 있다. 홍삼 구매시 품질을 중요하게 

생각하며 특히 홍삼은 최소 6년 이상인 제품을 고품질로 생각한다. 대부분 약국과 건강식품 판매점에 

도매로 유통하고 있으며, 소량의 홍삼인 경우는 온라인으로만 주문이 가능하다.”

One World Enterprises Pty Ltd

Manager Ms. Irene과의 인터뷰 中, 2016.07
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3. 제품 트렌드

 화기삼의 수요가 높은 호주 시장
호주는 NSW 주, 빅토리아 주 및 타스마니아 주 등 비교적 추운 겨울이 있는 

남부 지방을 중심으로 인삼을 재배하고 있음. 대부분이 화기삼(American 

Ginseng)을 재배하고 일부만 아시안 인삼(Panax Ginseng)을 재배하는 것으로 

조사됨6)

바이어 인터뷰 진행 결과, 현지인에게 한국 홍삼이 일반 건강 보조제나 건강 

식품으로 소비되고 있지만 고혈압 등 질병이 있는 환자들이 섭취할 경우 부작용이 

따를 수 있어 주의가 필요하다고 함. 따라서 화기삼의 수요가 한국 홍삼에 

비해 높으며 대부분 화장품 제조나 건강 관련 제품의 원료로 사용되고 있는 

것으로 나타남

인삼류의 경우 화장품, 알약 제품 다수
현지 건강 제품 온라인 스토어 조사시 인삼 및 홍삼 성분이 들어간 제품은 

대체로 화장품과 알약 형태가 많은 것으로 조사되었음. 호주 대형 제약

회사들은 자체 브랜드를 통해 인삼 성분이 함유된 제품을 판매하고 있는 

것으로 나타남. 화장품은 샴푸, 크림 유형으로 사용된 경우가 많았으며, 

현지 시장 특성상 쓴맛이 강한 인삼류는 복용이 편리한 알약 형태로 

섭취하는 경우가 많은 것으로 사료됨

호주 현지 바이어 인터뷰

 “ 현지인에게 한국홍삼이 일반 건강보조제나 건강식품으로 소비되고 있기는 하지만 고혈압 등 이미 질병이 

있는 환자들이 섭취할 때 부작용이 따를 수 있어 주의사항이 항상 뒤따른다. 그래서 당사는 화기삼(미국산 

인삼)을 생산하고 있는데 미국산 인삼 직수입은 불법이기 때문이다. 화기삼의 수요는 한국 홍삼에 비해 

높고 대부분 화장품 제조나 건강관련 제품의 원료로 사용되고 있다.”

Ginseng Seed & Supplies Australia Pty Ltd

Manager Mr. Paul Redding과의 인터뷰 中, 2016.07

표 2.1 인삼류 제품 유통 및 판매되고 있는 모습

Woolworths 내부 전경  인삼캡슐 판매대

출처 : 현지방문조사(Woolworths, 2016.07)

6) 한국 농수산식품유통공사, ‘인삼 세계화를 위한 마케팅 전략’, 2007.12
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4. 정책 트렌드

건강기능식품의 광고 및 라벨 규제가 엄격한 호주 시장
호주는 건강기능식품이 치료 제품으로 분류될 경우 규제가 엄격한 

편이기 때문에 주의하여야 함. 식품으로 분류될 경우 FSANZ(Food 

Standards Australia New Zealand)에 따라 첨가물, 라벨, 식품 안전, 

GM 식품 등을 관리하며, 치료 제품으로 분류될 경우 TGA(Therapeutic 

Goods Administration)에서 제정한 Therapeutic Goods Act 1989를 

따라야함

호주에서는 허브, 비타민, 미네랄, 영양 보충제, 전통 의약품, 아로마 

요법 제품 등을 보완 의약품이라고 하며 Therapeutic Goods Act 

1989에 의해 관리되는 것으로 조사됨

위험 우려가 낮은 의약품으로 간주되는 보완의약품(Listed complementary 

medicines)은 증상의 완화, 건강유지, 건강증진 및 위험감소에 대한 강조

표시만을 할 수 있는 것으로 조사됨. 강조표시는 효능, 품질, 안정성에 

대한 근거를 갖고 있다는 점을 보증해야 하며 근거의 수준에 따라 ‘일반’, 

‘중’, ‘고’ 수준으로 분류되어 그에 맞는 강조표시를 할 수 있음7)

호주, GMP 인증을 통해 의약품 관리 

호주에서는 의약품 제조 및 품질 관리에 대한 기준으로 GMP(Good 

Manufacture Practice)인증 마크가 존재함. 적합한 생산 공정을 갖추

었는지에 대한 검증을 목적으로 호주 식약청인 TGA(Therapeutic 

Goods Administration)에서 실사를 통해 검증함. GMP 마크를 보유한 

제품은 안정성을 인증받은 것으로 현지에서 신뢰도를 제고할 수 있음. 

호주에 진출한 한국 업체의 사례를 조사한 결과 홍삼의 경우 일반 식품 

혹은 의약품으로 진출할 수 있는 것으로 조사되어 향후 호주 시장 진출 시 

제품 유형에 대한 설정을 고려해야 함

7) 식품의약품안전처, ‘호주 건강기능식품 수출 가이드’, 2014.12
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

※ 분석된 홍삼 제품은 모두 한국산인 것으로 확인됨

현지조사 시 확인된 제조사 : KGC인삼공사, 한영식품, Wellbiotech, ㈜다정

온라인 조사 시 확인된 제조사 : ㈜동일, KGC인삼공사

#1. KGC인삼공사

기업유형 제조업 설립년도 1999년

취급 품목 유형 홍삼, 건강제품 홈페이지 www.kgc.co.kr

관련 제품

      

홍삼차, 홍삼절편, 홍삼정, 홍삼분말, 홍삼캔디 등

#2. (주)동일

기업유형 제조업 설립년도 1991년

취급 품목 유형 홍삼, 인삼 제품 홈페이지 www.dailyginseng.com

관련 제품

   

홍삼농축액, 홍삼캔디, 홍삼분말, 홍삼정, 홍삼차 등

#3. (주)다정

기업유형 건강기능식품 제조업 설립년도 1996년

취급 품목 유형
홍삼농축상품, 

기호상품, 음료상품 등
홈페이지 www.kgs.ne.kr

관련 제품

홍삼농축액, 홍삼액, 홍삼절편, 홍삼정과 등
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 현지조사 시 확인된 제조 기업

 ② 온라인 스토어 조사시 확인된 제조 기업

현지에서 유통 및 판매 확인된 제조사 3곳
호주는 국가 특성상 시장 기업별 점유율이 온라인을 통해서는 

확인되지 않아, 현지조사, 온라인 조사를 병행하여 경쟁사를 선정함. 

총 5개사의 경쟁사들이 확인되었으며 그 중 의뢰 제품과 유사하거나 

동일한 제품을 생산하고 규모가 큰 기업을 도출하여 심층 분석하였음

현지 브랜드 스토어를 운영하고 있는 KGC인삼공사, 한인 마트에서 

홍삼 제품을 취급하고 있는 ㈜다정, 온라인 스토어 조사시 홍삼분말 

제품 취급이 확인된 ㈜동일을 경쟁사로 선정하여 분석함

표 3.1 키워드 도출

조사 키워드(Keyword) Red ginseng

바이어 인터뷰 시 확인된 제조사

“파우더 형태로 ‘금홍삼‘이라는 제품을 한국에서 수입하고 있다.”

Samsung Trading Pty. Ltd.
Operations manager Mr. Shaun과의 인터뷰 中, 2016.07

“일화홍삼 브랜드를 취급하고 있으며 홍삼농축액 형태만 취급한다.”

One World Enterprises Pty Ltd
Manager Ms. Irene과의 인터뷰 中, 2016.07

표 3.2 호주 홍삼 유통제품 도출

온라인 스토어 조사 기업 ㈜동일, KGC인삼공사

현지 방문조사기업 Wellbiotech, 한영식품, ㈜다정, KGC인삼공사

분석대상기업 KGC인삼공사, ㈜동일, ㈜다정

※ Wellbiotech, 한영식품, 금홍삼, 일화홍삼 브랜드는 기업 규모가 작거나
제품 관련성이 낮아 분석 대상에서 제외하였음
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2. 경쟁사별 현황파악

KGC인삼공사(정관장)
호주 현지 조사 시 KGC인삼공사의 정관장 브랜드 매장을 확인할 수 

있었으며 호주에 17개 매장을 보유한 것으로 확인됨. 호주 인기 

온라인 스토어에서도 홍삼 제품의 경우 정관장 제품이 가장 많이 

확인되었음 

현지 매장에서는 농축액, 파우더, 홍삼 절편, 홍삼 음료 등 다양한 

형태의 제품을 판매하고 있음

표 3.3 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 홍삼 및 건강제품 취급

설립년도 1999년 한국담배인삼공사에서 독립 법인으로 분사

대표전화 +61-488-779-829

주소 호주 본사 : 2b/16-22 burwood road 2b/16-22 Burwood Rd

홈페이지 www.kgc.co.kr

기타 정보

 - 호주, 일본 GMP 인증을 보유함

 - 세계 최대 규모의 고려인삼창8)을 보유하고 있으며 전세계 60여개국에 수출 중임

 - 미국, 일본, 홍콩, 대만, 베트남, 호주 등 8개국에 정관장 Brand Store를 개설하였으며 

호주에 17개의 매장을 보유하고 있음

출처 : KGC인삼공사(www.kgc.co.kr)

표 3.4 제품 소개

KGC인삼공사 社
홍삼 제품

홍삼분 홍삼정제 홍삼농축액

출처 : KGC인삼공사(www.kgc.co.kr)

8) 정관장을 생산하는 KGC인삼공사의 제조공장을 의미함
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2. 경쟁사별 현황파악

㈜동일
㈜동일은 현지 온라인 조사 시 확인되었던 제조사로 주로 홍삼, 인

삼 제품을 취급하고 있음. 온라인 조사 시 홍삼 분말 제품을 취급하고 

있어 경쟁사로 선정하였음

호주 현지 온라인 조사에서 확인된 제품은 고려천홍삼분말 제품과 홍삼

농축액 제품임. 홈페이지에서는 정관장에 이어 면세점 판매 2위임을 강

조하고 있음

표 3.5 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 홍삼, 인삼 제품 취급

설립년도 1991년

대표전화 +82-80-700-3455

주소 경기도 포천시 소홀읍 이동교리 126-6번지

홈페이지 www.dailyginseng.com

기타 정보

 - 홍삼 수출 제품으로는 홍삼농축액, 홍삼음료, 홍삼분말, 홍삼캡슐, 절편, 

홍삼차 등을 취급중

 - 건강기능식품 인증, GMP 식약청승인, ISO 9001인증 보유

출처 : (주)동일(www.dailyginseng.com)

표 3.6 제품 소개

㈜동일 社 홍삼 제품

고려천홍삼분말 홍삼농축액

출처 : (주)동일(www.dailyginseng.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

(주)다정
(주)다정은 현지방문조사를 통해 확인된 제조사로, 간편하게 먹을 수 

있는 과립형태로 만든 고려홍삼차 제품을 호주 한인마트 내에서 

판매하고 있는 것으로 조사됨

(주)다정은 고려인삼이야기 브랜드를 통해 홍삼농축액, 홍삼액, 홍삼절편, 

홍삼차, 홍삼캔디, 홍삼초콜릿, 홍삼음료, 홍삼분말 등 다양한 홍삼 

가공품을 생산하고 있음

표 3.7 기업개요

기업타입 건강기능식품 제조업

취급 품목 유형 홍삼농축상품, 액상상품, 기호상품, 음료상품 등

설립년도 1996년

대표전화 +82-43-533-1080

주소 충북 진천군 이월면 장수로 371

홈페이지 www.kgs.ne.kr

기타 정보

 - 대만, 일본, 동남아, 중국 등 해외 영업망을 보유하고 있음

 - 홍삼농축액, 홍삼액, 홍삼절편, 홍삼차, 홍삼캔디, 홍삼초콜릿, 홍삼음료, 홍삼

분말 등 다양한 유형의 홍삼 제품을 제조하고 있음

출처 : (주)다정(www.kgs.ne.kr)

표 3.8 제품 소개

(주)다정 社
홍삼 제품

고려홍삼차

출처 : (주)다정(www.kgs.ne.kr)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

 홍삼 가공제품

분석 제품 상세

홍삼 가공제품

현지방문조사 현지방문조사 현지방문조사 온라인조사 온라인조사

홍삼제리 원기산삼 배양근진액 고려홍삼차 고려천홍삼분말 홍삼분

한영식품 Wellbiotech (주)다정 (주)동일 KGC인삼공사

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 열량, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 최대 5개社 대표제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,  

  현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능

※ 호주 내 유통되고 있는 대부분의 홍삼 제품은 한국산인 것으로 나타남

※ 현지방문조사 시 확인된 제품은 인삼정제로 분석대상에서 제외하였음(현지조사 데이터 참조)
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1. 분석 제품 및 기준

홍삼 가공제품

홍삼제리

원기산삼 배양근진액

고려홍삼차

고려천홍삼분말

홍삼분

방문 매장 현황

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Woolworths 259 Queen St, Brisbane City, QLD 4000 2016. 07

Chemist 
Warehouse

6/215 Adelaide Street, Brisbane City, QLD 4000 2016. 07

Go Vita 
Health Basics

6/1015 Sandgate Road, Nundah, Queensland 4012 2016. 07

Priceline 
phamarcy

1015 Sandgate Road, Nundah, Queensland 4012 2016. 07

A Plus Mart 161-163 Elizabeth St, Brisbane, QLD, 4000 2016. 07

출처 : 현지방문조사(호주 Woolworths, Chemist Warehouse, Go Vita Health 

Basics, Priceline phamarcy, A Plus Mart 2016.07)
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품 선정
호주 현지 대형 슈퍼마켓 및 유통업체 6곳을 조사한 결과, 홍삼 제품을 

찾아볼 수 없었으며 인삼을 함유한 제품만 취급하고 있는 것으로 조사됨. 

이러한 현지 시장 상황을 반영하여 한인 마트로 범위를 넓혀 조사하였

으며 추가로 온라인 조사를 통해 경쟁 제품을 선정함

현지조사에서 확인된 홍삼 제품은 홍삼제리, 원기산삼 배양근진액, 고려

홍삼차 제품이었으며 온라인 조사에서 확인된 홍삼 분말 제품은 고려천

홍삼분말과 홍삼분 제품이었음

표 4.2 홍삼 가공제품 및 기준 분석

제품명 제조사

홍삼제리 한영식품

원기산삼 배양근진액 Wellbiotech

고려홍삼차 ㈜다정

고려천홍삼분말 ㈜동일

홍삼분 KGC인삼공사

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 가격 (호주 

달러), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(호주 A Plus Mart 2016.07), ebay(www.ebay.com.au)

※ 매장 방문은 Woolworths, Chemist Warehouse, Go Vita Health Basics, 

Priceline phamarcy 모두 진행하였으나 홍삼 가공제품이 확인된 매장은 A 

Plus Mart 한 곳으로 3가지 제품을 확인할 수 있었음. 온라인 조사를 병행하여 

나머지 2개 제품에 대하여 추가 조사를 진행함 (고려천홍삼분말, 홍삼분)
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2. 가격 정보 – 홍삼 가공제품

홍삼 가공제품 가격 평균 40.46호주 달러9)

홍삼 가공제품의 평균 용량은 197.5g으로 나타났으며, 100g 당 평균 

가격은 40.46호주 달러로 분석됨10). 홍삼 가공제품 중 가장 많은 용량을 

나타낸 것은 고려홍삼차 제품이었으며 100g 당 가장 높은 가격을 나타낸 

것은 홍삼분 제품으로 조사됨

대체로 분말 형태의 고려천홍삼분말과 홍삼분 제품의 가격대가 높게 

형성되어 있는 것으로 나타남. 홍삼 제품의 제형에 따라 가격대가 다양하게 

분포되어 있는 점을 고려하여 제품의 적정 가격 책정이 필요함

표 4.4 홍삼 가공제품 가격 비교

제품명
총 용량 
(g/ml)

가격 
(호주 달러)

100(g/ml) 당 가격11)

(호주 달러)

홍삼제리 250g 5.42 2.17

원기산삼 배양근진액 75ml 4.95 6.6

고려홍삼차 300g 16.77 5.59

고려천홍삼분말 150g 103.12 68.75

홍삼분 90g 76.79 85.32

출처 : 현지방문조사(호주 A Plus Mart 2016.07), ebay(www.ebay.com.au)

표 4.5 홍삼 가공제품 가격 비교

출처 : 현지방문조사(호주 A Plus Mart 2016.07), ebay(www.ebay.com.au)

9) 1호주 달러 = 871.84원 (KEB 하나은행 고시기준, 2016.07.12.)
10) ml 단위 제품 제외
11) 소수 둘째자리까지 표기함
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3. 포장용기&유통기한 정보

홍삼 가공제품 대다수 붉은색 및 금색 계열 패키지 사용
현지조사에서 확인된 홍삼제리는 비닐 파우치로 포장되어 있으며 

원기산삼 배양근진액과 홍삼분은 유리병을 패키지로 사용함. 고려홍삼차와 

고려천홍삼분말 제품은 종이 박스에 포장되어 판매하고 있는 것으로 

나타남

홍삼 제품은 대체로 홍삼의 이미지를 드러내는 붉은색과 고급스러움을 

강조하는 금색 계열의 색을 주로 포장용기에 사용하고 있음. 경쟁 제품 

5개 모두 제품 포장에 붉은 색과 금색을 사용하고 있는 것으로 조사됨

홍삼 가공제품 유통기한
원기산삼 배양근진액은 현지조사일을 기준으로 339일, 고려홍삼차는 

359일로 조사됨. 온라인 조사를 통해 조사된 고려천홍삼분말과 홍삼분 

제품은 유통기한이 확인되지 않음

표 4.6 패키지 샘플 (경쟁제품 분석)

비닐

파우치

  

유리병
종이 

박스

출처 : 현지방문조사(호주 A Plus Mart 2016.07), ebay(www.ebay.com.au)
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4. 제품 성분 정보

홍삼 가공제품 차별화 전략
원기산삼 배양근진액은 홍삼농축액 뿐만아니라 산삼배양근추출액, 

대추농축액, 감초농축액, 영지버섯추출액, 당귀농축액, 숙지황농축액, 

천궁농축액 등 다른 추출물과 첨가물을 혼합하여 구성해 차별화를 

보임. 홍삼 분말 제품인 고려천홍삼분말과 홍삼분 제품의 경우 모두 

6년근 홍삼을 원료로 사용한 것으로 조사됨

표 4.7 홍삼 가공제품 제품별 원료 비교

제품명 원료 라벨 이미지

홍삼제리
홍삼농축액(홍삼사포닌 70mg/g이상, 
고형분 60%:국산),0.15%, 물엿, 전분, 
카라멜색소, 한천, 합성착향료(홍삼향)

원기산삼 
배양근진액

산삼배양근추출액/국산(고형분0.4%)2%,홍
삼농축액/국산(홍삼사포닌 함량 70mg/g, 

고형분60%)0.2%, 대추농축액 
/국산(고형분60%)0.2%,감초농축액(고형분
60Brix)0.1%,영지버섯추출액(고형분0.4Brix)

33%,당귀농축액(고형분60Brix)0.4%, 
숙지황농축액(고형분60Brix)0.2%,천궁농축

액(고형분60Brix)0.05%,이상수입산, 
고과당,정백당,니코틴산아미드,비타민C, 
구연산,인삼향(합성착향료),복합황금추출물

고려홍삼차

홍삼농축액(고형분 60%, 진세노사이드 
Rg1, Rb1및 Rg3의 합 3mg/g 이상/국산) 
10%, 무수결정포도당, 슈가시럽 *원료상 
배합비율:홍삼근류 70%, 홍미삼류 30%

고려 
천홍삼분말  6년근 홍삼분말 100% N/A

홍삼분
홍삼분말(6년근, 진세노사이드 Rg1*Rb1 

6mg/g,국산)100%(원료삼배합비율 : 홍삼근 
70%, 홍미삼 30%)

N/A

출처 : 현지방문조사(호주 A Plus Mart 2016.07), ebay(www.ebay.com.au)
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5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 조사 데이터

홍삼 가공제품 정보
한인 거주인구가 가장 많은 지역 중 한 곳인 Brisbane city 현지조사 결과 

한인마트가 3군데 있었으나, 나머지 2곳에서는 홍삼 제품을 판매하지 

않았음. A Plus Mart에서만 홍삼제리와 액체류를 판매하고 있으나 진열된 

제품의 수는 많지 않았음. 호주 현지 한인 마트 방문을 통해 조사된 

제품 기본 스펙 및 판매매장 정보를 하기와 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 한영식품 Wellbiotech

제품명 홍삼제리 원기산삼 배양근진액

용량(g/ml) 250g 75ml

가격
(호주 달러)

5.42 4.95(1병씩 낱개로 판매)

포장형태 플라스틱 비닐 유리병

원료
홍삼농축액(홍삼사포닌 70mg/g이상, 
고형분 60%:국산),0.15%, 물엿, 전분, 
카라멜색소, 한천, 합성착향료(홍삼향)

산삼배양근추출액/국산(고형분0.4%)2%,
홍삼농축액/국산(홍삼사포닌 함량 

70mg/g, 고형분60%)0.2%, 대추농축액 
/국산(고형분60%)0.2%,감초농축액(고형
분60Brix)0.1%,영지버섯추출액(고형분0.4
Brix)33%,당귀농축액(고형분60Brix)0.4%, 
숙지황농축액(고형분60Brix)0.2%,천궁농
축액(고형분60Brix)0.05%,이상수입산, 

고과당,정백당,니코틴산아미드,비타민C, 
구연산,인삼향(합성착향료),복합황금추출물

유통기한12)(일) N/A 339

취
급
처

판매확인
매장

A Plus Mart A Plus Mart

12) 제조일자가 기재되어 있지 않아 현장 조사일 2016년 7월을 기준으로 예상 유통기한을 도출함



- 30 -

5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

N/A

제
품
스
펙

업체명 ㈜다정 ㈜동일

제품명 고려홍삼차 고려천홍삼분말

용량(g) 300g(3gx100포) 150g(50gx3병)

가격
(호주 달러)

16.77 103.12

포장형태 박스 종이 박스

원료

홍삼농축액(고형분 60%, 진세노사이드 
Rg1, Rb1및 Rg3의 합 3mg/g 

이상/국산) 10%, 무수결정포도당, 
슈가시럽 *원료상 배합비율:홍삼근류 

70%, 홍미삼류 30%

 6년근 홍삼분말 100%

유통기한(일) 359 N/A

취
급
처

판매확인
매장

A Plus Mart ebay
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5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 조사 데이터

구분 제품 #5

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

N/A

제
품
스
펙

업체명 KGC인삼공사

제품명 홍삼분

용량(g) 90g

가격
(호주 달러)

76.79

포장형태 유리병

원료 홍삼분말(6년근, 진세노사이드 Rg1*Rb1 6mg/g,국산)100%(원료삼배합비율 : 홍삼근 
70%, 홍미삼 30%)

유통기한(일) N/A

취
급
처

판매확인
매장

ebay
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5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 조사 데이터

인삼류 제품 정보
호주 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품 기본 스펙 및 판매매장 정보

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 Cenovis Nature's Own

제품명 Guarana 2000& Ginseng 500mg Korean Ginseng

용량(정) 60 Capsules (500mg) 50 Capsules (500mg)

10정 당 가격13)

(호주 달러)
2.62 3.20

포장형태 플라스틱 병 플라스틱 병

원료
구라아라 건조 씨앗 추출물(2g) 

2000mg, 카페인 23mg,
고려인삼 건조 뿌리 추출물 500mg

고려 인삼(파낙스 인삼) 뿌리 분말 
500mg

유통기한(일)14) 939 512

취
급
처

판매확인
매장

Woolworths, Coles Chemist Warehouse

13) 소수 둘째자리까지만 표기함
14) 제조일자가 기재되어 있지 않아 현장 조사일 2016년 7월을 기준으로 예상 유통기한을 도출함
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5. 현지조사 및 온라인 쇼핑몰 조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 Nutra-Life (Vitaco Health (NZ) Ltd) Ethical Nutrients 
Professional Natural Medicines

제품명 Korean Ginseng 2500 Ginseng 5 Exhaustion Relief

용량(정) 50 Capsules 60 Capsules

10정 당 가격
(호주 달러)

6.14 6

포장형태 종이 박스 플라스틱 병

원료
파낙스 인삼(고려 인삼) 건조뿌리 추출물 

2.5g, 인삼사포닌 41.75mg

가시오갈피 건조 뿌리 추출물(시베리안 
인삼/1.5g),비타니아 솜니페라 건조 뿌리 

추출물(인도 인삼/1.0g), 파낙스 인삼 건조 
뿌리 추출물(고려 인삼/1.0g), 삼칠근 건조 
뿌리 추출물(중국 인삼/1.0g), 화기삼 건조 

뿌리 추출물(미국 인삼1.0g)

유통기한(일) 227 238

취
급
처

판매확인
매장

Go Vita Health Basics Priceline phamarcy
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1. 현지 유통구조 map

수출기업 A타입 한국식품 전문 수입유통상

B타입 건강기능식품 전문 수입유통상

수입유통상 ◀
C타입 일반식품 전문 수입유통상

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

홈쇼핑 B2C 마켓 백화점
하이퍼 · 
슈퍼마켓

잡화점
건강식품
전문점

약국 · 
드럭스토어

- TVSN

- OZSALE

- kogan

- Crazy Sale 

- The Iconic

- MYER

- David 

Jones

- Harris 

scarfe

- Coles

- Woolworths

- METCASH

- ALDI

- Big W

- Kmart

- TARGET

- Good life

- Natural 

food barn

- Priceline

- Terry White 

chemist

▶ 최종 소비자 ◀

주 소비층 : 아시아계 노년층

*출처 : KOTRA, ‘대양주 유통시장 현황 및 진출 가이드’, 2015.07

식품의약품안전처, ‘호주 건강기능식품 수출 가이드’, 2014.12

유통구조 유형 설명

하이퍼 · 슈퍼마켓
식료품, 일용 잡화, 의료품, 화장품 등 가정용품을 모두 갖추어 놓고 판매하는 매장으로 
호주의 식품 유통 채널 중에 가장 큰 비중을 차지함

온라인 쇼핑몰
(B2C마켓, 대형마트 

온라인 마켓)

최근 온라인상으로의 구매율이 증가하면서 큰 폭으로 성장하고 있는 유통 채널로 
하이퍼 · 슈퍼마켓에서 온라인 사이트를 구축하여 운영하고 있는 경우도 있음

약국 · 드럭스토어 의약품으로 분류되는 건강기능식품의 경우 약국을 통해 유통되기도 함

건강식품매장
비타민, 보충제, 유기농 식품, 수퍼 푸드, 다이어트 제품 등 각종 건강 관련 제품을 
취급함

백화점
호주의 소매유통시장에서 백화점이 차지하는 비중은 6% 정도로 작은 규모를 차지하며 
2012년 0.9% 소폭 성장 이후 매출이 점차 감소하고 있는 추세임

홈쇼핑
최근 빠르게 성장하고 있는 유통채널로 주요 판매 제품은 여성복 및 액세서리가 다수를 
차지하며 다이어트를 위한 건강식품도 취급하고 있음

잡화점 가정용품, 전자제품, 의류·액세서리, 아웃도어, 미용제품 등 다양한 제품을 취급함

※ 호주는 유통구조별 점유율을 제공하고 있지 않아 해당 정보는 제외함
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15) KOTRA, ‘대양주 유통시장 현황 및 진출 가이드’, 2015.07
16) 식품의약품안전처, ‘호주 건강기능식품 수출 가이드’, 2014.12

2. 추천 진출 경로

Woolworths 매장 사진

출처 : 현지방문조사 

      (호주 Woolworths, 2016.07)

소매 유통채널

1) 하이퍼 · 슈퍼마켓

(Supermarkets/Hypermarkets)

식료품, 일용 잡화, 의료품, 

화장품 등 가정용품을 모두 

갖추어 놓고 판매하는 매장

2) 온라인쇼핑몰

  (Online Store)

최근 온라인상으로의 구매율이 

증가하면서 큰 폭으로 성장하고 

있는 유통 채널로 하이퍼 · 

슈퍼마켓에서 온라인 사이트를 

구축하여 운영하고 있는 경우도 

있음

3) 약국 · 드럭스토어

 (Warehouse Pharmacies)

의약품으로 분류될 수 있는 

건강기능식품의 경우 약국에서 

유통이 가능함

ROUTE #1. 하이퍼 · 슈퍼마켓
시장의 87%를 주요 4대 기업이 지배하는 대기업 중심의 유통채널

호주의 대표적인 유통채널로는 Woolworths, Coles, METCASH, ALDI가 

있으며 이들 4개사의 시장 점유율이 87%에 육박함. 중상류층을 

대상으로 한 현지 유통업체인 COLES 매장은 아시아 식품 코너를 

운영하여 한국, 중국, 일본 상품 등을 판매하고 있음

최근 아시안 음식에 대한 관심도가 높아져 현지 식당도 증가하고 있는 

추세임. 또한 호주 내 아시아계 이민자수 증가에 따라 아시안 식품 

전문 유통업체의 성장률이 매년 증가하고 있어 한국산 및 아시아 

제품의 수요 확대가 예측됨. 다양한 중간 유통업체들을 경유하여 대형 

유통채널로 진출할 수 있는 가능성이 높으며 현지 홍삼 제품의 경우 

대부분 아시아 마켓 혹은 한인 마켓에서 판매되는 경우가 많기 때문에 

주요 유통 경로로 활용할 수 있음 

ROUTE #2. 온라인 쇼핑몰
급성장하고 있는 온라인 시장

호주의 온라인 유통 시장은 2010 ~ 2015년 연평균 18.9% 성장률을 

기록하였으며 향후 5년간 연평균 9.3% 성장할 것으로 예상됨15). 호주 

품목별 온라인 매출현황에 따르면 식료품의 경우 13.1%로 4위를 차지

하였음. 2015년 온라인을 통한 식자재 유통은 2014년도에 비해 매출이 

약 14.6% 로 빠르게 증가하는 추세임. Coles, Woolworths 등 호주 

현지에서 높은 점유율을 차지하고 있는 대형 소매유통사들도 온라인 

유통채널을 구축하여 운영하고 있음

ROUTE #3. 약국 · 드럭스토어
건강기능식품 주요 구매처

2013년 Commonwealth Bank of Australia의 소비자 조사에 의하면 

2009년 이후 건강식품 및 헬스, 미용에 대한 소비가 지속적으로 증가

하는 추세임. 현지에서 건강식품을 구입할 수 있는 약국의 수도 2012년에 

비하여 약 16% 정도 증가한 것으로 조사됨. 또한 호주 시장조사기관인 

Roy Morgan Reasearch에 의하면 2012년 6개월동안 식이보충제를 

구매한 성인인구의 19%는 약국, 14%는 소매점, 5%는 건강식품 매장에서 

구매16)한 것으로 나타나 의약품으로 분류되는 건강기능식품의 경우 

약국을 유통채널로 고려해볼 수 있음
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

한국식품 및 홍삼제품 취급 

바이어 대상 인터뷰 진행

(2016년 6월 30일~7월 5일)

 - 한국식품 수입・유통상

 - 홍삼제품 수입・유통상

Q1. 현재 홍삼 제품의 주요 수입처는 어디인가?

“당사는 파우더 형태로 ‘금홍삼’이라는 제품 한국에서 수입하고 있다”

Samsung Trading Pty. Ltd.

Operations manager Mr. Shaun과의 인터뷰 中, 2016.07

“건조된 홍삼을 한국에서 직접 수입하고 있다.”

Ginseng Seed & Supplies Australia Pty Ltd 

Manager Mr. Paul Redding과의 인터뷰 中, 2016.07

“일화홍삼 브랜드 취급하고 있으며, 홍삼농축액 형태만 취급한다.”

One World Enterprises Pty Ltd 

Manager Ms. Irene과의 인터뷰 中, 2016.07

Q2. 현재 홍삼 제품의 주요 유통처는 어디인가?

“당사가 직접 홍삼제품을 수입하며, 아시아마트와 한국마트로 제품을 

유통하고 있다. B2B 외에 일반적으로 홍삼을 구매하려는 소비자들은 

ACE MART로 가서 구매하면 된다.”

Samsung Trading Pty. Ltd. 

Operations manager Mr. Shaun와의 인터뷰 中, 2016.07

“당사는 화장품을 제조하는 곳으로 홍삼 원료를 납품하고 있다. 완제품의 

경우에는 온라인에서 대부분 구매가 이루어진다.”

Ginseng Seed & Supplies Australia Pty Ltd

Manager Mr. Paul Redding과의 인터뷰 中, 2016.07

“홍삼 정제는 대부분 온라인으로 유통하며, 건강식품 전문점으로는 유통하지 

않고 있다.”

Aussie Health Products.com.au Pty Ltd

Marketing manager Ms. Lisa와의 인터뷰 中, 2016.07

“대부분 약국과 건강식품 판매점에 도매로 유통하고 있으며 소량의 

홍삼인 경우는 온라인으로만 주문이 가능하다.”

One World Enterprises Pty Ltd 

Manager Ms. Irene과의 인터뷰 中, 2016.07
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유통업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
식품 전문
수입유통상

→ 오프라인채널 → 하이퍼 · 슈퍼마켓

 주요 유통업체 리스트 (하이퍼 · 슈퍼마켓)

No. 유통업체 특징

1 Woolworths

호주 식료품 시장에서 40.4%를 차지하여 독보적인 위치를 
확보함. 식료품뿐만 아니라 생활용품, 건축, 공구, 정원용품, 
문구류 등 주요 유통망에 계열사를 보유하고 있으며 온라인 
유통채널을 구축하여 운영하고 있음

2 Coles
호주 식료품 시장에서 30.3%를 차지하는 대형 유통업체로 
온라인 유통채널을 구축하여 운영하고 있음

3 METCASH
식료품, 농산물 주류를 주로 취급하며 슈퍼마켓과 편의점을 
운영하고 있음. 1,365개의 IGA 브랜드 매장과 245개의 편의점을 
보유함

4 ALDI
2001년에 호주에 진출한 독일계 기업으로 최근 공격적인 진출로 
성장하고 있는 유통 업체임. 전년도 대비 2014년 매출이 13% 
증가하여 성장하고 있음

 주요 유통업체 운영현황

유통업체 운영현황

Woolworths

호주내 시장점유율 40.4%를 차지하는 대형 유통업체로 2014년  

49개의 매장이 증가하였으며 Prviate Brand 제품 개발 등 차별화된 

프리미엄 제품군으로 판매율을 확대하고 있음

Coles

신선한 식품과 주류, 가정용품을 주로 취급하며 2008년부터 주류, 

연료, 편의점으로 사업을 확장하였으며 전자상거래 사이트를 

운영하여 온라인상에서도 점유율을 확장하고 있음

ALDI

ALDI는 독일계 유통업체로 공격적인 시장 확대를 통해 성공적

으로 호주시장에 정착하였으며 2016년 60개의 새로운 점포를 

개점할 예정인 것으로 조사됨

출처 : 유통업체별 홈페이지(www.woolworths.com.au, www.coles.com.au, www.aldi.com.au, www.metcash.com)
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1. 주요 유통채널 개관

호주 품목별 소매유통시장 비중

식료품 41%

생활용품 17%

요식업 14%

의류 및 액세서리 8%

백화점 6%

기타 14%

출처 : KOTRA, ‘대양주 유통시장 

현황 및 진출 가이드’, 2015.07

하이퍼 · 슈퍼마켓 채널

주요 소비 타겟층과 높은 접근성, 마케팅 적합 
호주는 해안도시로 넓은 국토와 도시간 거리가 멀어 국내 유통

비용이 높기 때문에 소형업체가 물류 인프라를 갖추기 어려운 

구조를 갖고 있음. 이러한 지리적 특성 때문에 소수의 대형 

유통업체들이 시장을 과점하고 있음

호주의 식료품 시장의 경우 대형 유통업체의 점유율이 높은 편으로 

주요 유통 업체로는 Woolworths, Coles, Metcash, ALDI 등이 

존재함. 호주 대형 유통업체인 Woolworths와 Coles의 연매출 합계는 

820억 호주 달러로 식료품 시장에서 총 70.7%의 시장점유율을 

차지하는 것으로 조사됨17)

Woolworths와 Coles는 아시아 이민자의 증가 추세에 따라 아시아 

식품 코너를 마련하고 있으며 한국 제품도 취급하고 있음. 홍삼 

제품은 아시아인 및 한인 수요층이 많기 때문에 아시안 마켓, 

한인 마켓으로의 진출도 고려할 수 있을 것으로 사료됨. 호주의 

주요 마트 중 시장 점유율이 높은 Woolworths, Coles와 최근 

공격적 진출로 성장하고 있는 ALDI의 업체 개요를 조사함

표 6.1 하이퍼 · 슈퍼마켓 상세 정보

기업명 매장 수(기준년도) 시장점유율

Woolworths 993(2015년) 40.4%

Coles 762(2014년) 30.3%

Metcash 140018)(2016년) 8.6%

ALDI 400(2016년) 7.4%

출처 : 유통업체별 홈페이지(www.woolworths.com.au, www.coles.com.au, www.aldi.com.au)

호주 유통매장 시장점유율

출처 : 현지방문조사(호주 A Plus Mart 2016.07), ebay(www.ebay.com.au)



- 41 -

2. 주요 유통채널 핫이슈

가격 경쟁으로 매출하락 위기에 처한 Woolworths
호주의 주요 일간지에서는 경쟁사 Coles와 지속적인 가격 경쟁으로 

매출하락에 대한 위험성을 경고하고 있음. Woolworths의 판매 개선을 

위한 가격 인하 정책은 고객을 다시 유인하지 못하였다고 평가하며 경영 

환경을 악화시킬 것으로 우려를 제기함

종합 증권회사인 UBS의 58개의 슈퍼마켓 공급 업체를 대상으로 한 

설문조사에서 Woolworths의 전체 평균 점수는 하락하였고 26개 

항목에서 20년만에 처음으로 Coles에 뒤쳐진 것으로 조사됨19)

Coles, 멜버른에 첫 Dark store 개점해
Coles는 2016년 6월 멜버른에 첫 온라인 판매를 위한 상점인 

‘Dark store’를 개점하였음. ‘Dark store’는 온라인으로만 구매 

가능한 상품들을 보관하는 창고 또는 상점 혹은 직원들만 이용할 

수 있는 상점을 의미함 

Woolworths도 비슷한 상점을 2014년 시드니에 개점한 이력이 있음. 

온라인 소비자행동 전문가는 절반의 소비자는 제품을 직접 보고 만질 

수 있기를 원하기 때문에‘Dark store’의 확산이 50%의 소비자의 

관심을 잃게 만들 수 있다며 우려를 제기함20)

경쟁사 Coles의 광고비 지출을 넘어선 ALDI
호주 주요 일간지에 의하면 독일계 유통업체인 ALDI는 2016년 1월 

기준으로 주요 경쟁 업체인 Coles보다 광고비 지출을 많이 한 것으로 

나타남. 초기에 ALDI는 비싼 매체 광고료 때문에 TV광고 혹은 매체 

광고를 기피하였으나 현재 공격적으로 매장을 확대하고 광고를 

진행하고 있음

시장조사기관인 닐슨에 의하면 ALDI는 2016년 4월 30일까지 6개월

동안 TV, 신문, 라디오, 잡지, 영화, 온라인, 옥외광고에 1,870만 

달러를 지출한 것으로 조사됨. 호주의 주요 대형 유통업체인 Coles는 

2,080만 달러, Woolworths는 3,690만 달러를 지출한 것으로 나타남21)

17) KOTRA, ‘대양주 유통시장 현황 및 진출 가이드’, 2015.07
18) IGA 브랜드 상점 총합 규모
19) The Sydney Morning Herald, ‘Woolworths slow turnaround heightens chance of price war: UBS’, 2016.07.06
20) Smart Company, ‘Coles doesn’t want customers in its new dark store’, 2016.06.30
21) The Sydney Morning Herald, ‘Aldi outspends Coles on advertising as Costco stays on sidelines‘, 2016.06.13
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3. 유통업체별 개요 – Woolworths

호주 유통업계 점유율 1위, Woolworths
호주내 시장점유율 40.4%를 차지하는 대형 유통업체로 2014년 한

해동안 49개의 매장이 증설되었으며 2015년 기준으로 총 933개의 

매장을 보유하고 있음. 경쟁사인 Coles와의 가격경쟁으로 인해 

제품가격은 하락시키고 Prviate Brand 제품 개발 등 차별화된 프리미엄 

제품군으로 판매율을 확대하고 있음. 최근 증가한 아시아 이민자를 

고려하여 아시아 식품 전문 진열대를 운영하고 있음

표 6.2 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 325억 달러

점포수 2015년 기준, 993개 

컨셉 7000여개의 제품을 취급하고 있으며 자체 브랜드로 개발된 프리미엄 식품이 
급성장하고 있음

주소 1 Woolworths Way Bella Vista NSW 2153, Australia

전화 +61-1300-665-386

주요 판매품목 식품류(80%), 주류, 일반 소비재 용품 등

한국산 취급여부 취급 중 (소스류, 간편조리식품, 라면 등)

매장전경

인·홍삼류 제품 
판매현황

취급 (인삼 캡슐 등 )

출처 : 현지방문조사(Woolworths, 2016.07), Woolworths(www.woolworths.com.au), 

       KOTRA, ‘대양주 유통시장 현황 및 진출 가이드’, 2015.07
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3. 유통업체별 개요 – Coles

Coles 다양한 온라인 프로모션 제공
Coles는 온라인 쇼핑몰을 운영하고 있으며 온라인 고객이 증가하는 

추세에 있음. 첫 배송 무료, 수요일 무료 배송, 반값 할인 등의 

온라인 프로모션을 통해 2014년 고객 증가율이 전년도에 비해 70% 

상승하였음. Coles는 스마트폰 유저 멤버십 고객 비율이 62%로 가장 

높은 비율을 차지하고 있음

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액  2014년 기준, 373억 9,100만 호주 달러

점포수 2014년 기준, 슈퍼마켓 762개

컨셉 ‘There’s No Freshness Like Coles Freshness’라는  슬로건을 통해 신선한 식재료와 
주류, 가정용품을 주로 취급하고 있음

주소 800 Toorak Rd, Hawthorn East VIC 3123, Australia

전화 +61-1800-061-562

주요 판매품목 식료품, 가정용품, 의류, 미용제품, 애완동물용품 등

한국산 취급여부 취급 중 (스낵류, 라면, 등)

매장전경

인·홍삼류 제품 
판매현황 

취급 (인삼 캡슐 등)

   

출처 : 현지방문조사(Coles, 2016.07), Coles(www.coles.com.au), KOTRA, ‘대양주 유통시장 현황 및 진출 가이드’, 

2015.07
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3. 유통업체별 개요 – ALDI

ALDI, 공격적으로 시장 확대중
호주의 주요 대형 유통업체인 Woolworth와 Coles가 시장 점유율이 

70.7%를 차지하여 과점시장임에도 불구하고 ALDI는 독일계 유통업체로 

공격적인 시장 확대를 통해 성공적으로 호주시장에 정착하였음. 

ALDI는 2016년 한해 동안 60개의 새로운 점포를 개점할 예정인 

것으로 조사됨

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 60억 달러

점포수 2016년 기준, 400개

컨셉 저렴한 가격의 슈퍼마켓

주소 1 Sargents Rd, Minchinbury NSW 2770, Australia

전화 +61-2-9675-9000

주요 판매품목 식료품

한국산 취급여부 취급 중(소스류, 김, 라면, 음료, 건강식품)

매장전경

인·홍삼류 제품 
판매현황 N/A

출처 : ALDI(www.aldi.com.au), KOTRA, ‘대양주 유통시장 현황 및 진출 가이드’, 2015.07



Ⅶ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS CODE 및 관세율

3. 통관 및 검역 주의사항

4. 제출서류

※호주의 경우 인·홍삼 제품의 통관거부사례를 공개하고 있지 않아 해당 정보는 제외함
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

STEP #1. 수출기업 수행

수입허가조건 확인 수입상/대리인 수행

호주 전자세관
시스템 신고 

(www.border.gov.au)

STEP #2-1. STEP #2-2. 
호주 지역세관 신고

수입 전자신고 수입 서면신고

STEP #3. 
호주 관세청 주관

세관 검사

▼
STEP #4. 

호주 검역청 주관
검역 심사

▼
STEP #5. 

호주 관세청 주관
관세 납부

▼

화물 반출

 

  수출절차별 유의사항 

수출절차 유의사항 

수입허가조건 확인
- 검역과 라벨링에 대한 규정 준수해야 함

- 신선식품의 경우 수입허가증의 필요 유무에 대한 확인 필요

수입 신고

(전자, 서면신고 공통)

- 통관화물관리시스템 ICS를 이용해 전자신고를 시행중

- 선하증권 원본, 상업송장, 포장명세서, 원산지 증명서 구비 필요

세관 검사 - 수입 신고의 내용에 따라 녹색신고, 황색신고, 적색신고로 분류되어 처리됨

검역 심사 

- 모든 수입 식품은 위험 식품, 감시 식품, 규정 합의 식품으로 분류되어 검역 

심사가 진행됨

- 검역심사 후 부적합 판정시 폐기 및 반송 처리될 수 있음

관세 납부 - 수입 신고된 제품의 관세 및 제세 납부 이후 물품 반출이 가능함

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 호주 관세청(www.border.gov.au)
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 호주 홍삼분말 관세율 정보

HS CODE 품명 관세율

1211

주로 향료용ㆍ의료용ㆍ살충용ㆍ살균용과 그 밖에 이와 유사

한 용도에 적합한 식물과 그 부분(종자와 과실을 포함하고, 

신선하거나 건조한 것으로 한정하며, 절단하거나 잘게 부순 

것인지 또는 가루로 된 것인지에 상관없다)

-

1211.20.0041 인삼근

2016년 기준 

한-호주 

협정세율 Free

  

 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 호주의 경우 

호주 관세청의 관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

호주 관세청 www.border.gov.au

보다 더 정확한 품목별 HS CODE 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 

관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

해외통관 애로사항 문의처

- 관세청 해외통관 지원센터
 : 042-472-2197
- 주호한국대사관
 : +61-2-6270-4100
- 주한호주대사관
 : +82-2-2003-0100
- 호주 세관
 : +61-131-881

STEP #1. 수입허가조건 확인
호주는 농수산물 수입의 경우 검역과정이 까다롭기 때문에 수출국에서 

완료해야 하는 검역과 라벨링에 대한 규정을 준수해야함. 수입허가증이 

필요한 경우에 관련 서류를 호주 검역청과 호주관세청에 제출해야 함. 

BICON22)에서 수입허가의 필요 여부와 수입 조건에 대한 정보를 확인

할 수 있음. 한국산 신선 인삼 뿌리의 경우 수입을 규제하고 있으며 

건조 제품(Dried herbs including leaves, spices, roots, crushed nut 

shells)은 수입허가가 필요함. 분말 제품(Powdered herbs for human 

consumption)은 500g 이하의 포장 단위일 경우 수입허가는 필요하지 않음

STEP #2. 수입 신고
호주는 통관화물관리시스템인 ICS(Integrated Cargo System)을 이용한 

전자신고를 시행하고 있음. ICS에 수입신고를 위해서는 Form 

B319(Client Registration Form)을 작성한 후 client로 등록이 필요함. 

통관시 기본적으로 요구되는 제출 서류로는 선하증권 원본, 상업송장, 

포장명세서, 원산지 증명서 등이 필요함. 수입 제품이 1,000호주 달러 

이하인 경우 간이수입신고(Self Assessed Clearance, SAC)를 전자 

시스템에 제출하면 됨

수입 제품이 1,000호주 달러 이상인 경우에는 수입신고서를 지역 

관세청에 서면으로 제출하거나 ICS를 통해  제출하는 방법이 있음. 

세관 신고 서류양식은 국내 소비를 위해 수입되는 물품인지 창고로 

인도되는 물품인지에 따라 구분됨. 식품의 경우 일반적으로 

Nature10에 의해 지정된 검역 장소로 이동하여 검역 절차를 진행하게 

됨. 물건에 하자가 있거나 화물인도 자금에 대한 준비가 미비한 경우 

Nature20, Nature30를 선택함

STEP #3. 세관 검사
ICS에 수입 신고가 접수되면 내용에 따라 녹색신고(Green line), 황색

신고(Amber line), 적색신고(Red line)로 분류되어 처리됨. 녹색신고로 

분류될 경우 추가적인 검사 없이 통관이 가능하나 품목 분류, 검역 

정보, 가격이 송품장 내용과 다른 경우 적색신고로 분류되어 추가적인 

검사가 이루어짐. 위장 수입물품이나 수입금지 및 제한 품목으로 

의심되는 경우에는 황색신고로 분류되어 정밀 검사가 추가적으로 

실시됨

22) BICON은 20,000개 이상의 식물, 동물, 광물, 생물 제품의 수입조건에 대한 데이터베이스로 수입허가 필요 여부와 수입 조건에 대해 안내하고 있음
    , bicon.agriculture.gov.au/BiconWeb4.0
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP 4. 검역 심사
호주에 수입되는 모든 식품은 수입음식관리법률(Imported Food 

Control Act 1992)과 호주뉴질랜드식품규격위원회(ANZFSC)의 요구

사항을 준수해야 함. 또한 식품 표준 코드(Food Standards Code)와 

관련된 표준을 준수해야 함

호주로 수입되는 식품은 위험 식품(Risk food), 감시 식품

(Surveillance food), 규정 합의 식품(Compliance agreement food) 등 

세 가지로 구분되어 검역 심사가 이루어짐23). 위험 식품은 인체에 

위험을 초래할 수 있는 식품으로 미생물 및 화학 물질이 의심되는 

식품을 의미함. 감시 식품은 위험 식품으로 분류되지 않는 범주로 

일반적으로 위험 식품에 비해 낮은 단계로 검사가 이루어짐. 호주의 

농업 및 수자원 공사와 식품 수입 규정 합의를 통해 검역과 검사에 

대한 대안 협정이 체결된 제품은 규정 합의 식품으로 분류됨

위험 식품의 경우 100% 검사 대상이나 감시 식품의 경우 5% 무작위 

샘플 채취로 검사를 진행함. 주로 농약, 미생물학적 오염 물질, 천연 

독물, 금속 오염, 항생제 등의 검사를 진행하며 감시 식품 검사시 

부적합 판명이 난 경우 나머지 95%에 대한 정밀 검사를 실시하게 됨

STEP #5. 관세 납부
수입 신고된 제품의 관세 및 제세 납부 이후 물품 반출이 가능함. 

수입 신고 이후 물품 반출까지 소요 시간은 최소 15시간으로 조사

되었으며 납부가 필요한 관세 및 제세는 하기와 같음

호주 수입식품 통관 서류

- 선하증권(Bill of Lading)
- 산업송장(Commercial Invoice)
- 포장명세서(Packing List)
- 원산지 증명서(Country of Origin)

출처 : 호주 관세청(www.customs.gov.au)

세관 납부 제세 정보

통관수속시 동시 납부 1주일 내 납부

- 관세
- 물품・용역소비세(GST)
- 해외/항공 화물 요금
- B.S.R.A. & D/O/ITF & IDF
- 세관 전산 시스템 사용료
- 수출업체 코드 신청료
- 수입업체 코드 신청료

- 세관 요원 이용료
- 창고 이용료(필요시)
- 언패킹(Unpacking) 이용료(필요시)
- 운임 이용료

출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr), ‘국가별 통관절차’
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2. HS CODE 및 관세율 

한・호주 FTA 체결로 관세 철폐
HS CODE 1211.20.0041은 한․호주 FTA 체결 혜택을 받을 수 있는 것으로 

파악됨. 협정 내용에 따라 상이하지만 협정 발효일을 시작으로 짧게는 

10단계, 길게는 20단계에 걸쳐 매년 균등 철폐가 이루어짐

HS CODE 1211.20는 양허 유형 0에 해당하여 발효시 즉시 철폐되었음. 

발효일자는 2014년 12월 12일이 기준으로 HS CODE 1211.20에 해당하는 

제품은 현재 무관세로 적용됨

표 7.1 호주 홍삼 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

1211

주로 향료용ㆍ의료용ㆍ살충용ㆍ살균용과 그 밖에 
이와 유사한 용도에 적합한 식물과 그 
부분(종자와 과실을 포함하고, 신선하거나 건조한 
것으로 한정하며, 절단하거나 잘게 부순 것인지 
또는 가루로 된 것인지에 상관없다)

-1211.20 인삼

1211.20.22 홍삼으로 만든 것

1211.20.2210 가루

1211.20.2220 타브렛이나 캡슐

호주
1211

주로 향료용ㆍ의료용ㆍ살충용ㆍ살균용과 그 밖에 
이와 유사한 용도에 적합한 식물과 그 
부분(종자와 과실을 포함하고, 신선하거나 건조한 
것으로 한정하며, 절단하거나 잘게 부순 것인지 
또는 가루로 된 것인지에 상관없다)

-

1211.20.0041 인삼근 0%

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 호주 관세청(www.border.gov.au)

표 7.2 인삼근 한‧호주 FTA 양허유형

HS CODE 품명 기준세율 (%) 양허유형

1211.20 인삼근 0 0

※ 양허유형 0은 발효시 즉시 철폐를 의미함. 발효일자 2014.12.12. 기준

23) Food Standards Australia New Zealand, ‘Imported foods‘, 2014.09, www.foodstandards.gov.au
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3. 통관 및 검역 주의사항 

신선 인삼 수입 절차는 엄격한 것으로 나타나
호주는 지리적 특성상 외부 질병 및 외래종 유입에 민감하여 검역을 

철저하게 실시하는 편임. 호주로 농수산물 수출시 검역에 대한 준

비가 미비하거나 잘못된 라벨링으로 통관이 지연되거나 거절될 수 

있기 때문에 주의가 필요함

바이어 인터뷰 결과 파우더 타입의 홍삼의 경우, 특별히 요구하는 서류나 

인증이 없으나 신선 인삼의 경우 수입 규제가 있는 것으로 나타남. 건조 

형태, 파우더, 알약 형태의 홍삼은 일반적인 수입서류를 갖추면 되지만 신선 

인삼의 경우 수입 프로세스가 전반적으로 까다롭다는 의견이 다수였음

식품 라벨링 규정 준수 필요
호주의 식품 라벨링은 FSANZ(Food Standards Australia New Zealand)가 

지정한 표기사항을 준수해야 함. 라벨링 필수 표기사항24)으로는 

제품명칭, 주요 원료 함량 및 퍼센트, 영양 성분표, 식품 첨가제, 

경고 및 주의사항, 유통기한, 저장 방법, 원산지, 생산 및 공급업체의 

사업명과 주소, 고유 인식번호, 가독성 있는 라벨링 등이 요구됨

호주 현지 바이어 인터뷰

 “ 파우더 타입의 홍삼의 경우 특별히 요구하는 서류나 인증은 없다. 일반적인 수입 식품을 위한 서류를 

준비하면 된다. 하지만 신선 인삼은 수입 프로세스가 전반적으로 까다로워 주의가 필요하다.”

Samsung Trading Pty. Ltd.

Operations manager Mr. Shaun과의 인터뷰 中, 2016.07

 “ 신선 인삼 중 특히 뿌리의 경우 호주에서 수입을 금지하고 있다. 건조되었거나, 파우더 형태, 정제 형태는 

일반적인 수입서류만 갖추면 되며, 통관과 세관에서 취득 가능하고 호주의 ‘Biosecurity’ 규정에 따르면 

된다.”

Ginseng Seed & Supplies Australia Pty Ltd

Manager Mr. Paul Redding과의 인터뷰 中, 2016.07

 “ 홍삼 제품에 특별한 인증이나 허가는 필요하지 않으며, 신선 인삼의 경우에만 수입허가가 필요하다.”

One World Enterprises Pty Ltd

Manager Ms. Irene과의 인터뷰 中, 2016.07

24) Food Standards Australia New Zealand, ‘Label approval‘, www.foodstandards.gov.au
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4. 제출서류 

선하증권(Bill of Lading)
 : 선주가 화주로부터 의뢰받은 운송화물을 적재한 것을 증명하고, 이것을 도착항에서 일정 조건 

하에 수하인이나 그 지시인에게 인도할 것을 약정한 유가증권
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4. 제출서류 

포장명세서(Packing List)
 : 포장 속에 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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4. 제출서류 

상업송장(Commercial Invoice)
 : 무역거래 시, 계약이행에 대한 사실을 증명하는 문서로 수출업자에게는 대금 청구서로서의 

역할을 하기도 함



- 55 -

4. 제출서류 

원산지 증명서(Country of Origin)
 : 수출상품의 원산지를 증명하는 서류로 일반용 원산지 증명서와 특혜관세용 원산지 증명서가 

있음
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