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지원 기업의 제품은 저당 저칼로리 아이스크림으로 일반 아이스크림보다 칼로리와 당 함량이 낮기 · , 

때문에 다이어트 중인 소비자나 당뇨 주의 환자도 섭취가 가능함

원료( ) 우유 생크림 알룰로스 스테비아 등, , , 

맛( ) 그릭요거트앤복숭아 그릭요거트 그릭요거트앤딸기 팥떡 쑥떡 흑임자떡 쿠키앤크림 , , , , , , , 

초콜릿 바닐라빈 솔티드카라멜 치즈케이크 몽키초콜릿 딸기 제주그린티 민트초코, , , , , , , , 

그린애플샤베트 망고샤베트 블루레몬샤베트, , 

용량 및 가격( ) 용량 희망 소비자가격 원474 , 7,900㎖

패키징( ) 폴리에틸렌 재질로 겉면에 제품 한 통당 칼로리 를 크게 써서 저칼로리 , (330)

아이스크림임을 강조함

인증( ) 인증 HACCP 

제품명 아이스크림

이미지

제품 
유형

아이스밀크 유지방 이상( 2% )
희망

소비자가격
원7,900

용량 474㎖
포장 형태
및 재질 

폴리에틸렌

주요 
성분

우유 생크림 알룰로스 스테비아 등, , , 특징

- 저당 저칼로리 아이스크림·

- 다이어트 중인 소비자나 당뇨 주의 

환자도 섭취 가능
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단계  1  제품  분석 

신청서 내 제품 분석① 
지원 기업 인터뷰② 
경쟁제품군 파악③ 

단계  2  경쟁  현황  분석 

경쟁 현황 분석① 
경쟁제품 선정 기준 마련② 

단계  3  현지조사  기획 

조사 지역 선정① 
주요 유통채널 선정② 

지원 기업 사전신청서 분석  - 
조사 대상국 유통채널별 점유율 파악  - 

온라인 사전 조사③ 
조사지표 선정④ 

단계  4  조사  수행 

온 오프라인 경쟁제품 선정 기준 전달·① 
현지조사 수행② 
제품 분석③ 
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중국 아이스크림 시장 규모는 년 억 위안에서 매년 평균 성장해 년에는 2015 839 11% 2021 1,600

억 위안에 달했음1) 

- 그러나 중국의 인당 아이스크림 소비량은 연간 약 으로 을 소비하는 일본 미국 유1 3.5kg , 6~10kg · ·

럽 등 국가에 비해 여전히 낮음 

- 따라서중국 아이스크림 시장의 성장 가능성은 긍정적임

중국 아이스크림 브랜드 중 이리 는 가장 큰 시장 점유율 을 차지함( , Yili) (19%)伊利

- 및 와 같은 해외 아이스크림 브랜드가 수십 년 동안 인기를 끌었지만 최근 Häagen-Dazs Wall's , 

몇 년간 중국 아이스크림 소비가 증가하는 추세로 상위 아이스크림 브랜드 개 중 개가 중국 , 10 6

제품임 

- 이러한 트렌드에 발맞추어 중쉐가오 년 프리미엄 아이스크림 브랜드 ( ) 2018薛高钟
위안 약 만 원 을 출시하여 고소득층 타깃 시장에서 하겐다즈와 경쟁하고 Chicecream(66 , 1 2,200 ) , 

있음 

단위 위안( : )

1) 식품음료신문(www.thinkfood.co.kr)

표  1  중국  주요  아이스크림  브랜드 

업체명 창립 연도 국가 가격대

1 광밍( )光明 1996 중국 2~10

2 멍뉴( )蒙牛 1999 중국 2~20

3 이리( )伊利 1993 중국 2~20

4 중제1946( 1946)中街 2016 중국 12~36

5 중쉐가오( )薛高钟 2018 중국 16~66

6 Häagen-Dazs 1921 미국 39~108

7 Nestlé 1867 스위스 7~59.9

8 Wall's 1959 영국 8~37

9 BAXY 1932 미국 8~50

10 마디얼( )迭马 尔 1906 중국 8~32
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선전시는 광둥성 의 관할 아래에 있는 현급 도시로 광둥성과 홍콩의 (Guangdong Province) , 

경계를 이루는 도시임

광둥 홍콩 마카오 그레이터 베이 지역 의 대 중심 도시 중 하나로 년 개혁개방 이후 - - 4 , 1980

중국에서 가장 먼저 경제특별구로 지정되면서 경제가 급속도로 발전하였음 현재 국가 물류 허브. , 

국제 종합 운송 허브 국제 기술 산업 혁신 중심 대 국가 금융 중심지 중국 특색 사회주의 , , 3 , 

선구적 시범구 종합 국가 과학 센터 글로벌 해양 중심 도시로 지정됨, , 

홍콩으로 통하는 육로가 있어서 홍콩으로 들어가는 관광사업도 활발함 중국의 다른 지역보다 . 

개방되어 있고 주민들의 생활수준과 교육수준도 높은 편임, 

년 기준 인구 약 만 명에 달함 2022 1,768

년 전년 대비 증가한 조 억 만 위안 약 조 억 의 지역 를 2022 3.3% 3 2,387 6,800 ( 45 3,700 ) GDP

달성함 년 기준 심천시 차 산업의 부가가치는 전년 대비 년 평균 증가한 . 2021 2 4.9%, 2 3.4% 

조 억 만 위안으로 추산됨 1 1,338 5,900

대형마트 슈퍼마켓 1. ·

년 기준 아이스크림 오프라인 유통채널별 점유율은 독립형 소매점 대형 2018 , (36.3%), 

슈퍼마켓 대형 할인점 편의점 순으로 나타남(32.0%), (12.0%), (12.1%) 

중국 체인 프랜차이즈 협회 에 따르면· (China Chain Store and Franchise Association) , 

년 기준 는 매출 억 위안 약 조 원 으로 슈퍼마켓 브랜드 점유율 위를 2019 CR Vanguard 951 ( 17 ) 1

차지함 소유 소매업체인 는 의 매출 성장을 기록함 . Alibaba Freshhema 185.7%

중국 대 슈퍼마켓 브랜드의 년 매출은 억 위안 약 조 원 으로 전년 대비 100 2019 9,792 ( 175 )

증가했으며 전체 식품 소매 매출의 를 차지함4.1% , 18.1%

상위 개 브랜드의 총 매출액은 억 위안 약 조 원 으로 상위 개 브랜드 매출의 10 5,809 ( 105 ) , 100

를 차지함59.3%
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단위 십억 위안( : , %)

구분

매출

매출액 95.1 94.1 93.2 82.3 54.6

전년
대비 

증감률
-6.1 -1.3 21.3 3.8 0.5

점포

점포 
수

       3,234       414     1,440       442     3,381 

전년
대비 

증감률
1.3 1.7 12.9 0.2 -0.6

자료: China Chain Store and Franchise Association

년 이후 편의점을 통한 아이스크림의 판매가 급격하게 증가하고 있는 추세임2013

년 월 이후 소매업계 특히 대형 슈퍼마켓은 코로나 의 영향으로 전반적인 경영실적 및 2020 1 , 19

판매 규모 감소를 보임 반면 년 편의점 업계의 매출 증가율은 에서 로 . , 2019-2020 13% 16%

상승하였고 년에는 로 상승하면서 년 연속 이상의 고속 성장을 기록함 이는 , 2021 17.1% 3 10% . 

대형 슈퍼마켓 소형 마트 백화점의 매출 증가율을 훨씬 능가한 수치임, , 

중국 체인 프랜차이즈 협회에 따르면 년 기준 중국에는 약 만 개의 편의점이 · , 2020 19 3,000

있으며 체인 편의점 매출은 전년 대비 약 증가한 억 위안 약 조 억 을 기록함, 6% 2,961 ( 52 5,000 )

점포 수 상위 위 브랜드는 모두 만 개 이상의 점포를 보유하고 있으며 이 중 가 3 2 , Easy Joy

점포 수 만 개로 가장 많은 점포를 보유함2 7,600

순위 브랜드명 점포 수 순위 브랜드명 점포 수

Easy Joy 27,600 Family Mart 2,967

Meiyijia 22,394 7-Eleven 2,387

USmile 20,212 CF365 2,358

Tianfu 5,808 Fook 2,021

 Lawson 3,256  Bilibee 2,000

표  2    중국  매출  상위  위  대형마트  매출  및  점포  수  현황 년5 (2019 )

표  3    중국  매출  상위  위  편의점  점포  수  현황 년10 (2019 )
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온라인 쇼핑몰3. 

아이스크림 유통 채널은 대형 슈퍼마켓 및 독립슈퍼가 중심이었으나 최근 유통채널이 빠르게 , 

온라인과 편의점 등으로 확장되고 있음

- 년에는 소비자의 만 온라인에서 아이스크림을 구매했으나 년에는 온라인 구매 2020 5% , 2021

비중이 로 상승함 생활 습관 변화와 콜드체인 물류의 발전으로 인해 온라인 유통 비율은 20% . 

지속 증가할 것으로 전망됨2)

년 기준 중국 내 트래픽 수 위를 기록한 온라인 쇼핑몰은 로 나타남2021 , 1 Taobao

- 위는 로 년 트래픽 수 억 만 회를 기록함 년 총 매출액은 2 Pinduoduo 2021 2 7,580 . 2021

억 만 위안 약 조 억 원 으로 년 억 만 위안 약 조 594 9,190 ( 10 7,600 ) , 2019 301 4,190 ( 5

억 원 보다 증가함4,500 ) 97% 

- 위는 으로 년 트래픽 수 억 만 회를 기록함3 Jingdong 2021 2 1,650

단위 백만 회( : , ) 

온라인 쇼핑몰 명 웹 트래픽 수

Taobao.com 341.5 

Pinduoduo.com 275.8 

JD.com 216.5 

Tmall.com 130.4 

Alibaba.com 98.1 

Smzdm.com 44.6 

1688.com 35.2 

Suning.com 13.5 

Yangkeduo.com 11.7 

Amazon.cn 11.0 

2) 식품음료신문 (www.thinkfood.co.kr)

표  4    중국  매출  상위  위  온라인  쇼핑몰  트래픽  수  현황 년9 (2019 )
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지원 기업 희망 조사지표와 제품의 특징을 반영하여 아래와 같이 경쟁제품 조사지표를 선정함

표  5 경쟁제품  조사지표

조사지표 지표 값 지표 값 정의

가격

소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

당 가격100g 제품의 당 가격100g

중량 g 제품의 중량

제품 종류

현지산 제품 중국 현지 브랜드 제품

수입산 제품 글로벌 브랜드 제품

포장 형태 박스 종이 포장 등 제품의 포장 형태

성분 원료 및 첨가물 원료 함유량 등 영양과 맛 관련한 핵심 성분

유통기한 제품의 제조일로부터 소비자에게 판매가 허용되는 기한

원산지 제품의 원산지

인증 특허/ 제품 품질 및 성분 관련하여 취득한 인증이나 특허

마케팅 포인트 제품의 홍보 문구 및 주요 효과
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오프라인 유통채널의 경우 아파트 지구에 위치한 월마트 선전 중심구에 위치한 로손 현지인 , , CBD , 

밀집 거주 지역에 위치한 원초식품 를 조사함(Sun Given Foods)

표  6  중국  방문  매장  특징 

방문  매장 구분 조사  제품  수 조사  매장  특징

Walmart
하이퍼마켓/

슈퍼마켓

인근에 아파트가 많아 주변 현지인들이 주

로 방문함

Lawson 편의점

선전 중심구에 위치한 점포로 주변에 CBD , 

회사 은행 등이 있어 유동 인구가 가장 많·

은 곳 중 하나임

元初食品

(Sun Given Foods)

로컬 마켓
로컬 마켓으로 대부분 현지인이 이용함

매장 위치
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경쟁제품 정보 제품 1 제품 2

제품 사진

제품명 제품 1 제품 2

브랜드 사Y 사B

원산지 중국 중국

가격 위안 약 원10 ( 1,900 ) 위안 약 원12 ( 2,200 )

용량 90g 90g

포장 형태 종이컵 패킹 종이컵 패킹

특허 인증/ - -

주요 성분

원유 첨가량 이상 크림 백설탕( 50% ), , , 

맥아당 분유 얼린 단황 계란 노른자, , ( , 

백설탕 유화제 침전제 착색제 식품용 ), , , , 

항료

원유 백설탕 포도 시럽 유분 크림 식, , , , , 

품 첨가제 점도 증가제 착색제 식품용 , , , 

항료

유통기한 생산 후 개월18 생산 후 개월 24

마케팅 포인트

바닐라 맛 아이스크림으로 부드럽고 

원유를 사용하여 맛이 진함

주식 상장되어 있는 유제품 브랜드의 

제품으로 현지인들의 신뢰도가 높음

부드럽고 바나나향이 강한 제품으로 , 

마다카스카르 바나나 향료를 사용100% 

함

조사 매장 Lawson Lawson

선정 사유 인기 제품 인기 제품
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경쟁제품 정보 제품 3 제품 4

제품 사진

제품명 제품 3 제품 4

브랜드 사M 사O

원산지 일본 중국

가격 위안 약 원18.9 ( 3,600 ) 위안 약 원13 ( 2,500 )

용량 108g 100g

포장 형태 종이 플라스틱 , 종이컵 패킹 

특허 인증/ - -

주요 성분

유제품 탈지 연유 크림 치즈 물 전분 ( , , ), , 

시럽 백설탕 설탕 첨가 단황 캐러맬 , , ,  

시럽 식용 항료, .

원유 말티톨 크림 탈지유분 글리세롤 , , , , 

지방산에스터, Sophora bean gum, 

구아검 카라지난 식품 향료, , 

유통기한 2024/3/12 생산 후 개월24

마케팅 포인트

일본 제품이나 중국에서도 상당히 인기 

있는 제품으로 편의점 방문 시에도 , 

재고가 많지 않았음

자당 무첨가 제품으로 단맛이 강하지 

않은 편임

조사 매장 Lawson SUNGIVEN FOODS元初食品 

선정 사유 인기 제품 설탕 무첨가 제품
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경쟁제품 정보 제품 5 제품 6

제품 사진

제품명 제품5 제품6

브랜드 사G 사B

원산지 중국 중국

가격 위안 약 원8.2 ( 1,600 ) 위안 약 원33 ( 6,300 )

용량 65g 개270g(90g*3 )

포장 형태 비닐 패킹 플라스틱

특허 인증/ - -

주요 성분

식용물 원유 연유 포도당 시럽, , , , 

전지유분 백설탕 말토덱스트린 황유, , , , 

식용 소금 식품 첨가제, 

백설탕 완제품중 함량 ( ) 蔗糖

첨가량 식이섬유 <0.5g/100g( 0g/100g), 

유통기한 생산 후 개월24 생산 후 개월24

마케팅 포인트

중국에서 인기 있는 우유 사탕을 

아이스크림 형태로 생산한 제품으로, 

단맛이 강한 편임

브랜드의 저당 제품으로 0 ( ) 喜 蔗糖发
초콜릿 바닐라 코코넛 맛을 한 묶음으로 , , 

판매 중임

조사 매장 (SUNGIVEN FOODS)元初食品 (Wal Mart)沃尔玛
선정 사유 인기 제품 설탕 무첨가 제품
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지원 기업의 제품은 저당 저칼로리를 특징으로 하는 아이스크림 제품으로 징동닷컴 및 에서 · , Tmall

인기리에 판매되고 있는 저당 저칼로리 아이스크림 제품을 조사함·

- 개 사이트에서 무설탕 아이스크림 및 저칼로리 아이스크림 검색 시 2 ‘ ( )’ ‘ ( )’无糖 淇淋 淇淋冰 轻卡冰
상위에 노출되는 제품을 선정함

경쟁제품 정보 제품 7 제품 8

제품 사진

제품명 제품 7 제품 8

브랜드 사C 사M

원산지 중국 중국

가격 위안 컵 약 만 원53.4 (6 , 1 ) 위안 개 약 만 원69 (10 , 1 3,000 ) 

용량 컵360g(60g*6 ) 개600g(60g*10 )

포장 형태 종이컵 패킹 비닐 패킹

특허 인증/ - -

주요 성분
원유 말티톨 크림 탈지유분 글리세롤, , , , , 

식품 향료 등
-

유통기한 생산 후 개월24 생산 후 개월18

마케팅 포인트 무설탕 제품 무설탕 제품

조사 매장 JD.com JD.com
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경쟁제품 정보 제품 9 제품 10

제품 사진

제품명 제품 9 제품 10

브랜드 사T 사B

원산지 중국 중국

가격 위안 약 원46 ( 8,700 ) 위안 약 원39 ( 7,400 )

용량 개260g(65g*4 ) 개300g(75*4 )

포장 형태 비닐 패킹 종이컵 패킹

특허 인증/ - -

주요 성분 - -

유통기한 - -

마케팅 포인트

저당 제품0 ( ) 蔗糖

당 단백질 함유100g 3.3g

내몽골의 전용 목장에서 조달한 신선한 우유 

사용

탈지유와 코코넛 우유를 사용 

자사 브랜드의 다른 제품에 비해 칼로리를 

줄임50% (89kcal)

조사 매장 JD.com Tmall
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경쟁제품 정보 제품 11 제품 12

제품 사진

제품명 제품 11 제품 12

브랜드 사H 사G

원산지 중국 중국

가격 위안 약 원23.9 ( 4,500 ) 위안 약 만 원84.55 ( 1 6,000 )

용량 70g 개225g(75g*3 )

포장 형태 종이컵 패킹 종이컵 패킹

특허 인증/ SQF, GAP -

주요 성분 - -

유통기한 - -

마케팅 포인트

일반 아이스크림 칼로리의 절반 수준인 

86kcal

국내 전용 목장에서 생산한 탈지유 사용

81kcal

우롱차 분말 함유

조사 매장 Tmall JD.com
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월마트 위에알마1. (Walmart, )

원초식품2. ( (SUNGIVEN FOODS)元初食品 )

개요

- 월마트는 년 중국 선전에 첫 지점을 오픈함1996

- 월마트의 중국 사업은 항상 현지 조달을 고집해 왔으며 

현재 월마트 차이나는 약 만  개의 공급업체와 협력 2

관계를 맺고 있음 판매 제품의 이상이 현지 제품임. 95% 

매장 정보 
및 신청 업체의 

타깃 제품 
판매 현황

- 매장명 월마트 : 점蒙春天花莱 园
- 매장 주소: - B1省深 市 民治街道大 社 民塘路 蒙春天花 三期广东 圳 龙华区 岭 区 莱 园 层
- 조사 경쟁제품 수 개 제품 위안: 1 ( 6/ 33 )

개요
- 현지 마켓으로 대부분 현지인들이 이용함

매장 정보 
및 신청 업체의 

타깃 제품 
판매 현황 - 매장명: SUNGIVEN FOODS元初食品 

- 매장 주소:深 市 赤公坑路 民塘路交叉路口西北角圳 龙华区 与
- 조사 경쟁제품 수 개: 2

제품 위안1) 4/ 13

제품 위안2) 5/ 8.2
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로손3. (Lawson)

개요 - 년 중국 상하이에 호점 개점1996 1

- 중국 내 여 개 점포 보유3,200

매장 정보 
및 신청 업체의 

타깃 제품 
판매 현황 - 매장명 로손: ( )森罗

- 매장 주소: 88-2广 省深 市福田 福 三路东 圳 区 华 号

- 조사 경쟁제품 수 개: 3

제품 위안1) 1/ 10

제품 위안2) 2/ 12

제품 위안3) 3/ 18.9
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신청 기업의 제품은 저당 저칼로리 아이스크림임 중국에서 판매되고 있는 저당 저칼로리 아이스크림 · . ·

제품은 대부분 자국 생산 제품이며 주요 기업에서 출시한 저당 저칼로리 제품 혹은 저당 저칼로리 , · ·

제품을 주력 상품으로 하는 중소기업 제품이 유통 중임

이에 따라 가장 다양한 무설탕 아이스크림을 생산하고 있는 사와 중국에서 가장 인지도가 높은 아, C

이스크림 기업인 사를 선정함B

표  7 경쟁제품  조사  결과 
경쟁제품 현황 생산국 주력 제품 마케팅 포인트

1 사C 중국 저당 아이스크림0 ( ) 蔗糖

- 무설탕 제품을 주로 생산하
는 브랜드로 가장 많은 종, 
류의 무설탕 제품을 생산하
고 있음

2 사M 중국 유제품 및 음료
- 미국 기업으로 최근 무설탕 , 

제품을 출시함

3 사T 중국 우유 아이스크림

- 내몽골에 기반을 둔 기업으
로 내몽골의 신선한 우유로 , 
생산한 아이스크림이 주력 상
품임 

4 사B 중국 아이스크림

- 중국에서 가장 인기 있는 아
이스크림 브랜드 중 하나로, 
물을 첨가하지 않은 국산 아‘
이스크림 이라는 점으로 소비’
자에게 어필함

5 사H 중국 저칼로리 아이스크림
- 일반 아이스크림의 절반 수준

의 저칼로리 아이스크림이 주
력 상품임 

6 사G 중국 저칼로리 아이스크림
- 일반 아이스크림의 절반 수준

의 저칼로리 아이스크림이 주
력 상품임 
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사1) C

경쟁사 
기본 정보

- 년 설립된 기업으로 호주의 기술력을 수입하여 프리미엄 아이스크림 제품을 생산함2008 , 

- 베이징을 중심으로 매장을 확장하고 있음

- 주력 상품으로는 미엔미엔빙 대만식 빙수 저지방 요거트 아이스크림이 있음( ), 

업체명 사C

등록 자본 만 위안 약 억1,000 ( 19 )

홈페이지 www.camic.com.cn

연락처 400-088-8296

주소 9州高新 山路苏 区观 号

제품 현황

- 온라인 쇼핑몰에서 무설탕 아이스크림 검색 시 가장 상단에 노출되는 브랜드임‘ ’ 

- 망고 초콜릿 코코넛 블루베리 등 가장 다양한 맛 가지 의 무설탕 아이스크림을 판매함· · · (14 )

- 맛 뿐만 아니라 종이컵 형태 바 형태 개별 파우치 포장 등 다양한 포장 형태의 무설탕 , , 

아이스크림을 판매하고 있음. 
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사2) B

경쟁사 
기본 정보

- 년 중국계 미국인 이 미국의 아이스크림 제조 기술을 국내에 도입하여 1990 Qiu Zhen

설립

- 년 뉴질랜드에 공장을 설립하였으며 모든 아이스크림의 원유는 뉴질랜드 최대 2013 , 

유제품 회사인 에서 공급 받음Fonterra

- 진하고 부드러우며 향료 인공 색소 화학 향료 에스트로겐 및 성장 호르몬을 첨가하지 · · ·

않은 건강한 제품이라는 점으로 소비자에게 어필하고 있음

업체명 사B

매출액 억 위안 년 기준 약 억 원40.02 (2021 , 7,604 )

홈페이지 www.tangshuili.cn

연락처 400-668-8700

주소 22 1410北京市朝 北京市朝 朝外大街 泛利大厦 室阳区 阳区 号

제품 현황

일반 아이스크림

저칼로리 아이스크림

- 제품 카테고리에는 일반 아이스크림과 저칼로리 아이스크림이 있음

- 저칼로리 아이스크림은 제품 전면에 를 써서 저칼로리 제품임을 강조함‘89kcal’

- 아직 다양한 맛과 형태의 저칼로리 아이스크림을 출시하지는 않았음 맛은  . 

가지 커피 딸기 녹차 초코 이며 종이패킹 포장임4 ( · · · ) , 
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온라인 경쟁제품 개 제품의 당 평균 가격은 약 위안 약 원 으로 나타남6 10g 1.33 ( 253 )

당 제품 가격이 가장 높은 제품은 일본 사의 제품 으로 당 가격이 위안 약 10g M 3 , 10g 1.75 ( 332

원 으로 나타남 무설탕 제품인 제품 와 제품 의 가격은 각각 위안 약 원 과 위안) . 4 6 1.3 ( 247 ) 1.22

약 원 으로 평균 가격보다 낮았음( 232 )

지원 기업 제품의 희망 소비자가격은 원으로 당 평균가격 중량 으로 계산 시 은 7,900 , 10g ( 300g )

원으로 이는 경쟁 제품의 평균 가격 원 보다 배 높음263.3 , (253 ) 1.04

표  8  온라인  경쟁제품  가격  비교 

단위 위안( : )

단위 위안( : , g)

구
분

제품명 가격 용량 당 가격10g

1 제품1 10 90 1.11

2 제품2 12 90 1.33

3 제품3 18.9 108 1.75

4 제품4 13 100 1.3

5 제품5 8.2 65 1.26

6 제품6 33 270 1.22
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온라인 경쟁제품 개 제품의 당 평균 가격은 약 위안 약 원 으로 나타남6 10g 2.14 ( 406 )

당 제품 가격이 가장 높은 제품은 사의 제품 로 당 가격이 위안 약 원 으로 10g G 12 , 10g 3.76 ( 714 )

나타남

지원 기업 제품의 당 평균가격 중량 으로 계산 시 은 원으로 이는 온라인 경쟁 제10g ( 300g ) 263.3 , 

품의 평균 가격 원 의 수준임(406 ) 64.8% 

표  9  온라인  경쟁제품  가격  비교 

단위 위안( : )

단위 위안( : , g)

구
분

제품명 가격 용량 당 가격10g

1 제품 7 53.4 360 1.48

2 제품 8 69 600 1.15

3 제품 9 46 260 1.77

4 제품 10 39 300 1.3

5 제품 11 23.9 70 3.4

6 제품 12 84.55 225 3.76
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개의 제품이 종이컵 패킹 포장을 채택하고 있으며 개의 제품은 비닐 패킹 개 제품은 플라스4 , 2 , 1

틱 포장을 사용함

식품 안전 관련 인증을 획득한 제품은 없음

그림  3 경쟁제품  종이컵  포장 좌 비닐  포장 우( ),  ( )

표  10  오프라인  경쟁제품  분석 

단위 개( : )

제품명 원산지 포장 형태 마케팅 포인트 인증

제품1 중국 종이컵 패킹 부드럽고 진한 우유맛 X

제품2 중국 종이컵 패킹 진한 바나나향 X

제품3 일본 종이 및 플라스틱 부드럽고 진한 우유맛 X

제품4 중국 종이컵 패킹 자당 무첨가 X

제품5 중국 비닐 패킹 자사의 인기 사탕 제품을 아이스크림화 X

제품6 중국 플라스틱 저당 제품0 X
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개의 제품이 종이컵 패킹 포장을 채택하고 있으며 개의 제품은 비닐 패킹 포장을 사용함4 , 2

제품 은 인증과 인증을 획득함11 SQF GAP 

그림  1 경쟁제품  종이컵  포장 좌 비닐  포장 우( ),  ( )

표  12  온라인  경쟁제품  분석 

단위 개( : )

제품명 원산지 포장 형태 마케팅 포인트 인증

제품7 중국 종이컵 패킹 저당0 X

제품8 중국 비닐 종이, 무설탕 X

제품9 중국 비닐 종이, 무설탕 높은 단백질 함량, X

제품10 중국 종이컵 패킹 저칼로리 X

제품11 중국 종이컵 패킹 저칼로리 SQF, GAP

제품12 중국 종이컵 패킹 저칼로리 X
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조사 제품 개 중 개 제품이 모두 중국산 제품임 중국산 개 일본산 개12 11 ( 11 , 1 )

특히 저당 저칼로리 제품의 경우 해외 브랜드 제품을 찾기 어려웠음· , 

저당 경쟁제품의 경우 무저당 이라는 문구를 저칼로리 경쟁제품은 등 ‘ ( )’ . ‘86kcal’, ‘89kcal’ 无蔗糖

제품의 칼로리를 나타내는 문구를 제품 전면에 강조함

그림  2  무설탕  강조  패키지  예시 좌 및  칼로리  강조  패키지  예시 우( )  ( )



시사점
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경쟁 제품 조사 결과 오프라인에서는 정도 용량의 개별 제품이 판매되고 있는 반면, 90g~270g , 

오프라인에서는 개 개 묶음 판매 제품이 대부분이었음 온라인 오프라인 채널별로 판매 4 ~10 . /

용량과 개수가 상이하므로 유통 채널에 따른 시장 접근이 필요함 , 

최근 중국에서 저지방 저당 아이스크림 제품의 인기가 급증하고 있음 알리바바그룹 산하 티몰 · . 

스몰블랙박스와 알리마마에서 공동으로 발표한 온라인 아이스크림 소비 추세 보고서 년 에 < (2021 )>

따르면 중국 온라인 아이스크림 시장에서 저지방 제품의 매출은 전년 대비 당류 함량이 , 131%, 

인 제품은 증가함0 128% 3)

이처럼 저당 저칼로리 아이스크림 제품이 유행함에 따라 단순히 저당 저칼로리라는 점만 · , ·

강조해서는 중국 소비자들에게 어필하기 어려움

- 현재 중국 시장에서 유통 중인 저당 저칼로리 아이스크림은 대부분 초코맛 딸기맛 녹차맛 · , , 

등으로 맛이 다양하지 않음 지원 기업은 다양하고 독특한 맛의 제품을 생산하고 있으므로 이 . , 

점을 강조하여 새로운 맛에 대한 호기심이 강한 중국 소비자에게 어필할 필요가 있음  

3) 미래뉴스 (hwww.cmcc.co.kr/news/1645)
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