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수출환경 및 경제지표1.
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주요 거시경제 지표□

스페인은 세계 위 유로존 내 위의 경제 대국으로 년 경제위기가 발행한14 , 5 , 2008

이래 년간 마이너스 성장을 기록하였으나 강력한 구조개혁에 힙입어 년 월5 , 2013 12

구제금융을 졸업하고 년 무역 수지가 흑자로 전환하는 등 빠르게 회복, 2013

년부터 다시 성장세로 전환하면서 최근 년간 년 연속 대의 유로존2014 3 (2015-2017 ) 3%

내에서 비교적 높은 경제성장률을 달성

의 양적완화 정책을 통한 대대적 경기부양 노력과 저유가 등 대외 환경도 플러스EU

요인으로 작용

2 년 만 명의 외국인 관광객을 유치하였고 외국인 관광지출액 억 유로로017 8,200 870

세계 위를 기록하며 관광업 부문에서 호황을 누림2

년과 년 경제성장률 예측치가 각각 에서 로 에서 로 하향2018 2019 2.6% 2.5% , 2.3% 2.2%

조정되었는데 이는 역내 통화 정책의 강화 및 신용 성장의 둔화 등의 요인 때문인, EU

것으로 분석

년 대비 경상수지 비율은 전년 대비 감소한 로 추산되며 대의2018 GDP 0.2%p 1.5% 1%

흑자 기조를 이어갈 전망

년 노동개혁 이후 임금 조정과정을 거치며 스페인 제품들의 가격경쟁력이 향상2012

되었고 이로 인해 대외 수출이 매년 증가하여 년 대외수출액은 억 유로를, 2017 2,771

기록하며 내수 중심에서 대내외 균형성장으로 전향 중,

년 대비 재정수지 비율은 전년 대비 증가한 로 추산되며 재정2018 GDP 0.4%p -2.7% ,

적자는 지속적으로 감소될 전망

년 물가상승률은 로 추산되며 전년 대비 물가상승폭의 둔화는 에너지 가격의2018 1.7% ,

하락이 주요 원인인 것으로 분석

에너지 가격 하락으로 난방비 호텔 식당 등의 임대서비스 및 주거비 가격이, , 하락

년 실업률은 전년 대비 낮아진 로 추산되며 경제성장률 둔화와 함께2018 1.8%p 15.4% ,

고용 성장 속도 역시 감소할 전망

그럼에도 불구하고 스페인 고용 시장은 상승세를 이어가고 있으며 지난 년간, , 5

년 신규 고용은 주로 서비스업에서 발생(2014-2018 )

한편 제조 및 건축 부문의 고용 창출은 여전히 년 경제 위기 수준보다 낮으며, 2007 ,

디지털화로 인해 상업 분야의 고용 창출 역시 전보다 어려워짐3)
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무역통상 환경□

세계경제포럼이 발표한 글로벌 경쟁력 보고서 순위에서 스페인은 세계 위를2018 26「 」

기록하였으며 전반적으로 안정권에 위치,

특히 개 상위 카테고리에서 상위를 차지 인프라 위 헬스 위, 4 : 10 , 1 , ICT△ △ △

보급 위 시장 규모 위21 , 16△

다음 개 하위 카테고리에서의 성과가 두드러짐 수명 위 안전 위 교통4 : 3 , 18 ,△ △ △

인프라 위 위9 , R&D 16△

한편 스페인의 글로벌 경쟁력을 저해하는 요소로는 비효율적인 정부 관료주의, ,△

높은△ 세율, △ 제한적인 노동 규제, △ 역량 부족으로 조사됨

위험 및 기회 요소□
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식품 산업 현황2.

시장 규모1)

년 기준 스페인의 가공식품 매출액은 약 억 만 유로로 전년 대비2018 337 5,000 ,□

증가하였으며 최근 년간 년 연평균 성장률은 를 기록0.9% , 5 (2014-2018 ) 0.8%

스페인 식품 가공 산업은 식품의 품질 및 안전성 추적성 면에서 우수하여 유럽에,

서도 경쟁력이 상위에 위치

가공식품 매출액의 는 내수 시장에 집중되어 있음70%

최근 년간 년 가공식품 매출액은 증가하는 추세였으나 년 기준 매출량5 (2014-2018 ) , 2018

성장은 전년 대비 다소 주춤

주요 원인은 인구 감소와 같은 불리한 사회경제적 요인 때문으로 분석되며 한편, ,

관광 산업의 호황과 국가 경제의 회복 기조가 전반적인 성장을 뒷받침

년 스프와 간편식이 소비자의 바쁜 생활에 따른 간편성 추구로 인해 호실적을2018

거두었고 훈제 식품 스위트 스프레드 스위트 비스킷 스낵바 과일 스낵 등 설탕, , , , ,

함량이 높은 식품은 비만과 당뇨병 둥 건강에 대한 관심 증가로 실적이 감소

년에는 향후 년간 년 연평균 성장률이 를 기록하며 약 억2023 5 (2019-2023 ) 1.2% 357

유로를 기록할 것으로 전망
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년 기준 스페인의 농산물 수입액은 억 달러로 전년 대비 증가2017 , 415 , 9.4%p□

스페인은 대표적인 농산물 수출국으로 무역상대국은 회원국 등임, EU

농업 부문에서 생산업체 가공업체 외식업체 수입업체가 모두 잘 발달되어 있음, , , 4)

시장 동향 및 전망2)

음식물 쓰레기 감량 정책으로 인한 가공식품의 소매 매출량 억제□

정부 정책과 시민단체 활동으로 음식물 쓰레기 감량에 대한 인식 수준이 높아짐

정부는 년2013 를 의미Menos Desperdicio(Less Waste ) 라는 공공 플랫폼을 오픈

하였으며 이후 바르셀로나를 비롯한 마드리드 발렌시아 등 주요 시 지방 정부는, ,

음식물 쓰레기 자체 퇴비화 등 다양한 쓰레기 무배출 정책을 실시 중

국제폐기불방지캠페인단체 인 이(Int'l anti-waste campaign collective) Compass Group

스페인에서 활동 중으로 이 단체는 년 월 일을 로, 2018 4 27 Stop Food Waste Day

지정하는 등 음식물 쓰레기 감량 운동을 적극적으로 펼치고 있음

음식물 쓰레기 감량 캠페인은 스페인 전역으로 점차 영향력이 넓혀져 가고 있으며,

등의 기업 지원으로도 이어지고 있음Unilever

이로 인해 가공식품의 소매 매출량도 다소 억제되는 등 영향을 미친 것으로 분석

브랜드의 선전PB□

소비자는 브랜드 제품의 품질이 낮지 않고 브랜드 제품과 동일하다고 인식하나PB ,

경제 성장은 브랜드의 매출에 어느 정도 압박 요인으로 작용함PB

가계 소득 상승으로 인해 스낵 소스 드레싱 조미료 간편식 등 생활 필수품 부문, , , ,

에서 브랜드 제품 대신 선호하는 브랜드 제품을 선택하는 경향이 나타남PB

그럼에도 불구하고 여전히 브랜드 인지도는 강하고 소매업체 역시 브랜드를, PB , PB

유지하기 위해 고군분투하고 있으며 매출도 꾸준히 상승하는 추세,

의 브랜드 는 가공식품 브랜드 중 상위 위 내에 위치Mercadona PB Hacendado 3

또한 여러 소매 유통업체는 제품을 프리미엄 이미지로 격상시키기 위한 노력을, PB

기울이고 있음
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경제 성장 기조에 따른 가공식품 산업의 호실적 지속 전망□

경제 회복기를 겪고 있는 스페인의 향후 경제성장률이 유럽 평균을 상회할 것으로

예상됨에 따라 가공식품 산업의 매출 전망도 긍정적,

실업률 감소 노령연금 상승 등의 사회경제적 환경 또한 긍정적인 요인으로 작용할,

것으로 예상

한편 외식산업을 통한 가공식품의 매출액 상승률이 소매 매출액 상승률보다 높을,

것으로 전망

스페인 문화에서의 사교 및 외식의 중요성 경제 개선에 따른 외식 증가 등이 주요,

요인이 될 것으로 분석
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김치 산업 현황3.

김치는 주로 한인마트 아시아마트 현지 고급 식품점인 의, , , El Corte Ingles Gourmet□

에서 판매 중Experience

한인마트에서는 한국 대기업에서 제조된 냉장 보관 가능한 비닐파우치 형태의 제품,

상온 보관이 가능한 통조림 형태의 제품이 판매 중

아시아마트에서는 중국산의 상온 보관이 가능한 통조림 제품과 유리병 용기에 담겨진

제품을 판매 중으로 중국 제품은 맛이 달고 조미료 맛이 강한 편,

현지 고급 식품점에서는 중국산의 상온 보관이 가능한 형태의 통조림 제품과 유리병

용기에 담겨진 제품을 판매 중5)

김치의 주 고객은 아시아 계통으로 현지인은 매운 맛에 거부감,□

김치의 주 고객은 한국인 중국인 일본인 등 아시아 계통, ,

현지인은 매운 맛에 대한 거부감이 있어 매운 맛 김치는 현지에 어필하기 어려울

것으로 예상됨

한류로 인한 한국 음식에 대한 현지인들의 호기심을 겨냥해서 현지 음식과 비슷한

동치미 깍두기 고소한 맛의 볶은 김치의 가능성은 어느 정도 있을 것으로 예상, ,
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수출입통계 및 생산통계4.

통계분석 기준 설정1)

김치 통계 기준 설정□

김치의 글로벌 및 스페인 수입 통계 한국산 수출 통계 분석을 위해 를, HS CODE

통계 기준으로 설정함

한국의 경우 김치는 품명 김치에 해당됨, HS CODE 2005.99.1000( : )

스페인의 경우 김치는 품명 기타에 해당됨, HS CODE 2005.99.8099( : )

통계 결과 개요2)

김치의 글로벌 및 스페인 수입 통계□

김치의 글로벌 및 스페인 수입 현황은 김치만이 해당되는 가 없으므로 자료HS CODE

추출 및 분석을 생략함

한국산 김치 수출 통계□

년 기준 한국산 김치의 글로벌 수출액과 수출량은 각각 약 만 달러와2017 8,100對
약 만 톤이며 스페인 수출액과 수출량은 각각 약 만 달러와 약 톤2 4,300 , 5 7,000 1.3對
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3) 한국산 김치의 수출 통계통계기준( : HS CODE 2005.99.1000)

년 기준 한국산 김치의 글로벌 수출액과 수출량은 각각 약 만 달러와 약2017 8,100□

만 톤으로 전년 대비 각각 와 증가2 4,300 , 121.9% 3.5%

최근 년간 년 글로벌 수출액과 수출량은 년까지 감소세를 보였으나5 (2013-2017 ) 2015 ,對
이후 상승세로 전환

년 기준 한국산 김치의 스페인 수출액과 수출량은 각각 약 만 달러와2017 5 7,000□

약 톤으로 전년 대비 각각 와 로 크게 증가1.3 , 35.3% 120.9%

최근 년간 년 스페인 수출 규모는 년까지 감소세를 보였으나 이후5 (2013-2017 ) 2015 ,對
상승세로 전환되어 년에는 년 대비 수출액과 수출량이 각각 약 배와, 2017 2013 5 배2

수준으로 크게 증가
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시장 트II. 렌드

1. 김치 소비 트렌드
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김치 소비 트렌드1.

□ 스페인에서 김치의 주 고객은 한국인 중국인 일본인이나 한류의 영향으로 현지인의, , ,

구매도 일부 진행 중

스페인 내 케이팝과 먹방 유튜브 열풍으로 인해 현지인 역시 한식에 대한 높은 호기심,

으로 한국의 대표음식인 김치를 구매하기도 함

스페인의 주요 음식들이 짠맛이 강해서 스페인 현지인은 짠맛에는 매우 강하지만

매운 음식에는 매우 약해 매운 음식에 대한 거부감이 어느 정도 있는 편임

스페인 현지인의 김치 요리 트렌드는 두부김치와 김치전□

현지인의 첫 번째 김치 트렌드 요리는 단기간에 쉽게 준비할 수 있는 두부김치임

두부는 현지의 일반 마트 또는 아시아마트에서 구할 수 있고 김치의 매운 맛을

두부가 완화시켜주므로 매운 음식에 대한 거부감이 있는 현지인도 좋아하는 요리가

될 수 있음

두 번째 트렌드 요리는 김치전임

한국의 전을 맛 본 적이 있는 스페인인은 스페인 대표 요리인 또르띠야 와' ' (Tortilla)

비슷하다고 여김

부침가루가 김치의 강한 맛을 완화시켜 주고 고소해서 선호함

�

�

�
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스페인 현지 음식과 유사한 동치미나 깍두기 고소한 맛의 볶은 김치의 가능성,□

스페인에서 한국 김치와 비슷한 음식으로 엔꾸르띠도(Encurtido 가 있으며 이것은) ,

식초 또는 소금에 절여 피클처럼 먹는 음식으로 매콤새콤한 맛의 다양한 종류가 시중에

판매되고 있음

피클처럼 먹을 수 있는 동치미나 깍두기 또는 매운맛이 강하지 않고, 고소한 볶은

김치가 스페인 현지 잠재 고객에게 어느 정도 어필할 수 있을 것으로 사료됨6)
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현지 인터뷰[ ]

소비자 인터뷰한국인 명 스페인인 명( 4 , 1 )□
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담당자 인터뷰중국인( )□

�

�

�

�

�

�



통관III. 및 제도
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위생요건4.
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통관 및 검역1.

통관 및 검역 절차1) 8)

수출 전 절차□

위생증명서 및 수출 식물 검역증명서 발급①

김치의 경우 가공식품으로 분류되어 수출국한국의 식품의약품안전처로부터 위생, ( )

증명서를 발급받아 수입국의 검역에 대비해야 함

아울러 김치는 열처리가 없는 가공식품으로 여러 채소 등의 혼합물이므로 현지 수입자를

통해 식물검역증의 필요 여부를 확인하여 수출국한국의 농림축산검역본부로부터( )

수출 식물검역증명서를 발급받을 수 있음

번호 발급EORI②

국가에 수출하기 위해서는 선적 전 번호EU EORI 9)를 발급받아야 함

물품 도착 전 적하목록 사전제출(Entry Summary Declaration, ENS)③
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물품 반입□

수입신고□

화물이 반입된 후 수입신고는 국가의 공통수입신고서 양식인 양식을 인터넷으로, EU SAD

전송하고 그밖에필요한 선적서류는세관에직접방문하여제출하는방식으로진행됨,
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세금 납부□

반출□

스페인 국가 수출 시 유의사항2) (EU )

회원국에서 통일적으로 적용되는 하기의 식품 관련 규정을 준수해야 함EU□

유럽 의회 및 이사회 규정 에 명시되어 있는 식품법의 일반 원칙(EC) No 178/2002

및 요건

유럽 의회 및 이사회 규정 및 각각(EC) No 852/2004 853/2004 (OJ L-139 30/04/2004) (

에 따른 일반 식품 위생 규정 및 동물CELEX 32004R0852, CELEX 32004R0853) 원료

식품에 대한 위생 명세

식품 내외부의 잔유물 농약 수의학 및 오염원 존재에 관한 조치, ,

유전자 변형 식품과 사료 생물 단백질 및 미확인 식품에 관한 특별 조항,

특정 인구 그룹예 영유아의 구체적인 영양학적 요건을 충족시키기 위한 특정 그( : )

룹의 식료품예 미네랄 워터 코코아 급속동결식품 및 식품에 관한 특별 규정( : , , )

사료 재료 합성 사료 및 특정한 영양적 용도가 있는 사료에 대한 구체적인 판매,

및 라벨 표시 요건

식품과 접촉하는 재료 및 품목에 관한 특별 규정
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관세율3)

에 해당하는 관세율 적용HS CODE 2005.99.8099□

한국의 경우 관세율표상 김치에 대한 별도의 특게된 세번이 존재하며 제 호로2005.99.1000

분류하나 스페인의 경우 유럽연합 국가로 회원국과 동일한 세번 및 관세율을, , EU

적용

이에 따라 스페인의 김치에 대한 별도의 특게된 세번이 존재하지 않고 기타 포장한

조제 채소류에 분류될 것으로 사료됨제 호( 2005.99.8099 )

유럽연합의 제 호의 기본세율은 한 협정세율은 임2005.99.8099 17.6%, -EU FTA 0%

따라서 원산지 결정기준과 직접운송기준을 충족하는 조건 하에 특혜 원산지 증명서를,

발급받아 협정세율 을 적용하는 것이 유리함(0%)

스페인의 경우 수입물품에 별도의 부가세를 부과하며 식품의 경우 의 부가세가, 4%

부과됨
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정보4) FTA

한 개요-EU FTA□

한 는 년 월 일에 발효-EU FTA 2011 7 1

한국산 수입물품에 대해 각 회원국이 부과하는 관세는 양허 유형에 따라 협정EU

발효와 동시에 철폐되거나 또는 인하 스케줄에 따라 순차적으로 철폐 또는 인하됨

협정세율 적용 요건 및 방법FTA□

협정세율을 적용받기위해서는원산지결정기준FTA 12)과직접운송 원칙을충족해야함
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원산지신고서□ 13)
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인증수출자 제도□

인증수출자제도란 관세당국이 원산지증명 능력이 있다고 인증한 수출자에게 원산지

증명서 발급권한한 또는 첨부서류 제출 간소화 혜택을 부여하는 제도를 말함( -EU FTA)

인증수출자의 종류 및 상세 내용

많은 품목을 여러 협정국가에 수출하거나 향후 로 수출이 예상될 경우 업체별, EU

인증을 받는 것이 유리

적은 품목을 특정 국가아세안 지역 인도로 수출하고 지역 수출이 적은 경우( , ) EU

에는 인증절차가 간단한 품목별 인증을 받는 것이 유리

인증수출자 인증심사 기준

인증수출자는 스스로 인증일 기준 매 년마다 자율적으로 인증사항에 대한 내용을1

검토하여 그 결과를 세관에 제출하는 자율점검을 수행하여야 하며 인증내용의,

변경사항이 있는 경우에도 관할 세관에 변경신청을 해야 함

유효기간이 도래하면 인증 만료 일 전까지 연장신청을 통해 인증사항을 연장 가능30
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인증정보2.

식품안전관리인증기준1) (HACCP)14)
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식품안전경영시스템2) (ISO 22000)15)

은 직접 또는 간접적으로 식품공급사슬에 관여하는 모든 조직에 적용하는ISO 22000□

식품안전관리시스템 에 대한 요구사항을 명시(FSMS)

직접 또는 간접적으로 관여하는 단체는 사료 생산자 동물 사료 생산자 야생 동식물, ,

수확자 농부 재료 생산자 식품 제조업체 소매업자 및 식품 서비스 요식업 서비스, , , , , ,

청소 서비스를 제공하는 조직을 포함하지만 이에 국한하지는 않음

운송 보관 및 유통 서비스 장비 공급업체 세척 및 소독제 포장재료 및 기타 식품, , , ,

접촉 재료 등이 포함됨

이 문서는 소규모 농장 및 개발이 덜 된 조직예 소규모 농장 소형 포장업자 유통( : , ,

업체, 소규모 소매점 또는 음식 서비스 소매점을 포함한 모든 조직이 에 외부, ) FSMS

개발 요소를 구현할 수 있도록 함

내부 및또는 외부 자원을 사용하여 이 문서의 요구사항을 충족시킬 수 있음/
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유기농업인증3) (Euro-leaf)
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라벨링3.

�

(

�
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일반 라벨링 규정□

스페인에서 포장 식품의 라벨링은 년 월 일에 적용된2014 11 13 EU 소비자 식품정보(Food

Information to Consumers, FIC) 규정 No. 1169/201116)을 따름

라벨링에 사용되는 언어는 회원국 소비자가 쉽게 이해할 수 있는 언어로 표기하며,

식품이 판매되는 회원국은 자국 영토 내에서 회원국의 공식 언어 중 하나 이상을 사용

스페인에서 판매되는 모든 제품의 라벨링은 스페인어 또는 스페인어 포함 다국어로

표기되어야 함

최소한 다음과 같은 필수 정보를 포함
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위생요건4.

식품첨가물 규제□

스페인은 E 회원국에 속하며U 유럽의회 및 유럽이사회 규정 식품(EC) No 1333/2008:

첨가물에 관한 규정17)을 따름

식품첨가물 규정은 포지티브 리스트 원칙에 의거하여 승인된 첨가물만 사용 가능

가 인가한 식품첨가물에는 부여EU E number

관련 기관은 유럽식품안전청EU (European Food Safety Authrity, EFSA)

김치는 식품유형에서EU 김치류13-1 과 같은 기준을 따르며 유럽연합 문서 내,

품목코드는 식품유형은N013-001, 김치에 속함

김치에 대한 식품첨가물 허용치는 농식품수출정보 웹사이트 제도 식품첨가물Kati > >

에서도 검색 가능

물질구분에 식품첨가물 국가선택에 유럽연합 식품유형에 절임류 또는 조림류, (EU),

하위 분류인 김치류를 선택하여 검색함

유해물질 기준□

스페인의 식품 유해물질 잔류허용기준은 유럽위원회 규정 식품(EC) No 2073/2005:

및 미생물에 관한 규정18) 유럽위원회 규정 식품 및 오염에 관한, (EC) No 1881/2006:

규정19)을 따름

김치에 대한 유해물질은 농식품수출정보웹사이트 제도 식품첨가물 유해물질Kati > > >

에서도 검색 가능

물질구분에 식품첨가물 국가선택에 유럽연합 식품유형에 절임류 또는 조림류, (EU),

하위 분류인 김치류를 선택하여 검색함

μ



경쟁제품IV.

경쟁제품 선정 기준1.

경쟁제품별 분석2.
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경쟁제품 선정 기준1.

분석기준 및 지표설정□

현지조사원이 직접 스페인 주요 도시 내 한인마트와 아시아마트를 방문하여 현지

시장 조사 실시

온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 한인마트의 온라인 쇼핑몰을 검색하여 현지 온라인

시장 조사 실시

제품 상세 속성에서 공통으로 확인되는 원산지 용량 가격 등의 항목으로 분석, ,

대표 방문매장□

오프라인 매장

한인마트 한국식품바르셀로나 소재 이식품바르셀로나 소재- : ( ), ( )

아시아마트 발렌시아 소재 발렌시아 소재- : Hyper Asia( ), Yuen Tong( )

한인마트 온라인 주문 사이트

이식품 바르셀로나 소재- (www.alimentacion-lee.com)( )

코레마켓 마드리드 소재- (www.koremarket.com)( )

서울식품 마드리드 소재- (madridseoulmarket.net)( )
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경쟁제품별 분석2.

오프라인1)
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온라인2)
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경쟁사V.

경쟁사 선정 기준1.

경쟁사 현황 분석2.
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경쟁사 선정 기준1.

방법론 오프라인 매장 조사1.□

현지조사원이 직접 스페인 주요 도시 내 한인마트와 아시아마트를 방문하여 현지

시장 조사 실시

오프라인 매장

한인마트 한국식품바르셀로나 소재 이식품바르셀로나 소재- : ( ), ( )

아시아마트 발렌시아 소재 발렌시아 소재- : Hyper Asia( ), Yuen Tong( )

방법론 온라인 쇼핑몰 조사2.□

온라인 경쟁제품을 선정하기 위해 한인마트의 온라인 쇼핑몰을 검색하여 현지 온라인

시장 조사 실시

키워드 김치: (Kimchi)

한인마트 온라인 주문 사이트

이식품 바르셀로나 소재- (www.alimentacion-lee.com)( )

코레마켓 마드리드 소재- (www.koremarket.com)( )

서울식품 마드리드 소재- (madridseoulmarket.net)( )

□ 두 가지 방법론을 통한 주요 경쟁사 도출
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경쟁사 현황 분석2.

사A□
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사B□



유통채널 현황VI.

유통채널 개황1.

주요 유통채널별 세부 현황2.
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유통채널 개황1.

식품 유통채널 현황1)

스페인의 소매 유통채널은 하이퍼마켓 슈퍼마켓 할인점 편의점 포코트 소매점의, , , ,□

현대적 유통채널과 전통적 식료품점 인터넷 판매 전통 시장 등으로 구분, ,

년 소매 식품 매출액은 약 억 달러로 추산2017 1,187

지난 년 동안 소매 식품 유통채널의 통합이 계속해서 이어져 오면서 소매 매장의10 ,

총 수는 감소하였으나 경제 회복으로 인한 국내 수요 증가로 매출액은 증가세를,

보임

년 가장 두각을 나타낸 유통채널은 온라인 판매 부문으로 최근 빠르게 성장 중2017 ,

대표적인 식품 소매 유통업체로는 등이Mercadona, Grupo Carrefour, Grupo Eroski

있음

현대적 유통채널 가공식품의 지배적인 유통채널,□

현대적 유통채널은 가공식품의 지배적인 유통채널로서 매장 수 및 공간 슈퍼마켓, , ,

대형마트 편의점 등이 증가하고 있는 추세,

최근 현대적 유통기업은 시간 절약과 더불어 편리한 프리미엄 쇼핑 경험을 제공하는,

데 초점을 맞추고 있음

인당 평균 가처분 소득 상승으로 인해 현대적 유통채널의 전망은 긍정적1
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가공식품 유통구조2)

□ 년 기준 현대적 식료품 소매점의 매출 비중이 높으며 매출 또한 증가하는 추세2018 ,

년 매출 비중은 현대적 식료품 소매점이 로 전통적 식료품 소매점2018 77.1% (15.8%)

보다 월등히 높음

세부적으로는 슈퍼마켓 할인점 할인점(46.2%), (15.5%), (11.8%) 순으로 최근 년간, 5

년 슈퍼마켓과 할인점은 매출이 증가하는 경향을 보였으며 하이퍼마켓은(2014-2018 ) ,

감소하는 경향을 보임

한편 전통적 식료품 소매점 중에서도 식품음료담배 전문점의 매출 비중 또한 로, / / 9.2%

높은 편이나 최근 년간 년 감소하는 추세를 보임5 (2014-2018 )

인터넷 소매 판매 비중은 로 최근 년간 년 증가하는 추세를 보임2.4% 5 (2014-2018 )

한국 식품 유통채널3)

한국 식품은 프랑스 독일 영국을 경유해 수입되며 주로 한인마트와 아시아 식품점, , ,□

에서 유통

스페인으로의 한국 식품 수입은 라면 등 판매 규모가 큰 제품의 경우에는 직접 한국

식품을 수입하나 주로 인접국인 영국 독일 프랑스를 통해 수입이 이루어짐, , ,
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규모가 큰 아시아마트의 경우에도 한국 식품 기업과의 직접 거래는 거의 없으며 과자,

등 대부분의 제품은 프랑스의 수입상을 통해 재수입하고 있음

스페인 아시아마트에서 판매 중인 중국산 김치도 프랑스의 유명 유통채널을 통해

수입하고 있음

한인마트의 경우에는 독일이나 영국을 통해 한국 제품을 수입하고 있음

대부분의 한국 식품은 한인마트와 아시아마트를 통해 유통되고 있음

한국 식품에 대한 현지인의 낮은 인지도 긴 운송거리 대금 결제조건 등이 대형, ,

매장 입점 시 걸림돌로 작용21)

스페인 식품 관련 박람회4)

식품 박람회를 통해 관련 시장에 대한 중요 정보 파악 가능□

스페인에서 개최되는 대표적인 식품 박람회로는 바로셀로나 국제 식품 박람회(Alimentaria

와 마드리드 국제 고메 식품 박람회Barcelona) (Salon International del Club de

가 있으며 식음료 관련 시장의 중요한 정보 유통채널로 활용 가능Gourmets) ,

두 박람회에는 스페인 및 전 세계 식품 업계 관계자들이 참가하며 이를 통해 최신,

시장과 산업동향 분석 아이템 창출 신 바이어 개척 제품 프로모션 등에 관한 정보, , ,

공유

관련 정보는 아래 웹사이트에서 확인 가능
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주요 유통채널별 세부 현황2.

한인마트1)

한국식품□
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이식품□
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아시아마트2)

HIPER ASIA□
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YUEN TONG□
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