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. Ⅰ Competitive Product

SUMMARY

카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 선정1. 

2. 카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 조사지표 선정

카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 포지셔닝3. 

카자흐스탄 과채주스 입점 매장 및 4. 

  경쟁제품 정보
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Competitive Product
경쟁제품( ) 

카자흐스탄
(KAZAKHSTAN)
과채주스 방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 품목별 방문 매장: 

· 선택 조사 희망 매장: 

구 분 가공식품 신선식품 기능성 음료 주류/ 전통식품 유아식품 식자재

공통

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

품목( )

편의점 유기농 매장 드럭스토어 편의점 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

달러스토어 재래시장 OTC 달러스토어 아시안마트 영유아 매장

한인마트 MLM 자판기

아시안마트 리퀴드샵

카자흐스탄 (KAZAKHSTAN)
과채주스 매장 조사

갈마트
(Galmart)
슈퍼마켓( )

람스토어
(Ramstore)

슈퍼마켓( )

매장 
일반 
정보

조사 제품 개4 개1

매장 특징

 년에 설립된 카자흐스탄 국적의 슈퍼마켓 체인2011

 자체 생산 초콜릿 브랜드 보유

 다양한 가격대의 제품 취급

 인스타그램을 통한 활발한 홍보 활동

 년에 설립된 터키계 기업의 슈퍼마켓 체인1954

 터키 마케도니아 카자흐스탄에 약 개 매장, , 2000

 공휴일 영업 매일 밤 시까지 영업함, 12

 마일리지 서비스 멤버쉽 제도 운영, 

가스트로마켓 콜리브리
(Gastro Market Collibri)

슈퍼마켓( )

코리안마트
(Korean Mart)

한인마트( )

매장 
일반 
정보

조사 제품 개2 개2

매장 특징

 년에 설립된 콜리브리 백화점 내의 식료품점2016

 알마티 내에 한 개의 점포 운영 중임

 가격대가 높으며 좋은 품질의 식품들을 판매함, 

 어플리케이션을 통한 매장 홍보

 알마티의 한국 교민이 운영하는 한인마트

 규모가 조사된 다른 매장들에 비해 작은 편

 알마티 내에 본 지점 한 개의 매장을 운영 중임



년 해외시장 맞춤조사2019

- 5 -

Competitive Product
경쟁제품( ) 

카자흐스탄(KAZAKHSTAN)
과채주스 경쟁제품

선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준

· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준

· 제조사 국적 · 생산지 위치

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준

· 축 X : 제조사 국적 및 생산지

· 축 Y : 소비자 가격

텡게 당( /100ml )

카자흐스탄 (KAZAKHSTAN)
과채주스 경쟁제품 분석

비한국산 경쟁제품
한국산 경쟁제품

국적 및 생산지 경쟁제품 제조사( ) 가격1)
당 100ml

가격
용량(ml) 유통기한 인증 포장 형태

카자흐스탄 국적,
카자흐스탄 생산

① 알로에 이 브쿠솜 망고 
갈란츠 보틀러스( )

텡게335
원(1,035 )

텡게62
원(192 )

540 년1 보유 페트병

아르메니아 국적,
아르메니아 생산

② 얀 그라나트 시스 내츄럴( )
텡게1,495
원(4,620 )

텡게160.8
원(497 )

930 년2 보유 유리병

한국 국적,
한국 생산

③ 생 알로에 사(B )
텡게549

원(1,696 )
텡게109.8
원(339 )

500 년1 보유 페트병

④ 닥터 알로에 사(C )
텡게600

원(1,854 )
텡게120
원(371 )

500 년1 미확인 페트병

⑤ 제주 감귤 사(C )
텡게550

원(1,700 )
텡게110
원(340 )

500 년2 보유 페트병

⑥ 알로에 농장 사(C )
텡게550

원(1,700 )
텡게110
원(340 )

500 년1 미확인 페트병

⑦ 알로에 농장 석류 사(C )
텡게455

원(1,406 )
텡게91

원(281 )
500 년1 미확인 페트병

⑧ 알로에 베라 드링크 사(D )
텡게1,080
원(3,337 )

텡게72
원(222 )

1,500 년2 보유 페트병

⑨ 알로에 베라 석류 사(D )
텡게470

원(1,452 )
텡게94

원(290 )
500 년2 보유 페트병

현지 판매 과채주스 개 제품 분석(*) 9

1) 텡게 원 하나은행 매매기준율 적용 1 = 3.09 (2019.09.26.,KEB )
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카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 선정 1. 

▶ 선정 기준 수입산 혹은 카자흐스탄 현지산 과채주스 경쟁제품① 

수입산 제품 카자흐스탄 외 국가에서 수입되는 과채주스 경쟁제품 선정 - : 
현지산 제품 카자흐스탄에서 생산되는 과채주스 경쟁제품 선정 - : 

  
▶ 선정 기준 오프라인 매장 입점 확인 제품② 

오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정 - 
개 채널 갈마트 람스토어   (*) 4 : (Galmart), (Ramstore), 

가스트로마켓 콜리브리(Gastro Market Collibri), 
코리안마트(Korean Mart)

표 카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 선정[ 1.1] 

경쟁제품명 제조업체명( ) 수입 여부 유형별 매장 입점 여부
수입산 현지산 오프라인 온라인

① 알로에 이 브쿠솜 망고 갈란츠 보틀러스 ( ) 
카자흐스탄( )


갈마트( )

② 얀 그라나트 시스 내츄럴( ) 
아르메니아( )


갈마트( )

③ 생 알로에 사(B ) 
한국( )


람스토어( )

④ 닥터 알로에 사(C ) 
한국( )


코리안마트( )

⑤ 제주 감귤 사(C ) 
한국( )


갈마트( )

⑥ 알로에 농장 사(C ) 
한국( )


코리안마트( )

⑦ 알로에 농장 석류 사(C ) 
한국( )


갈마트( )

⑧ 알로에 베라 드링크 사(D ) 
한국( )


가스트로마켓 (

콜리브리)

⑨ 알로에 베라 석류 사(D ) 
한국( )


가스트로마켓 (

콜리브리)

현지 판매 과채주스 경쟁제품 개 분석(*) 9
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카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 조사지표 선정2. 

▶ 조사 지표 소비자 판매 가격① 

오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격 - 
 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품 당 판매 가격 100ml

▶ 조사 지표 유통기한② 

경쟁제품의 유통기한 - 

▶ 조사 지표 용량(ml)③ 

경쟁제품의 용량 - 

▶ 조사 지표 포장 형태④ 

과채주스 경쟁제품을 포장하고 있는 포장 용기의 재질과 형태를 조사 - 
페트병 페트 용기에 내용물이 포장된 제품: (PET) 
유리병 유리 용기에 내용물이 포장된 제품: 

▶ 조사 지표 성분 및 첨가물⑤ 

과채주스 경쟁제품을 만들 때 사용된 성분 및 첨가물   - 

▶ 조사 지표 인증⑥ 

경쟁제품의 인증 보유 여부 - 
인증EAC : 유라시아 세관 연합의 모든 기술 규정을 준수하는 제품을

나타내는 인증
GOST-R2) 인증 독립국가연합 에서 유지 관리하는 기술 규정을 준수하는  : (CIS)

제품을 나타내는  인증

●

인증

인증 유라시아 적합성 인증EAC ( )

(Eurasian Conformity Mark)

인증GOST-R 

(добровольная 

)сертификация

사진자료: 

유라시아 위원회 홈페이지, 

러시아 제품 인증 홈페이지

2) 국가기술표준규격인  GOST(ГОСТ는 러시아를 비롯한 국가에서 공통적으로 사용되고 있는 표준규격임) CIS
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표 카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 조사 지표 선정[ 1.2] 

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격

소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

당 가격100ml 제품의 당 가격100ml

유통기한 유통기한 제품의 유통기한

용량  용량(ml) 제품의 용량

포장 형태

페트병 페트병에 내용물이 포장된 제품

유리병 유리병에 내용물이 포장된 제품

성분 및 첨가물 성분 및 첨가물 제품 제조에 사용된 성분 및 첨가물

인증 인증 경쟁제품이 보유한 인증
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카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 포지셔닝3. 

▶ 포지셔닝 경쟁제품 제조사 국적별 가격 비교 : ①

카자흐스탄 오프라인 매장에서 조사된 과채주스 경쟁제품 개 중 개는 카자흐스9 1
탄 현지산 개는 아르메니아산이며 나머지 개는 한국산 제품인 것으로 확인됨, 1 , 7 . 
경쟁제품 개를 비한국산 제품과 한국산 제품으로 구분하여 가격을 비교한 결과9 , 
비한국산 제품 개의 당 평균 가격은 텡게 원2 100ml 111.4 (344 ), 한국산 제품 개7
의 당 평균 가격은 텡게 원 인 것으로 조사됨 경쟁제품 개100ml 101 (312 ) . 9
중 한국산 제품의 당 평균 가격이 비한국산 제품의 당 평균 100ml 100ml
가격보다 낮게 책정됨

▶ 포지셔닝 경쟁제품 판매 매장 유형별 가격 비교 : ②

카자흐스탄 오프라인 매장에서 조사된 과채주스 경쟁제품 개는 한인마트와 9
슈퍼마켓 매장에서 조사함 경쟁제품 개를 판매 매장 유형별로 구분하여 가격을 . 9
비교한 결과 슈퍼마켓에서 조사된 경쟁제품 개의 당 평균 가격은 , 7 100ml

텡게 원 한인마트에서 조사된 경쟁제품 개의 당 평균 가격은 99.9 (309 ), 2 100ml
텡게 원 인 것으로 확인됨 한인마트에서 판매하는 경쟁제품의 당 115 (355 ) . 100ml

평균 가격이 슈퍼마켓에서 조사된 경쟁제품의 당 평균 가격보다 높게 100ml
나타남

표 카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 포지셔닝[ 1.3] )

자료 카자흐스탄 과채주스 경쟁제품 개 분석 결과: 9

●

경쟁제품 제조사( )

① 알로에 이 브쿠솜 망고
갈란츠 보틀러스( )

②
 

얀 그라나트 
시스 내츄럴( )

③
 

생 알로에 
사(B )

④
 

닥터 알로에 
사(C )

⑤
 

제주 감귤 
사(C )

⑥
 

알로에 농장 
사(C )

⑦
 

알로에 농장 석류
사(C )

⑧
 

알로에 베라 드링크 
사(D )

⑨
 

알로에 베라 석류 
사(D )
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카자흐스탄 과채주스 입점 매장 및 경쟁제품 정보4. 

▶ 카자흐스탄 알마티 방문지역으로 선정, 

카자흐스탄의 주요 상업 및 문화의 중심지이자 가장 인구가 많은 도시인 
알마티 를 방문 지역으로 선정함 알마티는 카자흐스탄에서 가장 큰 ( ) . Алматы
도시이며 년 까지 카자흐스탄의 수도였던 도시임 수도를 누르술탄 , 1997 . 

으로 천도하였음에도 불구하고 년 카자흐스탄 ( - ) 2015Н р С лтан
국내총생산의 를 차지하며 최대도시의 위상을 유지하고 있음22.3% .3) 알마티는  
카자흐스탄 국립 대학교 외국어 대학교 의과대학 등이 위치해 있는 교육 , , 
수준이 높은 도시이며 주요 은행의 본부가 위치해있어 중앙아시아의 금융 , 
중심지 역할을 하고 있음 년에는 동계 아시안 게임을 개최하였음. 2011

▶ 카자흐스탄 알마티에 위치한 슈퍼마켓 편의점 각각 곳 방문, 2

카자흐스탄의 중심지에 위치한 슈퍼마켓 갈마트 람스토어(Galmart), (Ramstore), 
가스트로마켓 콜리브리 와 한인마트 코리안마트(Gastro Market Collibri) (Korean 

를 방문함 갈마트에서 개 제품 람스토어에서 개 제품 가스트로마켓 Mart) . 4 , 1 , 
콜리브리에서 개 제품 코리안마트에서 개 제품 총 개의 과채주스 2 , 2 , 9
경쟁제품을 선정함

표 방문 매장 및 지역 특징[ 1.4] 

자료 : Google Maps

●

알마티(Almaty)4)

인구(‘19) 만 명 188 4,579

성 

비율(‘19)

0.84 : 1.00

남성 여성( : )

지역 

총생산(‘15)

조 억 텡게9 1,000

조 억 원(28 1,190 )

면적
700

제곱킬로미터

3) 자료 카자흐스탄 통계청 홈페이지  : (www.stat.gov.kz)
4) 자료 카자흐스탄 통계청 홈페이지  : (www.stat.gov.kz)
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갈마트Shop (Galmart)① 

브랜드

기본 정보

갈마트는 년에 설립된 카자흐스탄의 슈퍼마켓 2011

체인임 갈마트는 비교적 자체 생산한 제품들을 . 

판매하는 슈퍼마켓이며 자체 꽃가게와 자체 생산 , 

초콜릿 브랜드를 보유중임.5) 다양한 가격대의 제품  

라인을 취급하며 마일리지 서비스와 캐쉬백 ,  

서비스를 제공함 소비자들의 편의를 위해 모바일 . 

어플을 통한 쇼핑 서비스를 제공하며 주로 ,  

인스타그램 계정을 통해 활발한 홍보 활동을 진행함
조사 제품 수 개: 4

매장 정보

위치
도시 지역( ) 카자흐스탄 알마티

상세주소 050051, Dostyk Plaza, 111

매장 내부 전경

매장 내부 전경

과채주스

판매 정보

과채주스 판매 제품 정보

알로에 이 브쿠솜 망고
갈란츠 보틀러스( )

얀 그라나트
시스 내츄럴( )

제주 감귤
사(C )

알로에 농장 석류맛
사(C )

사진자료 카자흐스탄 현지조사원 갈마트 홈페이지: , (Galmart) 

●

매장 정보

유형 슈퍼마켓· : 

판매 제품 특징 · : 

다양한 종류의 제품들과 

수입품을 취급함. 

그중에서도 빵 샐러드와 , 

같은 기성식품이 취급되는 

제품군 내에 차지하는 

비율이 큼 

방문 매장 특징 · : 

방문한 갈마트 매장은  

알마티 시내에서 많은 

외국인들이 머무르는 지역에 

위치해 있음 알마티에서 . 

가장 유명한 대형 쇼핑몰인 

도스티크 내에 입점해 

있으며 주변에 식당가와 

사무실 등이 있음 

주요 고객층 · : 

지역주민 외국인  , 

5) 갈마트 홈페이지  (www.galmart.kz)
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제품명
알로에 이 브쿠솜 망고

( )Алоэ И Вкусом Манго
제품 종류 알로에 주스 망고맛

제조사
갈란츠 보틀러스

(Galanz Bottlers)
용량(ml) 540

원산지 카자흐스탄 유통기한 년1

가격
텡게335

원(1,035 )
포장 형태 페트병

인증 인증EAC 

성분 및 첨가물
정제수 설탕 알로에 펄프 산도조절제 구연산 젖산칼슘 구연산나트륨 향료, , , : , , , , 

산화방지제 아스코르브산 젤란검 안정제 황색 염료 : , , E102, E110

 

제품명
얀 그라나트

(Yan )гранат
제품 종류 석류 주스

제조사
시스 내츄럴

(Sis Natural)
용량(ml) 930

원산지 아르메니아 유통기한 년2

가격
텡게1,495
원(4,620 )

포장 형태 유리병

인증 인증EAC 

성분 및 첨가물
유기농 석류 주스 유기농 아로니아 주스 유기농 배 퓨레 유기농 아가베 시럽, , , , 

유기농 백차 추출물
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제품명
제주 감귤

( )Мандариновый напиток
제품 종류 감귤 주스

제조사 사C 용량(ml) 500

원산지 한국 유통기한 년2

가격
텡게550

원(1,700 )
포장 형태 페트병

인증 인증EAC 

성분 및 첨가물 감귤농축액 정제수 액상과당 구연산 합성착향료 덱스트린 비타민50%, , , , , , C

 

제품명
알로에 농장 석류맛

(Aloe Farm Pomegranate)
제품 종류 알로에 주스 석류맛

제조사 사C 용량(ml) 500

원산지 한국 유통기한 년1

가격
텡게455

원(1,406 )
포장 형태 페트병

성분 및 첨가물
정제수 설탕 분쇄 알로에 베라 겔 시트르산 석류 향 젖산칼슘, , , , , , 

시트르산나트륨 향료 산화방지제 아스코르브산 젤란검 안정제 염료, , : , , 
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람스토어Shop (Ramstore)② 

브랜드

기본 정보

람스토어는 년에 설립된 터키계 리테일 기업인 1954

미 그로스 소유의 슈퍼마켓 체인임 터키(Mi Gros) . , 

마케도니아 카자흐스탄에 약 개의 슈퍼마켓과 , 2000

개의 대형 쇼핑몰을 운영함 현재 카자흐스탄 30 . 

내에는 개의 슈퍼마켓 매장을 보유함 밤 13 .  

시까지 영업하며 공휴일에도 영업하는 것이 12

특징임 마일리지 서비스와 멤버쉽 제도로 할인 . 

서비스를 제공함

조사 제품 수 개: 1

매장 정보

위치
도시 지역( ) 카자흐스탄 알마티

상세주소 226 Nazarbayev avenue

매장 내부 전경

매장 내부 전경

과채주스

판매 정보

과채주스 판매 제품 정보

생 알로에
사(B )

사진자료 카자흐스탄 현지 조사원 람스토어 홈페이지: , (Ramstore) 

●

매장 정보

유형 슈퍼마켓· : 

판매 제품 특징 · : 

식음료 채소 과일, , , 

기성식품 빵 생활용품 꽃 , , , 

제품 등을 취급함 

방문 매장 특징 · : 

방문한 람스토어 매장은 

치안이 매우 좋은 지역에 

위치해 있으며 주변에 

세탁소 세차장 은행 등이 , , 

위치해 있어 밤이나 

주말에는 많은 사람들이 

몰리는 매장임 

주요 고객층 · : 

지역주민 외국인  , 
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제품명
생 알로에

( )Алоэ сэнг
제품 종류 알로에 주스

제조사 사B 용량(ml) 500

원산지 한국 유통기한 년1

가격
텡게549

원(1,696 )
포장 형태 페트병

인증 인증EAC

성분 및 첨가물
물 알로에 베라 설탕 과당 구연산 젖산염 칼슘 비타민 아로마 알로에 , , , , , , , C, 

베라 염료, 
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가스트로마켓 콜리브리Shop (Gastro Market Colibri)③ 

브랜드

기본 정보

가스트로마켓 콜리브리는 콜리브리라는 알마티의 

고급 백화점 내에 위치해 있는 식료품 매장임. 

년에 설립되었으며 알마티 내에 본 점포 한 2016

개를 운영함 다른 슈퍼마켓에 비해 가격대가 . 

높으며 품질이 좋은 식품들을 판매하는 것으로 , 

현지에서 유명한 매장임 백화점 내에 특별부스를 . 

운영하며 어플리케이션을 통한 홍보 전략을 활용함

조사 제품 수 개: 2

매장 정보

위치
도시 지역( ) 카자흐스탄 알마티

상세주소 Almaty, Valihanov st., 170

매장 내부 전경

매장 내부 전경

과채주스

판매 정보

과채주스 판매 제품 정보

알로에 베라 드링크
사(D )

알로에 베라 석류
사(D )

사진자료 카자흐스탄 현지조사원 콜리브리 홈페이지: , (Gastro Market Colibri) 

●

매장 정보

유형 슈퍼마켓· : 

판매 제품 특징 · : 

다양한 종류의 수입산 

식음료와 과일 채소, , 

농수산품등을 판매함

주요 고객층 · : 

지역주민 관광객  , 
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제품명
알로에 베라 드링크

( )Алоэ Вера напиток
제품 종류 알로에 주스

제조사 사D 용량(ml) 1,500

원산지 한국 유통기한 년2

가격
텡게1,080
원(3,337 )

포장 형태 페트병

인증 인증 인증EAC , GOST-R 

성분 및 첨가물 알로에 베라 주스 설탕 물 알로에 파우더 구연산 비타민8%, , , 7%, , C

 

제품명
알로에 베라 석류

( )Алоэ Вера Гранат
제품 종류 알로에 주스 석류맛

제조사 사D 용량(ml) 500

원산지 한국 유통기한 년2

가격
텡게470

원(1,452 )
포장 형태 페트병

인증 인증 인증EAC , GOST-R 

성분 및 첨가물
물 과당 알로에 베라 주스 알로에 베라 헬륨 분말, , (8%), - (7%), 

산도조절제 구연산 구연산나트륨 향료 체리: (E330), , ( ), 
유화제 젤란검 산화방지제 아스코르브 산 비타민 염료 카민: , : ( C), E120( ).
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코리안마트Shop (Korean Mart)④ 

브랜드

기본 정보

코리안마트는 알마티 내에 한국 교민이 운영하는 

한인마트임 규모가 비교적 작은 편이며 알마티 . , 

내에 본 지점 한 개의 매장을 보유함.

조사 제품 수 개: 2

매장 정보

위치
도시 지역( ) 카자흐스탄 알마티

상세주소 Almaty, Dostyk 46

판매 매대 사진

과채주스 판매 매대 사진

과채주스

판매 정보

과채주스 판매 제품 정보

닥터 알로에
사(C )

알로에 농장
사(C )

사진자료 카자흐스탄 현지 조사원 씨아이에스투데이 홈페이지 오픈푸드팩트 홈페이지: , (CIStoday) , (Openfoodfacts) 

●

매장 정보

유형 한인마트· : 

판매 제품 특징 · : 

한국산 식음료 과자, , 

가전제품 생활용품 육류 , , 

등을 판매함

방문 매장 특징 · : 

방문한 코리안마트 매장은 

알마티의 중심도로에 위치해 

있으며 규모는 작지만 , 

주변에 대학교가 위치해있어 

한인 학생들 및 주민들이 

많이 방문하는 매장임

주요 고객층 · : 

지역주민  
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제품명
닥터 알로에
(Dr. Aloe)

제품 종류 알로에 주스

제조사 사C 용량(ml) 500

원산지 한국 유통기한 년1

가격
텡게600

원(1,854 )
포장 형태 페트병

성분 및 첨가물
정제수 백설탕 알로에 베라 겔 알로에 베라 겔 분말 산도조절제, , , , (E330, 

향료 음주 백포도 에센스 그린 포도맛E327, E331( ), E170), ( , , ), ⅲ
산화 방지제 증점제 색상(E300), (E300, E418), (E102, E133)

 

제품명
알로에 농장
(Aloe Farm)

제품 종류 알로에 주스

제조사 사C 용량(ml) 500

원산지 한국 유통기한 년1

가격
텡게550

원(1,700 )
포장 형태 페트병

성분 및 첨가물
정제수 알로에 베라 파우더 알로에 베라 젤 설탕 트레할로스, 32%, 8%, , , 
아스코르브산 칼슘 젖산염 구연산 구연산나트륨 젤란검 천연 녹색 인공 , , , , , , , 

알로에 향



. Ⅱ Competitor

SUMMARY

카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 포지셔닝1. 

카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 현황2. 

카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 분석3. 
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Competitor
경쟁기업( )

카자흐스탄

(KAZAKHSTAN)
과채주스 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체
---------------------
경쟁사 분류

· 제조사 국적

· 생산지
---------------------
경쟁사 포지셔닝

· 축 제조사 국적 및 생산지X : 

· 축 동일품목 수Y : 

카자흐스탄 (KAZAKHSTAN)
과채주스 경쟁기업 분석

구분 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일품목 수

아르메니아 국적,
아르메니아 생산

시스 내츄럴
(Sis Natural)

 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 맛을 유지하는 첨단 기술
 엄선된 과일들로 만드는 

주스
 인공 첨가물이 사용되지 

않는
 미식가들을 위한 주스

개42

한국 국적,
한국 생산

사C
 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지

 자연 그대로 만든 주스
 뛰어난 노하우로 만든 한국 

최고의 주스 브랜드
 일 동안 자라고 엄선된 210

감귤의 풍부한 맛

개36

사D
 오프라인
 온라인

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 

 잊을 수 없는 맛
 비타민이 풍부한 주스
 방부제가 들어가지 않은

개47

현지 판매 과채주스 제조기업 개사 분석(*) 3
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카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 포지셔닝1. 

▶ 경쟁기업으로 아르메니아 기업 개사 한국 기업 개사 선정 1 , 2

카자흐스탄 알마티의 주요 슈퍼마켓인 갈마트 람스토어(Galmart), (Ramstore), 
가스트로마켓 콜리브리 와 한인마트인 코리안 (Gastro Market Collibri)
마트 에서 조사된 경쟁기업 개사 중 많은 과채주스 동일품목을 (Korean Mart) 5
취급하고 규모가 큰 기업을 우선 선정함 이에 카자흐스탄 기업 갈란츠 , . 
보틀러스 와 아르메니아 기업 시스 내츄럴 중 (Galanz Bottlers) (Sis Natural)
아르메니아 기업 시스 내츄럴을 우선 선정함 또한 나머지 한국 기업 개사 중 . , 3
에는 규모가 크고 많은 동일품목 수를 보유하고 있는 사와 사를 선정함C D . 
선정된 과채주스 제조 경쟁기업 개사는 아르메니아 국적 기업 개사 한국 3 1 , 
국적 기업 개사임2

▶ 경쟁기업 개사 모두 기업 국적과 생산지 위치 동일 3

경쟁기업 개사의 생산지 위치를 조사한 결과 개사 모두 기업국적과 생산지가 3 , 3
동일한 것으로 확인됨 아르메니아 기업 시스 내츄럴은 아르메니아의 예레반에서. , 
한국 기업 사는 충남 사는 경기도에서 제품을 생산하여 카자흐스탄에 C , D
판매하고 있는 것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 개사 중 한국 기업 사의 동일품목 수가 가장 많음 3 D

경쟁기업 개사가 취급하는 과채주스 동일품목 수를 조사한 결과 한국 기업 3 , 
사의 동일품목 수가 가장 많은 것을 확인함 사의 동일품목 수는 개로 D . D 47

경쟁기업 개사 중 가장 많았으며 그 다음으로는 시스 내츄럴이 개로 많음3 , 42 . 
한국 기업 사는 동일품목 수 개로 경쟁기업 개사 중 가장 적은 동일품목 C 36 3
수를 보유하고 있는 것으로 조사됨

표 카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 시장 포지셔닝[ 2.1] 

경쟁사 제조사 국적 생산지 동일품목 수

시스 내츄럴

(Sis Natural)
아르메니아 아르메니아 개42

사C 한국 한국 개36

사D 한국 한국 개47

자료 카자흐스탄 진출 과채주스 제조기업 개사 분석 결과: 3
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카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 현황 2. 

▶ 경쟁기업 개사 모두 오프라인과 온라인 채널을 모두 활용하여 제품 판매3

경쟁기업 개사 모두 카자흐스탄 슈퍼마켓 형태의 오프라인 채널과 온라인 3
채널에 진출한 것으로 확인됨 온라인 채널의 경우 시스 내츄럴은 년 . 2018
카자흐스탄 온라인 쇼핑몰 시장 점유율 로 위인 와일드베리스 에 5.5% 4 (Wildberries)
진출해 있으며 다스타칸 에도 , 24(Dastarkhan24) 진출해 있음 사와 사가 . C D
공통적으로 진출해 있는 카자흐스탄 온라인 채널은 테이트 이며 사는 (Tate) , D
다스타칸 에도 진출해 있는 것으로 조사됨24

▶ 경쟁기업 개사 모두 자사 홈페이지 홍보 채널로 활용3

경쟁기업 개사 모두는 자사 홈페이지를 통해 브랜드와 제품 정보를 제공함 그 3 . 
중 아르메니아 기업인 시스 내츄럴과 한국 기업인 사는 플랫폼 또한 D SNS 
홍보채널로 활용하고 있음 시스 내츄럴이 주로 활용하는 플랫폼은 . SNS 
페이스북 과 인스타그램 등이며 사가 주로 활용하는 (Facebook) (Instagram) D SNS 
플랫폼은 중앙아시아 지역의 페이스북이라 불리는 브콘탁테 와( )ВКонтакте  
인스타그램인 것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 개사 홍보 문구에 엄선된 원료 와 비타민 를 주로 강조3 , ‘ ’ ‘ ’

경쟁기업 개 사의 제품 홍보 문구를 분석한 결과 엄선된 원료 와 비타민3 , ‘ ’ ‘ ’ 
등을 주로 홍보문구로 활용하는 것을 확인함 엄선된 과일 자연 그대로. ‘ ’, ‘ ’, 
첨단 기술로 맛을 보존한 등의 문구를 활용하여 천연 과일의 맛을 그대로 ‘ ’ 

제품에 담아냈다는 점을 강조하며 비타민이 풍부한 미네랄이 함유된 인공 , ‘ ’, ‘ ’, ‘
첨가물이 없는 등의 문구를 통해 건강에도 도움이 되는 제품인 점을 강조함’ . 
이외 미식가를 위한 주스 잊을 수 없는 등의 홍보 문구를 사용하는 것으로 , ‘ ’, ‘ ’ 
확인됨

표 카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 현황[ 2.2] 

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

시스 내츄럴

(Sis Natural)

 오프라인 매장
갈마트- 

 온라인 매장
- 와일드베리스
- 다스타칸24

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 
- 페이스북
- 인스타그램
- 트위터
- 유튜브

 맛을 유지하는 첨단 기술
 엄선된 과일들로 만드는 주스
 인공 첨가물이 사용되지 않는
 미식가들을 위한 주스

사C

 오프라인 매장
- 갈마트
 온라인 매장
- 테이트

 자사 홈페이지

 자연 그대로 만든 주스
 뛰어난 노하우로 만든 한국 

최고의 주스 브랜드
 일 동안 자라고 엄선된 210

감귤의 풍부한 맛

사D

 오프라인 매장
- 가스트로마켓 

콜리브리
 온라인 매장
- 다스타칸24
- 테이트

 자사 홈페이지
 플랫폼SNS 
- 브콘탁테
- 인스타그램

 잊을 수 없는 맛
 비타민이 풍부한 주스
 방부제가 들어가지 않은

자료 카자흐스탄 진출 과채주스 제조기업 개사 분석 결과: 3
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카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 분석3. 

시스 내츄럴(Sis Natural)① 

기업
기본 정보

기업명 시스 내츄럴(Sis Natural)

홈페이지 www.sisnatural.am

위치
Haghtanak 1, Building 1/7

Yerevan 0081, Armenia

규모 동일품목 수 개42

기업
진출 채널

오프라인 매장< >
갈마트

제품명
얀 그라나트

(Yan )гранат

용량 930ml

가격
텡게1,495
원(4,620 )

원산지 아르메니아

온라인 매장< >
와일드베리스
다스타칸24

제품명
얀 뻬르시꼬비

(Yan Персиковый)

용량 1,000ml

가격
텡게1,730
원(5,346 )

원산지 아르메니아

기업
홍보 채널

 자사 홈페이지
- 영어 및 러시아어 서비스 제공
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
 플랫폼 페이스북 인스타그램SNS ( , , 

트위터 유튜브, )
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

 카로틴 칼륨 마그네슘 비타민 , , , 
등의 성분이 함유된

 맛을 유지하는 첨단 기술
 엄선된 과일들로 만드는 주스
 인공 첨가물이 사용되지 않는
 미식가들을 위한 주스

 사진자료 시스 내츄럴 홈페이지: 

●

동일품목 종류

얀 애플① 

얀 애프리콧② 

얀 히포파이③ 

얀 로즈힙④ 

얀 그레이프 푸르트⑤ 

얀 망고⑥ 

얀 바나나⑦ 

시스 오렌지⑧ 

자료 시스 내츄럴 홈페이지: 
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사C② 

기업
기본 정보

기업명 사C

위치 충남 공주시

규모

매출액(’18)6) 억 만 원1,995 8,614

동일품목 수 개36

설립년도 년1976

기업
진출 채널

오프라인 매장< >
갈마트

제품명
제주감귤

(Мандариновый 
)напиток

용량 500ml

가격
텡게550

원(1,700 )

원산지 한국

온라인 매장< >
테이트7)

제품명
자연은 석류

( )гранат напиток

용량 1,500ml

가격
텡게560

원(1,730 )

원산지 한국

기업
홍보 채널

 자사 홈페이지
- 영어 서비스 제공
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 전자 브로슈어 제공

홍보 문구

 자연 그대로 만든 주스
 순수하고 상쾌한 주스
 뛰어난 노하우로 만든 한국 최고의 

주스 브랜드
 일 동안 자라고 엄선된 감귤의 210

풍부한 맛
 장활동을 활발하게 해주고 위장을 

편하게 만들어줌

 사진자료 사 홈페이지: C

●

동일품목 종류

오리지널 알로에① 

제주감귤② 

알로에 농장③ 

알로에 농장 석류④ 

화이트 그레이프⑤ 

오렌지⑥ 

피치⑦ 

파인애플⑧ 

자료 사 홈페이지: C

6) 자료 중소기업현황정보시스템 : (www.sminfo.mss.go.kr)
7) 자료 테이트 홈페이지 : (Tate) (tate.kz)
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사D③ 

기업

기본 정보

기업명 사D

위치 서울시 송파구

규모

매출액(‘18)8) 조 억 만 원2 3,232 7,248

동일품목 수 개47

설립년도 년1967

기업

진출 채널

오프라인 매장< >

가스트로마켓 

콜리브리

제품명
알로에 베라 드링크

(Алоэ Вера 
)напиток

용량 1,500ml

가격
텡게1,080
원(3,337 )

원산지 한국

온라인 매장< >

다스타칸24

테이트

제품명
알로에 베라 망고

( )Алоэ Вера Манго

용량 500ml

가격
텡게525

원(1,622 )

원산지 한국

기업

홍보 채널

 자사 홈페이지
- 영어 러시아어 서비스 제공, 
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
 플랫폼 브콘탁테 인스타그램SNS ( , )
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

 동남아시아의 최고의 원료로 
만들어진 천연의 음료

 잊을 수 없는 맛
 한번 마시면 충실한 소비자가 될 

것입니다.
 비타민이 풍부한 주스
 방부제가 들어가지 않은

 사진자료 사 홈페이지: D

●

동일품목 종류

포도주스① 

오렌지주스② 

파인애플주스③ 

사과주스④ 

감귤주스⑤ 

망고주스⑥ 

복숭아주스⑦ 

매실주스⑧ 

자료 사 홈페이지: D

8) 자료 중소기업현황정보시스템  : (www.sminfo.mss.go.kr)



. Buyer InterviewⅢ

SUMMARY

갈마트Interview (Galmart)            ① 

Interview ② 에센타이 고메(Esentai Gourmet)  
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Buyer Interview
바이어 인터뷰( )

카자흐스탄
(KAZAKHSTAN)
과일 주스 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 과일 주스 취급 경험  ○

갈마트

(Galmart)

에센타이 고메

(Esentai Gourmet)

업태 ▶ 소매업체 소매업체

과일 

주스

취급

▶

과일 주스 과일 주스

사진자료 갈마트 에센타이 고메 홈페이지: (Galmart), (Esentai Gourmet) 

카자흐스탄(KAZAKHSTAN)
과일 주스 바이어 인터뷰

사A

갈마트

(Galmart)

소매업체

에센타이 고메
(Esentai Gourmet)

소매업체

원1,500 9)

---------------

제품 가격

수입산 과일 주스인 것을 고려했을 때

적당한 가격대
현지 시장에서 판매하기에

적당한 가격대

500ml
---------------

제품 용량

대부분

1L 0.75-1L

캔 페트병, 
---------------

제품 포장

종이 용기를 
가장 선호

대부분 유리병

현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 개사(*) 5

9) 텡게 원 하나은행 매매기준율 적용 1 = 3.09 (2019.09.26.,KEB )
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갈마트Interview (Galmart)① 

10)        

●

갈마트

(Galmart) 

전문가 소속

갈마트

(Galmart)

소매업체

전문가 정보

Ms. Assel

(Purchasing Manager)

갈마트(Galmart)

Purchasing Manager, Ms. Assel

갈마트는 년에 설립된 슈퍼마켓으로 수입산 식품과 프리미엄 식품을 주로 2011 , 
취급하고 있음 취급 품목으로는 신선 과일 채소 음료 유제품 냉동식품 가공식품 . , , , , , 
등이 있음 자사 홈페이지를 통해 기업정보 매장 정보 관련 기사 등을 게시하고 . , , 
있음 

10) 사진자료 갈마트 홈페이지  : (Galmart) (www.galmart.kz)
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가격 원1,500

용량 500ml

포장 캔 페트병, 

맛

알로에 망고, , 
파인애플, 

바나나 복숭아 , 
등

어떠한 과일 주스를 취급하고 있나요Q1. ?

저희는 그라시오 브랜드의 과일 주스를 판매하고 있습니다 제품의 (Gracio) . 
용량은 이며 가격은 텡게 원 입니다 그라시오는 현지산 프리미엄 1L , 500 (1,545 ) . 
과일주스 브랜드로 카자흐스탄 내 판매되는 과일 주스 중 가장 인지도가 , 
높습니다 사 제품은 저희가 취급하는 제품보다는 비싼 편이지만 수입산 과일 . A , 
주스인 것을 고려했을 때 적당한 가격대입니다.

현지 소비자들의 과일 주스 선호도가 어떻게 되나요Q2. ?

현지 소비자들 사이에서 인기가 높은 과일 주스 브랜드로는 현지 브랜드인 
그라시오와 쥬시 러시아 브랜드인 제이 이 있습니다 세 브랜드 모두 (Juicy), -7(J-7) . 
제품들의 맛과 가격대가 다양하며 신선한 과일 주스를 판매한다는 좋은 브랜드 , 
이미지가 형성되어 있어 소비자들의 선호도가 높습니다. 

가장 수요가 높은 과일 주스의 용량은 무엇인가요Q3. ?

카자흐스탄에서 판매되는 과일 주스의 용량은 대부분 입니다 현지 소비자들은 1L . 
주로 가정용으로 구매하여 여러 명이서 나눠 마시기 때문에 의 용량이 가장 1L
적당합니다 의 제품도 있지만 많지 않으며 이하의 제품은 대부분 어린이용 . 2L , 1L
주스입니다. 

현지 내 선호되는 과일 주스의 포장 용기는 무엇인가요Q4. ?

카자흐스탄 내 판매되는 과일 주스는 유리병이나 종이 용기로 포장되어 있습니다. 
소비자들과 판매 업체 모두 종이 용기를 더 선호합니다 유리병은 유통과정에서 . 
깨질 우려가 있으며 종이 용기보다 무겁습니다 종이 용기는 안전하고 , .  
유리병보다 휴대하기 편리하여 선호됩니다. 

현지 소비자들이 선호하는 과일 주스의 맛은 무엇인가요Q5. ?

수요가 높은 과일 주스의 맛은 사과 청사과 오렌지 복숭아 멀티후르츠 , , , , 
맛입니다 소비자들은 현지에서 흔히 볼 수 있는 익숙한 맛의 과일 주스를 . 
선호합니다 저희 매장에서는 망고 멜론 코코넛 등의 열대과일 맛 주스도 . , , 
판매하고 있지만 현지에 거주하는 일부 외국인들만 구매하며 판매량이 높지 , 
않습니다 현지 소비자들은 열대과일 맛 주스를 생소하다고 느껴 선호하지 . 
않습니다. 
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Interview ② 에센타이 고메(Esentai Gourmet)

  11)        

●

에센타이 고메

(Esentai Gourmet)

전문가 소속

에센타이 고메

(Esentai Gourmet)

소매업체

전문가 정보

Ms. Nadezhda

(Import Manager)

에센타이 고메(Esentai Gourmet)

Import Manager, Ms.Nadezhda

에센타이 고메는 수입산 식품을 주로 취급하는 소매업체로 영국 스페인 이탈리아, , , , 
프랑스 미국 네덜란드 러시아 등 다양한 국가로부터 개 이상의 제품을 , , , 5,000
수입하여 판매하고 있음 취급 품목으로는 신선 과일 채소 해산물 육류 유제품. , , , , , 
가공식품 유제품 등이 있음 식품 외에 가정용품 화장품 어린이 용품 등도 , . , , 
판매하고 있음 알마티에 한 개의 오프라인 매장을 보유하고 있으며 자사 . , 
홈페이지를 통해 온라인 판매도 병행하고 있음 인스타그램과 페이스북 등의 . SNS 
채널을 이용하여 자사 매장을 홍보 중임

11) 사진자료 에센타이 고메 홈페이지  : (Esentai Gourmet) (esentai-gourmet.kz)
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가격 원1,500

용량 500ml

포장 캔 페트병, 

맛

알로에 망고, , 
파인애플, 

바나나 복숭아 , 
등

취급하는 과일 주스의 가격이 어떻게 되나요Q1. ?

저희는 다양한 수입산 과일 주스를 취급하고 있습니다 우선 말리 라는 . , (Malee)
태국산 과일 주스를 판매하고 있으며 가격은 에 텡게 원 입니다, 1L 650 (2,009 ) . 
프랑스산 트로피카나 제품도 취급하고 있으며 가격은 에 텡게(Tropicana) , 1L 2,810

원 입니다 저희는 프리미엄 식품을 취급하고 있기 때문에 제품의 가격대가 (8,683 ) . , 
높은 편입니다 사의 제품은 현지산 프리미엄 과일 주스보다 비싸지만 수입산 . A , 
프리미엄 과일 주스보다는 저렴한 편입니다 전반적으로 카자흐스탄 시장에서 . 
판매하기에 적당한 가격대라고 생각합니다.

제품을 구매하는 주 소비자층이 어떻게 되나요Q2. ?

현지 소비자들뿐만 아니라 카자흐스탄에 거주하는 외국인들도 과일 주스를 많이 
구매합니다 과일 주스는 가정용으로 구매하는 경우가 많으며 다양한 연령대의 . , 
소비자들이 구매합니다. 

취급하는 제품의 포장 용기가 어떻게 되나요Q3. ?

프리미엄 과일 주스의 경우 대부분 유리병에 담겨 있으며 용량은 입니다, 0.75-1L . 
그 외에 플라스틱이나 종이 용기에 담긴 제품도 있지만 많지 않습니다 저희는 . 
매장에서 직접 과일을 착즙하여 생과일주스로 판매하고 있으며 씩 담아 , 500ml
판매합니다 가공된 과일 음료의 용량은 인 경우가 많습니다. 1L . 

현지 소비자들이 선호하는 과일 주스의 맛은 무엇인가요Q4. ?

저희 매장에서 수요가 가장 높은 과일 주스의 맛은 오렌지 포도 사과이며 체리, , , , 
자몽 망고 맛 과일 주스는 상대적으로 수요가 낮습니다 전반적으로 현지 , . 
소비자들은 열대과일이나 생소한 맛의 과일 주스를 선호하지 않는 편입니다. 

현지 내 수요가 높은 과일 주스 브랜드는 무엇인가요Q5. ?

프랑스 독일 태국 미국 등의 수입산 과일 주스와 더불어 현지 브랜드인 , , , 
그라시오 과일 주스의 인지도와 수요가 가장 높으며 수입산 제품 (Gracio) , 
중에서는 트로피카나 제품의 수요가 높은 편입니다.



. CompetitivenessⅣ

SUMMARY

제품 경쟁력 검증1. 

기업 마케팅 벤치마킹2. 
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Competitiveness
자사 제품 경쟁력 파악( )

카자흐스탄 제품 경쟁력 검증(KAZAKHSTAN) - 

사 제품 A 비한국산 제품 한국산 제품 경쟁 제품 평균 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

가격12)

사 제품A 13) 당 가격 텡게 원 100ml 97.1 (300 ),

비한국산 제품 당 평균 가격 100ml

텡게 원111.4 (344 ),

한국산 제품 당 평균 가격100ml

텡게 원101 (312 )

사 제품 비한국산 한국산 제품 중A , , 

당 평균 가격 가장 낮음100ml

용량

사 제품 용량 A 500ml,

비한국산 제품 평균 용량 735ml,

한국산 제품 평균 용량 643ml

사 제품 카자흐스탄 글로벌 한국 생산A , , , 

제품 중 평균 용량 가장 적음

포장 형태 원료 인증

경쟁제품 개 중 개 페트병 포장9 8 , 

나머지 개 유리병 포장1 , 

경쟁제품 개중 개 알로에 원료9 7

나머지 개 각각 석류 귤 원료2 , 

경쟁제품 개 중 개 인증 보유9 6 , 

인증 보유 제품 개 모두 인증 보유6 EAC 

인증 보유 제품 개 중 개6 2 , GOST-R 

인증 보유

카자흐스탄 마케팅 벤치마킹(KAZAKHSTAN) - 

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 개사3 , 

오프라인 및 온라인 채널
모두 진출

경쟁기업 개사3 ,

자사 홈페이지 또는 

플랫폼 SNS 활용

엄선된 원료‘ ’
또는

비타민이 풍부한‘ ’
홍보 문구로 사용

12) 텡게 원 하나은행 매매기준율 적용 1 = 3.09 (2019.09.26.,KEB )
13) 경쟁제품 개중 개가 이므로 사 제품도 제품 기준으로 비교함 9 7 500ml A 500ml 
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제품 경쟁력 검증1. 

가격1) 
▶ 사 제품 당 가격 텡게 원A 100ml , 97.1 (300 )

비한국산 경쟁제품   당 평균 가격100ml 텡게 원, 111.4 (344 )

한국산 경쟁제품   당 평균 가격100ml 텡게 원, 101 (312 )

경쟁제품 개의 당 평균 가격은 텡게 원 임 비한국산 제품 9 100ml 103.3 (319 ) . 
개 의 당 평균 가격은 텡게 원 이며 한국산 제품 2 ( - ) 100ml 111.4 (344 ) , ① ②
개 의 당 평균 가격은 텡게 원 인 것으로 확인됨 사 7 ( - ) 100ml 101 (312 ) . A③ ⑨

제품의 당 가격은 텡게 원 로 경쟁제품 개의 전체 당 평균 100ml 97.1 (300 ) 9 100ml
가격보다 약 배 낮게 책정됨1.1

표 카자흐스탄 과채주스 가격 경쟁력 분석                        [ 3.1]  (단위 텡게: /100ml)

●

경쟁제품 경쟁기업( )

① 알로에 이 브쿠솜 망고
갈란츠 보틀러스( )

②
 

얀 그라나트 
시스 내츄럴( )

③
 

생 알로에 
사(B )

④
 

닥터 알로에 
사(C )

⑤
 

제주 감귤 
사(C )

⑥
 

알로에 농장 
사(C )

⑦
 

알로에 농장 석류
사(C )

⑧
 

알로에 베라 드링크 
사(D )

⑨
 

알로에 베라 석류 
사(D )

용량 2) 
▶ 비한국산 경쟁제품 평균 용량 한국 생산 경쟁제품 평균 용량 735ml, 643ml 

경쟁제품 개의 평균 용량은 임 비한국산 제품 개 의 평균 용량은 9 663ml . 2 ( - )① ②
한국산 제품 개 의 평균 용량 인 것으로 확인됨 사 735ml, 7 ( - ) 643ml . A③ ⑨

제품의 용량은 으로 경쟁제품 개의 전체 평균 용량보다 낮은 것으로 500ml 9
조사됨

표 카자흐스탄 과채주스 용량 경쟁력 분석                              [ 3.2]   (단위 : ml) 

●

경쟁제품 경쟁기업( )

① 알로에 이 브쿠솜 망고
갈란츠 보틀러스( )

②
 

얀 그라나트 
시스 내츄럴( )

③
 

생 알로에 
사(B )

④
 

닥터 알로에 
사(C )

⑤
 

제주 감귤 
사(C )

⑥
 

알로에 농장 
사(C )

⑦
 

알로에 농장 석류
사(C )

⑧
 

알로에 베라 드링크 
사(D )

⑨
 

알로에 베라 석류 
사(D )
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포장 형태3) 
▶ 경쟁제품 개 중 개 페트병 포장9 8 , 

개 유리병 포장                1 , 

경쟁제품 개 중 개는 페트 재질의 병에 내용물이 들어있는 페트병 포장 9 8
제품이며 개는 유리 재질의 병에 내용물이 들어있는 유리병 포장 제품인 , 1
것으로 조사됨 경쟁제품 개 모두 낱개 제품이며 외포장이나 내포장은 따로 . 9
확인되지 않음

표 카자흐스탄 과채주스 포장 형태 경쟁력 분석[ 3.3] 

원료4) ▶ 경쟁제품 개 중 개 알로에 원료9 7 , 

경쟁제품 개 중 개 각각 석류 감귤 원료   9 2 , 

오프라인 시장에서 조사된 과채주스 경쟁제품 개 중 개 제품은 알로에를 9 7
원료로한 알로에주스인 것으로 조사됨 알로에 주스 개 중 개는 석류맛 . 7 2
제품이며 개는 망고맛 제품임 나머지 개 중 개는 석류를 원료로한 석류주스 , 1 . 2 1
제품이었으며 하나는 감귤을 원료로한 감귤주스 제품인 것으로 확인됨, 

표 카자흐스탄 과채주스 원료 경쟁력 분석[ 3.4] 
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인증5) 
▶ 경쟁제품 개 중 개 인증 보유 9 6 , EAC 

경쟁제품 개 중 개 인증 보유  9 2 , GOST-R 

경쟁제품 개의 인증 보유 여부를 확인한 결과 경쟁제품 개 중 개가 인증을 9 , 9 6
보유하고 있는 것으로 확인됨 인증을 보유한 경쟁제품 개는 모두 인증을 . 6 EAC 
보유하고 있으며 개중 개는 인증을 보유하고 있음 인증과 , 6 2 GOST-R . EAC 

인증을 모두 보유한 제품은 개이며 모두 사의 제품인 것으로 조사됨 GOST-R 2 D

표 카자흐스탄 과채주스 인증 경쟁력 분석[ 3.5] 

●

인증

인증 유라시아 적합성 인증EAC ( )

(Eurasian Conformity Mark)

인증GOST-R 

(добровольная 

)сертификация

사진자료 유라시아 위원회 : 

홈페이지 러시아 제품 인증 , 

홈페이지(www.rospromtest.ru)
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기업 마케팅 벤치마킹2. 

판매 채널1) ▶ 경쟁기업 개사 오프라인 및 온라인 채널 모두 진출3 , 

선정된 경쟁기업 개사는 모두 오프라인과 온라인 판매 채널에 진출함 경쟁기업 3 . 
개사는 모두 슈퍼마켓 오프라인 채널 갈마트 와 가스트로마켓 3 (Galmart)

콜리브리 에 진출하였으며 온라인 채널로는 개사가 (Gastro Market Colibri) 2
다스타칸 와 테이트에 진출하였고 개사는 년 카자흐스탄 온라인 쇼핑몰 24 1 2018
시장점유율 로 위인 와일드베리스5.5% 4 (Wildberries)에 진출한 것으로 조사됨

표 카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 판매 채널 분석[ 3.6] 

경쟁기업
오프라인 온라인

슈퍼마켓 다스타칸24 테이트 와일드베리스

시스 내츄럴

(Sis Natural)

사C

사D

홍보 채널2) 
▶ 경쟁기업 개사 모두 자사 홈페이지 주요 홍보 채널로 활용3

경쟁기업 개사의 주요 홍보 채널을 조사한 결과 개사 모두가 자사 3 , 3
홈페이지를 통해 기업과 제품을 홍보하고 있는 것으로 확인됨 아르메니아 기업 . 
시스 내츄럴의 경우 페이스북과 인스타그램 한국 기업 사의 경우 브콘탁테와 , D
인스타그램과 같은 플랫폼도 적극 활용하는 것으로 조사됨SNS 

표 카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 홍보 채널 분석[ 3.7] 

경쟁기업
자사 

홈페이지

플랫폼SNS 

브콘탁테 페이스북 인스타그램

시스 내츄럴

(Sis Natural)

사C

사D
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홍보 문구3) 

▶ 경쟁기업 홍보 문구로 엄선된 원료 비타민이 풍부한 사용‘ ’, ‘ ’ 

경쟁기업들은 엄선된 원료 비타민이 풍부한 풍부한 맛 등의 문구를 ‘ ’, ‘ ’, ‘ ’ 
사용하여 제품을 홍보하고 있는 것으로 확인됨 엄선된 과일 첨단 기술을 . ‘ ’, ‘
활용한 상큼한 맛 미식가를 위한 주스 등의 문구를 사용하여 제품의 품질과 ’, ‘ ’, ‘ ’ 
맛을 강조하며 비타민이 풍부한 미네랄이 함유된 인공 첨가물이 없는‘ ’, ‘ ’, ‘ ’, 
방부제가 없는 등의 문구를 통해 건강에 도움이 되는 제품인 점 또한 강조하는 ‘ ’ 

것으로 확인됨
 

표 카자흐스탄 과채주스 경쟁기업 홍보 문구 분석[ 3.8] 
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