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Ⅰ. Competitive Product

SUMMARY

1. 프랑스 떡 경쟁제품 선정

2. 프랑스 떡 경쟁제품 조사지표 선정

3. 프랑스 떡 경쟁제품 포지셔닝

4. 프랑스 떡 입점 매장 및 경쟁제품 정보
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Competitive Product
(경쟁제품) 

프랑스 (FRANCE)
떡 방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 : 품목별 방문 매장

· 선택 : 조사 희망 매장

구 분 가공식품 신선식품 기능성 음료/주류 전통식품 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

한인마트 유기농 매장 드럭스토어 편의점 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

유기농식품매장 재래시장 유기농식품매장 달러스토어 아시안마트 영유아 매장

아시안마트 리퀴드샵

프랑스 (FRANCE)
떡 매장 조사

에이스마트
(Ace Mart)
(한인마트)

탕프레르
(Tang Frères)
(아시안마트)

전경

조사 
제품

8개 4개

매장 
특징

Ÿ 파리 중심지에 위치해 있는 한인마트 체인

Ÿ 주로 한국 및 일본 식품 판매

Ÿ 파리 내에 2개의 매장 보유

Ÿ 파리 13구의 차이나타운에 위치한 아시안마트 체인

Ÿ 프랑스에서 가장 큰 슈퍼마켓 체인으로 알려져 있음

Ÿ 파리 내에 5개의 매장 보유

Ÿ 전 세계적으로는 라오스에 매장 보유

파리스토어
(Paris Store)
(아시안마트)

키오코
(Kioko)

(아시안마트)

전경

조사 
제품

2개 1개

매장 
특징

Ÿ 1977년에 설립된 프랑스의 아시안마트 체인

Ÿ 파리 13구의 차이나타운에 위치함

Ÿ 파리 내에 3개의 매장을 보유

Ÿ 탕프레르 다음으로 규모가 큰 아시아 식료품점

Ÿ 1972년에 설립된 프랑스의 일본 식료품점

Ÿ 파리 내에 1개의 매장 보유

Ÿ 주로 일본 식품을 판매함
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Competitive Product
(경쟁제품) 

프랑스 (FRANCE)
떡 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 제조사 국적
· 경쟁제품 생산지
· 경쟁제품 종류

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 국적 및 생산지
· Y축 : 소비자가격(유로/100g당)

프랑스 (FRANCE)
떡 경쟁제품 분석

 

국적 및 
생산지 경쟁제품(경쟁기업) 제품 

종류
가격

(총합)1)
가격

(100g당)
중량

(g)
보관 
방법 포장 타입

프랑스 국적,
프랑스 생산

① 델리스 코코 사뵈르 바난 오소쟈
(노멍디) 콩떡 1.8유로

(2,347원)
1.5유로

(1,956원) 120 상온 묶음 포장

② 델리스 코코 사뵈르 베이토세이카에이 오소쟈
(노멍디) 콩떡 1.8유로

(2,347원)
1.5유로

(1,956원) 120 상온 묶음 포장

③ 갸토 드리 알라크렘 드소쟈
(노멍디) 콩떡 1유로

(1,303원)
1.3유로

(1,695원) 80 상온 개별 포장

④ 델리스 드소쟈
(반 탄탄) 콩떡 0.9유로

(1,173원)
0.9유로

(1,173원) 100 상온 개별 포장

한국 국적,
한국 생산

⑤ 갸토 드리 엑스트라 글뤼엉
(B사) 찹쌀떡 1.8유로

(2,347원)
1.2유로

(1,565원) 150 냉장 묶음 포장

⑥ 파이브컬러 경단
(C사) 찹쌀떡 1.7유로

(2,217원)
1.7유로

(2,217원) 100 냉장 묶음 포장

⑦ 갸토 드리 엑스트라 라지
(B사) 찹쌀떡 2.1유로

(2,738원)
2.1유로

(2,738원) 100 냉장 개별 포장

대만 국적,
대만 생산

⑧ 그린티 모찌
(로얄 패밀리 푸드) 찹쌀떡 3.9유로

(5,085원)
1.9유로

(2,477원) 210 상온 묶음 포장

⑨ 레드빈 모찌
(로얄 패밀리 푸드) 찹쌀떡 3.9유로

(5,085원)
1.9유로

(2,477원) 210 상온 묶음 포장

⑩ 갸토 무 아라크
(로얄 패밀리 푸드) 찹쌀떡 1.4유로

(1,825원)
1.2유로

(1,565원) 120 상온 묶음 포장

⑪ 갸토 무 아리콧 루즈 오소쟈
(로얄 패밀리 푸드) 찹쌀떡 1.9유로

(2,477원)
0.9유로

(1,173원) 210 상온 묶음 포장

일본 국적,
일본 생산

⑫ 갸토 드리 글뤼엉 맛차
(이토세이카) 찹쌀떡 3.9유로

(5,085원)
3.3유로

(4,303원) 117 상온 묶음 포장

⑬ 갸토 드리 글뤼엉 쇼콜라
(이토세이카) 찹쌀떡 3.9유로

(5,085원)
3.5유로

(4,564원) 112 상온 묶음 포장

⑭ 갸토 드리 글뤼엉
(이토세이카) 찹쌀떡 3.9유로

(5,085원)
2.3유로

(2,999원) 170 상온 묶음 포장

⑮ 모찌 리 글뤼엉 푸레 알라리콧 루즈 쉬크
(쿠보타세이카) 찹쌀떡 4.2유로

(5,476원)
3.1유로

(4,042원) 137 상온 묶음 포장

(*) 현지 판매 떡 경쟁제품 15개 분석

1) 1유로= 1,303.88원(2019.10.14.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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1. 프랑스 떡 경쟁제품 선정

[표 1.1] 프랑스 떡 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)
수입 여부 유형별 매장 입점 여부

수입산 현지산 오프라인 온라인

① 델리스 코코 사뵈르 바난 오소쟈
(노멍디)

¡
(프랑스)

¡
(탕프레르)

② 델리스 코코 사뵈르 베이토세이카에이 
오소쟈
(노멍디)

¡
(프랑스)

¡
(탕프레르)

③ 갸토 드리 알라크렘 드소쟈
(노멍디)

¡
(프랑스)

¡
(탕프레르)

④ 델리스 드소쟈
(반 탄탄)

¡
(프랑스)

¡
(탕프레르)

⑤ 갸토 드리 엑스트라 글뤼엉
(B사)

¡
(한국)

¡
(에이스마트)

⑥ 파이브컬러 경단
(C사)

¡
(한국)

¡
(에이스마트)

⑦ 갸토 드리 엑스트라 라지
(B사)

¡
(한국)

¡
(에이스마트)

⑧ 그린티 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

¡
(대만)

¡
(에이스마트)

⑨ 레드빈 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

¡
(대만)

¡
(에이스마트)

⑩ 갸토 무 아라크
(로얄 패밀리 푸드)

¡
(대만)

¡
(파리스토어)

⑪ 갸토 무 아리콧 루즈 오소쟈
(로얄 패밀리 푸드)

¡
(대만)

¡
(파리스토어)

⑫ 갸토 드리 글뤼엉 맛차
(이토세이카)

¡
(일본)

¡
(에이스마트)

⑬ 갸토 드리 글뤼엉 쇼콜라
(이토세이카)

¡
(일본)

¡
(에이스마트)

⑭ 갸토 드리 글뤼엉
(이토세이카)

¡
(일본)

¡
(에이스마트)

⑮ 모찌 리 글뤼엉 푸레 알라리콧 루즈 쉬크
(쿠보타세이카)

¡
(일본)

¡
(키오코)

(*) 현지 판매 떡 경쟁제품 15개 분석

▶ 선정 기준 ① 수입산 혹은 프랑스 현지산 떡 경쟁제품

 - 수입산 제품 : 프랑스 외 국가에서 수입되는 떡 경쟁제품 선정
 - 현지산 제품 : 프랑스에서 생산되는 떡 경쟁제품 선정
  
▶ 선정 기준 ② 오프라인 매장 입점 확인 제품

 - 오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정
   (*) 4개 채널 : 탕프레르(Tang Frères), 에이스마트(Ace Mart), 파리스토어(Paris 

Store), 키오코(Kioko)
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2. 프랑스 떡 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 소비자 판매 가격

 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격
 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품 100g당 판매 가격 

▶ 조사 지표 ② 제품 종류(맛)

 - 경쟁제품의 종류와 맛을 조사
․ 찹쌀떡: 쌀가루로 반죽하여 제조한 떡 제품
․ 콩떡: 쌀가루에 콩을 갈아 넣고 반죽하여 제조한 떡 제품

▶ 조사 지표 ③ 중량(g)

 - 경쟁제품의 중량

▶ 조사 지표 ④ 포장 타입

 - 경쟁제품의 포장 타입을 조사
․ 개별 포장: 한 개의 떡을 낱개 포장한 제품
․ 묶음 포장: 여러 개의 떡을 묶어서 포장한 제품

▶ 조사 지표 ⑤ 포장 형태(외포장, 내포장)

 - 떡 경쟁제품을 포장하고 있는 포장 용기의 재질과 형태를 조사
․ 외포장 – 비닐 파우치: 비닐 재질의 파우치형 포장
․ 외포장 – 종이 상자: 종이 재질의 상자형 포장
․ 내포장 – 플라스틱 용기: 플라스틱 재질의 사각 용기형 포장
․ 내포장 – 비닐 파우치: 비닐 재질의 파우치형 포장

▶ 조사 지표 ⑥ 보관 방법

 - 경쟁제품이 매장에서 보관되는 방법

▶ 조사 지표 ⑦ 홍보 문구

 - 경쟁제품을 홍보하기 위하여 경쟁기업이 사용한 경쟁제품의 홍보 문구 

▶ 조사 지표 ⑧ 주요 원료 및 첨가물

 - 떡 경쟁제품을 만들 때 사용된 원료 및 첨가물  

●

제품 종류

▲찹쌀떡의 예시

▲콩떡의 예시

사진자료: 프랑스 현지 조사
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[표 1.2] 프랑스 떡 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격
소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

100g당 가격 제품의 100g당 가격

제품 종류 제품 종류(맛) 제품의 종류와 맛

중량 중량(g) 제품의 중량

포장 타입
개별 포장 한 개의 떡을 낱개 포장한 제품

묶음 포장 여러 개의 떡을 묶어서 포장한 제품

포장 형태

외포장
비닐 파우치 비닐 재질의 파우치형 포장

종이 상자 종이 재질의 상자형 포장

내포장
플라스틱 용기 플라스틱 재질의 사각 용기형 포장

비닐 파우치 비닐 재질의 파우치형 포장

보관 방법 보관 방법 경쟁제품이 매장에서 보관되는 방법

홍보 문구 홍보 문구 경쟁제품을 홍보하기 위해 사용한 문구

주요 원료 및 
첨가물

원료 및 첨가물 경쟁제품 제조에 사용된 원료 및 첨가물

●

포장 타입

▲개별 포장의 예시

▲묶음 포장의 예시

사진자료: 프랑스 현지 조사
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3. 프랑스 떡 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 경쟁제품 제조사 국적별 가격 비교 

프랑스 오프라인 매장에서 조사된 떡 경쟁제품 15개는 프랑스, 한국, 대만, 일본 
국적의 제조사에서 제조한 제품인 것으로 조사됨. 경쟁제품 15개중 4개는 
프랑스산 제품으로 100g당 평균 가격은 1.3유로(1,695원)이며, 한국산 제품 
3개의 100g당 평균 가격은 1.7유로(2,217원)인 것으로 조사됨. 대만산 제품 
4개의 100g당 평균 가격은 1.5유로(1,956원)이며, 일본산 제품 4개의 100g당 
평균 가격은 3.1유로(4,042원)인 것으로 확인됨. 일본산 제품이 가장 가격대가 
높으며, 프랑스산 제품이 가장 가격대가 낮음

▶ 포지셔닝 ②: 경쟁제품 제품 종류별 가격 비교 

프랑스 오프라인 매장에서 조사된 떡 경쟁제품 15개는 찹쌀떡, 콩떡의 두 가지 
종류의 제품으로 확인됨. 경쟁제품 15개를 제품 종류별로 구분하여 가격을 
비교한 결과, 찹쌀떡 제품 11개의 100g당 평균 가격은 2.1유로(2,738원)이며 
콩떡 제품 4개의 100g당 평균 가격은 1.3유로(1,695원)인 것으로 조사됨. 
찹쌀떡 제품의 가격대가 콩떡 제품의 가격대 보다 높게 책정되어있음

[표 1.3] 프랑스 떡 경쟁제품 포지셔닝

자료 : 프랑스 떡 경쟁제품 15개 분석 결과

●

경쟁제품(경쟁기업)

①델리스 코코 사뵈르 
바난 오소쟈
(노멍디)

②델리스 코코 사뵈르 
베이토세이카에이 오소쟈
(노멍디)

③갸토 드리 알라크렘 드소쟈
(노멍디)

④델리스 드소쟈
(반 탄탄)

⑤갸토 드리 엑스트라 글뤼엉
(B사)

⑥파이브컬러 경단
(C사)

⑦갸토 드리 엑스트라 라지
(B사)

⑧그린티 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

⑨레드빈 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

⑩갸토 무 아라크
(로얄 패밀리 푸드)

⑪갸토 무 아리콧 
루즈 오소쟈
(로얄 패밀리 푸드)

⑫갸토 드리 글뤼엉 맛차
(이토세이카)

⑬갸토 드리 글뤼엉 쇼콜라
(이토세이카)

⑭갸토 드리 글뤼엉
(이토세이카)

⑮모찌 리 글뤼엉 푸레 
알라리콧 루즈 쉬크
(쿠보타세이카)
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4. 프랑스 떡 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 프랑스 파리, 방문지역으로 선정

프랑스의 수도이자 정치, 경제, 문화, 상업 등의 분야에서 주축을 담당하는 
도시인 파리(Paris)를 방문지역으로 선정함. 파리는 프랑스의 최대 도시이며 세계 
유수의 대기업 본사가 소재해 있는 세계 최고의 경제 도시이기도 함. 파리는 
‘예술의 도시’라는 별명처럼 회화에서 조각, 패션, 음악까지 다양한 예술의 
세계적인 중심지로 자리매김한 도시임. 최근에는 파리 컬렉션이나 많은 요리 
경연대회의 개최에서 볼 수 있듯이, 프랑스의 의류문화와 음식문화에서 선구자 
역할을 하는 도시이기도 함. 파리의 명소로는 개선문(Arc de triomphe de 
l'Étoile)과 에펠탑(Tour Eiffel), 루브르 박물관(Le musée du Louvre)등이 있어 
해마다 수많은 관광객들이 찾는 도시임

▶ 프랑스 파리에 위치한 한인마트 1곳, 아시안마트 3곳 방문

프랑스 파리의 도심인 2구에 위치한 한인마트 에이스마트(Ace Mart), 아시안 
마트 키오코(Kioko)와 13구의 차이나타운에 위치한 아시안마트 탕프레르(Tang 
Frères), 파리스토어(Paris Store)를 방문함. 에이스마트에서 8개의 제품, 
탕프레르에서 4개의 제품, 파리스토어에서 2개의 제품, 키오코에서 1개의 제품, 
총 15개의 떡 경쟁제품을 선정함

[표 1.4] 방문 매장 및 지역 특징

자료 : Google Maps

인구(‘16) 219만 327명 

이민자

인구(‘16)
44만 5,546명

성 비율

(‘16)

0.88 : 1.00

(남성 : 여성)

면적
105

제곱킬로미터

●

파리(Paris)2)

2) 자료: 시티파퓰레이션(Citypopulation) 홈페이지 (www.citypopulation.de)
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Shop ① 에이스마트(Ace Mart)

브랜드

기본 정보

에이스 마트는 파리 중심지에 위치한 한인마트 

체인임. 주로 한국 및 일본 식품을 판매함. 

최근에는 톨비악(Tolbiac) 지점에 체인점을 

오픈함. 파리에서 케이마트(K Mart) 다음으로 

한국 음식을 찾기 위해 많이 방문하는 매장임

조사 제품 수 : 8개

매장 정보

위치
도시(지역) 프랑스 파리

상세주소 63 Rue Sainte-Anne, 75002

매장 내부 전경

매장 내부 전경

떡 

판매 정보

떡 판매 제품 정보

갸토 드리 엑스트라 
글뤼엉
(B사)

파이브컬러 경단
(C사)

갸토 드리 엑스트라 
라지
(B사)

갸토 드리 글뤼엉 
맛차

(이토세이카)

갸토 드리 글뤼엉 
쇼콜라

(이토세이카)

갸토 드리 글뤼엉
(이토세이카)

그린티 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

레드빈 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

사진자료: 에이스마트 페이스북 페이지, 구글맵스

●

매장 정보

· 유형 : 한인마트

· 판매 제품 특징 : 

한국, 일본 식품을 주로 

판매함

· 방문 매장 특징 : 

파리의 중심지이며, 

한국식당과 회사가 밀집해 

있는 지역에 위치해 있음

· 주요 고객층 : 

  한인, 지역주민
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제품명
갸토 드리 엑스트라 글뤼엉

(Gâteau de Riz Extra 
Gluant)

제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(팥)

제조사 B사 중량(g) 150

원산지 한국 포장 타입 묶음 포장

가격
1.8유로

(2,347원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치, 

플라스틱 용기

보관 방법 냉장 보관

홍보 문구 쫄깃쫄깃~ 말랑말랑~

주요 원료 및 
첨가물

설탕, 적가당, 강낭콩, 저당, 물엿, 전분, 찹쌀가루, 혼합제제(D-소르비톨액, 
말티톨시럽)전분, 기타엿, 혼합제제(글리세린,유화제), 밀가루, 천일염, 주정, 

유화제, 카놀라유

 

제품명
파이브컬러 경단

(Five Color Kyungdan)
제품 종류

찹쌀떡
(경단)

제조사 C사 중량(g) 100

원산지 한국 포장 타입 묶음 포장

가격
1.7유로

(2,217원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,

플라스틱 용기

보관 방법 냉장 보관

홍보 문구 100% 순우리쌀

주요 원료 및 
첨가물

찹쌀, 통팥페이스트, 설탕, 엿당, 흑임자, 밀가루, 팥, 소금, 대두가루, 
시나몬가루
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제품명
갸토 드리 엑스트라 라지
(Gâteau de Riz Extra 

Large)

제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(팥)

제조사 B사 중량(g) 100

원산지 한국 포장 타입 개별 포장

가격
2.1유로

(2,738원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,

플라스틱 용기

보관 방법 냉장 보관

홍보 문구 크기도 대박, 맛도 대박

주요 원료 및 
첨가물

설탕, 전분, 합성제제(D-소르비톨액, 말티톨시럽), 합성제제(글리세린, 유화제), 
밀가루, 천일염, 주정, 카놀라유

 

제품명
갸토 드리 글뤼엉 맛차

(Gateau de Riz Gluant 
Matcha)

제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(녹차)

제조사
이토세이카
(Ito Seika)

중량(g) 117

원산지 일본 포장 타입 묶음 포장

가격
3.9유로

(5,085원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,
비닐 파우치

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

포도당, 설탕, 식물성기름, 우유가루, 코코아버터, 마차, 찹쌀가루, 전분, 
전분젤라틴, 유화제, 색소, 클로렐라색소, 농도안정제, 향신료
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제품명
갸토 드리 글뤼엉 쇼콜라
(Gateau de Riz Gluant 

Chocolat)

제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(초콜렛)

제조사
이토세이카
(Ito Seika)

중량(g) 112

원산지 일본 포장 타입 묶음 포장

가격
3.9유로

(5,085원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,
비닐 파우치

보관 방법 상온 보관

홍보 문구 찹쌀떡의 식감이 맛있는

주요 원료 및 
첨가물

포도당, 설탕, 식물성기름, 락토즈, 카카오가루, 찹쌀가루, 젤라틴전분, 전분, 
유화제, 농도조절제, 향신료

 

제품명
갸토 드리 글뤼엉

(Gateau de Riz Gluant)
제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(팥)

제조사
이토세이카
(Ito Seika)

중량(g) 170

원산지 일본 포장 타입 묶음 포장

가격
3.9유로

(5,085원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,
비닐 파우치

보관 방법 상온 보관

홍보 문구 쫄깃쫄깃한 식감의

주요 원료 및 
첨가물

포도당, 설탕, 찹쌀가루, 대두가루, 전분, 젤라틴, 한천, 유화제, 농도조절제
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제품명
그린티 모찌

(Green Tea Mochi)
제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(녹차)

제조사
로얄 패밀리 푸드

(Royal Family Food)
중량(g) 210

원산지 대만 포장 타입 묶음 포장

가격
3.9유로

(5,085원)
포장 재질
(외포장)

종이 상자

보관 방법 상온 보관 인증 할랄 인증

주요 원료 및 
첨가물

녹차 페이스트, 말토스, 설탕, 찹쌀, 히드록신프로포필 디스타치 포스파트, 
트레할로스, 야자유, 녹차가루, 감자전분, 향, 소르브산칼륨

 

제품명
레드빈 모찌

(Red Bean Mochi)
제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(팥)

제조사
로얄 패밀리 푸드

(Royal Family Food)
중량(g) 210

원산지 대만 포장 타입 묶음 포장

가격
3.9유로

(5,085원)
포장 재질
(외포장)

종이 상자

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

팥 페이스트, 말토스, 설탕, 찹쌀, 히드록신프로포필 디스타치 포스파트, 
트레할로스, 야자유, 감자전분, 향, 소르브산칼륨
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Shop ② 탕프레르(Tang Frères)

브랜드

기본 정보

탕프레르는 파리 13구의 차이나타운에 위치한 

아시안마트 체인임. 탕프레르는 프랑스에서 가장 

큰 슈퍼마켓 체인으로 알려져 있음. 파리 내에 

5개의 매장을 보유하고 있으며, 전 세계적으로는 

라오스에 매장을 보유하고 있음

조사 제품 수 : 4개

매장 정보

위치
도시(지역) 프랑스 파리

상세주소 48 Avenue d'Ivry, 75013

매장 내부 전경

매장 내부 전경

떡 

판매 정보

떡 판매 제품 정보

델리스 코코 
사뵈르 바난 

오소쟈
(노멍디)

델리스 코코 
사뵈르 

베이토세이카에이 
오소쟈

(노멍디)

갸토 드리 
알라크렘 드소쟈

(노멍디)

델리스 드소쟈
(반 탄탄)

사진자료: 탕프레르 홈페이지, 구글맵스

●

매장 정보

· 유형 : 아시안마트

· 판매 제품 특징 : 

중국식품을 포함한 아시아 

식품을 주로 판매함

· 방문 매장 특징 : 

파리 13구의 차이나타운에 

위치해있음. 매장 규모가 

크고 다양한 식료품 종류를 

취급함

· 주요 고객층 : 

  중국인
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제품명

델리스 코코 사뵈르 바난 
오소쟈

(Délice Coco Saveur 
Banane au Soja)

제품 종류
(제품 맛)

콩떡
(바나나)

제조사
노멍디

(Nomandi)
중량(g) 120

원산지 프랑스 포장 타입 묶음 포장

가격
1.8유로

(2,347원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,

플라스틱 용기

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

쌀가루, 대두, 갈린 코코넛. 설탕, 포도당, 인공감미료, 코코넛 크림, 유채기름, 
향(아밀에센스), 주석산, 보존제 E202

제품명

델리스 코코 사뵈르 
베이토에이 오소쟈

(Délice Coco Saveur Bay 
Toey au Soja)

제품 종류
(제품 맛)

콩떡
(판단3))

제조사
노멍디

(Nomandi)
중량(g) 120

원산지 프랑스 포장 타입 묶음 포장

가격
1.8유로

(2,347원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,

플라스틱 용기

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

쌀가루, 대두, 갈린 코코넛, 설탕, 포도당, 인공감미료, 코코넛 크림, 유채기름, 
향(판다누스에센스), 주석산, 보존제 E202

3) 판단: 판다누스과 열대식물이며, 동남아시아 요리에서 널리 쓰이는 식재료임.
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제품명
갸토 드리 알라크렘 드소쟈

(Gâteau de Riz à la 
Creme de Soja)

제품 종류 콩떡

제조사
노멍디

(Nomandi)
중량(g) 80

원산지 프랑스 포장 타입 개별 포장

가격
1유로

(1,304원)
포장 재질
(외포장)

비닐 파우치

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

쌀가루, 대두, 설탕, 포도당, 인공감미료, 코코넛 크림, 유채기름, 주석산,
보존제 E202

 

제품명
델리스 드소쟈

(Délice de Soja)
제품 종류
(제품 맛)

콩떡
(바나나)

제조사
반 탄탄

(Banh Tan Tan)
중량(g) 100

원산지 프랑스 포장 타입 개별 포장

가격
0.9유로

(1,173원)
포장 재질
(외포장)

비닐 파우치

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

대두, 바나나향, 쌀가루, 설탕, 유채기름, 색소 E102, 소금
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Shop ③ 파리스토어(Paris Store)

브랜드

기본 정보

파리스토어는 1977년에 설립된 프랑스의 

아시안마트 체인임. 파리 내에 3개의 매장을 

보유하고 있으며, 파리에서 탕프레르 다음으로 

규모가 큰 아시아 식료품점임. 13구의 

차이나타운에 위치해있음

조사 제품 수 : 2개

매장 정보

위치
도시(지역) 프랑스 파리

상세주소 44 Avenue d'Ivry, 75013 

매장 내부 전경

매장 내부 전경

떡 

판매 정보

떡 판매 제품 정보

갸토 무 아라크
(로얄 패밀리 푸드)

갸토 무 아리콧 루즈 오소쟈
(로얄 패밀리 푸드)

사진자료: 파리스토어 홈페이지, 구글맵스

●

매장 정보

· 유형 : 아시안마트

· 판매 제품 특징 : 

중국식품을 포함한 아시아 

식품을 주로 판매함

· 방문 매장 특징 : 

파리 13구의 차이나타운에 

위치해있음. 매장 규모가 

큰 편임

· 주요 고객층 : 

  중국인
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제품명
갸토 무 아라크

(Gâteau Mou Arach)
제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(땅콩)

제조사
로얄 패밀리 푸드

(Royal Family Food)
중량(g) 120

원산지 대만 포장 타입 묶음 포장

가격
1.4유로

(1,825원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,
비닐 파우치

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

말토즈, 설탕, 찹쌀, 트레할로스, 땅콩버터, 식물성기름, 젤라틴, 야자기름, 
글리세롤, E202

제품명
갸토 무 아리콧 루즈 오소쟈

(Gâteau Mou Haricot 
Rouge au Soja)

제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(팥)

제조사
로얄 패밀리 푸드

(Royal Family Food)
중량(g) 210

원산지 대만 포장 타입 묶음 포장

가격
1.9유로

(2,477원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
종이 상자,

플라스틱 용기

보관 방법 상온 보관

홍보 문구 일본 스타일 찹쌀떡

주요 원료 및 
첨가물

말토즈, 찹쌀, 통팥페이스트, 설탕, 야자유, 콩고물, 향, 소르브산(E200)
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Shop ④ 키오코(Kioko)

브랜드

기본 정보

키오코는 1972년에 설립된 프랑스의 일본 

식료품점임. 파리 내에 1개의 매장을 보유하고 

있으며, 일본 식품을 위주로 판매하고 있는 

매장임.

조사 제품 수 : 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 프랑스 파리

상세주소 46 Rue des Petits Champs, 75002

매장 내부 전경

매장 내부 전경

떡 

판매 정보

떡 판매 제품 정보

모찌 리 글뤼엉 푸레 알라리콧 루즈 쉬크
(쿠보타세이카)

사진자료: 키오코 홈페이지, 구글맵스

●

매장 정보

· 유형 : 아시안마트

· 판매 제품 특징 : 

주로 일본 식료품을 판매함

· 방문 매장 특징 : 

일식당, 회사 밀집지역에 

위치해있음. 또한 파리 

중심지에 위치하여 

현지인들이나 관광객들의 

방문이 많은 매장임

· 주요 고객층 : 

  일본인, 관광객, 지역 주민
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제품명

모찌 리 글뤼엉 푸레 
알라리콧 루즈 쉬크

(Mochi Riz Gluant Fourré 
à l'haricot Rouge Sucre)

제품 종류
(제품 맛)

찹쌀떡
(팥)

제조사
쿠보타세이카

(Kubotaseika)
중량(g) 137

원산지 일본 포장 타입 묶음 포장

가격
4.2유로

(5,476원)
포장 재질

(외포장, 내포장)
비닐 파우치,
비닐 파우치

보관 방법 상온 보관

주요 원료 및 
첨가물

말토스, 설탕, 찹쌀, 팥 페이스트, 설탕시럽, 감자전분, 쑥, 젤라틴, 흰자, 
트레할로스, 유화제, 연지색소



Ⅱ. Competitor

SUMMARY

1. 프랑스 떡 경쟁기업 포지셔닝

2. 프랑스 떡 경쟁기업 현황

3. 프랑스 떡 경쟁기업 분석
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Competitor
(경쟁기업)

프랑스(FRANCE)
떡 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체
---------------------
경쟁사 분류

· 제조사 국적 

· 생산지역
---------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 국적 및 생산지

· Y축 : 동일품목 수

프랑스 (FRANCE)
떡 경쟁기업 분석

구분 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일
품목 수

한국 국적,
한국 생산

B사 Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 출출할 때 간식으로 먹기 좋은
Ÿ 크기도 대박, 맛도 대박
Ÿ 쫄깃쫄깃, 말랑말랑

55개

C사 Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 온라인 매장 Ÿ 확인되지 않음

Ÿ 100% 순 우리쌀로 만든 제품
Ÿ 한국 내 유명 베이커리에 납품 중인 제품
Ÿ 순 한국산 재료로 제조된 퀄리티 있는 떡

4개

대만 국적,
대만 생산

로얄 패밀리 푸드
(Royal Family Food)

Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 전통적인 일본식 찹쌀떡
Ÿ 엄선된 원료만을 사용한 떡
Ÿ 동서양의 맛을 합쳤다

151개

유키앤러브
(Yuki and Love) Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 대만 현지의 최고급 원료
Ÿ 가족 및 친구들과 즐기세요
Ÿ 이빨에 달라붙지 않고 부드러운

77개

일본 국적,
일본 생산

이토세이카
(Ito Seika) Ÿ 오프라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 니시오산 마차 가루를 사용한 
Ÿ 진한 녹차 향기를 느껴보세요
Ÿ 식감이 좋은 찹쌀떡

10개

쿠보타세이카
(Kubota Seika)

Ÿ 오프라인 매장
Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 먹기 편리하게 포장 되었습니다
Ÿ 쬐그마한 찹쌀떡

24개

(*) 현지 판매 떡 제조기업 6개사 분석
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1. 프랑스 떡 경쟁기업 포지셔닝

▶ 대표 경쟁기업으로 한국기업, 대만기업, 일본 기업 각각 2개사 선정

프랑스 오프라인 매장에 진출한 경쟁기업 8개사 중 오프라인 매장에서 가장 
많은 동일품목이 진출해 있는 로얄 패밀리 푸드(Royal Family Food)와 
이토세이카(Ito Seika)를 대표 경쟁기업으로 우선 선정하였으며, 한국기업인 
B사와 C사, 일본기업인 쿠보타세이카(Kubota Seika)를 대표 경쟁기업으로 
선정함. 추가로, 온라인 매장에 진출해 있으며, 많은 동일품목 수를 보유한 
대만기업 유키앤러브(Yuki and Love)를 대표 경쟁기업으로 선정함. 선정된 떡 
제조 경쟁기업 6개사는 한국기업 2개사, 대만기업 2개사, 일본기업 2개사임

▶ 경쟁기업 6개사 모두, 각각 국적과 생산지가 동일함

경쟁기업의 생산지 위치를 조사한 결과, 6개사 모두 국적과 생산지가 동일한 
것으로 확인됨. 한국기업, 대만기업, 일본기업 모두 각각 한국, 대만, 일본에서 
제품을 생산하여 프랑스 오프라인 매장 혹은 온라인 매장에 판매하고 있는 
것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 6개사, 떡 동일품목 종류 조사 

프랑스에 진출한 경쟁기업 6개사가 판매하고 있는 떡의 동일품목의 수를 조사한 
결과, 대만기업 로얄 패밀리 푸드가 취급하고 있는 떡 동일품목의 수가 151개로 
가장 많았으며, 그 다음으로는 대만기업인 유키앤러브가 77개로 두 번째로 많은 
개수의 품목을 취급하고 있는 것으로 확인됨. 한국기업 C사의 경우, 동일품목 수 
4개로 가장 적은 수의 동일품목을 가지고 있는 것으로 확인됨

[표 2.1] 프랑스 떡 제조 경쟁기업 현황
경쟁사 기업 국적 생산지 동일품목 수

B사 한국 한국 55개

C사 한국 한국 4개

로얄 패밀리 푸드
(Royal Family Food) 대만 대만 151개

유키앤러브
(Yuki and Love) 대만 대만 77개

이토세이카
(Ito Seika) 일본 일본 10개

쿠보타세이카
(kubota Seika) 일본 일본 24개

자료 : 프랑스 진출 떡 제조기업 6개사 분석 결과
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2. 프랑스 떡 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 6개사 중 4개사 프랑스 오프라인 채널과 온라인 채널 모두 진출

오프라인 매장에서 조사된 경쟁기업 6개사 중 B사, C사, 이토세이카는 한인마트에 
진출하였으며 로얄 패밀리 푸드는 한인마트와 아시안마트 두 채널에 진출한 
것으로 조사됨. 한인마트에 진출한 B사, C사, 이토세이카는 오프라인 채널로는 
에이스마트(Ace Mart)에 진출하였으며, B사와 C사는 한독몰(Handokmall)과 
케이몰(K Mall) 유럽 내의 한인 온라인 쇼핑몰에 진출한 것으로 확인됨. 
한인마트와 아시안마트에 동시에 진출한 로얄 패밀리 푸드가 진출한 온라인 
채널은 2018년 프랑스 온라인 쇼핑몰 시장 점유율 16.6%로 1위인 
아마존(Amazon.fr)에 진출한 것으로 조사됨. 대만기업 유키앤러브 또한 아마존에서 
조사되었으며, 일본기업 쿠보타세이카는 오프라인으로는 키오코, 온라인으로는 
키오코 온라인몰에 진출함

▶ 경쟁기업 6개사 중 1개사, 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

프랑스 시장에 진출한 경쟁기업 6개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 6개사 중 
자사 홈페이지가 확인되지 않은 한국기업 C사를 제외하고 5개사는 자사 
홈페이지를 기업 및 제품 홍보 채널로 활용하고 있음. 경쟁기업들은 주로 자사 
홈페이지를 통해 소비자들에게 경쟁제품을 소개하고 제품을 구매할 수 있는 
판매처 정보를 제공하며, 한국기업 B사의 경우 SNS 플랫폼인 페이스북(Facebook), 
인스타그램(Instagram), 유튜브(Youtube)를 통해 경쟁제품과 기업을 홍보하고 있음 

▶ 경쟁기업 홍보문구로 경쟁제품의 ‘원료’ 또는 ‘맛과 식감’을 강조하여 홍보 

프랑스 시장에 진출한 경쟁기업들은 주로 떡 경쟁제품의 ‘원료’를 강조한 ‘대만 
현지원료로 만든’, ‘한국산 찹쌀로 만든’, ‘전통적인 한국식 찹쌀떡’ 등의 문구를 
활용하며, ‘맛과 식감’을 강조한 ‘쫄깃쫄깃’, ‘말랑말랑’, ‘부드러운’, ‘풍미가 
가득한’ 등의 문구를 활용하는 것으로 조사됨. 이외 ‘가족 및 친구들과 즐기는’, 
‘편리하게 먹을 수 있는’, ‘이빨에 달라붙지 않는’ 등의 문구를 사용하고 있음
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[표 2.2] 프랑스 떡 제조 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

B사

Ÿ 오프라인 매장
- 에이스마트

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 출출할 때 간식으로 먹기 좋은
Ÿ 크기도 대박, 맛도 대박
Ÿ 쫄깃쫄깃, 말랑말랑Ÿ 온라인 매장

- 한독몰
- 케이몰

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 유튜브

C사

Ÿ 오프라인 매장
- 에이스마트

Ÿ 확인되지 않음

Ÿ 100% 순 우리쌀로 만든 제품
Ÿ 한국 내 유명 베이커리에 납품 

중인 제품
Ÿ 순 한국산 재료로 제조된 

퀄리티 있는 떡

Ÿ 온라인 매장
- 한독몰
- 케이몰

로얄 패밀리 푸드
(Royal Family 

Food)

Ÿ 오프라인 매장
- 에이스마트
- 파리스토어

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 전통적인 일본식 찹쌀떡
Ÿ 엄선된 원료만을 사용한 떡
Ÿ 동서양의 맛을 합쳤다Ÿ 온라인 매장

- 아마존

유키앤러브
(Yuki and Love)

Ÿ 온라인 매장
- 아마존

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 대만 현지의 최고급 원료
Ÿ 가족 및 친구들과 즐기세요
Ÿ 이빨에 달라붙지 않고 부드러운

이토세이카
(Ito Seika)

Ÿ 오프라인 매장
- 에이스마트

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 니시오산 마차 가루를 사용한 
Ÿ 진한 녹차 향기를 느껴보세요
Ÿ 식감이 좋은 찹쌀떡

쿠보타세이카
(kubota Seika)

Ÿ 오프라인 매장
- 키오코

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 먹기 편리하게 포장되었습니다
Ÿ 쬐그마한 찹쌀떡Ÿ 온라인 매장

- 키오코 
온라인몰

자료 : 프랑스 진출 떡 제조기업 6개사 분석 결과



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 28 -

3. 프랑스 떡 제조 경쟁기업 분석

① B사

기업

기본 정보

기업명 B사

위치 서울시 서초구

규모

동일품목 수 55개

매출액(‘18)4) 1조 163억 2651만 원

설립년도 1968년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

에이스마트

제품명
갸토 드리 엑스트라 글뤼엉

(Gâteau de Riz Extra 
Gluant)

중량 150g

가격
1.8유로

(2,347원)

주요 원료 찹쌀, 팥, 전분, 밀가루

<온라인 매장>

한독몰,

케이몰

제품명 수라방 찹쌀떡

중량 150g

가격
1.8유로

(2,347원)

주요 원료 찹쌀, 팥, 전분, 밀가루

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 영어 서비스 제공
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 인스타그램, 

유튜브)
- 경쟁제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구

Ÿ 한국산 찹쌀로 만들어 쫄깃쫄깃 
찰지고 맛있는

Ÿ 출출할 때 간식으로 먹기 좋은
Ÿ 크기도 대박, 맛도 대박
Ÿ 쫄깃쫄깃, 말랑말랑

사진자료: B사 페이스북 페이지

●

동일품목 종류

①갸토 드리 엑스트라 글뤼엉

②수라방 찹쌀떡

③갸토 드리 엑스트라 라지

④찹쌀떡스타 통팥

⑤찹쌀떡스타 새콤딸기

⑥찹쌀떡스타 쑥

⑦소담떡 블루베리

자료: 한독몰 홈페이지, 
B사 홈페이지

4) 중소기업현황정보시스템 (www.sminfo.mss.go.kr)
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② C사

기업

기본 정보

기업명 C사

위치 경기도 시흥시

규모

동일품목 수 4개

매출액(‘18)5) 37억 2,206만 원

설립년도 2008년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

에이스마트

제품명
파이브컬러 경단

(Five Color Kyungdan)

중량 100g

가격
1.7유로

(2,217원)

주요 원료
찹쌀, 팥, 흑임자, 

시나몬가루

<온라인 매장>

한독몰,

케이몰

제품명 떡누리 찹쌀떡

중량 108g

가격
1.9유로

(2,477원)

주요 원료 찹쌀, 팥, 밀가루

기업

홍보 채널
*기업 홍보 채널은 확인되지 않음

홍보 문구

Ÿ 100% 순 우리쌀로 만든 제품
Ÿ 한국 내 유명 베이커리에 납품 중인 

제품
Ÿ 순 한국산 재료로 제조된 퀄리티 

있는 떡

사진자료: 케이몰 홈페이지

●

동일품목 종류

①파이브컬러 경단

②떡누리 찹쌀떡

③ 떡누리 혼합경단

④떡누리 쑥두텁

자료: 케이몰 홈페이지

5) 중소기업현황정보시스템 (www.sminfo.mss.go.kr)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 30 -

③ 로얄 패밀리 푸드(Royal Family Food)

기업

기본 정보

기업명 로얄 패밀리 푸드(Royal Family Food)

홈페이지 www.royal-family.com.tw

위치 54065 南投縣南投市自強三路三號

규모
동일품목 수 151개

설립년도 1985년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

에이스마트

제품명
그린티 모찌

(Green Tea Mochi)

중량 210g

가격
3.9유로

(5,085원)

주요 원료
찹쌀, 녹차 페이스트, 

말토스

<온라인 매장>

아마존 프랑스

제품명
레드빈 모찌

(Red Bean Mochi)

중량 210g

가격
9.9유로

(12,908원)

주요 원료 찹쌀, 팥 페이스트, 말토스

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 영어 서비스 제공

홍보 문구

Ÿ 전통적인 일본식 찹쌀떡
Ÿ 엄선된 원료만을 사용한 떡
Ÿ 동서양의 맛을 합쳤다
Ÿ 쫄깃한 식감을 가진
Ÿ 부드럽고 풍미가 가득한 우아한 맛

사진자료: 로얄 패밀리 푸드 홈페이지

●

동일품목 종류

①그린티 모찌

②레드빈 모찌

③자포네 모찌

④판단 모찌

⑤카카위에뜨 모찌

⑥모찌 오 타로

⑦모찌 쎄삼므

⑧모찌 오 두리안

자료: 아마존 프랑스 홈페이지
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④ 유키앤러브(Yuki and Love)

기업

기본 정보

기업명 유키앤러브(Yuki and Love)

홈페이지 www.snow-lover.com

위치 23650 新北市土城區國際路55號

규모
동일품목 수 77개

설립년도 1989년

기업

진출 채널

<온라인 매장>

아마존 프랑스

제품명 재패니즈 스타일 모찌
(Japanese Style Mochi)

중량 300g

가격
12유로

(15,647원)

주요 원료
찹쌀, 팥 페이스트, 

녹차 페이스트

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보

홍보 문구

Ÿ 팥 페이스트를 넣어 만든 일본식 찹쌀떡
Ÿ 고객에게 다양한 옵션을 제공하기 

위해 고품질의 원료들로 만든 제품을 
제조합니다

Ÿ 혁신, 지속가능성, 훌륭함을 추구하는
Ÿ 대만 현지의 최고급 원료
Ÿ 가족 및 친구들과 즐기세요
Ÿ 이빨에 달라붙지 않고 부드러운

사진자료: 유키앤러브 홈페이지

●

동일품목 종류

① 재패니즈 스타일 모찌

②스트로베리 모찌

③망고 모찌 

④레생 아로마티제 모찌

⑤타이완모찌 피넛 플레이버

⑥썬문레이크 그린티 모찌

자료: 아마존 프랑스 홈페이지,
유키앤러브 홈페이지
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⑤ 이토세이카(Ito Seika)

기업

기본 정보

기업명 이토세이카(Ito Seika)

홈페이지 www.itoseika.co.jp

위치 〒395-1101 長野県下伊那郡喬木村400-96

규모
동일품목 수 10개

설립년도 1964년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

에이스마트

제품명
갸토 드리 글뤼엉 맛차

(Gateau de Riz Gluant 
Matcha)

중량 117g

가격
3.9유로

(5,085원)

주요 원료 찹쌀가루, 마차, 전분

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보

홍보 문구
Ÿ 니시오산 마차 가루를 사용한 
Ÿ 진한 녹차 향기를 느껴보세요
Ÿ 식감이 좋은 찹쌀떡

사진자료: 이토세이카 홈페이지

●

동일품목 종류

①갸토 드리 글뤼엉 맛차

②모찌토 초코크림

③모찌토 커피 초코크림

④히토쿠치 삼색떡

⑤앙이리 아즈키 쿠사모찌

⑥미타라시 당고모찌

⑦사쿠라 다이후쿠

⑧시오 모찌

자료: 이토세이카 홈페이지
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⑥ 쿠보타세이카(Kubota Seika)

기업

기본 정보

기업명 쿠보타세이카(Kubota Seika)

홈페이지 www.kubota-mizuyoukan.com

위치 〒918-8204 福井県福井市南四ツ居2丁目1－36

규모
동일품목 수 24개

설립년도 1951년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

키오코

제품명

모찌 리 글뤼엉 푸레 
알라리콧 루즈 쉬크
(Mochi Riz Gluant 

Fourré à l'haricot Rouge 
Sucre)

중량 137g

가격
4.2유로

(5,476원)

주요 원료
말토스, 찹쌀, 팥 페이스트, 

전분, 젤라틴

<온라인 매장>

키오코 온라인몰

제품명
미타라시 모찌

(Mitarashi Mochi)

중량 135g

가격
3.4유로

(4,433원)

주요 원료 말토스, 찹쌀, 팥 페이스트

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 자사 온라인몰 연결

홍보 문구
Ÿ 먹기 편리하게 포장되었습니다
Ÿ 조그마한 찹쌀떡

사진자료: 쿠보타세이카 홈페이지

●

동일품목 종류

①모찌 리 글뤼엉 푸레 
알라리콧 루즈 쉬크

②미타라시 모찌

③아치고 다이후쿠

④시오 레몬 다이후쿠

⑤쿠로 고마 키나코 히토쿠치 
쿠마사 모찌

⑥앙코로 모찌

자료: 쿠보타세이카 홈페이지
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

프랑스
(FRANCE)
떡 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 떡 취급 경험 ○

에이스마트

(Ace Mart)

김치 파시옹
(Kimchi 
Passion) 

아지 구르망드
(Asie 

Gourmande)

르 카레 아시아틱
(Le Carre 
Asiatique)

한국

(Hanguk) 

업태 ▶ 소매업체 소매업체 소매업체 소매업체 온라인 소매업체

떡

취급
▶

참쌀떡 떡볶이 떡 아이스크림 떡 크림 떡 떡볶이 떡

사진자료: 김치 파시옹(Kimchi Passion), 아지 구르망드(Asie Gourmande), 르 카레 아시아틱(Le Carre 
Asiatique), 한국(Hanguk) 홈페이지,

프랑스(FRANCE)
떡 바이어 인터뷰

A사

에이스마트

(Ace Mart) 

소매업체

 김치 파시옹
(Kimchi Passion) 

소매업체

아지 구르망드

(Asie Gourmande)

소매업체

르 카레 아시아틱

(Le Carre Asiatique)

소매업체

한국

(Hanguk) 

온라인 소매업체

4.5달러6)

(5,352원)
---------------

제품 가격

용량대비 

굉장히 저렴한 편

취급하고 있는 제품과 
비교했을 때

적당한 가격

취급하고 있는 제품과 
비교했을 때

저렴한 가격대

유사제품과 비교했을 때

저렴한 가격대
유사제품과 비교했을 때

저렴한 가격대

비닐 파우치,
종이 상자

---------------
제품 포장

비닐 파우치, 
종이 상자, 

플라스틱 용기

비닐 파우치, 
종이 상자

비닐 파우치, 
종이 상자

종이 상자, 
투명한 플라스틱 

용기

비닐 파우치, 
종이 상자

1kg
---------------

제품 용량

용량 다소 많은 편,
100-200g이 적당

100-600g으로 
다양함

대부분 

100g에서 250g 
정도

대부분 

200g 정도 500g 이하

(*) 현지 경쟁제품 취급 바이어 인터뷰 5개사

6) 1달러=1,189.30원(2019.10.14., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ① 에이스마트(Ace Mart)

7)        

●

에이스마트

(Ace Mart)

전문가 소속

에이스마트

(Ace Mart)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Lee

(Store Manager)

에이스마트(Ace Mart)

Store Manager, Mr. Lee

에이스마트는 프랑스 파리에 위치한 한국 식료품점으로, 한국과 일본 식품을 주로 
판매하고 있음. 취급 품목으로는 각종 야채, 과일, 쌀, 과자, 음료, 냉동식품, 통조림 
등이 있음. 파리에 총 2개의 오프라인 매장을 보유하고 있으며, 온라인 판매는 
진행하고 있지 않음. 에이스마트는 소매업체 뿐만 아니라 프랑스 내 한국식품을 
취급하는 최대의 수입유통업체 중 하나이기도 함. 프랑스 전역에 위치한 한인마트, 
아시안마트, 한국 음식점으로 다양한 종류의 한국식품을 유통하고 있음

7) 사진자료: 에이스마트(Ace Mart) 페이스북 홈페이지 (wheatsville.coop)
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가격
4.5달러

(5,352원)

포장
비닐 파우치,

종이 상자

용량 1kg

가격
5.7달러

(6,779원)

포장
비닐 낱개 포장,

종이 상자

용량 900g

Q1. 취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요?

저희는 다양한 맛의 떡, 찹쌀떡, 떡볶이 떡, 떡국 떡 등을 판매하고 있으며, 냉동된 
떡과 상온 판매 떡을 모두 취급하고 있습니다. 한국산 찹쌀떡의 가격은 150g에 
1.8유로8)(2,347원)이며, 찹쌀경단의 가격은 100g에 1.7유로(2,217원)입니다. 
일반적으로 한국산 떡의 가격의 일본산 떡보다 저렴한 편인데, A사의 제품은 
저희가 판매하는 제품보다도 훨씬 더 저렴합니다.

Q2. 제품의 용량은 어느 정도가 적당한가요?

판매중인 떡의 포장 용량은 대부분 100-200g이며, 250g이 넘는 용량의 떡은 
판매하고 있지 않습니다. A사 제품은 가격이 저렴한 대신, 저희가 취급하는 
제품보다 용량이 다소 큰 편입니다. 제품 가격을 조금 높이더라도 소비자들이 
부담 없이 제품을 구매할 수 있도록 제품의 용량을 줄이는 것도 좋을 것 
같습니다.

Q3. 제품의 포장 형태가 어떻게 되나요?

한국산 떡은 대부분 비닐 파우치와 플라스틱 용기로 포장되어 있으며, 일본산 
떡은 종이 상자나 비닐 파우치로 포장되어 있는 경우가 많습니다. A사 제품이 
사용하는 비닐 파우치는 떡을 포장하는 데에 자주 사용되는 포장 형태입니다. 

Q4. 프랑스 내 떡의 인지도가 어떻게 되나요?

프랑스 내 떡의 인지도는 최근 들어 조금씩 높아지고 있는 추세입니다. 떡은 
프랑스인들 사이에서 건강한 디저트로 알려져 있으며, 간편하게 식사대용으로 
섭취할 수 있어서 예전에 비해 선호도 및 인지도가 높아지고 있는 추세입니다.

Q5. 프랑스 내 떡의 주 소비자층이 어떻게 되나요?

떡은 주로 프랑스에 거주하는 한국인이나 중국인 소비자들이 구매하지만, 최근 
들어 떡을 구매하는 프랑스인들이 늘어나고 있습니다. 저희 매장에서 판매하는 떡 
중, 팥이 들어간 찹쌀떡의 판매량이 가장 높으며 일본과 대만산 모찌의 판매량도 
꽤 높은 편입니다. 

8) 1유로= 1,303.88원(2019.10.14.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ② 김치 파시옹(Kimchi Passion)

  9)        

●

김치 파시옹

(Kimchi Passion)

전문가 소속

김치 파시옹

(Kimchi Passion)

소매업체

전문가 정보

Mr. Bachman

(Owner)

김치 파시옹(Kimchi Passion)

Owner. Mr. Bachman

김치 파시옹은 프랑스 알자스에 위치한 한국 식료품점으로, 한국식품을 주로 
판매하지만 태국, 베트남, 중국, 일본 등의 아시아 식품도 취급 중에 있음. 과일, 
야채, 김치, 라면, 두부, 과자, 떡볶이 등을 판매하고 있으며, 매장 블로그를 통해 
유부초밥, 오코노미야끼. 똠양꿍 등 여러 아시아 국가 음식의 레시피를 제공하고 
있음. 주 소비자층은 프랑스에 거주하는 아시아인이며, 판매하는 제품은 수입업체를 
통해서 공급받고 있음. 오프라인 판매와 자사 홈페이지를 통한 온라인 판매를 
병행하고 있으며, 페이스북, 트위터, 유튜브 등의 여러 SNS채널을 통해 매장을 
홍보함

9) 사진자료: 김치 파시옹(Kimchi Passion) 홈페이지 (www.kimchi-passion.fr)
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가격
4.5달러

(5,352원)

포장
비닐 파우치,

종이 상자

용량 1kg

가격
5.7달러

(6,779원)

포장
비닐 낱개 포장,

종이 상자

용량 900g

Q1. 취급하는 제품의 소비자 가격은 어떻게 되나요?

찹쌀떡과 비슷한 일본산 모찌를 취급하고 있으며, 가격은 450g에 7.5유로(9,779원)
이며, 210g의 제품은 3.2유로(4,172원)입니다. 한국산 떡볶이 떡과 떡국 떡은 500g
에 3.2유로(4.172원)로 판매하고 있습니다. 저희가 판매하는 제품과 비교했을 때, A
사 제품의 가격은 적당하다고 생각합니다.

Q2. 제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요?

제품 용량은 100-600g으로 다양합니다. 제품 포장형태의 경우, 한국산 제품은 
비닐 파우치에 담겨 있으며, 일본산 제품은 종이 상자로 포장되어 있습니다. 
일본산 제품은 한국산 제품에 비해 포장지의 색상과 디자인이 알록달록하고 
화려한 편입니다. 소비자들은 포장지의 디자인이 밋밋한 제품보다는 화려한 
제품을 더 선호하는 것 같습니다. 

Q3. 프랑스 내 한국산 떡의 수요가 어떻게 되나요?

한국산 떡은 떡국 떡과 떡볶이 떡만 취급하고 있으며, 냉동된 상태로 진열하여 
판매합니다. 이 두 가지 제품은 조리하여 섭취해야 하는 제품임을 알고 있지만, 
프랑스인들은 속에 소가 들어있지 않은 떡을 밋밋하다고 느껴 선호하지 않습니다. 
프랑스인들은 짭짤한 맛의 제품을 선호하기 때문에 떡볶이 떡의 경우 양념이 
되어 있는 상태로 판매한다면 수요가 증가할 것 같습니다.

Q4. 프랑스 내 한국산 떡의 인지도가 어떻게 되나요?

한국산 떡은 한국 음식점과 한인마트에서 판매하지만, 인지도가 낮은 편입니다. 
대부분 저희가 판매하는 떡국, 떡볶이용 떡이거나 단 맛의 떡이며, 그 외에 
짭짤하거나 고소한 맛의 한국산 떡은 거의 없습니다. 

Q5. 한국산 떡 외에 어느 국가의 떡 제품을 취급 중인가요?

한국산 떡 외에 일본과 대만의 떡 제품을 취급하고 있습니다. 일본산 떡의 경우, 
팥, 녹차, 코코넛, 땅콩, 타로, 블루베리, 망고, 초콜릿 등 다양한 맛으로 판매되고 
있습니다. 일본과 대만의 제품은 대부분 단 맛으로 구성되어 있는데, 
프랑스인들은 단 맛을 크게 선호하지 않습니다. 그럼에도 불구하고 일본산 떡은 
어느 정도 인지도가 있기 때문에 한국산 떡볶이 떡보다 판매량이 높습니다. 만약 
A사에서 짭짤한 맛의 떡을 판매한다면, 프랑스에서 수요가 높을 것 같습니다.
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Interview ③ 아지 구르망드(Asie Gourmande)

  10)        

●

아지 구르망드

(Asie Gourmande)

전문가 소속

아지 구르망드

(Asie Gourmande)

소매업체

전문가 정보

Mr. Bertrand

(Manager)

아지 구르망드(Asie Gourmande)

Manager, Mr. Bertrand

아지 구르망드는 아시아 식료품점으로, 중국, 대만, 일본, 한국으로부터 다양한 
종류의 식품을 수입하고 있지만, 그 중 중국과 대만식품을 중점적으로 판매하고 
있음. 취급 품목으로는 라면, 차, 쌀, 통조림, 향신료, 양념류, 음료수, 냉동식품 등이 
있음. 한 개의 오프라인 매장과 온라인 매장을 보유하고 있음. 오프라인 매장에서 
개별소비자들을 상대로 판매하고 있으며, 프랑스 내 위치한 일부 식당들을 상대로 
식자재를 유통함

10) 사진자료: 아지 구르망드(Asie Gourmande) 홈페이지 (asie-gourmande.fr)
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가격
4.5달러

(5,352원)

포장
비닐 파우치,

종이 상자

용량 1kg

가격
5.7달러

(6,779원)

포장
비닐 낱개 포장,

종이 상자

용량 900g

Q1. 취급하는 떡의 종류가 어떻게 되나요?

저희는 프랑스산 떡을 포함해, 중국, 일본, 대만, 한국 등 여러 국가에서 생산된 
다양한 브랜드의 떡을 취급하고 있습니다. 제품 종류로는 찹쌀떡, 떡볶이 떡, 과일 
맛 떡, 아이스크림 떡, 우유크림 떡 등이 있습니다. 

Q2. 취급하는 제품의 가격대 어떻게 되나요?

프랑스산 떡은 틸즈(Tilz) 제품으로, 한 상자에 4개의 과일 맛 아이스크림 떡이 
들어있으며 가격은 140g에 4.9유로(5,828원)입니다. 대만 떡의 경우, 120g에 
2-3유로(2,379-3,568원) 정도이며, 한국의 떡볶이 떡은 500g에 4유로(4,757원)
입니다. A사 제품은 저희가 판매하는 제품과 비교했을 때 가격이 굉장히 저렴한 
편입니다. 

Q3. 제품의 용량 및 포장형태가 어떻게 되나요?

떡의 포장형태는 국가별로 상이합니다. 프랑스의 경우, 단단한 종이 상자에 
포장되어 있으며, 대만과 한국 제품은 비닐 파우치에 담겨있습니다. 제품 용량은 
보통 100g에서 250g정도입니다. 제품 포장지는 대부분 색감이 화려한 편입니다. 
단 맛 제품들은 어린 연령층의 소비자들이 선호하기 때문에, 겉 포장지의 
디자인을 화려하게 제작하는 것이 좋을 것 같습니다.

Q4. 프랑스 내 떡의 주 소비자층이 어떻게 되나요?

떡을 구매하는 대부분의 소비자들은 아시아인이며, 일부 프랑스인들도 떡을 
구매하지만 보통 아시아 문화에 관심이 많거나 아시아를 방문한 경험이 있는 
소비자들입니다. 일반적인 프랑스인들에게 떡은 아직 생소한 제품입니다. 

Q5. 프랑스인들이 좋아하는 떡의 맛은 무엇인가요?

프랑스인들의 입맛에는 단 맛의 떡이 잘 맞지 않습니다. 오히려, 고소하고 짭짤한 
맛의 떡을 더 선호합니다. 하지만 프랑스에는 단 맛의 떡 제품이 더 많으며, 
고소하고 짭짤한 맛의 떡은 판매하는 곳이 많이 없습니다.

Q6. 매장 내 떡의 판매량이 어떻게 되나요?

저희 매장에서는 일반적인 떡보다 아이스크림 떡의 판매량이 훨씬 높습니다. 
그리고 최근 들어 프랑스 내 한국 음식의 인지도가 높아지면서, 떡볶이 떡의 
판매량도 어느 정도 있는 편입니다.



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 42 -

Interview ④ 르 카레 아시아틱
           (Le Carre Asiatique)

  11)        

●

르 카레 아시아틱

(Le Carre Asiatique)

전문가 소속

르 카레 아시아틱

(Le Carre Asiatique)

소매업체

전문가 정보

Mr. Philippe

(Store Manager)

르 카레 아시아틱(Le Carre Asiatique)

Store Manager, Mr. Philippe

르 카레 아시아틱은 프랑스에 위치한 아시안마트로, 한국, 일본, 대만, 태국, 베트남 
등의 아시아 식품을 취급하고 있음. 한국 식품의 경우, 직수입하지 않고 유럽의 
수입업체를 통해 공급받고 있음. 취급 품목으로는 라면, 음료, 주류, 쌀, 떡, 양념류, 
통조림 등이 있음. 세 개의 오프라인 매장을 보유하고 있으며, 자사 홈페이지를 
통해 온라인 판매를 병행하고 있음. 제품 및 매장 홍보는 페이스북 등의 SNS 
채널을 통해 진행하고 있음

11) 사진자료: 르 카레 아시아틱(Le Carre Asiatique) 홈페이지 (www.lecarreasiatique.com)
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가격
4.5달러

(5,352원)

포장
비닐 파우치,

종이 상자

용량 1kg

가격
5.7달러

(6,779원)

포장
비닐 낱개 포장,

종이 상자

용량 900g

Q1. 취급하는 떡의 종류가 어떻게 되나요?

한국산 떡은 떡볶이 떡만 취급하고 있으며, 유사제품으로는 대만과 일본산 모찌를 
판매하고 있습니다. 저희는 냉동된 제품과 상온 제품을 모두 취급 하고 있습니다. 
하지만 떡볶이 떡의 경우, 냉동제품만 판매하고 있습니다.

Q2. 취급하는 제품의 용량과 가격대가 어떻게 되나요?

단 맛의 일본산 떡은 192g에 9유로(10,704원)로 판매되고 있으며, 아이스크림 
떡은 200g에 9유로(10,704원)입니다. A사의 제품과 비슷한 단 맛의 떡 제품과 
비교했을 때, A사의 제품은 굉장히 저렴한 편입니다. 제품의 용량은 대부분 200g
정도입니다. 그러나 A사 제품은 저희가 판매하는 제품의 용량의 5배 정도로, 
굉장히 양이 많습니다. 프랑스에서 떡의 인지도가 낮다는 것을 고려했을 때, 떡이 
생소한 소비자들이 구매하기에는 다소 부담스러운 양이라고 생각합니다. 

Q3. 제품의 포장형태가 어떻게 되나요?

제품 포장의 경우, 대부분 색감이 화려한 종이 상자에 담겨있으며 일부 제품은 
투명한 플라스틱 용기에 담겨있습니다. 앞서 언급했듯이 떡은 프랑스에서 생소한 
음식이기 때문에 투명한 용기를 사용하여 소비자들이 제품을 눈으로 확인하고 
구매할 수 있도록 하는 것이 좋을 것 같습니다. 떡을 선물용으로 제작하여 판매할 
경우에만 화려한 종이 상자를 사용하여 프리미엄 제품처럼 보이도록 포장하는 
것이 효율적일 것 같습니다.

Q4. 프랑스 내 떡의 수요 및 선호도가 어떻게 되나요?

떡의 원산지나 종류와 상관없이 전반적인 떡의 수요는 낮은 편입니다. 떡은 
아시아 음식에 관심이 많은 사람들만 구매하며, 대부분의 사람들은 떡을 잘 알지 
못합니다. 하지만 A사의 제품은 단 맛의 떡만 있는 것이 아니라 프랑스인들의 
입맛에 맞을 것 같은 다양한 맛의 떡이 있기 때문에, 제품 홍보를 활발히 한 뒤에 
프랑스에서 판매한다면 기존에 판매하던 떡보다는 수요가 많을 것 같습니다.

Q5. 떡은 어떠한 유통채널을 통해 판매하는 것이 좋을까요?

떡은 다양한 한국 음식에 사용되는 식재료입니다. 따라서 저희는 소매판매 외에도 
한식당이나 아시아 음식점에 떡을 유통하고 있습니다. A사 제품은 한국 
식료품점은 물론, 프랑스인들이 접할 수 있도록 일반 매장을 통해서도 판매하여 
보는 것이 좋을 것 같습니다.
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Interview ⑤ 한국(Hanguk) 

  12)        

●

한국

(Hanguk) 

전문가 소속

한국

(Hanguk) 

온라인 소매업체

전문가 정보

Ms. Caroline

(Store Manager)

한국(Hanguk) 

Store Manager, Ms. Caroline

한국은 한국식품을 전문적으로 판매하는 온라인 소매업체로, 두 명의 직원을 
보유하고 있으며 온라인 판매만을 진행하고 있음. 취급 품목으로는 과자, 라면, 사탕, 
차, 커피, 주류, 쌀, 밀가루 등을 있으며 식품 외에도 한국 기념품 및 가정용품 등을 
판매하고 있음. 자사 홈페이지를 통해 제품 할인 이벤트를 주기적으로 진행하고 
있으며, 페이스북, 유튜브, 인스타그램 등의 SNS 채널을 통해 자사 매장 및 제품을 
홍보하고 있음

12) 사진자료: 한국(Hanguk) 홈페이지 (epicerie-coreenne.com)
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가격
4.5달러

(5,352원)

포장
비닐 파우치,

종이 상자

용량 1kg

가격
5.7달러

(6,779원)

포장
비닐 낱개 포장,

종이 상자

용량 900g

Q1. 취급하는 떡의 종류와 가격대가 어떻게 되나요?

일반 떡볶이 떡, 떡국 떡을 판매하고 있으며, 가격은 500g에 2.9유로(3,449원)
입니다. 한국산 떡 외에 일본산 떡도 판매하고 있으며 가격은 210g에 2.9유로(3,449원)
입니다. A사 제품은 일본산 떡과 비슷하다고 생각되며, A사 제품과 일본산 떡의 가격을 
비교했을 때 A사의 제품이 훨씬 더 저렴합니다.

Q2. 취급하는 제품의 용량과 포장형태가 어떻게 되나요?

떡의 용량은 200-500g 정도이며, 500g 이상의 제품은 판매하고 있지 않습니다. 
떡볶이 떡과 떡국 떡은 비닐 파우치로 포장되어 있으며, 일본산 떡은 다양한 
색상의 종이 상자에 담겨 있습니다. 떡을 처음 접해보는 사람들도 구매할 수 
있도록 유도하기 위해서는 눈에 띄는 화려한 포장지를 사용하는 것이 좋을 것 
같습니다.

Q3. 프랑스 내 떡의 인지도 및 선호도가 어떻게 되나요?

프랑스 내 일본산 떡의 인지도는 꽤 높은 편입니다. 하지만 제품의 식감과 단 
맛은 프랑스인들의 입맛에 맞지 않는 경우가 많습니다. 만약 떡을 조금 덜 
쫀득하고 덜 달게 만들 수 있다면, 프랑스에서 수요가 더 많아질 것 같습니다. 

Q4. 프랑스 내 떡의 주 소비자층이 어떻게 되나요?

프랑스인들 중에서는 대부분 아시아 문화에 관심이 많거나 새로운 것을 즐기는 
사람들이 떡을 구매합니다. 일반 소비자들에게 떡은 먹기 다소 어려운 음식 중 
하나이며, 몇몇 프랑스인들은 일본 제품이 너무 달아 놀라기도 합니다. 

Q5. 매장 내 떡의 판매량이 어느 정도 인가요?

한국산 떡은 한국인들만 구매하는 반면, 일본산 떡은 한국인, 일본인, 중국인, 
그리고 몇몇 프랑스인들이 구매합니다. 하지만 저희 매장에서는 한국산 떡의 수요가 
월등히 높습니다. 저희 매장에서 일반 떡볶이 떡과 떡국 떡의 판매량은 굉장히 높은 
편이어서, 앞으로 더 다양한 종류의 한국산 떡을 판매할 의향이 있습니다.

Q6. 떡의 유통구조가 어떻게 되나요?

저희는 떡을 한국으로부터 직수입한 경험이 없습니다. 모든 한국산 식품은 
네덜란드의 최대 수입유통업체인 아시아 익스프레스 푸드(Asia Express Food)를 
통해 공급받고 있습니다. 



Ⅳ. Competitiveness

SUMMARY

1. 제품 경쟁력 검증

2. 기업 마케팅 벤치마킹
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Competitiveness
(경쟁력 파악)

프랑스 (FRANCE) - 제품 경쟁력 검증
 A사 제품 프랑스산 한국산 대만산 일본산 15개 경쟁제품 평균 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

가격13)

(100g당)

A사 제품14)의 100g당 가격은 0.6유로(782원),

프랑스산 경쟁제품 4개의 100g당 평균 가격은 1.3유로(1,695원),

한국산 경쟁제품 3개의 100g당 평균 가격은 1.7유로(2,217원),

대만산 경쟁제품 4개의 100g당 평균 가격은 1.5유로(1,956원),

일본산 경쟁제품 4개의 100g당 평균 가격은 3.1유로(4,042원).

A사 제품, 모든 경쟁제품의 100g당 가격보다 낮게 책정됨

중량
(총 중량)

A사 제품의 중량 900g,

프랑스산 경쟁제품 4개의 평균 중량은 105g,

한국산 경쟁제품 3개의 평균 중량은 117g,

대만산 경쟁제품 4개의 평균 중량은 188g,

일본산 경쟁제품 4개의 평균 중량은 134g.

A사 제품, 모든 경쟁제품의 중량보다 비교적 많은 중량

중량
(개당)

A사 제품의 개당 중량 75g,

프랑스산 경쟁제품 4개의 개당 평균 중량은 55g,

한국산 경쟁제품 3개의 개당 평균 중량은 53g,

대만산 경쟁제품 4개의 개당 평균 중량은 34g,

일본산 경쟁제품 4개의 개당 평균 중량은 12g.

A사 제품, 모든 경쟁제품의 개당 중량보다 비교적 많은 중량

포장 타입 포장 형태15) 주요 원료

경쟁제품 15개 중 12개, 묶음 포장 제품

나머지 3개, 개별 포장 제품

경쟁제품 외포장 15개 중 12개, 비닐 파우치
나머지 3개, 종이 상자

경쟁제품 내포장 15개 중 6개, 플라스틱 용기
5개, 비닐 파우치

나머지 4개 중 2개, 내포장 없음
2개, 내포장 확인되지 않음

경쟁제품 15개 중 11개, 찹쌀을 원료로 사용

4개, 콩을 주요 원료로 사용

프랑스 (FRANCE) - 마케팅 벤치마킹

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 6개사 중 4개사

프랑스 오프라인 매장 및 

온라인 매장 진출

경쟁기업 6개사 중 5개사

자사 홈페이지
홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사는 주로

‘원료’, ‘맛과 식감’ 등을 

강조한 홍보문구 활용

13) 1유로= 1,303.88원(2019.10.14., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
14) A사 찹쌀떡 제품 가격: 5.2유로(6,780원) / A사 제품 중량: 900g(75g*12EA)
15) 중복값 포함
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 가격
▶ A사 제품 100g당 가격, 경쟁제품 15개 100g당 평균 가격보다 3.1배 낮은 가격
                       한국산 제품의 100g당 평균 가격보다 2.8배 낮은 가격

프랑스 오프라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 15개의 100g당 평균 가격은 
1.9유로(2,477원)임. A사 제품의 가격은 0.6유로(782원)로, 프랑스 오프라인 매장에서 
판매되고 있는 경쟁제품의 100g당 평균 가격 대비 약 3.1배 낮게 책정되어 있음. 
경쟁제품 중 일본산 제품 4개는 100g당 평균 가격이 3.1유로(4,042원)로 가장 높은 
가격에 책정되어있으며 프랑스산 제품 4개는 100g당 평균 가격이 1.3유로(1,695원)로 
가장 낮은 가격에 책정되어있음. A사 제품의 가격은 한국산 제품 4개의 100g당 평균 
가격인 1.7유로(2,217원) 대비 2.8배 낮게 책정되어있음

[표 3.1] 프랑스 떡 가격 경쟁력 분석
(단위: 유로/100g당)

●

경쟁제품(경쟁기업)

①델리스 코코 사뵈르 
바난 오소쟈
(노멍디)

②델리스 코코 사뵈르 
베이토세이카에이 오소쟈
(노멍디)

③갸토 드리 알라크렘 드소쟈
(노멍디)

④델리스 드소쟈
(반 탄탄)

⑤갸토 드리 엑스트라 글뤼엉
(B사)

⑥파이브컬러 경단
(C사)

⑦갸토 드리 엑스트라 라지
(B사)

⑧그린티 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

⑨레드빈 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

⑩갸토 무 아라크
(로얄 패밀리 푸드)

⑪갸토 무 아리콧 
루즈 오소쟈
(로얄 패밀리 푸드)

⑫갸토 드리 글뤼엉 맛차
(이토세이카)

⑬갸토 드리 글뤼엉 쇼콜라
(이토세이카)

⑭갸토 드리 글뤼엉
(이토세이카)

⑮모찌 리 글뤼엉 푸레 
알라리콧 루즈 쉬크
(쿠보타세이카)
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2) 중량

[표 3.2] 프랑스 떡 총 중량 경쟁력 분석
(단위: g)

[표 3.3] 프랑스 떡 개당 중량 경쟁력 분석
(단위: g/개당)

▶ A사 제품 총 중량 900g, 경쟁제품 15개의 평균 중량 대비 많은 양

경쟁제품 15개를 브랜드 국적별로 중량을 비교함. 경쟁제품 15개의 평균 중량은 
137g인 것으로 조사됨. 경쟁제품 15개 중 4개는 프랑스산 제품으로 평균 중량은 
105g이며, 3개는 한국산 제품으로 평균 중량은 117g임. 경쟁제품 15개 중 4개는 
대만산 제품으로 평균 중량은 188g이며, 4개는 일본산 제품으로 평균 중량은 
134g인 것으로 확인됨. A사 제품의 중량은 900g으로 경쟁제품 15개의 평균 중량 
대비 6.6배 높은 중량을 보유하였으며, 한국산 제품 대비 7.7배 높은 중량을 
보유한 것으로 조사됨

▶ A사 제품 개당 중량 75g, 경쟁제품 15개의 개당 평균 중량 대비 많은 양

경쟁제품 15개를 브랜드 국적별로 개당 중량을 비교함. 경쟁제품 15개의 개당 
평균 중량은 37g인 것으로 조사됨. 경쟁제품 15개 중 4개는 프랑스산 제품으로 
개당 평균 중량은 55g이며, 3개는 한국산 제품으로 개당 평균 중량은 53g임. 
경쟁제품 15개 중 4개는 대만산 제품으로 개당 평균 중량은 34g이며, 4개는 
일본산 제품으로 개당 평균 중량은 12g인 것으로 확인됨. A사 제품의 개당 중량은 
75g으로 경쟁제품 15개의 평균 중량 대비 약 2배 높은 중량을 보유하였으며, 
한국산 제품 대비 1.4배 높은 중량을 보유한 것으로 조사됨

●

경쟁제품(경쟁기업)

①델리스 코코 사뵈르 
바난 오소쟈
(노멍디)

②델리스 코코 사뵈르 
베이토세이카에이 오소쟈
(노멍디)

③갸토 드리 알라크렘 드소쟈
(노멍디)

④델리스 드소쟈
(반 탄탄)

⑤갸토 드리 엑스트라 글뤼엉
(B사)

⑥파이브컬러 경단
(C사)

⑦갸토 드리 엑스트라 라지
(B사)

⑧그린티 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

⑨레드빈 모찌
(로얄 패밀리 푸드)

⑩갸토 무 아라크
(로얄 패밀리 푸드)

⑪갸토 무 아리콧 
루즈 오소쟈
(로얄 패밀리 푸드)

⑫갸토 드리 글뤼엉 맛차
(이토세이카)

⑬갸토 드리 글뤼엉 쇼콜라
(이토세이카)

⑭갸토 드리 글뤼엉
(이토세이카)

⑮모찌 리 글뤼엉 푸레 
알라리콧 루즈 쉬크
(쿠보타세이카)
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3) 포장 타입 

[표 3.4] 프랑스 떡 포장 타입 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 12개, 묶음 포장 제품

경쟁제품 15개의 포장 타입을 개별 포장과 묶음 포장으로 구분하여 조사한 
결과, 경쟁제품 15개 중 12개는 여러 개의 떡을 포장하여 판매하는 묶음 
포장 제품인 것으로 확인됨. 나머지 3개는 한 개의 떡을 포장하여 판매하는 
개별 포장 제품인 것으로 조사됨

●

포장 타입

▲개별 포장의 예시

▲묶음 포장의 예시

사진자료: 프랑스 현지 조사

4) 포장 형태 

[표 3.5] 프랑스 떡 포장 형태 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 12개, 비닐 파우치 외포장

경쟁제품 15개의 포장 형태를 외포장과 내포장으로 구분하여 조사한 결과, 
경쟁제품 15개 중 12개의 외포장은 비닐 파우치인 것으로 조사됨. 외포장이 
비닐 파우치인 제품 12개 중 5개 제품의 내포장은 비닐 파우치, 5개 제품의 
내포장은 플라스틱 용기이며, 2개 제품의 내포장은 없는 것으로 확인됨. 
나머지 3개의 외포장은 종이 상자인 것으로 조사되었으며, 종이 상자 외포장 
제품 3개 중 1개 제품의 내포장은 플라스틱 용기이며, 2개 제품의 내포장은 
확인되지 않음

●

포장 형태

▲비닐 파우치 외포장

▲종이 상자 외포장

사진자료: 프랑스 현지 조사
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5) 주요 원료

[표 3.6] 프랑스 떡 주요 원료 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 11개, 찹쌀 원료

                   4개, 콩 원료 

프랑스에서 판매되고 있는 떡 경쟁제품은 찹쌀만을 원료로한 제품과 찹쌀과 콩을 
같이 원료로 사용한 제품으로 구분됨. 경쟁제품 15개 중 11개는 찹쌀을 원료로한 
제품이며, 나머지 4개는 콩을 원료로한 제품인 것으로 조사됨. 콩을 원료로한 제품은 
제품명에 콩이 함유되어 있다는 내용을 담고 있으며 찹쌀과 동일한 비율 혹은 더 
많은 비율의 양이 원료로 사용됨

●

주요 원료

▲콩떡의 예시

한국어로 해석하면 

‘콩의 기쁨’이라는 뜻의 제품명

‘델리스 드소쟈(Délice de Soja)’.

대두가 30% 함유되어있음

사진자료: 프랑스 현지 조사
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널
▶ 경쟁기업 6개사 중 4개사, 프랑스 오프라인 및 온라인 채널 모두 진출

프랑스에 진출한 경쟁기업 6개사 중 4개사는 오프라인 및 온라인 채널에 진출한 
것으로 확인됨. 6개사 중 5개사는 오프라인에 진출하였으며, 5개사 중 4개사는 
한인마트 에이스마트(Ace Mart)에서 조사됨. 에이스마트에서 조사된 로얄 패밀리 
푸드의 경우 아시안마트 파리스토어(Paris Store)에도 진출함. 5개사 중 나머지 
1개사는 아시안마트 키오코(Kioko)에서 조사됨. 6개사 중 5개사는 온라인 
매장에 진출하였으며, 5개사 중 2개사는 한독몰(Handok Mall)과 케이몰(K 
Mall)에, 2개사는 아마존(Amazon.fr)에 진출한 것으로 조사됨. 5개사 중 나머지 
1개사는 키오코 온라인몰에 진출함

[표 3.7] 프랑스 떡 제조 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
오프라인 온라인

에이스마트 파리스토어 키오코 한독몰 케이몰 아마존
키오코 

온라인몰

B사 ○ ○ ○

C사 ○ ○ ○

로얄 패밀리 푸드 ○ ○ ○

유키앤러브 ○

이토세이카 ○

쿠보타세이카 ○ ○

2) 홍보 채널
▶ 경쟁기업 6개사 중 5개사, 자사 홈페이지를 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사 중 5개사는 자사 홈페이지를 주요 홍보 채널로 활용하고 있음. 
경쟁기업들은 자사 홈페이지를 통해 주로 대표 경쟁제품의 특징, 원료 등을 
소개하고 기업의 정보와 이슈를 공유하고 있음. 이외, 자사 홈페이지를 통해 
B사와 로얄 패밀리 푸드는 영어 지원 서비스를 제공하며, 쿠보타세이카는 
온라인몰 연결 링크를 제공하고 있음. B사는 페이스북(Facebook), 
인스타그램(Instagram), 유튜브(Youtube) 또한 홍보 채널로 활용하고 있으며, 
C사의 경우 기업 홍보 채널이 확인되지 않았음

[표 3.8] 프랑스 떡 제조 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업 자사 홈페이지
SNS 플랫폼

페이스북 인스타그램 유튜브
B사 ○ ○ ○ ○

C사

로얄 패밀리 푸드 ○

유키앤러브 ○

이토세이카 ○

쿠보타세이카 ○

●

자사 홈페이지 활용 예시

▲쿠보타세이카 홈페이지의 

온라인 쇼핑몰 연결탭

사진자료: 쿠보타세이카 현지 조사
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3) 홍보 문구
▶ 경쟁기업, ‘원료’, ‘맛과 식감’ 강조하여 경쟁제품 홍보 

프랑스에 진출한 경쟁기업 6개사는 주로 경쟁제품의 ‘원료’와 ‘맛과 식감’을 
강조한 키워드를 사용하여 경쟁제품을 홍보하고 있음. 떡 경쟁제품의 원료를 
나타내는 ‘100% 순 우리쌀로 만든’, ‘대만 현지 원료를 사용한’, ‘니시오산 
마차가루를 사용한’, ‘엄선된 원료’ 등의 문구를 사용하며, ‘맛’과 ‘식감’을 강조한 
‘쫄깃쫄깃한’, ‘말랑말랑’, ‘진한 녹차 향기’, ‘부드러운’, ‘고급스러운 풍미’ 등의 
문구를 활용하고 있는 것으로 조사됨. 이외, ‘출출할 때 간식으로’, ‘가족 및 
친구들과 즐기는’, ‘이빨에 달라붙지 않는’, ‘편리하게 먹을 수 있는’ 등의 문구를 
사용하고 있음

[표 3.9] 프랑스 떡 제조 경쟁기업 홍보문구 분석
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