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Competitive Product
(경쟁제품) 

대만 (TAIWAN)
영유아음료 방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 : 품목별 방문 매장

· 선택 : 조사 희망 매장

구 분 가공식품 신선식품 기능성 전통식품 음료/주류 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

한인마트 유기농 매장 드럭스토어 한인마트 편의점 유기농 매장 창고형 매장

편의점 재래시장 유기농식품매장 아시안마트 달러스토어 영유아 매장

아시안마트 리퀴드샵

대만 (TAIWAN)
영유아음료 매장 조사

브리즈슈퍼(Breeze Super)
(백화점 내 슈퍼마켓)

웰컴(Wellcome)
(슈퍼마켓)

전경

조사 
제품

4개 5개

매장 
특징

Ÿ 2001년 설립된 대만 백화점 브리즈센터 내 슈퍼마켓 매장

Ÿ 패션과 F&B에 특화되어 있으며, 주로 해외 수입 

식료품을 취급함 

Ÿ 비즈니스 중심지에 위치해 있어 주변에 백화점이 많고, 

주말에는 유동인구가 많음

Ÿ 1978년 설립된 슈퍼마켓 브랜드로, 홍콩을 기반으로 

대만 전 지역에서 체인을 운영하고 있음

Ÿ 주류, 음료, 과자, 신선식품 등 식료품을 주로 취급함

Ÿ 중산층 이상의 주민들이 거주하는 주택가에 위치해 있음 

베이비138(Baby138)
(유아용품 전문매장)

엔젤베이비(Angelbaby)
(유아용품 전문매장)

고

조사 
제품

2개 4개

매장 
특징

Ÿ 1992년 설립된 유아용품 전문 브랜드로, 저렴한 가격으

로 국내 및 수입 유아용품을 구매 및 대여할 수 있음

Ÿ 대만 내 4개의 오프라인 매장과 온라인 몰을 운영함

Ÿ 주로 병원 근처에 점포를 설립하기 때문에, 4개의 운영 

매장 근처에 병원이 있음

Ÿ 1985년에 설립된 대만이 첫 유아용품 종합 유통 브랜

드로, 국내 제품 및 해외 유아용품을 모두 취급함

Ÿ 유아용 식품, 의류, 가구, 카시트, 생활용품 등 다양한 

품목의 유아용품을 판매함

Ÿ 타이페이시에서 10개의 매장을 운영하고 있음
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Competitive Product
(경쟁제품) 

대만 (TAIWAN)
영유아음료 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 소비자가격
· 경쟁제품 종류

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 100ml당 

소비자가격(대만달러)
· Y축 : 용량(ml)

대만 (TAIWAN)
영유아음료 경쟁제품 분석  

제품 
종류 경쟁제품(경쟁기업) 생산지 원료 형태 가격

(총합)1)
가격

(100ml당)
중량
(ml) 인증종류

과일주스

① 쿨주스레이즌프램보아스 (비타제미너) 프랑스 과즙
79대만달러
(3,063원)

75대만달러
(2,908원) 105 유기농인증

② 쿨주스포메잉 (비타제미너) 프랑스 과즙
79대만달러
(3,063원)

75대만달러
(2,908원) 105 유기농인증

③ 힙애플그레이프주스 (힙) 헝가리 과즙
85대만달러
(3,295원)

43대만달러
(1,667원) 200 유기농인증

④ 뽀미100%핑꿔푸타오쫑허꿔쯔 (보미) 대만 과즙
12대만달러

(465원)
8대만달러
(310원) 160 품질인증

⑤ 힙레드프루츠주스 (힙) 헝가리 농축액
85대만달러
(3,295원)

43대만달러
(1,667원) 200 유기농인증

⑥ 베이칭천광쫑허꿔쯔 (피죤코퍼레이션) 일본 과즙
46.3대만달러

(1,795원)
37대만달러
(1,434원) 125 -

⑦ 이메이빠오찌춘꿔쯔푸타오쫑허 (이메이식품) 대만 농축액
11대만달러

(426원)
9대만달러
(349원) 125 품질인증

⑧ 프룬리파인주스 (유키스) 대만 농축액
80대만달러
(3,102원)

22대만달러
(853원) 360 품질인증

⑨ 디엔지에수에잉양잉핑 (산여우성찌) 대만 과즙
49대만달러
(1,900원)

14대만달러
(543원) 360 품질인증

⑩ 수딩100%미타오쫑허꿔쯔 (트리탑) 대만 농축액
24대만달러

(930원)
12대만달러

(465원) 200 -

⑪ 왕왕꿔리둬푸타오쯔잉랴오 (이란식품) 대만 농축액
25대만달러

(969원)
8대만달러
(310원) 300 품질인증

야채주스
⑫ 100%후뤄뿨쯔 (비골동신) 대만 과즙/농축액

65대만달러
(2,520원)

22대만달러
(853원) 290 품질인증

⑬ 커꿔메이판꿔웬100%판치에핑꿔쯔 (타이완커꿔메이) 대만 농축액
20대만달러

(775원)
10대만달러

(388원) 200 품질인증

과일야채
주스

⑭ 베이칭핑궈후뤄붜쯔 (피죤코퍼레이션) 일본 과즙
46대만달러
(1,783원)

37대만달러
(1,434원) 125 -

⑮ 이메이빠오찌수꿔쯔푸타오메이꿔 (이메이식품) 대만 농축액
11대만달러

(426원)
9대만달러
(349원) 125 품질인증

(*) 현지 판매 영유아음료 경쟁제품 15개 분석

1) 1대만달러= 38.77원(2019.12.03.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 6 -

1. 대만 영유아음료 경쟁제품 선정

[표 1.1] 대만 영유아음료 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)
제품 종류 유형별 매장 입점 여부

과일
주스

야채
주스

과일야채
주스

오프라인 온라인

① 쿨주스레이즌프램보아스 (비타제미너) ¡
(혼합)

¡
(브리즈슈퍼)

¡
(샤피,

야후쇼핑)

② 쿨주스포메잉 (비타제미너) ¡
(혼합)

¡
(브리즈슈퍼)

¡
(샤피,

야후쇼핑)

③ 힙애플그레이프주스 (힙) ¡
(혼합)

¡
(브리즈슈퍼)

¡
(샤피, 큐텐,
야후쇼핑)

④ 뽀미100%핑꿔푸타오쫑허꿔쯔 (보미) ¡
(혼합)

¡
(웰컴)

¡
(샤피)

⑤ 힙레드프루츠주스 (힙) ¡
(종합)

¡
(브리즈슈퍼)

¡
(샤피, 큐텐,
야후쇼핑)

⑥ 베이칭천광쫑허꿔쯔 (피죤코퍼레이션) ¡
(종합)

¡
(엔젤베이비)

¡
(큐텐,

야후쇼핑)

⑦ 이메이빠오찌춘꿔쯔푸타오쫑허 (이메이식품) ¡ ¡
(웰컴)

¡
(샤피,

야후쇼핑)

⑧ 프룬리파인주스 (유키스) ¡ ¡
(엔젤베이비)

¡
(샤피,

야후쇼핑)

⑨ 디엔지에수에잉양잉핑 (산여우성찌) ¡ ¡
(엔젤베이비)

¡
(샤피,

야후쇼핑)

⑩ 수딩100%미타오쫑허꿔쯔 (트리탑) ¡ ¡
(웰컴)

¡
(샤피,

야후쇼핑)

⑪ 왕왕꿔리둬푸타오쯔잉랴오 (이란식품) ¡ ¡
(웰컴)

¡
(샤피,

야후쇼핑)

⑫ 100%후뤄뿨쯔 (비골동신) ¡ ¡
(웰컴)

¡
(샤피)

⑬ 커꿔메이판꿔웬100%판치에핑꿔쯔
   (타이완커꿔메이) ¡ ¡

(웰컴)
¡

(샤피,
야후쇼핑)

⑭ 베이칭핑궈후뤄붜쯔 (피죤코퍼레이션) ¡
(혼합)

¡
(베이비138)

¡
(큐텐,

야후쇼핑)

⑮ 이메이빠오찌수꿔쯔푸타오메이꿔
   (이메이식품)

¡
(종합)

¡
(웰컴)

¡
(샤피,

야후쇼핑)
(*) 현지 판매 영유아음료 경쟁제품 15개 분석

▶ 선정 기준 ① 제품 종류에 따라 선정한 제품

 - 과일주스 : 한 가지 이상의 과일이 주재료로 사용된 어린이 주스제품을 
경쟁제품으로 선정 (두 가지 과일의 혼합 주스, 종합 과일주스 포함) 

 - 야채주스 : 한 가지 이상의 야채가 주재료로 사용된 어린이 주스제품을 
경쟁제품으로 선정 (두 가지 야채의 혼합 주스, 종합 야채주스 포함) 

 - 과일야채주스 : 한 가지 이상의 과일과 야채가 혼합된 어린이 주스 제품을 
경쟁제품으로 선정 (종합 과일야채주스 포함)

  
▶ 선정 기준 ② 오프라인 매장 입점 확인 제품

 - 오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정
   (*) 4개 채널 : 브리즈슈퍼(Breeze Super), 웰컴(Wellcome), 베이비138(Baby138), 

엔젤베이비(Angelbaby)
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2. 대만 영유아음료 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 소비자 판매 가격

 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격
 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품 100ml당 판매 가격 

▶ 조사 지표 ② 용량(ml)

 - 경쟁제품의 용량

▶ 조사 지표 ③ 종류

 - 경쟁제품의 맛을 내는 주재료의 종류와 조합
․ 과일주스 : 한 개 이상의 과일을 주재료로 제조한 주스 제품
․ 야채주스: 한 개 이상의 야채를 주재료로 제조한 주스 제품
․ 과일야채주스: 과일과 야채를 혼합하여 제조한 주스 제품

▶ 조사 지표 ④ 원료 형태

 - 원료의 형태에 따른 분류
․ 과즙 원료: 100% 과일 또는 야채로부터 추출한 원액
․ 농축액 원료: 과일 또는 야채에서 추출한 원액을 농축시킨 형태로, 
             물과 기타 첨가물을 섞어 주스로 제조함

▶ 조사 지표 ⑤ 포장 형태

 - 경쟁제품을 포장하고 있는 용기의 형태와 재질을 조사
․ 플라스틱 파우치: 플라스틱 파우치에 내용물이 들어있는 포장
․ 유리병: 유리병에 내용물이 들어있는 포장
․ 플라스틱병: 플라스틱병에 내용물이 들어있는 포장
․ 카턴팩: 직육면체 형태의 종이팩에 내용물이 들어있는 포장

▶ 조사 지표 ⑥ 주요 인증사항

 - 유기농인증: ECOCERT FRANCE SAS, EU ORGANIC FARMING, 
             AB(Agriculture Biologique), AGGR Code
 - 품질인증: GMP(Good Manufacturing Practice), HACCP(Hazard Analysis and 

Critical Control Point), ISO22000, TQF, FSSC(Foundation For 
Food Safety Certification)  

▶ 조사 지표 ⑦ 유통기한

 - 경쟁제품의 유통기한을 조사

▶ 조사 지표 ⑧ 홍보 문구

 - 경쟁제품을 홍보할 때 사용한 홍보 문구를 조사

●

카턴팩(Carton Pack) 예시
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[표 1.2] 대만 영유아음료 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격

소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

100ml 당 가격 제품의 100ml당 가격

용량 용량(ml) 제품의 용량

제품 종류

과일주스 과일이 주재료인 주스 제품

야채주스 야채가 주재료인 주스 제품

과일야채주스 과일과 야채를 혼합한 주스 제품

원료 형태

과즙 원료 과일 또는 야채에서 추출한 원액 

농축액 원료 과즙을 농축시킨 원액

포장 형태

플라스틱 파우치 플라스틱 용기

유리병 유리소재의 병 용기

플라스틱병 플라스틱소재의 병 용기

카턴팩 직육면체 형태의 종이팩 용기

주요 인증사항

유기농인증 유기농 원료 또는 유기농 농가를 인증하는 표시

품질인증 식품의 안전성을 인증하는 표시

유통기한 유통기한 제품의 유통기한

홍보 문구 홍보 문구 경쟁제품을 홍보하기 위해 사용한 문구
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3. 대만 영유아음료 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 경쟁제품 주재료에 따른 종류별 가격 비교

대만 오프라인 매장에서 조사된 영유아음료 경쟁제품 15개는 주재료의 종류에 
따라 과일만 주재료로 사용한 과일주스, 야채만 주재료로 사용한 야채주스, 
과일과 야채를 혼합하여 사용한 과일야채주스 총 3가지 종류로 구분됨. 경쟁제품 
15개를 주재료에 따른 종류로 나누어 100ml당 제품가격을 비교한 결과, 
과일주스 11개의 100ml당 평균가격이 31대만달러(1,202원)으로 가장 높았으며, 
야채주스 2개의 100ml당 평균가격이 16대만달러(620원)으로 가장 낮았음. 그 외  
2개 경쟁제품은 과일야채주스로, 100ml당 평균가격은 23대만달러(892원)로 
확인됨

▶ 포지셔닝 ②: 경쟁제품 생산 지역에 따른 가격 비교

대만 오프라인 매장에서 조사된 영유아음료 경쟁제품 15개는, 브랜드의 국적과 
관계없이 대만의 제조원을 통해 생산된 제품과 해외에서 생산된 제품으로 
구분됨. 이에 경쟁제품 15개의 생산 지역을 대만 생산과 해외 생산으로 
구분하여 100ml당 가격을 비교한 결과, 해외 생산 제품 6개의 100ml당 
평균가격은 52대만달러(2,016원)으로 대만 생산제품 9개의 100ml당 평균가격 
13대만달러(504원)보다 4배 더 비싼 것으로 확인됨 

[표 1.3] 대만 영유아음료 경쟁제품 포지셔닝 ②

자료 : 대만 영유아음료 경쟁제품 15개 분석 결과

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 쿨주스레이즌프램보아스
  (비타제미너)
② 쿨주스포메잉
  (비타제미너)
③ 힙애플그레이프주스
  (힙)
④ 뽀미100%핑꿔푸타오쫑허꿔쯔 

(보미)

⑤ 힙레드프루츠주스 

  (힙)

⑥ 베이칭천광쫑허꿔쯔 

(피죤코퍼레이션)

⑦ 이메이빠오찌춘꿔쯔푸타오쫑허 

(이메이식품)

⑧ 프룬리파인주스 

  (유키스)

⑨ 디엔지에수에잉양잉핑 

(산여우성찌)

⑩ 수딩100%미타오쫑허꿔쯔 

(트리탑)

⑪ 왕왕꿔리둬푸타오쯔잉랴오 

(이란식품)

⑫ 100%후뤄뿨쯔 

  (비골동신)

⑬커꿔메이판꿔웬100%판치에핑꿔쯔

  (타이완커꿔메이)
⑭ 베이칭핑궈후뤄붜쯔
  (피죤코퍼레이션)
⑮ 이메이빠오찌수꿔쯔푸타오메이꿔
  (이메이식품)
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4. 대만 영유아음료 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 대만 타이페이시 신이구 및 다안구, 방문지역으로 선정

대만의 북부에 위치한 수도 타이페이시(台北市)의 신이구와 다안구를 
방문지역으로 선정함. 대만의 수도 타이페이는 대만의 정치, 경제, 교육, 문화의 
중심이며 주요 첨단산업이 크게 발달해 있는 도시임. 신이구와 다안구는 
타이페이시의 주요 도시 인프라가 집중되어 있는 시할구로 중앙 도시 중 
하나임. 신이구는 타이페이 시청, 케세 이 랜드마크(Cathay Landmark), 
타이페이101, 타이페이 세계무역센터(Taipei World Trade Center) 등 유명 
상업 빌딩과 문화를 즐길 수 있는 공간들이 위치하여 지역 주민과 여행객들의 
방문이 많은 지역임. 다안구에는 대만국립대학 등의 교육기관과 융캉제(永康街)  
등이 위치해 있어 타이페이시의 교육 지구와 관광 지구의 성격을 겸비한 곳임

▶ 대만 타이페이시에 위치한 고급 슈퍼마켓, 영유아음료 판매점 각각 2곳 방문

대만 타이페이시에서 국내 영유아제품과 수입 영유아제품을 함께 판매하는 
슈퍼마켓 2곳(브리즈슈퍼와 웰컴), 영유아제품 전문매장 2곳(베이비138과  
엔젤베이비)를 방문함. 슈퍼마켓인 웰컴(Wellcome)은 대만 슈퍼마켓 시장 점유율 
2위의 브랜드임. 일과 야채를 주재료한 어린이용 주스 경쟁제품은 현지 매장에서 
총 18개가 조사되었으며, 그 중 제품의 특성을 고려하여 브리즈슈퍼에서 4개, 
웰컴에서 5개, 영유아 제품 전문매장인 베이비138에서 2개, 엔젤베이비에서 
4개를 선정하여 총 15개의 어린이 주스 제품을 경쟁제품으로 선정함

[표 1.4] 방문 매장 및 지역 특징

자료 : Google Maps

인구(‘18) 266만 8,572 명

15-64세 

인구 비율 

(‘18)
69.2 %

면적
271.8

제곱킬로미터

 ●

타이페이(台北)2)

2) 자료: 중화민국통계정보네트워크(www.statdb.dgbas.gov.tw)
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Shop ① 브리즈슈퍼(Breeze Super)

브랜드

기본 정보

브리즈 그룹의 백화점 매장인 브리즈 센터는 2001년 
설립된 대만의 대표적인 고급 백화점임. 대만의 첫 
여성 중심 쇼핑몰이며, 패션과 F&B 분야에 경쟁력을 
가지고 있음. 브리즈 센터에 위치한 브리즈 슈퍼는 
수입 식료품을 주로 취급하는 슈퍼마켓 매장으로, 
전세계의 제철 채소, 과일, 해산물과 와인등의 주류 
제품을 다양하게 취급함

조사 제품 수 : 4개

매장 정보

위치
도시(지역) 신이구(信義區)

상세주소 No.17, Song-Zhi Rd., Taipei 110, Taiwan

영유아음료 판매 

매대 전경

매대 사진

영유아음료 

판매 정보

판매 영유아음료 제품 정보

쿨주스레이즌프램보아스
(비타제미너)

쿨주스포메잉
(비타제미너)

힙애플그레이프주스
(힙)

힙레드프루츠주스
(힙)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 슈퍼마켓

· 매장 주변 특징 :

타이페이의 가장 고급화된 

백화점 중 하나인 브리즈 

센터(Breeze Center)내 

위치한 슈퍼마켓 매장임. 

매장이 위치한 신이구는 

비즈니스 중심지역으로, 

백화점이 많고 주말엔 많은 

시민들이 즐겨 찾는 대만의 

핫플레이스임 

· 판매 제품 특징 : 

주류, 음료, 과자, 과일, 

채소, 육류, 해산물, 유제품 

등 식료품을 취급함.

  90%의 제품이 수입 

제품으로, 고가의 수입 

제품을 쉽게 구매할 수 있는 

특징이 있음

· 주요 소비층 : 

  지역주민 및 타이페이 시민
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●

ECOCERT France SAS

프랑스의 

유기농 농업 표준 인증기관  

EU Organic Farming

EU(European Union)에서 유기농 

생산 제품임을 인증함

AB (Agriculture Biologique)

 프랑스의 유기농 제품 인증 

로고로, EU에서 생산 또는 가공된 

유기농 제품 중 95%이상의 

유기농 성분을 포함한 제품을 

인증함

출처: 

ECOCERT 홈페이지

(www.ecocert.fr), 

유럽연합 집행위원회 홈페이지 

(www.ec.europa.eu)

에코라벨인덱스 홈페이지 

(www.ecolabelindex.com)

제품명
(영어)

쿨주스레이즌프램보아스
(Cool jus RAISIN 

FRAMBOISE)

제품명
(현지어)

Vitabio 
有機優果汁 葡萄覆盆莓

제조사
비타제미너

(Vitagermine SAS)
제품 종류 과일주스(혼합)

가격3)
79 대만달러
(3,063원)

맛 라즈베리, 포도

원산지 프랑스 과즙 형태 과즙

중량(ml) 105 포장 단위 낱개

유통기한 12개월 포장 형태 플라스틱 파우치

인증 정보
유기농인증: ECOCERT France SAS, EU Organic Farming, 

AB (Agriculture Biologique)

주요 성분 유기농 포도 즙 78 %, 유기농 라즈베리 17 %, 유기농 아세로라 5 %
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●

아세로라

중앙아메리카 및 카리브해 지역에 

분포하는 열대 우림 지역의 

야자수와 그 열매의 이름.

비타민C가 풍부함 

사진출처: 패스트그로잉트리즈닷컴

(www.fast-growing-trees.com)

제품명
(영어)

쿨주스포메잉
(Cool jus Pomme 

Mangue)

제품명
(현지어)

Vitabio
有機優果汁 蘋果芒果

제조사
비타제미너

(Vitagermine SAS)
제품 종류 과일주스(혼합)

가격
79 대만달러
(3,063원)

맛 사과, 망고

원산지 프랑스 과즙 형태 과즙

중량(ml) 105 포장 단위 낱개

유통기한 12개월 포장 형태 플라스틱 파우치

인증 정보
유기농인증: ECOCERT France SAS, EU Organic Farming, 

AB (Agriculture Biologique)

주요 성분 유기농 사과즙 81%, 유기농 망고 15%, 유기농 아세로라 4%

3) 1대만달러= 38.77원(2019.12.03.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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●

HiPP Organic Seal

HiPP 브랜드의 자체보유 유기농 

인증 마크로, EU Organic 

Farming 인증 기준에 추가적인 

검사 기준 적용  
출처: Hipp 기업 홈페이지 

(www.hipp.com)

제품명
(영어)

힙애플그레이프주스
(Hipp Apple Grape Juice)

제품명
(현지어)

喜寶有機綜合蘋果葡萄汁

제조사
힙

(Hipp)
제품 종류 과일주스(혼합)

가격
85 대만달러
(3,295원)

맛 사과, 포도

원산지 헝가리 과즙 형태 과즙

중량(ml) 200 포장 단위 낱개

유통기한 24개월 포장 형태 유리 병

인증 정보 유기농인증: AGGR-108-1088-0044), EU Organic Farming

주요 성분 유기농 과일주스 99.94% (물, 사과 즙, 백포도 즙), 비타민 C

4) AGGR Code: 대만 행정원 농업위원회(Council of Agriculture Executive Yuan)의 농식품청에서 발급하는 수입 유기농 식품의 안전성 인
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제품명
(영어)

힙레드프루츠주스
(Hipp Red Fruit Juice)

제품명
(현지어)

喜寶有機綜合紅寶多果汁

제조사
힙

(Hipp)
제품 종류 과일주스(종합)

가격
85 대만달러
(3,295원)

맛
사과, 포도, 체리, 

블랙 커런트

원산지 헝가리 과즙 형태 농축액

중량(ml) 200 포장 단위 낱개

유통기한 22개월 포장 형태 유리 병

인증 정보 유기농인증: AGGR-108-1088-003, EU Organic Farming

주요 성분
물, 유기농 사과 농축액, 유기농 홍포도 농축액, 유기농 야생 체리 베리 농축액, 

유기농 블랙 커런트 농축액, 비타민 C

증 번호, 출처: 대만 행정원 농업위원회 농식품청 홈페이지 (www.organic.afa.gov.tw)
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Shop ② 웰컴(Wellcome)

브랜드

기본 정보

1987년 Dairy Farm 

International Holdings Ltd.가 

설립한 슈퍼마켓 브랜드임. 대만 

전 지역에 슈퍼마켓 체인을 

운영하는 대만의 국민 마트이며, 

약 220개의 체인을 운영함

조사 제품 수 : 7개

매장 정보

위치
도시(지역) 다안구(大安區)

상세주소
1F., No.48, Sec. 2, Dunhua S. Rd., Da’an 

Dist., Taipei City 106

매장 내부 전경

매장 내부 전경

영유아음료 

판매 정보

판매 영유아음료 제품 정보

100%후뤄뿨쯔
(비골동신)

뽀미100%핑꿔푸타
오쫑허꿔쯔

(보미)

이메이빠오찌수꿔쯔
푸타오메이꿔
(이메이식품)

이메이빠오찌수꿔쯔
푸타오메이꿔
(이메이식품)

커꿔메이판꿔웬100%판치
에핑꿔쯔

(타이완커꿔메이)

수딩100%미타오쫑허꿔쯔
(트리탑)

왕왕꿔리둬푸타오쯔잉랴오
(이란식품)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 슈퍼마켓

· 판매 제품 특징 : 

주류, 음료, 과자, 과일, 

채소, 육류, 해산물, 농산물, 

가공식품 등 식료품을 

취급함

· 매장 주변 특징 : 

매장이 위치한 다안구는 

중산충 이상의 삶의 질을 

중시하는 주민들이 주로 

거주함. 대부분 조용한 

주택가이며 주변에 미슐랭 

식당이 많음  

· 주요 고객층 : 

  지역주민
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제품명
(현지어)

100%후뤄뿨쯔
(100%胡蘿蔔汁)

제조사
비골동신

(VIGOR DONG SHIN)
제품 종류 야채주스

가격
65대만달러
(2,520원)

맛 당근

원산지 대만 과즙 형태 당근 즙과 농축액

중량(ml) 290 포장 단위 낱개

유통기한 12개월 포장 형태 유리 병

인증 정보 품질인증: HACCP5), ISO220006)

주요 성분 전체 생(生)당근즙, 당근 농축액

5) HACCP(Hazard Analysis and Critical Control Point) : 식품안전관리인증기준



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 18 -

●

TQF 인증

대만 파인 푸드 개발 협회(Taiwan 

Fine Food Development 

Association)의 좋은 식품 인증 

시스템 제품 마크로, 가공식품의  

품질, 안전성, 건강성을 인증함 

출처: TQF 기업 홈페이지 

(www.tqf.org.tw)

제품명
(현지어)

뽀미100%핑꿔푸타오쫑허꿔쯔
(波蜜100%蘋果葡萄綜合果汁)

제조사
보미

(Bomy)
제품 종류 과일주스(혼합)

가격
묶음 단위 낱개

맛 사과 포도71대만달러
(2,753원)

12대만달러
(465원)

원산지 대만 과즙 형태 과즙

중량(ml) 160 포장 단위 묶음(1세트*6개)

유통기한 12개월 포장 형태 카턴팩(벽돌타입)

인증 정보 품질인증: FSSC220007), CNS2377, TQF 인증

주요 성분 물, 사과즙, 적 포도즙, 백포도즙, 배즙

6) ISO22000: 국제 식품 안전 경영 시스템
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●

​​​​​​FSC™

임업을 보호하는 포레스트 

스튜어드십 위원회(Forest 

Stewardship Coucil™)의 패키지 

인증 라벨   

출처: 테트라팍(Tetra Pak) 

(www.tetrapak.com)

제품명
(현지어)

이메이빠오찌수꿔쯔푸타오메이꿔
(義美寶吉純果汁葡萄綜合)

제조사
이메이식품
(義美寶吉)

제품 종류 과일야채주스(종합)

가격

묶음 단위 낱개

맛
사과, 포도, 당근, 딸기, 

파인애플, 셀러리, 알로에, 
키위, 아스파라거스 등 

66대만달러
(2,559원)

11대만달러
(426원)

원산지 대만 과즙 형태 과즙, 농축액

중량(ml) 125 포장 단위 묶음(1세트*6개)

유통기한 12개월 포장 형태 카턴팩(벽돌타입)

인증 정보 품질인증: FSC, CNS2377

주요 성분

물, 농축 사과 주스, 농축 포도 주스, 농축 당근 주스 (구연산 포함), 농축 딸기 
주스, 농축 파인애플 주스, 농축 셀러리 주스 (구연산 포함), 백포도 주스, 농축 
알로에 주스, 키위 주스 아스파라거스 주스, 브로콜리 주스, 양배추 주스, 농축 
파파야 주스, 사탕 수수 주스, 오이 주스, 패션 과일 주스, 레몬 주스 농축액

7) FSSC(Foundation For Food Safety Certificaion) : 국제 식품 안전 경영 시스템
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제품명
(현지어)

이메이빠오찌춘꿔쯔푸타오쫑허
(義美寶吉純果汁葡萄綜合)

제조사
이메이식품
(義美寶吉)

제품 종류 과일주스

가격
묶음 단위 낱개

맛 포도66대만달러
(2,559원)

11대만달러
(426원)

원산지 대만 과즙 형태 농축액

중량(ml) 125 포장 단위 묶음(1세트*6개)

유통기한 12개월 포장 형태 카턴팩(벽돌타입)

인증 정보 품질인증: FSC, CNS2377

주요 성분 물, 농축 포도 주스, 농축 사과 주스
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제품명
(현지어)

커꿔메이판꿔웬100%판치에핑꿔쯔
(可果美蕃果園100%番茄蘋果汁)

제조사
타이완커꿔메이

(台灣可果美)
제품 종류 야채주스

가격

묶음 단위 낱개

맛 토마토119대만달러
(4,614원)

20대만달러
(775원)

원산지 대만 과즙 형태 농축액

중량(ml) 200 포장 단위 묶음(1세트*6개)

유통기한 12개월 포장 형태 카턴팩(벽돌타입)

인증 정보 품질인증: TQF 인증, CNS2377

주요 성분 물, 토마토 농축액, 사과즙 농축액
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제품명
(현지어)

수딩100%미타오쫑허꿔쯔
(樹頂100%蜜桃綜合果汁)

제조사
트리탑

(TREE TOP)
제품 종류 과일주스

가격

묶음 단위 낱개

맛 복숭아143대만달러
(5,544원)

24대만달러
(930원)

원산지 대만 과즙 형태 농축액

중량(ml) 200 포장 단위 묶음(1세트*6개)

유통기한 12개월 포장 형태 카턴팩(벽돌타입)

주요 성분 사과 주스(물, 사과 농축액), 복숭아 주스(물, 복숭아 농축액)
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제품명
(현지어)

왕왕꿔리둬푸타오쯔잉랴오
(旺旺果粒多葡萄汁飲料)

제조사
이란식품

(宜蘭食品工業股份有限公司)
제품 종류 과일주스

가격
25대만달러

(969원)
맛 포도

원산지 이란 과즙 형태 농축액

중량(ml) 300 포장 단위 낱개

유통기한 12개월 포장 형태 파우치

인증 정보 품질인증:  CNS23778), HACCP, ISO22000

주요 성분

물, 설탕, 코코넛, 백포도 농축액(10%). 
식품 첨가물 : 복합 증점제 (나트륨 카르복시 메틸 셀룰로오스, 젤란 검, 

구연산 나트륨, 폴리 포스페이트 나트륨, 말토 덱스트린), DL- 말산, 
칼슘 락테이트, 나트륨 카르복시 메틸 셀룰로오스, 포도 추출물, 백포도 향, 

항산화 제 (비타민 C), 구연산, 구연산 나트륨.
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Shop ③ 베이비138(Baby138)

브랜드

기본 정보

1992년에 설립됨 대만의 종합 유아용품 
브랜드임. 매장에서 저렴한 가격으로 다양한 
종류의 유아용품을 구매 및 대여할 수 있도록 
디자인되었음. 대만 내 오프라인 매장은 총 
4곳을 운영하고 있으며, 온라인 몰도 운영하고 
있음

조사 제품 수 : 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 다안구(大安區)

상세주소
1F, No. 416, Section 4, Ren'ai Road, Da'an 

District, Taipei City 106

매장 내부 전경

매장 내부 전경

영유아음료 

판매 정보

판매 영유아음료 제품 정보

베이칭핑궈후뤄붜쯔
(피죤코퍼레이션)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 유아용품 전문매장

· 판매 제품 특징 : 

유아용품을 전문적으로 

취급하며, 대만 제품뿐만 

아니라 수입 유아용품을 

저렴한 가격에 구매할 수 

있음

· 매장 주변 특징 : 

주로 병원근처에 점포를 

설립하기 때문에, 주변에 

병원이 있음

· 주요 고객층 : 

  지역주민

8) TSQ(대만 파인 푸드 개발 협회) 대만 조사 및 규격 표준국(Bureau of Standards and Inspections)의 “과일 및 야채 주스 음료(포장)”에 
대한 표준(CNS2377)을 준수함
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제품명
(현지어)

베이칭핑궈후뤄붜쯔
(貝親蘋果胡蘿蔔汁)

제조사
피죤코퍼레이션

(PIGEON CORPORATION)
제품 종류 과일야채주스

가격

묶음 단위 낱개

맛 사과 당근138대만달러
(5,350원)

46대만달러
(1,783원)

원산지 일본 과즙 형태 과즙

중량(ml) 125 포장 단위 묶음(1세트*3개)

주요 성분
사과, 당근, 레몬, 산화 

방지제 (비타민 C), 구연산
포장 형태 카턴팩(벽돌타입)
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Shop ④ 엔젤베이비(Angelbaby)

브랜드

기본 정보

1985년 설립된 대만의 유아용품 종합 유통 
브랜드로, 국내 제품과 해외 유아용품을 함께 
취급함. 유아용 식품뿐만 아니라 의류, 가구, 
카시트, 생활용품 등 전품목의 유아용품을 
취급하며, 타이페이시에 10개의 매장을 
운영하고 있음

조사 제품 수 : 3개

매장 정보

위치
도시(지역) 다안구(大安區)

상세주소
1F. Aly. 7-1, Ln. 112, Sec. 4, Ren’ai Rd, 

Da’an Dist., Taipei City 106

매장 내부 전경

매장 내부 전경

영유아음료 

판매 정보

판매 영유아음료 제품 정보

베이칭천광쫑허꿔쯔
(피죤코퍼레이션)

프룬리파인주스
(유키스)

디엔지에수에잉양잉핑
(산여우성찌)

사진자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형 : 유아용품 전문매장

· 판매 제품 특징 : 

유아용품을 전문적으로 

취급하며, 중간 가격 이상의 

유모차, 침대등을 판매함. 

수입제품도 취급함

· 매장 주변 특징 : 

주로 병원근처에 점포를 

설립하기 때문에, 주변에 

병원이 있음

· 주요 고객층 : 

  지역주민
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제품명
(현지어)

베이칭천광쫑허꿔쯔
(貝親晨光綜合果汁)

제조사
피죤코퍼레이션

(PIGEON CORPORATION)
제품 종류 과일주스(종합)

가격

묶음 단위 낱개

맛 포도, 사과, 바나나, 오렌지139대만달러
(5,389원)

46.3대만달러
(1,796원)

원산지 일본 과즙 형태 과즙

중량(ml) 125 포장 단위 묶음(1세트*3개)

포장 형태 카턴팩(벽돌타입) 주요 성분
포도, 사과, 바나나, 오렌지, 

산화 방지제 (비타민 C)
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제품명
(영어)

프룬리파인주스
(Prune Refine Juice)

제품명
(현지어)

樂黑棗汁

제조사
유키스

(Youkiss)
제품 종류 과일주스

가격
80대만달러
(3,102원)

맛 자두

원산지 대만 과즙 형태 과즙

중량(ml) 360 포장 단위 낱개

인증 정보
품질인증: GMP, ISO22000, 

HACCP
포장 형태 플라스틱 병

주요 성분 물, 이소 말트 올리고당, 과당, 자두 농축액, 치커리 섬유
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제품명
(현지어)

디엔지에수에잉양잉핑
(電解水營養飲品)

제조사
산여우성찌
(三友生技)

제품 종류 과일주스

가격
49대만달러
(1,900원)

맛 복숭아

원산지 대만 과즙 형태 과즙

중량(ml) 360 포장 단위 낱개

인증 정보
품질인증: GMP9), 

ISO22000, HACCP
포장 형태 플라스틱 병

주요 성분
정제수, 포도당, 설탕, 복숭아 원액(과즙), 구연산 칼륨, 염화나트륨, 구연산 

나트륨, DL- 말산, 구연산, 향료, 비타민 B12 (말토 덱스트린, 비타민 B12), 
아르기닌, 비타민 B1, 비타민 B2, 비타민 B6

9) GMP(Good Manufacturing Practice): 품질기준에 적합한 제품임을 인증함



Ⅱ. Competitor

SUMMARY

1. 대만 영유아음료 경쟁기업 포지셔닝

2. 대만 영유아음료 경쟁기업 현황

3. 대만 영유아음료 경쟁기업 분석
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Competitor
(경쟁기업)

대만(TAIWAN)
영유아음료 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체
---------------------
경쟁사 분류

· 수제 영유아음료 제조 여부 

---------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 영유아음료 생산지

· Y축 : 동일품목 수

대만 (TAIWAN)
영유아음료 경쟁기업 분석

생산지 

구분

브랜드 

국적
제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일

품목 수

해외 
생산

프랑스
비타제미너

(Vitagermine)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 100% 과일
Ÿ 설탕 무첨가
Ÿ 염료 및 보존제 무첨가
Ÿ 프랑스에서 제조

2개

독일
힙 

(Hipp)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 유기농 제품
Ÿ 설탕 무첨가
Ÿ 인공 설탕 및 향료 사용 안함
Ÿ 식물 자체의 독특한 향 보유
Ÿ 비타민 C 첨가
Ÿ 저산성 주스
Ÿ 4개월 이상 유아 섭취

6개

일본
피죤

(Pigeon)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 색소첨가제, 보존제, 향미첨가제  
무첨가

Ÿ 설탕, 소금 무첨가
Ÿ 100% 과일의, 100% 야채의
Ÿ 섭취 권장 연령 제시 

4개

대만 
생산

일본 카고메
(Kagome)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 100%
Ÿ 소금, 설탕 무첨가
Ÿ 엄선된 고품질의 토마토와 안전한 야채
Ÿ 원액 함유량 100%

2개

미국 트리탑
(Treetop)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 100%사과의 
Ÿ 100%주스
Ÿ 설탕, 인공첨가물 무첨가
Ÿ USDA 유기농 인증 제품

10개

대만 이메이푸드
(I-Mei Foods)

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 100%순수한맛
Ÿ 설탕, 인공첨가물 무첨가
Ÿ 어린이를 위한 주스

5개

(*) 현지 판매 영유아음료 제조기업 6개사 분석
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1. 대만 영유아음료 경쟁기업 포지셔닝

▶ 대표 경쟁기업으로 해외 브랜드 기업 5곳, 현지 브랜드 기업 1곳 선정

대만 오프라인 매장에서 확인된 경쟁기업은 총 9개사임. 그 중 동일 브랜드의 
제품이 2개 조사된 프랑스 기업 비타저민, 독일 브랜드 힙, 일본 브랜드 피죤, 
대만 브랜드 이메이 푸드를 우선 경쟁기업으로 선정함. 그리고 나머지 5개사 중 
브랜드의 국적과 기업의 규모를 기준으로 미국 기업인 트리탑과 일본 기업 
카고메를 경쟁기업으로 선정함. 이에 따라 프랑스, 독일, 일본, 미국 국적의 해외 
기업 5곳과 대만 국적의 기업 1곳을 포함하여 총 6개사를 경쟁기업으로 선정함 

▶ 경쟁기업 6개사, 영유아음료 동일품목 종류 조사

대만에 진출한 경쟁기업 6개사의 시장 경쟁력을 비교하기 위해, 각 기업이 현재 
판매하고 있는 과일 또는 야채주스 중 어린이가 섭취 가능한 제품의 품목 수를 
조사함. 그 결과, 총 10개의 과일 또는 야채주스를 보유한 미국기업 트리탑이 
가장 많은 동일 품목 수를 기록하였으며, 다음으로 6개의 동일품목 제품을 
보유한 독일 기업 힙이 두 번째로 높은 수치를 보임. 동일품목 수가 가장 적은 
기업은 비타제미너와 카고메로, 두 기업은 유기농 과일과 야채를 활용한 다양한 
주스 제품을 보유하고 있지만 어린이를 대상으로 한 주스 제품은 2개 품목으로 
확인됨 

[표 2.1] 대만 영유아음료 브랜드의 시장 경쟁력 현황
경쟁사 기업 국적 동일품목 수

비타제미너

(Vitagermine)
프랑스 2개

힙 

(Hipp)
독일 6개

피죤

(Pigeon)
일본 4개

카고메

(Kagome)
일본 2개

트리탑

(Treetop)
미국 10개

이메이푸드

(I-Mei Foods)
대만 5개

자료 : 대만 진출 영유아음료 제조기업 6개사 분석 결과
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2. 대만 영유아음료 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 6개사 모두 대만 오프라인 및 온라인 매장 진출

오프라인 매장에서 조사된 경쟁기업 6개사는 슈퍼마켓과 유아용품 전문매장에 
진출하였으며, 경쟁기업 6개사 중 5개사의 제품이 슈퍼마켓 매장에서 확인됨. 
현지 슈퍼마켓 매장 중 가장 많은 경쟁제품이 조사되었던 웰컴에서는 트리탑, 
이메이푸드, 카고메 3개사의 제품이 조사되었고, 브리즈슈퍼 매장에서는  
비타제미너와 힙 2개사의 제품이 확인됨. 나머지 1개사는 피죤으로, 유아용품 
전문매장인 엔젤베이비에서 경쟁제품이 조사됨. 이와 함께 경쟁기업 6개사는 
모두 대만 온라인 몰에 진출해있는 것으로 확인됨. 경쟁기업 6개사가 주로 
진출한 온라인 몰은 대만 온라인 리테일 시장 점유율 2위인 야후쇼핑과 4위의 
샤피이며, 일부 경쟁기업은 큐텐과 자사 온라인 몰에 진출한 것으로 확인됨 

▶ 경쟁기업 6개사 모두, 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

대만 시장에 진출한 경쟁기업 6개사의 홍보 채널을 조사한 결과, 6개사 모두 
자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 이용하고 있는 것을 확인함. 특히 
6개사 모두 SNS 홍보 채널로 페이스북을 이용하고 있으며, 페이스북을 통해 
신제품의 소식, 제품 정보등을 고객과 공유함. 6개사의 자사 홈페이지는 주로 
기업 소개와 제품의 정보를 제공하는 역할을 하고 있으며, 프랑스 기업인 
비타제미너와 미국 기업인 트리탑은 대만 홈페이지가 아닌 글로벌 홈페이지를 
운영함. 또한 비타제미너와 피죤, 카고메의 경우, 자사 홈페이지를 통해 자사의 
온라인 몰이나 온라인 판매 페이지로 연결될 수 있지만 비타제미너의 온라인몰은 
프랑스를 기준으로 운영됨

▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘100%과일 또는 야채’와 ‘무첨가제’를 강조하여 홍보 

대만 시장에 진출한 경쟁사의 제품은 주로 ‘100%과일’, ‘100%야채’ 또는 
‘무설탕’을 강조한 문구를 활용하는 것으로 조사됨. 경쟁제품이 어린이를 
대상으로 한 과일 또는 야채주스이기 때문에, 자연재료인 과일과 야채를 100% 
사용하여 어린이에게 유해할 수 있는 첨가제를 사용하지 않았다는 것을 강조함. 
이외에도 경쟁기업 중 힙과 트리탑의 경우 유기농 인증 마크로 유기농 제품임을 
강조하였으며, 힙과 피죤은 제품의 권장 연령대를 제시하는 홍보 문구로  
세분화된 기준으로 제품의 특징을 강조함  
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[표 2.2] 대만 영유아음료 제조 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

비타제미너

(Vitagermine)

Ÿ 오프라인 매장
- 브리즈슈퍼

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 100% 과일
Ÿ 설탕 무첨가
Ÿ 염료 및 보존제 무첨가
Ÿ 프랑스에서 제조

Ÿ 온라인 매장
- 자사온라인몰
- 샤피
- 야후쇼핑

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램

힙 

(Hipp)

Ÿ 오프라인 매장
- 브리즈슈퍼

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 유기농 제품
Ÿ 설탕 무첨가
Ÿ 인공 설탕 및 향료 사용 안함
Ÿ 식물 자체의 독특한 향 보유
Ÿ 비타민 C 첨가
Ÿ 저산성 주스
Ÿ 4개월 이상 유아 섭취

Ÿ 온라인 매장
- 샤피
- 큐텐
- 야후쇼핑

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북

피죤

(Pigeon)

Ÿ 오프라인 매장
- 엔젤베이비

Ÿ 자사 홈페이지 Ÿ 색소첨가제, 보존제, 향미첨가제  
무첨가

Ÿ 설탕, 소금 무첨가
Ÿ 100% 과일의, 100% 야채의
Ÿ 섭취 권장 연령 제시 

Ÿ 온라인 매장
- 자사온라인몰
- 큐텐
- 야후쇼핑

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 유튜브
- 자사앱

트리탑

(Treetop)

Ÿ 오프라인 매장
- 웰컴

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 100%사과의 
Ÿ 100%주스
Ÿ 설탕, 인공첨가물 무첨가
Ÿ USDA 유기농 인증 제품

Ÿ 온라인 매장
- 샤피
- 야후쇼핑

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 인스타그램
- 유튜브
- 링크드인
- 트위터

카고메

(Kagome)

Ÿ 오프라인 매장
- 웰컴

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 100%
Ÿ 소금, 설탕 무첨가
Ÿ 엄선된 고품질의 토마토와 안전한 야채
Ÿ 원액 함유량 100%

Ÿ 온라인 매장
- 자사온라인몰
- 샤피
- 야후쇼핑

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북

이메이푸드

(I-Mei Foods)

Ÿ 오프라인 매장
- 웰컴

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 100% 순수한 맛
Ÿ 설탕, 인공첨가물 무첨가
Ÿ 어린이를 위한 주스

Ÿ 온라인 매장
- 샤피
- 야후쇼핑

Ÿ SNS 플랫폼
- 유튜브
- 페이스북

자료 : 대만 진출 영유아음료 제조기업 6개사 분석 결과
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3. 대만 영유아음료 제조 경쟁기업 분석

① 비타제미너(Vitagermine)

기업

기본 정보

기업명 비타제미너(Vitagermine)

홈페이지 www.vitagermine.com

위치
Parc d Activites du Courneau Rue du Pre Meunier 

Canejan Cestas, 33612 France

규모
동일품목 수 2개

설립년도 1962년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

브리즈슈퍼

제품명
쿨주스레이즌프램보아스

(Cool jus RAISIN 
FRAMBOISE)

용량 105ml

가격
79대만달러
(3,646원)

제품 종류 과일주스(혼합)

<온라인 매장>

자사온라인몰

샤피

야후쇼핑

제품명
오가닉프룻주스

(Organic Fruit Juice)

용량 105ml

가격
75대만달러
(2,908원)

제품 종류 과일주스(혼합)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 및 제품 소개
- 제품 활용 레시피 및 제품 관련 건강 

정보 제공
- 온라인 몰 운영
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 인스타그램)
- 어린이 제품용 SNS 채널 별도 운영
- 홈페이지 온라인 몰과 연계

홍보 문구

Ÿ 100% 과일
Ÿ 설탕 무첨가
Ÿ 염료 및 보존제 무첨가
Ÿ 프랑스에서 제조

사진자료: 비타바이오 홈페이지, 샤피 홈페이지

●

동일품목 종류

① 쿨 애플 주스 망고 아세로라

② 쿨 라즈베리 주스 아세로라

자료: 비타바이오 홈페이지

   (www.vitabio.fr)
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② 힙(Hipp)

기업

기본 정보

기업명 힙 (Hipp)

홈페이지 www.hipp.com.tw

위치
HiPP GmbH & Co. Vertrieb KG

Georg-Hipp-Straße 7 D-85276 Pfaffenhofen

규모

직원수 약 2,000명

동일품목 수 6개

설립년도 1932년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

브리즈슈퍼

제품명
힙애플그레이프주스

(Hipp Apple Grape Juice)

용량 200ml

가격
85위안

(3,295원)

제품 종류 과일주스(혼합)

<온라인 매장>

샤피

큐텐

야후쇼핑

제품명
힙오가닉블랙주스

(Hipp Organic Black 
Juice)

용량 200ml

가격
69위안

(2,675원)

제품 종류 과일주스(혼합)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북)
- 제품 홍보 및 SNS이벤트 진행

홍보 문구

Ÿ 유기농 제품
Ÿ 설탕 무첨가
Ÿ 인공 설탕 및 향료 사용 안함
Ÿ 식물 자체의 독특한 향 보유
Ÿ 비타민 C 첨가
Ÿ 저산성 주스
Ÿ 4개월 이상 유아 섭취

사진자료: 힙 홈페이지, 샤피 홈페이지

●

동일품목 종류

① 오가닉 루비 멀티 주스

② 오가니 컴프리헨시브 애플 
파인애플 주스

③ 오가닉 애플 주스

④ 오가닉 컴프리헨시브 애플 
그레이프 주스

⑤ 오가닉 페어 주스

⑥ 오가닉 블랙 주주베 주스

자료: 힙 홈페이지
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③ 피죤(Pigeon)

기업

기본 정보

기업명 피죤(Pigeon)

홈페이지 www.pigeonbaby.com.tw

위치
4 - 4 Nihonbashi Hisamatsu-cho Chuo-ku, Tokyo 

103-8480 Japan

규모

매출액(‘18)
1,047억 4,700만엔10)

(114조 7,493억 원)

동일품목 수 4개

설립년도 1957년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

엔젤베이비

제품명
베이칭천광쫑허꿔쯔
(貝親晨光綜合果汁)

용량 125ml*3개입

가격
139대만달러

(5,389원)

제품 종류 과일주스(종합)

<온라인 매장>

자사온라인몰

큐텐

야후쇼핑

제품명
베이비주스드링크프루츠믹스
(Baby Juice Drinks-Fruit 

Mix)

용량 125ml*3개*4세트

가격
447대만달러
(17,330원)

제품 종류 과일주스(종합)

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 및 제품 소개, 홍보
- 대만에서 유통되는 온라인몰 운영
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 유튜브, 자사앱)
- 제품 소개
- 제품 관련 이벤트 정보 공유

홍보 문구

Ÿ 색소첨가제, 보존제, 향미첨가제 무첨가
Ÿ 설탕, 소금 무첨가
Ÿ 100% 과일의, 100% 야채의
Ÿ 제품별 섭취 권장 연령 제시 

사진자료: 피죤타이완 홈페이지 및 페이스북, 큐텐 홈페이지

●

동일품목 종류

① 애플주스

② 엘로우그린베지터블 
그래이프 주스

③ 엘로우그린베지터블 
애플주스

④ 캐롯앤애플주스

자료: 피죤타이완 홈페이지

10) 100엔= 1,095.49원(2019.12.09.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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④ 트리탑(Treetop)

기업

기본 정보

기업명 트리탑(Treetop)

홈페이지 www.treetop.com

위치
220 E. Second Ave Selah, WA 98942

1-509-697-7251

규모
동일품목 수 10개11)

설립년도 1960년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

웰컴

제품명
수딩100%미타오쫑허꿔쯔
(樹頂100%蜜桃綜合果汁)

용량 200ml

가격
143대만달러

(5,544원)

제품 종류 과일주스

<온라인 매장>

샤피

야후쇼핑

제품명
트리팁100% 애플주스

(Treetop 100% Apple 
Juice)

용량 200ml*24개입

가격
600대만달러
(23,262원)

제품 종류 과일주스

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 및 제품 소개와 홍보
- 제품 활용 레시피 제공
- 영양 정보 제공 
Ÿ SNS 플랫폼 (페이스북, 인스타그램, 

링크드인, 트위터, 유튜브)
- 제품 홍보

홍보 문구

Ÿ 100%사과의 
Ÿ 100%주스
Ÿ 설탕, 인공첨가물 무첨가
Ÿ USDA 유기농 인증 제품

사진자료:트리탑 홈페이지, 샤피 홈페이지

●

동일품목 종류

① 오가닉애플주스박스

② 애플페어주스박스

③ 애플주스박스

자료: 트리탑 홈페이지

11) 트리탑의 유기농 과일 주스 제품은 영유아부터 온가족이 섭취할 수 있는 과일 또는 야채주스임. 이에 영유아가 섭취할 수 유기농 과일 주
스 중 64온즈 이상의 대용량 제품을 제외한 제품을 동일 품목으로 그 수를 확인함   



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 39 -

⑤ 카고메(Kagome)

기업

기본 정보12)

기업명 카고메(Kagome)

홈페이지 www.kagome.com.tw

위치 No. 394, Xiaoxinying, Shanhua District, Tainan City

규모

자본금
3억 1,600만 위안13)

(533억 6,608만 원)

동일품목 수 2개

설립년도 1967년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

웰컴

제품명
커꿔메이판꿔웬100%판치에

핑꿔쯔
(Grand Kirin IPA)

용량 200ml

가격
20대만달러

(775원)

제품 종류 야채주스

<온라인 매장>

자사온라인몰

샤피

야후쇼핑

제품명
코코아토마토앤드애플주스

(Cocoa Tomato and 
Apple Juicei)

용량 200ml*24개입*4박스

가격
1,350대만달러

(52,340원)

제품 종류 과일야채주스

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 제품 활용 레시피 제공
- 자사 온라인 몰 운영
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북)
- 제품 홍보 및 고객과 소통 

홍보 문구

Ÿ 100%
Ÿ 소금과 설탕을 첨가하지 않은 야채주스
Ÿ 엄선된 고품질의 토마토와 안전한 야채
Ÿ 원액 함유량 100%

사진자료: 카고메 대만 홈페이지

●

동일품목 종류

① 치아오후 케고 메이판 
오챠드 100% 토마토 애플 

주스

② 치아오후 케고 메이판 
오챠드 100% 컴프리헨시브 

베지타블 주스

자료: 카고메 대만 홈페이지

12) 카고메(Kagome)는 일본의 식품 브랜드이지만, 대만 내 공식 기업 홈페이지를 보유하고 있음. 따라서 모기업인 일본 카고메 기업 정보가  
 아닌, 대만 카코메 기업 정보를 조사함

13) 1위안= 168.88원(2019.12.09.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 40 -

⑥ 이메이푸드(I-Mei Foods)

기업

기본 정보

기업명 이메이푸드(I-Mei Foods)

홈페이지 www.imeifoods.com.tw

위치
10F., No.88, Sec. 2, Hsin-Yi Rd., Taipei, Taiwan 

10641

규모

직원수 3,000명

동일품목 수 5개

설립년도 1934년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

웰컴

제품명
이메이빠오찌수꿔쯔푸타오메

이꿔
(義美寶吉純果汁葡萄綜合)

용량 125ml*6개입

가격
66대만달러
(2,559원)

제품 종류 과일야채주스(종합)

<온라인 매장>

야후쇼핑

샤피

제품명

이메이지아오바오지퓨어 
프룻트주스

(Yimei Xiaobaoji Pure 
Fruit Juice)

용량 125ml*24개입

가격
236대만달러

(9,150원)

제품 종류 과일주스

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 온라인 판매 페이지(자사몰)연결
Ÿ SNS 플랫폼(유튜브, 페이스북)
- 제품 홍보 미디어 공유

홍보 문구
Ÿ 100%순수한맛
Ÿ 설탕, 인공첨가물 무첨가
Ÿ 어린이를 위한 주스

사진자료: 이메이푸드 홈페이지

●

동일품목 종류

① 지아오바오지오렌지주스

② 
지아오바오지그레이프퓨어주스

③ 지아오바오지베지타블주스
(그레이프베리)

④ 지아오바오지베지타블주스
(애플오렌지)

⑤ 지아오바오지애플퓨어주스

자료: 이메이푸드 온라인몰
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SUMMARY

Interview ① 루이둥회주식유한회사

            (綠動會股份有限公司)
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            (艾兒樂興業有限公司)
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

대만
(TAIWAN)
유아용 과일주스 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 유아용 주스 취급 경험 ○

루이둥회
주식유한회사

(綠動會
股份有限公司) 

아이얼러
실업유한회사

(艾兒樂
興業有限公司)

아프리맥스

(Aprimax)

하이베베

(Hi Bebe)

리얼차이쟈

(麗兒采家)

업태 ▶ 수입유통업체 수입유통업체 수입유통업체 수입유통업체 수입유통업체

유아용

주스

취급

▶

유아용 과일주스 유아용 과일주스 유아용 과일주스 유아용 과일주스 유아용 과일주스

사진자료: 루이둥회주식유한회사(綠動會股份有限公司), 아이얼러실업유한회사(艾兒樂興業有限公司), 
아프리맥스(Aprimax), 하이베베(Hi Bebe), 리얼차이쟈(麗兒采家) 라쿠텐 홈페이지

대만(TAIWAN)
유아용 과일주스 바이어 인터뷰

A사

루이둥회주식유한회사

(綠動會股份有限公司)

수입유통업체

아이얼러실업유한회사

(艾兒樂興業有限公司)

수입유통업체

아프리맥스

(Aprimax)

수입유통업체

하이베베

(Hi Bebe)

수입유통업체

리얼차이쟈

(麗兒采家)

수입유통업체

14)0.64달러
(760원)

---------------

제품 가격

용량대비

적당한 가격

유사 제품이랑 
비교했을 때

적당한 가격

79-99대만달러
(3,095-3,879원)

69-69대만달러
(2,703-2,703원),
유기농일 경우 더 비쌈

유사제품이랑
비교했을 때

저렴한 편

100ml
---------------

제품 용량
100-120ml 100-120ml 100ml

80ml, 100ml, 
128ml 

90ml

플라스틱
파우치

---------------
제품 포장

플라스틱
파우치

플라스틱
파우치

플라스틱
파우치

플라스틱
파우치

플라스틱
파우치

(*) 현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 5개사

14) 1달러=1,188.00원(2019.12.12., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ① 루이둥회주식유한회사
            (綠動會股份有限公司)

15)        

●

루이둥회주식유한회사

(綠動會股份有限公司) 

전문가 소속

루이둥회주식유한회사

(綠動會股份有限公司)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Wu

(CEO)

루이둥회주식유한회사(綠動會股份有限公司)

CEO, Mr. Wu

루이둥회주식유한회사는 2009년에 설립된 수입산 유아용 식품 전문 유통업체로, 
유아용 주스, 이유식, 간식 등을 취급하고 있음. 제품은 주로 영국, 프랑스, 
일본으로부터 수입하여 대만 내 대형마트, 백화점, 약국, 유아용 식품 전문매장 
등으로 납품하고 있음. 오프라인 판매업체 외에도 쇼피(蝦皮購物), 라쿠텐(樂天) 등의 
유명 온라인 매장으로 납품함

15) 사진자료: 루이둥회주식유한회사(綠動會股份有限公司) 홈페이지 (greesuntaiwan.wordpress.com)
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가격
0.64달러

(760원)

용량 100ml

포장 플라스틱 
파우치 

Q1. 최근 대만 내 유아용 식품의 트렌드가 어떻게 되나요?

대만 유아용 식품 시장에서 가장 인기 있는 품목은 과자와 이유식입니다. 주스의 
경우, 유사 제품인 퓨레보다 수요가 낮습니다. 한국 식품의 경우 3-4년 전까지 
수요가 굉장히 많았으나, 점차 인기가 떨어졌습니다. 한국식품은 유사제품들의 
포장이 대부분 비슷하고 별도의 중문라벨이 없어 현지 소비자들은 제품을 구분하지 
못하여 구매하지 않는 경우가 많습니다. 

Q2. 현지 소비자들이 선호하는 유아용 식품의 특징은 무엇인가요?

대만 소비자들은 천연 재료를 사용하고 부가적인 첨가물이 함유되지 않은 제품을 
선호하며, 유기농 식품의 선호도가 특히 높습니다. 유아용 과일주스의 경우, 배, 
사과, 무화과 맛 제품의 수요가 많습니다. 제품 원산지는 유럽산과 일본산 제품의 
인지도가 높은 편입니다. 특히 유럽 제품들은 대부분 유기농 인증을 보유하고 
있어서 부모들이 많이 선호합니다.

Q3. 당사 제품 중 가장 수요가 많은 유아용 주스는 무엇인가요?

유아용 주스 중에서는 사과+무화과 맛의 제품이 가장 수요가 많습니다. 해당 
제품의 원료는 유기농 사과 69%, 유기농 무화과 30%, 유기농 레몬 1%입니다. 
플라스틱 파우치에 담겨있으며, 과일 이미지와 중문라벨이 부착되어 있어 
소비자들이 제품을 구분하고 기억하기에 용이하게 제작되어 있습니다. 대만에서는 
제품의 효능을 홍보하는 것이 금지되어 있어서 비타민 함량만이 강조되어 
있습니다.

Q4. 유아용 주스의 용량과 가격은 어느 정도가 적당한가요?

일반적으로 9개월 이상의 아이들이 섭취하는 유아용 주스의 용량은 100ml가 
적당합니다. 대만 시장에서 판매하는 유아용 주스의 용량은 보통 100-120ml
입니다. 가격의 경우, A사의 760원은 적당한 가격대라고 생각합니다. 

Q5. 감기예방에 좋은 과일, 채소, 한약재가 함유된 유아용 주스를 어떻게 

홍보하는 것이 좋을까요?

감기예방에 좋은 원료를 사용하는 것은 좋으나, 제품 포장지에 “감기예방”이라는 
문구를 표기할 수 없습니다. 대만에서는 기능성 홍보 문구의 표기가 금지되어 
있습니다. 대만에는 SNS 홍보가 아직 활성화되지 않아서, 온ㆍ오프라인 
판촉활동이나 할인행사를 통해 제품의 인지도를 쌓는 것이 좋을 것 같습니다.
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Interview ② 아이얼러실업유한회사
           (艾兒樂興業有限公司)

  16)        

●

아이얼러실업유한회사

(艾兒樂興業有限公司)

전문가 소속

아이얼러실업유한회사

(艾兒樂興業有限公司)

수입유통업체

전문가 정보

Ms. Lai

(Purcasing Manager)

아이얼러실업유한회사(艾兒樂興業有限公司)

Purchasing Manager, Ms. Lai

아이얼러실업유한회사는 2012년에 설립된 수입유통업체로, 유아용 주스, 장난감, 
시트, 유모차, 담요, 침구 등을 취급하고 있음. 대부분 한국, 일본,, 미국으로부터 
수입함. 대만 내 유아용 제품 전문매장과 유명 온라인 매장으로 유통하고 있으며, 
자체 온라인 매장도 운영 중임. 취급 브랜드로는 스티키벨리스(Sticky Bellies), 
라퍼티스 가든(Rafferty’s Garden), 이큐비(EQB) 등이 있음

16) 사진자료: 아이얼러실업유한회사(艾兒樂興業有限公司) 홈페이지 (www.smallloft.com.tw)
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가격
0.64달러

(760원)

용량 100ml

포장 플라스틱 
파우치 

Q1. 최근 대만 내 유아용 식품의 트렌드가 어떻게 되나요?

대만 부모들은 유아용 식품으로 과자와 이유식을 가장 많이 구매하며, 그 다음으로 
많이 구매하는 것은 건과일과 과일주스입니다. 소비자들은 과자같은 간식류를 구매 
시 고려하는 것이 많지 않지만, 과일주스나 이유식을 구매할 때는 여러 요소를 
따져보고 구매합니다. 

Q2. 현지 소비자들이 유아용 주스 구매 시 무엇을 고려하나요?

부모들이 유아용 주스를 구매할 때 가장 먼저 확인하는 것은 원산지입니다. 
소비자들은 유럽, 뉴질랜드, 호주산 제품을 선호하는 경향이 있습니다. 해당 
국가로부터 수입된 제품은 품질이 좋고 안전하다는 인식이 있습니다. 그 다음으로 
고려하는 것은 유기농 인증이며, 그 후에 제품의 브랜드와 가격에 대해 
종합적으로 고려하여 제품 구매 여부를 결정합니다.

Q3. 당사 제품 중 인기 유아용 주스의 포장 디자인은 어떠한가요?

가장 수요가 많은 영유가 주스는 호주산 라퍼티스 가든(Rafferty’s Garden)의 
사과 맛 주스입니다. 100% 생과일로만 만들어 졌으며, 포장 겉면에 사과 
이미지가 그려져 있어 소비자들이 쉽게 구분할 수 있습니다. A사 제품은 디자인이 
귀엽고 보유하고 있는 인증도 많지만 포장지를 보고 직관적으로 어떠한 제품인지 
알아볼 수가 없습니다. 동물 그림보다는 과일, 채소 등의 이미지를 강조하여 
소비자들이 그림만으로도 어떤 제품인지 떠올릴 수 있도록 하는 것이 좋습니다.

Q4. 유아용 주스의 용량과 가격은 어느 정도가 적당한가요?

제품의 용량은 100-120ml가 가장 적당하며, A사의 제품 가격은 저희가 판매하는 
다른 유사제품이랑 비교했을 때 적당한 편입니다. 

Q5. 감기예방에 좋은 과일, 채소, 한약재가 함유된 유아용 주스의 수요는 

어느 정도일까요?

해당 제품의 수요는 꽤 많을 것 같습니다. 특히, 채소가 포함되어 있어 아이들이 
영양소를 골고루 섭취할 수 있기 때문에 부모들이 선호할 것 같습니다. 하지만 
제품에 감기예방 효과가 있다는 점은 대만 규정 상 표기할 수 없기 때문에 
유의해야 합니다.
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Interview ③ 아프리맥스(Aprimax) 

  17)        

●

아프리맥스

(Aprimax) 

전문가 소속

아프리맥스

(Aprimax)

수입유통업체

전문가 정보

Ms. Liu

(Product Manager)

아프리맥스(Aprimax)

Product Manager, Ms. Liu

아프리맥스는 2014년에 설립되어 다양한 유아용 식품 및 용품을 취급하는 
수입유통업체임. 주로 한국, 유럽, 미국산 제품을 판매하고 있으며, 취급 브랜드로는 
네이쳐초이스(Nature Choice), 베이비가닉스(Babygannics), 니스넬라(Niss Nella), 
레드루트(Red Root) 등이 있음. 제품은 자사 홈페이지 및 유명 온라인 쇼핑몰을 
통해 판매하고 있으며, 대만 내 유아용 제품 전문매장, 마트, 프리미엄 백화점으로 
납품하고 있음

17) 사진자료: 아프리맥스(Aprimax) 홈페이지 (aprimax.com)
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가격
0.64달러

(760원)

용량 100ml

포장 플라스틱 
파우치 

Q1. 최근 대만 내 유아용 식품의 트렌드가 어떻게 되나요?

유아용 식품 중에서는 쌀과자, 건과일, 이유식 순으로 수요가 많으며, 주스는 
상대적으로 수요가 떨어집니다. 대만 소비자들은 색소나 방부제가 첨가되지 않은 
천연 제품을 선호하는데, 대만의 과일 시장 규모는 굉장히 크기 때문에 생과일 
주스를 어디서든 쉽게 구할 수 있습니다. 따라서 소비자들은 굳이 어린이용 과일 
주스를 구매하지 않습니다. 

Q2. 대만 내 한국산 유아용 식품의 인지도는 높은 편인가요?

5년 전 대만에서 한국 드라마와 케이팝의 인기가 굉장히 높아져서, 한국산 제품의 
수요가 전반적으로 많았습니다. 하지만 최근 3-4년 간 유아용 제품을 생산하는 
한국 업체가 20-30개로 늘었으며, 제품들의 포장 및 특징이 전부 비슷하여 각 
제품만의 특색이 사라지자 판매량이 줄어들기 시작했습니다. 

Q3. 현지 소비자들이 유아용 주스 구매 시 무엇을 고려하나요?

유아용 주스 구매 시 소비자들이 우선적으로 확인하는 것은 제품의 영양성분표 
입니다. 부모들은 나트륨 및 당 함량이 적은 제품을 선호합니다. 대만에서는 
일본산 제품의 나트륩 함량이 높다는 인식이 있어서 일본산 제품은 선호도가 
다소 낮습니다. 제품 원산지의 경우, 유럽산 제품이 가장 선호됩니다. 하지만 
아무리 좋은 제품이어도 가격 경쟁력이 없으면 판매량이 낮습니다.

Q4. 당사 제품 중 가장 수요가 많은 유아용 주스는 무엇인가요?

가장 수요가 많은 유아용 주스는 한국 B사의 도라지+배, 대추+배 맛의 
주스입니다. 앞서 한국산 제품의 인기가 떨어졌다고 말했지만, B사 제품은 저희 
업체가 처음으로 대만 시장에 진출시킨 제품으로, 제품 홍보와 판매를 진행한 지 
4년이 넘었기 때문에 안정적인 고객층을 확보한 상태입니다. 대만에서 한국산 
배는 이미 유명하며, 배를 도라지나 대추와 결합시킨 제품은 대만시장에서 보기 
드문 조합이어서 많은 소비자들이 선호합니다. 

Q5. 유아용 주스의 용량과 가격은 어느 정도가 적당한가요?

대만 시장에서 판매하는 유아용 과일 주스의 용량은 대부분 100ml이며, 가격대는 
79-99대만달러(3,095-3,879원)입니다. 제품의 소매가가 이 가격범위를 벗어나지 
않는다면, 시장 경쟁력이 있다고 생각합니다.
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Interview ④ 하이베베(Hi Bebe)

  18)        

●

하이베베

(Hi Bebe)

전문가 소속

하이베베

(Hi Bebe)

수입유통업체

전문가 정보

Ms. Lvy

(Purchasing Manager)

하이베베(Hi Bebe)

Purchasing Manager, Ms. Lvy

하이베베는 유아용 제품을 전문으로 취급하는 수입유통업체임. 취급 품목으로는 
유아용 주스, 장난감, 과자, 식기류, 소스류, 침구류 등이 있음. 제품들은 대부분 
한국, 유럽, 일본, 미국으로부터 수입하여 대만 내 영유아 전문매장 및 백화점으로 
납품하고 있음. 이 외에도 쇼피(蝦皮購物), 라쿠텐(樂天) 등의 유명 온라인 매장으로 
유통하고 있음. 자사 홈페이지와 라인, 유튜브 등의 SNS 플랫폼을 통해 자사 제품을 
홍보하고 있음

18) 사진자료: 하이베베(Hi Bebe) 홈페이지 (www.fldco888.com)
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가격
0.64달러

(760원)

용량 100ml

포장 플라스틱 
파우치 

Q1. 유아용 식품 품목 별 수요가 어떻게 되나요?

가장 판매량이 높은 제품은 유기농 백미와 현미를 원료로 하는 쌀과자입니다. 그 
다음으로 판매량이 높은 제품은 건과일이며, 과일주스의 판매량은 높지 않습니다. 
썰과자는 섭취가 편리하고 건강하며, 배고픔을 해결할 수 있는 간식이기 때문에 
인기가 높습니다. 과일퓨레보다는 과일주스의 수요가 많으며, 부모들은 외출 시 
아이들의 수분보충용으로 주스를 구매합니다. 

Q2. 현지 소비자들이 유아용 주스 구매 시 무엇을 고려하나요?

많은 소비자들이 유아용 식품 구매 시 제품 브랜드를 고려합니다. 많은 부모들이 
신뢰하고 구매하는 제품은 인지도가 높고 품질이 좋기 때문입니다. 그 후에는 
제품의 원료와 원산지를 확인합니다. 제품 원료에 따라 소비자들이 선호하는 
원산지가 상이합니다. 예를 들어 배와 딸기를 한국산 제품이 유명하고 파인애플은 
대만 현지산, 유기농 채소는 유럽, 미국, 캐나다산 제품의 인기가 높습니다.  

Q3. 당사 제품 중 인기가 높은 유아용 주스는 무엇인가요?

유아용 주스 중 가장 인기가 높은 제품은 엘빈즈(爱彬思)의 사과+매실 주스와 
배+도라지 주스입니다. 두 제품은 맛이 달달하여 아이들의 입맛에 잘 맞으며, SGS, 
HACCP, ISO 등 많은 인증을 보유하고 있어 제품 신뢰도가 높습니다. 이 외에도 
다양한 온ㆍ오프라인 채널을 통해 소개가 되어 인지도가 높으며 제품 포장도 
아이들이 좋아하는 디자인으로 제작되어 있습니다. 

Q4. 유아용 주스의 용량과 가격은 어느 정도가 적당한가요?

유아용 주스의 수용 가능한 가격대는 69-69대만달러(2,703-2,703원)이며, 유기농 
제품일 경우 99-125대만달러(3,879-4,898원) 정도로 판매합니다. 엘빈즈 제품은 
80ml의 제품 세 개에 199대만달러(7,797원)입니다. 제품 용량은 80ml, 100ml, 
128ml가 가장 일반적입니다.

Q5. 감기예방에 좋은 과일, 채소, 한약재가 함유된 유아용 주스가 출시된다면 

판매할 의향이 있나요?

해당 제품을 판매할 의향이 있습니다. 감기예방 효과가 있다는 것은 제품의 
경쟁력이 되기에 충분합니다. 다만, 직접적으로 제품의 감기예방 효과를 드러내는 
것은 금지되어 있기 때문에, 제품의 주요성분과 비타민 함량을 강조하는 것이 
좋습니다.
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Interview ⑤ 리얼차이쟈(麗兒采家)

  19)        

●

리얼차이쟈

(麗兒采家)

전문가 소속

리얼차이쟈

(麗兒采家)

수입유통업체

전문가 정보

Ms. Wu

(Purchasing Manager)

리얼차이쟈(麗兒采家)

Purchasing Manager, Ms. Wu

리얼챠이쟈는 1980년에 설립된 수입유통업체로, 유아용 제품을 취급하고 있음. 취급 
품목으로는 유아용 주스, 장난감, 시트, 유모차, 담요, 침구, 바디케어용품 등이 있음. 
대부분의 제품은 한국, 일본, 미국으로부터 수입하여 백화점, 영유아 전문매장, 유명 
온라인 매장 등으로 납품하고 있음. 유통 외에도 자사 홈페이지와 오프라인 매장을 
운영 중이며, 자사 홈페이지와 페이스북을 통해 자사 제품을 홍보 중에 있음

19) 사진자료: 라쿠텐(樂天) 홈페이지 (www.rakuten.com.tw/shop/rearhouse)
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가격
0.64달러

(760원)

용량 100ml

포장 플라스틱 
파우치 

Q1. 최근 대만 내 유아용 식품의 트렌드가 어떻게 되나요?

최근 대만의 유아용 식품 시장에서는 유기농 쌀과자와 요거트 과자의 수요가 
많습니다. 이러한 유아용 과자 중 한국 B사의 제품이 인기가 높으며, 가격이 
상대적으로 저렴한 대만 현지산 제품들의 인기도 높습니다. 과일주스의 수요는 
봄과 여름에 그나마 많으며, 가을과 겨울에는 수요가 낮습니다. 

Q2. 현지 소비자들이 유아용 주스 구매 시 무엇을 고려하나요?

현지 소비자들은 유아용 주스 구매 시 브랜드를 가장 중시합니다. 인지도가 높은 
유명 브랜드의 제품일수록 많이 팔립니다. 브랜드 외에 제품 포장도 중요한 구매 
요인 중 하나이며, 아이들이 좋아하는 캐릭터나 귀여운 디자인이 그려진 제품의 
인기가 높습니다.

Q3. 당사 제품 중 인기가 높은 유아용 주스는 무엇인가요?

유아용 주스 중에서는 프랑스 산 베이비바이오(伴宝乐) 유기농 과일주스의 인기가 
가장 높습니다. 해당 제품은 혼합과일 맛으로, 사과+딸기, 사과+복분자, 사과+
오렌지+바나나, 키위+망고 등이 있습니다. 여러 과일이 섞인 제품은 다양한 
비타민이 함유되어 있어 선호도가 높으며, 유기농 제품이어서 소비자들이 
안심하고 구매합니다.  

Q4. 유아용 주스의 용량과 가격은 어느 정도가 적당한가요?

베이비바이오 제품의 용량은 90ml이며, 온라인 매장에서 판매하는 가격은 62
대만달러(2,429원)입니다. 이 정도의 가격대는 대부분의 소비자들이 수용하는 
가격대입니다. A사 제품은 저희가 판매하는 가격보다 훨씬 더 저렴하여, 
소비자들이 선호할 것 같습니다.

Q5. 감기예방 효과가 있는 제품의 홍보는 어떻게 하는 것이 좋을까요?

제품의 감기예방 효과는 유통업체에만 홍보할 수 있습니다. 하지만 유통업체는 
제품의 효능보다 샘플 제공이나 납품가격 할인 등의 실질적인 지원에 더 관심이 
많습니다. 소매업체에서 소비자들에게 해당 제품이 감기예방 및 면역력 향상에 
도움이 된다고 얘기할 수는 있지만, 이를 제품 포장에 표기할 수는 없습니다. 
따라서  소비자들이 직접적인 설명 없이도 제품의 효능을 알 수 있도록 원료를 
중점적으로 홍보하는 것이 좋을 것 같습니다.



Ⅳ. Competitiveness

SUMMARY

1. 제품 경쟁력 검증

2. 기업 마케팅 벤치마킹
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Competitiveness
(자사 제품 경쟁력 파악)

대만 (TAIWAN) - 제품 경쟁력 검증

 A사 제품 과즙 원료 제품 농축액 원료 제품
과즙 및 농축액 
혼합 원료 제품

15개 경쟁제품 평균 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

가격20)

(100ml당)

A사 제품21)의 100ml당 가격은 20대만달러(775원)임,

과즙 원료 제품 7개의 100ml당 평균 가격은 41대만달러(1,590원). 

농축액 원료 제품 7개의 100ml당 평균 가격은 16대만달러(620원), 

과즙 및 농축액 혼합 원료 제품은 22대만달러(853원)임.

과즙 원료 제품인 A사 제품의 100ml당 가격은

과즙 원료 제품보다 21대만달러(814원), 

과즙 및 농축액 혼합 원료 제품보다는 2대만달러(78원)가 저렴함

용량
(ml)

A사 제품의 용량 100ml임

과즙 원료 제품의 평균 용량은 193ml이며, 농축액 원료 제품의 

평균 용량은 280ml, 과즙 및 농축액 혼합 원료 제품의 평균 

용량은 290ml임.

A사 제품, 모든 종류의 경쟁제품보다 평균 용량이 적음

맛 포장 형태 인증현황

경쟁제품 15개 중 7개는 한 가지 맛 주스 제품, 

5개는 두 가지 과일 또는 과일과 야채가 혼합된 

두 가지 맛의 혼합주스 제품, 

나머지 3개는 3가지 이상의 맛이 혼합된 

종합주스 제품임

경쟁제품 15개 중 7개, 

직육면체 형태의 카턴팩 포장용기를 사용함.

그 외 5개 제품은 병 형태의 포장 용기, 

3개 제품은 파우치 형태의 포장 용기를 사용함

경쟁제품 15개 중 인증현황이 확인되지 않는 

3개 제품을 제외하고,

8개가 품질인증,

4개가 유기농 인증을 보유함

대만 (TAIWAN) - 마케팅 벤치마킹

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 6개사,

대만 오프라인 매장 및 

온라인 매장 

모두 진출

경쟁기업 6개사,

자사 홈페이지와 SNS 플랫폼 
모두 홍보 채널로 활용,

SNS 플랫폼 중 주요 홍보 채널은 

페이스 북
으로 확인됨

경쟁기업 6개사는 주로

‘100%’, ‘무설탕’,‘무소금’ 
등을 강조한 홍보문구 활용

20) 1대만달러=38.77원(2019.12.03., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
21) A사 제품 대만달러 가격는 20대만달러(775원)로, 0.64달러인 제품 가격을 원-달러 환율(1달러=1211.02원(2019.12.06., KEB 하나은

행 매매기준율 적용))로 원화로 환산한 후(775원) 원-대만달러 환율을 적용하여 환산함
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 가격
▶ A사 제품 100ml당 가격, 과즙 원료 제품보다 21대만달러(814원) 낮음
                         농축액 원료 제품보다 4대만달러(155원) 높음

A사 제품은 과즙을 원료로 한 어린이 주스 제품으로, 100ml당 가격은 
20대만달러(775원)임. 이에 대만 오프라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 
15개를 과즙 원료와 농축액 원료로 나누어 제품 가격을 비교해 본 결과, 
과즙 원료를 사용한 제품의 100ml당 평균 가격이 농축액 원료 사용 제품에 
비해 2.5배 높은 것으로 확인됨. 과즙 원료를 사용한  제품은 총 7개로, 
100ml당 평균 가격은 41대만달러(1,590원)이며, 농축액 원료를 사용한 7개의 
경쟁제품은 100ml당 16대만달러(620원)임. 과즙 원료와 농축액 원료를 같이 
사용한 제품은 한 가지로, 당근주스인 100%후뤄뻐쯔(비골동신)이며 100ml당 
평균 가격은 22대만달러(853원)임

[표 3.1] 대만 영유아음료 가격 경쟁력 분석
(단위: 대만달러/100ml당)

<과즙>
① 쿨주스레이즌프램보아스
  (비타제미너)
② 쿨주스레이즌포메잉
  (비타제미너)
③ 힙애플그레이프주스
  (힙)
④ 뽀미100%핑꿔푸타오쫑허꿔쯔
  (보미)
⑥ 베이칭천광쫑허꿔쯔
  (피죤코퍼레이션)
⑨ 디엔지에수에잉양잉핑
  (산여우성찌)
⑭ 베이칭핑궈후뤄붜쯔
  (피죤코퍼레이션)

<농축액>
⑤ 힙레드프루츠주스
  (힙)
⑦ 이메이빠오찌춘꿔쯔푸타오쫑허
  (이메이식품)
⑧ 프룬리파인주스
  (유키스)
⑩ 수딩100%미타오쫑허꿔쯔
  (트리탑)
⑪ 왕왕꿔리둬푸타오쯔잉랴오
  (이란식품)
⑬커꿔메이판꿔웬100%판치에핑꿔쯔
  (타이완커꿔메이)
⑮이메이빠오찌수꿔쯔푸타오메이꿔
  (이메이식품)

<과즙+농축액>
⑫ 100%후뤄뿨쯔
  (비골동신)

●

경쟁제품(경쟁기업)
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2) 용량 
▶ A사 제품 용량 100ml, 원료 기준 모든 경쟁제품의 평균 용량보다 적음

A사 제품의 평균 용량은 100ml임. 원료의 형태를 기준으로 15개 경쟁제품의 
평균 용량을 비교해 본 결과, A사 제품의 용량은 과즙 원료 제품, 농축액 
원료 제품, 과즙 및 농축액 혼합 원료 제품의 평균 용량보다 적은 것으로 
확인됨. 평균 용량이 가장 많은 제품은 과즙 및 농축액 혼합 원료 제품으로 
290ml이며, 농축액 원료 제품 7개의 평균 용량은 280ml로 두 번째로 많음. 
과즙 원료 제품 7개의 경우, 평균 용량은 193ml로 경쟁제품 15개의 평균 
용량(231ml)보다 낮은 용량을 가진 것으로 확인됨

[표 3.2] 대만 영유아음료 용량 경쟁력 분석
(단위: ml)
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3) 맛 ①

[표 3.3] 대만 영유아음료 맛 경쟁력 분석 ① 

▶ 경쟁제품 15개 중 7가지, 한 가지 맛의 과일 또는 야채주스 제품 

경쟁제품 15개는 한 가지 맛 주스 제품, 두 가지 맛의 혼합 주스 제품, 세 
가지 맛 이상의 종합 주스 제품으로 분류할 수 있음. 그 중 한 가지 맛의 
과일 또는 야채 주스 제품은 총 7개이며, 복숭아, 포도, 서양자두(Prune), 
당근, 토마토 맛의 제품임. 그 중 복숭아맛 주스 제품과 포도 맛 주스 
제품은 2개씩 확인됨 

4) 맛 ②

[표 3.4] 대만 영유아음료 맛 경쟁력 분석 ①

▶ 경쟁제품 15개 중 8가지, 두 가지 이상의 맛이 섞인 주스 제품 

  두 가지 맛의 혼합주스 제품 5개, 세 가지 맛 이상 혼합된 종합주스 제품 3개 

두 가지 이상의 맛이 섞인 경쟁 제품은 총 8개로, 그 중 두 가지 맛이 섞인 
혼합주스 제품이 5개, 세 가지 맛 이상이 섞인 종합주스 제품이 3개임. 혼합 주스 
제품과 종합 주스 제품을 구성하는 원료를 분석해 본 결과, 8개 제품 중 7개 제품이 
사과를 원료로 사용했으며 6개 제품이 포도를 원료를 사용함. 종합주스 제품의 경우 
모든 경쟁제품이 사과와 포도를 사용했으며, 혼합주스 제품은 2개 제품이 사과,  
포도의 혼합주스 제품임  
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5) 포장 형태

[표 3.5] 대만 영유아음료 포장 형태 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 7개, 카턴팩 용기사용 및 묶음 포장 판매 

경쟁제품 15개의 포장 형태를 조사한 결과, 경쟁제품 15개 중 7개 제품이 
직육면체의 카턴팩 용기를 사용했으며 묶음포장 형태로 판매되는 것을 확인
함. 묶음 포장 단위는 6개 묶음 제품이 5개, 3개 묶음 제품이 2개임. 나머지 
8개 제품의 경우, 플라스틱 파우치 용기를 사용한 제품이 3개, 유리병 제품
이 3개, 페트병 제품이 2개이며 모두 단일 제품으로 판매됨

6) 주요 인증현황

[표 3.6] 대만 영유아음료 주요 인증현황 분석 

▶ 경쟁제품 15개 중 12개, 품질인증 및 유기농인증 보유 확인 

  품질인증 보유 경쟁제품  8개, 유기농인증 보유 제품 4개 

대만에서 조사된 경쟁제품 15개 중 제품의 인증 보유 사실이 확인된 제품은 총 
12개임. 품질인증은 8개 경쟁제품에서 확인되었으며, 주로 대만 생산제품임. 품질 
인증의 종류는 HACCP와 ISO 22000 인증이 각각 4개로 가장 많이 확인됨. 유기농 
인증은 유럽 생산 제품 4개에서 확인되었으며, 그 중 3개 제품이 보유한 AGGR 
코드가 가장 많이 확인된 유기농 인증임
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널
▶ 경쟁기업 6개사 모두 대만 오프라인 및 온라인 채널 진출

대만에 진출한 경쟁기업 6개사는 모두 오프라인 및 온라인 채널에 진출한 
것으로 확인됨. 6개사 중 3개사의 경쟁제품이 슈퍼마켓 매장인 
웰컴(Wellcome)에서 조사되었으며, 2개사 제품은 브리즈슈퍼(Breeze Super), 
나머지 1개사 제품은 영유아제품 전문매장인 엔젤베이비(Engelbaby)에서 조사됨. 
온라인 채널의 경우, 6개 경쟁기업은 모두 야후쇼핑에 진출해 있는 것으로 
확인되었으며, 피죤을 제외한 5개사는 모두 샤피에도 진출해 있음. 피죤이 
진출한 온라인 채널은 큐텐과 자사의 온라인몰이며, 비타제미너와 카고메도 자사 
제품을 전문적으로 판매하는 온라인몰을 보유하고 있음  

[표 3.7] 대만 영유아음료 제조 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
오프라인 온라인

브리즈슈퍼 웰컴 엔젤베이비 야후쇼핑 샤피 큐텐
자사온라인

몰

비타제미너 ○ ○ ○ ○

힙 ○ ○ ○ ○

피죤 ○ ○ ○ ○

트리탑 ○ ○ ○

카고메 ○ ○ ○ ○

이메이푸드 ○ ○ ○

2) 홍보 채널
▶ 경쟁기업 6개사 모두 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사 모두는 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용하고 
있음. 경쟁기업들은 자사 홈페이지를 통해 주로 기업과 경쟁제품의 특징을 
소개하거나, 제품을 활용하는 레시피나 영양 정보를 제공하는 것으로 확인됨. 
경쟁기업이 주로 활용하는 SNS 플랫폼은 페이스북으로, 6개사 모두 페이스북을 
홍보 채널로 활용하고 있음. 2개 이상의 SNS 플랫폼을 이용하는 기업은 
비타제미너, 피죤, 이메이푸드, 트리탑이며, 그 중 트리탑은 페이스북, 인스타그램, 
유튜브, 링크드인과 트위터까지 5개의 SNS 플랫폼을 운영하고 잇음

[표 3.8] 대만 영유아음료 제조 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업 자사 홈페이지
SNS 플랫폼

페이스북 인스타그램 유튜브 링크드인 트위터

비타제미너 ○ ○ ○

힙 ○ ○

피죤 ○ ○ ○

트리탑 ○ ○ ○ ○ ○ ○

카고메 ○ ○

이메이푸드 ○ ○ ○
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3) 홍보 문구
▶ 경쟁기업, ‘100%’, ‘설탕, 소금 무첨가’ 강조하여 경쟁제품 홍보 

대만에 진출한 경쟁기업 6개사는 주로 ‘100%’ 과일 또는 야채 원료 또는 유기농 
원료를 홍보문구로 사용하여 경쟁제품의 성분을 강조함. 경쟁기업 6개사 중 힙을 
제외한 5개사가 모두 제품의 홍보 문구로 ‘100%’ 원료 함량을 강조하고 있으며, 
힙의 경우 프랑스에서 생산된 원료를 이용한 유기농 제품이라는 점을 주요 홍보 
문구로 사용하는 것으로 확인됨. 또한 6개사 모두 설탕을 함유하고 있지 않다는 
홍보 문구를 사용하고 있으며, 이 외에도 소금, 인공첨가물, 보존제, 색소첨가제 
등을 사용하지 않은 제품이라는 점을 강조하여 어린이에게 무해한 안전한 
제품임을 주로 홍보함

[표 3.9] 대만 영유아음료 제조 경쟁기업 홍보문구 분석
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