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Competitive Product
(경쟁제품) 

미국 (U.S.A)
증류주 방문 매장 선정

방문 매장 선정

· 후보 : 품목별 방문 매장

· 선택 : 조사 희망 매장

구 분 음료/주류 신선식품 기능성 전통식품 가공식품 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

한인마트 유기농 매장 드럭스토어 한인마트 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

아시안마트 재래시장 유기농식품매장 아시안마트 유기농식품매장 영유아 매장

리퀴드샵 아시안마트

미국 (U.S.A)
증류주 매장 조사

아리랑슈퍼마켓(Arirang Supermarket)
(한인마트)

에이치마트(H mart)
(아시안마트)

전경

조사 
제품

5개 1개

매장 
특징

Ÿ 1983년에 캘리포니아 산타아나에 설립된 한인마트로, 

가든그로브, 풀러톤에 2개 매장을 보유하고 있음

Ÿ 오렌지카운티 지역의 대표적인 한인마트로 냉동식품, 

가공식품, 육류, 해산물 등 신선식품 등을 판매하고 있음

Ÿ 1982년에 설립된 미국 내 최대 규모의 아시안마트로  
한아름 그룹이 운영하고 있음

Ÿ 미국 내 97개의 매장을 보유하고 있으며, 건강식품, 
스낵, 음료, 야채 등 다양한 제품을 판매하고 있음

베브모어(BevMo!)
(리퀴드샵)

토탈와인(Total Wine)
(리퀴드샵)

전경

조사 
제품

5개 4개

매장 
특징

Ÿ 드링크 앤 모어(Beverages & More!)라는 이름으로 
1994년 설립된 리퀴드샵으로 현재 캘리포니아 최대 
주류 전문 체인점으로 성장함

Ÿ 약 150여개 매장에서 1,500종 주류를 판매 중에 있음

Ÿ 1985년 피츠버그 지역에서 시작된 리퀴드샵으로 
2014년 와인 인수지어스트 매거진(Wine Enthusiast 
Magazine)에 올해 업체로 선정됨

Ÿ 200여개 매장에서 3,000여종 증류주를 판매 중에 있음
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Competitive Product
(경쟁제품) 

미국 (U.S.A)
증류주 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 소비자가격
· 경쟁제품 기업국적

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 제품 종류
· Y축 : 소비자가격(달러/100ml)

미국 (U.S.A)
증류주 경쟁제품 분석

 

제품 종류1) 기업
국적 생산지 경쟁제품(경쟁기업) 가격

(총합)2)
가격

(100ml당)
용량
(ml)

도수
(%) 주요 원료

증류식소주

한국 한국 ① 일품 (B사)
6.99달러
(8,100원)

1.86달러
(2,160원)

375 21 쌀

한국 한국 ② 대장부 (C사)
11.9달러

(13,790원)
3.17달러
(3,677원)

375 24 쌀

한국 한국 ③ 제왕 (D사)
9.99달러

(11,576원)
2.66달러
(3,087원)

375 24 고구마, 쌀

한국 한국 ④ 려 (E사)
15.99달러
(18,529원)

4.26달러
(4,941원)

375 25 고구마, 쌀

일본 일본 ⑤ 이치코 세이린 쇼추 (산와슈루이)
19.99달러
(23,164원)

2.67달러
(3,089원)

750 25 보리

한국 한국 ⑥ 문배술 (F사)
29.99달러
(34,752원)

8.00달러
(9,267원)

375 40 수수, 기장

중국 중국 ⑦ 슈이징팡 (쓰촨 스웰펀)
63.99달러
(74,152원)

17.06달러
(19,774원)

375 52 수수, 곡물

일본 일본 ⑧ 타이쿠 쇼추 (타이쿠쇼추)
24.99달러
(28,958원)

3.33달러
(3,861원)

750 20 보리

프랑스 프랑스 ⑨ 그레이구스 보드카 (그레이구스)
24.99달러
(28,958원)

3.33달러
(3,861원)

750 40 밀

일본 베트남 ⑩ 톰보 쇼추 (사케원)
14.99달러
(17,370)

2.00달러
(2,316원)

750 24 보리

위스키
아일랜드 아일랜드 ⑪ 제임슨 아이리쉬 위스키 (미들턴 디스틸러리)

19.99달러
(23,164원)

2.67달러
(3,089원)

750 40 곡물

미국 미국 ⑫ 칼리 (칼리 디스틸러리)
54.99달러
(63,722원)

5.50달러
(6,372원)

1,000 42.5 옥수수

보드카
미국 미국 ⑬ 스타블루 (스타블루 브랜드컴퍼니)

14.99달러
(17,370원)

0.86달러
(993원)

1,750 40 곡물

프랑스 프랑스 ⑭ 몽블랑 보드카 (몽블랑)
23.99달러
(27,800원)

3.20달러
(3,707원)

750 40 곡물

사케 일본 일본 ⑮ 쇼우네 준마이다이긴조 (하쿠츠루 주조)
29.99달러
(34,752원)

4.17달러
(4,827원)

720 15.5 쌀

(*) 현지 판매 증류주 경쟁제품 15개 분석

1) 생산지, 제조공법, 브랜드에 따라 제품 종류 구분은 일부 차이 존재함
2) 1달러=1,158.80원(2020.01.20.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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1. 미국 증류주 경쟁제품 선정

[표 1.1] 미국 증류주 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)
제품종류 유형별 매장 입점 여부

증류주 오프라인 온라인

① 일품 (B사) 증류식소주 ○
(아리랑)

○
(이베이)

② 대장부 (C사) 증류식소주 ○
(아리랑)

○
(로저윌코)

③ 제왕 (D사) 증류식소주 ○
(아리랑)

○
(웨어하우스 

와인앤스피릿)

④ 려 (E사) 증류식소주 ○
(아리랑)

⑤ 이치코 세이린 쇼추 (산와슈루이) 증류식소주 ○
(아리랑)

○
(웨어하우스 

와인앤스피릿)

⑥ 문배술 (F사) 증류식소주 ○
(에이치마트)

○
(왈리와인)

⑦ 슈이징팡 (쓰촨 스웰펀) 증류식소주 ○
(베브모어)

○
(베브모어)

⑧ 타이쿠 쇼추 (타이쿠쇼추) 증류식소주 ○
(베브모어)

○
(베브모어)

⑨ 그레이구스 보드카 (그레이구스) 증류식소주 ○
(베브모어)

○
(베브모어)

⑩ 톰보 쇼추 (사케원) 증류식소주 ○
(토탈와인)

○
(베브모어)

⑪ 제임슨 아이리쉬 위스키 (미들턴 디스틸러리) 위스키 ○
(베브모어)

○
(베브모어)

⑫ 칼리 (칼리 디스틸러리) 위스키 ○
(토탈와인)

○
(웨어하우스 

와인앤스피릿)

⑬ 스타블루 (스타블루 브랜드컴퍼니) 보드카
○

(토탈와인) ○
(토탈와인)

⑭ 몽블랑 보드카 (몽블랑) 보드카 ○
(토탈와인)

○
(토탈와인)

⑮ 쇼우네 준마이다이긴조 (하쿠츠루 주조) 사케 ○
(베브모어)

○
(베브모어)

(*) 현지 판매 증류주 경쟁제품 15개 분석

▶ 선정 기준 ① 현지산 혹은 수입산 제품

 - 현지산 제품: 미국에서 생산되는 제품
 - 수입산 제품: 미국 외 국가에서 생산되는 제품

▶ 선정 기준 ② 오프라인 매장 입점 확인 제품

 - 오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정
   (*) 4개 채널 : 아리랑슈퍼마켓, 에이치마트, 베브모어, 토탙와인
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2. 미국 증류주 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 소비자 판매 가격

 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품의 소비자 판매 가격
 - 오프라인 채널에서 판매되는 경쟁제품 100ml당 판매 가격 

▶ 조사 지표 ② 용량(ml)

 - 경쟁제품의 포장 용량

▶ 조사 지표 ③ 도수(%)

 - 경쟁제품의 알코올 함량

▶ 조사 지표 ④ 종류

 - 증류주 제조 원료와 방식에 따른 경쟁제품의 종류 구분
․ 소주(Soju, Shochu), 위스키, 보드카, 사케

▶ 조사 지표 ⑤ 포장 형태

 - 경쟁제품을 포장하고 있는 용기의 형태와 재질
․ 유리병: 내용물이 들어있는 유리 재질의 병 용기
․ 종이상자: 내용물을 감싸고 있는 외포장 형태의 종이상자

▶ 조사 지표 ⑥ 주요 원료 

 - 증류주 경쟁제품을 만들 때 사용된 원료 및 첨가물

▶ 조사 지표 ⑦ 홍보문구 

 - 경쟁제품에서 주로 제품과 온라인 상에서 홍보하는 내용과 문구

●

포장 형태 예시

· 유리병 포장 형태

· 종이상자 포장 형태
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[표 1.2] 미국 증류주 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격

소비자 판매 가격 매장에서 판매되고 있는 제품 가격

100ml당 가격 제품의 100ml당 가격

용량 용량(ml) 제품의 용량

도수 도수(%) 제품의 알코올 함량

제품 종류

증류식소주 소주(Soju), 쇼추(Shochu)로 명명되는 증류식소주

위스키
맥아 및 기타 곡류를 발효시킨 발효주를 증류하여 

만든 술

보드카
수수, 옥수수, 감자 등 탄수화물 함량이 높은 원료로 

만들 발효주를 증류하여 만든 술

사케 일본식 맑은술로 일본주와 청주(Seishu)를 포함

포장 형태

유리병 내용물이 들어 있는 유리 재질의 병 용기

종이상자 내용물을 감싸고 있는 외포장 형태의 종이상자

주요 원료 원료 및 첨가물
쌀, 보리, 누룩 등 제품 제조에 사용된 원료 및 

첨가물
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3. 미국 증류주 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 10달러-30달러 구간에서 경쟁제품 다수 확인

미국 오프라인 매장에서 조사된 증류주 경쟁제품 15개는 한국, 일본, 미국, 프랑스, 
중국, 아일랜드, 베트남에서 생산된 제품임. 조사된 제품 중 14개의 제품이 제품 
브랜드를 소유한 기업의 국적과 생산지가 동일하였으나, 1개의 제품(⑩)은 
베트남에서 생산된 일본기업 제품으로 확인됨

경쟁제품 15개의 소비자 판매가격을 확인한 결과, 10달러-20달러 구간의 제품 
6개, 20달러-30달러 구간의 제품 5개로 10달러에서 30달러 가격대의 제품이 
11개로 가장 많이 조사됨. 가장 가격이 높은 제품은 한국에서 수정방(水井坊)으로  
알려진 중국 제품(⑦)으로 375ml 용량의 제품이 63.99달러에 판매되고 있음

▶ 포지셔닝 ②: 한국기업 제품은 375ml가 가장 많으나

              글로벌기업 제품은 750ml 제품이 다수

미국 오프라인 매장에서 조사된 증류주 경쟁제품 15개의 용량은 375ml, 720ml, 
750ml, 1,000ml, 1,750ml 5가지로 구분됨. 용량별 각각의 수량은 375ml 제품 
6개, 720ml 제품은 1개, 750ml 제품 6개, 1,000ml인 제품은 1개, 1,750ml 제품 
역시 1개로 확인됨. 힌국기업의 제품 6개 중 5개의 용량은 375ml이고, 일본, 
프랑스, 아일랜드의 제품은 750ml 용량 제품이 조사됨. 한편, 미국기업의 제품은 
상대적으로 큰 용량인 1,000ml와 1,750ml인 제품 2개가 확인됨 

[표 1.3] 미국 증류주 경쟁제품 포지셔닝

자료 : 미국 증류주 경쟁제품 15개 분석 결과

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 일품 (한국)

② 대장부 (한국)

③ 제왕 (한국)

④ 려 (한국)

⑤ 이치코 세이린 쇼추
(일본)

⑥ 문배술 (한국)

⑦ 슈이징팡 (중국)

⑧ 타이쿠 쇼추 (일본)

⑨ 그레이구스 보드카
(프랑스)

⑩ 톰보 쇼추 (일본)

⑪ 제임슨 아이리쉬 위스키
(아일랜드)

⑫ 칼리 (미국)

⑬ 스타블루 (미국)

⑭ 몽블랑 보드카 (프랑스)

⑮ 쇼우네 준마이다이긴조
(일본)
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4. 미국 증류주 경쟁제품 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 미국 서부 캘리포니아주 오렌지 카운티를 방문지역으로 선정 

미국 서부 캘리포니아 주에 위치한 오렌지 카운티(또는 오렌지 군)(Orange 
County)를 방문 지역으로 선정함. 오렌지 카운티는 캘리포니아 주에 위치한 군 
중에서 로스앤젤레스(Los Angeles)와 샌디에고(San Diego) 다음으로 인구 가 
많은 지역이며, 테마파크와 리조트 등 관광시설이 위치하여 많은 관광객이 
방문하는 지역임3). 오렌지 카운티의 가든그로브(Garden Grove) 지역은 
한인들의 상권이 발달된 곳으로, 다양한 업종의 한인 소매상권이 형성되어 있음4)

▶ 한인마트, 아시안마트, 주류 판매점 등 4곳을 방문, 경쟁제품 15개 선정 

미국 캘리포니아 주, 오렌지 카운티(군)의 가든그로브 지역에 위치한 한인마트인 
아리랑슈퍼마켓(Arirang Supermarket)과 아시안마트인 에이치마트(H Mart)를 
방문하여 증류주 경쟁제품 6개를 조사함. 또한 헌팅턴비치(Huntington Beach) 
지역의 주류전문판매점인 베브모어(BevMo!), 토탈와인(Total Wine)을 방문하여 
9개의 증류주 경쟁제품을 선정함

[표 1.4] 방문 매장 및 지역 특징

자료 : 구글맵(Google Maps)

인구(‘17)5) 319만 명

성 비율6)
0.98 : 1.00

(남성 : 여성)

면적7)
2,455.51 

제곱킬로미터

●

캘리포니아 

오렌지 카운티

(Orange County, CA)

3) 자료: 캘리포니아드림빅(California Dream big) 홈페이지 (www.visitcalifornia.com), 오렌지 카운티(ocgov.com) 홈페이지 (www.ocgov.com)
4) 자료: 코리아데일리(Koreadaily) 홈페이지 (koreadaily.com)
5) 자료: 미국 인구조사국 홈페이지 (www.census.gov)
6) 자료: 스테이트101(States101) 홈페이지 (www.states101.com)
7) 자료; 월드아틀라스(World Atalas) 홈페이지 (www.worldatlas.com)
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Shop ① 아리랑슈퍼마켓 (Arirang Supermarket)

브랜드

기본 정보

한국 식품을 판매하는 유통매장으로 1983년에 
설립, 현재 미국 내 2개 매장을 보유하고 있음. 
해당 마트는 한인들이 많이 거주하는 지역에 
위치하고 있음. 에이치마트 대비 적은 점포수, 
다른 한인마트 대비 다양하지 않은 상품 종류를 
구비하고 있으나 저렴한 가격으로 상품을 
판매하고 있어 많은 한인들이 방문하고 있음

조사 제품 수 : 5개

매장 정보

위치
도시(지역) 캘리포니아, 미국

상세주소
9580 Garden Grove Bl. #300 

Garden Grove, CA 92844

매장 전경

매장 내부 전경

증류주 

판매 정보

판매 증류주 제품 정보

일품
(B사)

대장부
(C사)

제왕
(D사)

려
(E사)

이치코 세이린 쇼추
(산와슈루이)

사진자료: 현지조사원 조사정보, 아리랑슈퍼마켓(Arirang Supermarket) 홈페이지

●

매장 정보

· 유형 : 한인마트

· 방문 지역 특징 :

  오렌지카운티 지역의 대표적인 

한인지역으로 주변에 한인들이 

많이 거주하고 있으며 한인마트 

뿐만 아니라 한인 식당들도 많

이 위치함

· 판매 제품 특징 : 

   식료품, 냉동식품, 과자, 라면, 

육류, 해산물 등 한국 제품을 

저렴하게 판매함

· 주요 소비층 : 

한국인, 현지주민
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제품명
(영어)

일품
(Il Poom)

제조사 B사 용량(ml) 375

제품 종류 증류식소주 도수(%) 21

가격
6.99달러
(8,100원)

포장 형태 유리병

원산지 한국 주원료 물, 쌀

홍보문구 100% 천연 지하수와 한국 발효쌀로 만든 전통 프리미엄 증류주

제품명
(영어)

대장부
(Dae Jang Bu)

제조사 C사 용량(ml) 375

제품 종류 증류식소주 도수(%) 24

가격
11.90달러
(13,790원)

포장 
형태

내포장 유리병

외포장 종이상자

원산지 한국 주원료 쌀

홍보문구 100%우리쌀, 24% 도정 저온숙성시킨 프리미엄 증류식 소주
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제품명
(영어)

제왕
(The Emperor)

제조사 D사 용량(ml) 375

제품 종류 증류식소주 도수(%) 24

가격
9.99달러

(11,576원)
포장 형태 유리병

원산지 한국 주원료 고구마, 쌀

홍보문구
증류주의 진짜 맛, 고구마와 쌀에서 증류한 증류주, 전통 증류 방식을 사용,

우리쌀로 빚어낸, 깨끄하고 깊은 맛, 프리미엄 증류 소주

제품명
(영어)

려
(REA)

제조사 E사 용량(ml) 375

제품 종류 증류식소주 도수(%) 25

가격
15.99달러
(18,529원)

포장 
형태

내포장 유리병

외포장 종이상자

원산지 한국 주원료 고구마, 쌀, 누룩, 이스트, 물

홍보문구 프리미엄 증류주, 깊고 풍부한 고구마 풍미가 매력적인 고구마 증류소주
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제품명
(영어)

이치코 세이린 쇼추
(Ichiko Seirin Shochu)

제조사
산와슈루이

(Sanwa Shurui)
용량(ml) 750

제품 종류 증류식소주 도수(%) 25

가격
19.99달러
(23,164원)

포장 형태 유리병

원산지 일본 주원료 보리

홍보문구 100% 보리로 증류한 일본의 소
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Shop ② 에이치마트(HMart)

브랜드

기본 정보

97개 매장을 보유하고 있는 미국 내 최대 규모의 
아시안마트로 1982년에 설립, 한아름 그룹이 
운영하고 있음. 건강식품, 스낵, 야채 등 제품과 
다양한 한국 제품을 판매하고 있음. 가격이 
비싸다는 이미지를 보유한 해당 마트는 한인과 
외국인들이 주요 소비층으로 자리잡고 있음

조사 제품 수 : 1개

매장 정보

위치

도시(지역) 캘리포니아, 미국

상세주소
8911 Garden Grove Blvd, Garden Grove, 

CA 92841

매장 전경

매장 내부 전경

증류주 

판매 정보

판매 증류주 제품 정보

문배술
(F사)

사진자료: 현지조사원 정보, 에이치마트(H Mart) 홈페이지

●

매장 정보

· 유형 : 아시안마트

· 방문 지역 특징 :

오렌지카운티 지역의 대표적인 

한인지역으로 주변에 한인들이 

많이 거주하고 있음. 해당 

지역에는 한인마트와 한인 

식당들이 다수 위치함

· 판매 제품 특징 : 

식료품, 냉동식품, 과자, 

라면, 육류, 해산물 등 한국 

제품을 고급스러운 이미지로 

판매함

· 주요 소비층 : 

  한국인, 현지주민, 외국인
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제품명
(영어)

문배술
(MoonBaeSool)

제조사 F사 용량(ml) 375

제품 종류 증류식소주 도수(%) 40

가격
29.99달러
(34,752원)

포장 형태 유리병

원산지 한국 주원료 수수(60%), 기장(40%) 

홍보문구
프리미엄 한국식 증류주, 고려시대 왕족이 마시던 술,

문배의 과일같은 향이 더 깊고 부드러운 맛



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 17 -

Shop ③ 베브모어(BevMo!)

브랜드

기본 정보

드링크 앤 모어(Beverages & More!)라는 
상호명으로 1994년 설립, 현재 캘리포니아에서 
최대 주류 전문 체인점으로 성장함. 약 150여개 
매장에서 약 1,500종의 주류를 판매하고 있음. 
일본기업, 중국기업에서 제조한 주류를 판매하고 
있으나 한국기업의 제품은 판매하지 않고 있음

조사 제품 수 : 5개

매장 정보

위치

도시(지역) 캘리포니아, 미국

상세주소
16672 Beach Blvd Suit K, Huntington 

Beach, CA 92647

매장 전경

매장 내부 전경

증류주 

판매 정보

판매 증류주 제품 정보

그레이구스 보드카
(그레이구스)

제임슨 아이리쉬 위스키
(미들턴 디스틸러리)

쇼우네 준마이다이긴조
(하쿠츠루 주조)

슈이징팡
(쓰촨 스웰펀)

타이쿠 소주
(타이쿠쇼추 로체스터)

사진자료: 현지조사원 정보, 베브모어(BevMo!) 홈페이지

●

매장 정보

· 유형 : 리퀴드샵 (주류판매점)

· 방문 지역 특징 :

술, 빵 등 특정 상품만을 판

매하고 있는 상점들이 위치

한 쇼핑몰에 입점함

· 판매 제품 특징 : 

주류, 마른안주, 빵을 판매 

위스키, 사케 등 다양한 

종류의 술을 판매하고 있음

· 주요 소비층 : 

  현지 주민
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제품명
(영어)

그레이구스 보드카
(Grey Goose Vodka)

제조사
그레이구스

(Grey Goose)
용량(ml) 750

제품 종류 보드카 도수(%) 40

가격
24.99달러
(28,958원)

포장 형태 유리병

원산지 프랑스 주원료 밀(프랑스산), 물

홍보문구
프랑스 밀과 꼬냑 지역 죠샥라팰루(Gensac-La-Pallue)의  물로 증류,

부드럽고 뛰어난 맛

제품명
(영어)

제임슨 아이리쉬 위스키
(Jameson Irish Whiskey)

제조사
미들턴 디스틸러리

(Midleton Distillery Midleton)
용량(ml) 750

제품 종류 위스키 도수(%) 40

가격
19.99달러
(23,164원)

포장 형태 유리병

원산지 아일랜드 주원료 곡물

홍보문구
혼합 포트스틸(Pot still) 방식, 최고의 곡물로 만든,  세번 증류, 1780년 이래 

존제임슨(John Jameson) 방식으로 만들어진, 부드러운 아이리쉬 위스키



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 19 -

제품명
(영어)

쇼우네 준마이다이긴조 
(Sho Une Junmai Daiginjo)

제조사
하쿠츠루사케

(Hakutsuru Sake)
용량(ml) 720

제품 종류 사케 도수(%) 15.5

가격
29.99달러
(34,752원)

포장 
형태

내포장 유리병

외포장 종이상자

원산지 일본 주원료 쌀(일본산), 물

홍보문구
프리미엄 최고급 쌀, 야마다니시키(Yamadanishiki)와 로코산 나다(Nada) 

샘물을 사용, 최고의 일본식 사케, 과일향과 벨벳의 부드러움

제품명
(영어)

슈이징팡
(Shui Jing Fang)

제조사
쓰촨 스웰펀

(Sichuan Swellfun)
용량(ml) 375

제품 종류 증류식소주 도수(%) 52

가격
63.99달러
(74,152원)

포장 형태 유리병

원산지 중국 첨가물 수수, 곡물

홍보문구 중국식 화이트 증류주
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제품명
(영어)

타이쿠 쇼추
(TY-KU Soju)

제조사
타이쿠쇼추 로체스터

(TY KU Soju Rochester)
용량(ml) 750

제품 종류 증류식소주 도수(%) 20

가격
24.99달러
(28,958원)

포장 형태 유리병

원산지 일본 주원료 보리

홍보문구 100% 보리 증류주, 프리미엄
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Shop ④ 토탈와인(Total Wine)

브랜드

기본 정보

주류를 전문적으로 판매하는 매장으로 1985년에 
피츠버그 지역에 설립, 2014년 와인 인수지어스트 
매거진(Wine Enthusiast Magazine)의 올해 
업체로 선정됨. 약 3,000종의 증류주를 약 200여 
매장에서 판매 중임. 다른 마트 대비 가격은 조금 
비싼편임

조사 제품 수 : 4개

매장 정보

위치

도시(지역) 캘리포니아, 미국

상세주소 2121 Arden Way Sacramento, CA 95825

매장 전경

판매 내부 전경

판매 정보

판매 증류주 제품 정보

몽블랑 보드카
(몽블랑)

스타블루
(스타블루 브랜드컴퍼니)

톰보 쇼추
(사케원)

칼리
(칼리 디스틸러리)

사진자료: 현지조사원 정보, 토탈와인(Total Wine) 홈페이지

●

매장 정보

· 유형 : 리퀴드샵 (주류판매점)

· 방문 지역 특징 :

  대형 할인마트 등이 많이 위

치하지 않은 지역으로, 주류, 

빵 등 특정 제품만을 판매하

는 상점이 자리하고 잇는 쇼

핑몰에 위치함

· 판매 제품 특징 : 

술, 마른안주, 과자 등을 판매

하고 있으며, 다양한 종류의 

주류를 판매하고 있음. 특히 

용량이 큰 종류의 술을 많이 

보유하고 있음

· 주요 소비층 : 

  현지주민
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제품명
(영어)

몽블랑 보드카
(MontBlanc Vodka)

제조사
몽블랑

(MontBlanc)
용량(ml) 750

제품 종류 보드카 도수(%) 40

가격
23.99달러
(27,800원)

포장 형태 유리병

원산지 프랑스 주원료 곡물

홍보문구
최고급 프리미엄, 최고급 꼬냑 및 증류주의 고향인, 
프랑스 꼬냑지방의 최고급 프랑스산 곡물들로 제조

제품명
(영어)

스타블루
(Starr Blu)

제조사
스타블루 브랜드컴퍼니

(Starr Blu Brand Company)
용량(ml) 1,750

제품 종류 보드카 도수(%) 40

가격
14.99달러
(17,370원)

포장 형태 유리병

원산지 미국 주원료 곡물

홍보문구 5번 증류된 보드카
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제품명
(영어)

톰보 쇼추
(Tombo Shochu)

제조사
사케원

(Sakewon)
용량(ml) 750

제품 종류 증류식소주 도수(%) 24

가격
14.99달러
(17,370원)

포장 형태 유리병

원산지 베트남 주원료 보리

홍보문구
사무라이의 용기와 강인함, 온더락(On The Rocks)으로 부드러운 강도, 

선호 칵테일과의 혼합

제품명
(영어)

칼리
(Cali)

제조사
칼리 디스틸러리
(Cali Distilery)

용량(ml) 1,000

제품 종류 위스키 도수(%) 42.5

가격
54.99달러
(63,722원)

포장 형태 유리병

원산지 미국 주원료 옥수수

홍보문구 수제양조, 위스키를 캘리포니아 스피릿으로 재구성
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Competitor
(경쟁기업)

미국(U.S.A)
미국 증류주 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체
---------------------
경쟁사 분류

· 증류주 제조 여부 

---------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 제조사 국적

· Y축 : 업력(년)

미국(U.S.A)
증류주 경쟁기업 분석

제조사
국적 제조사 업력

(설립연도) 직원수 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일
품목 수

한국 C사
70년

(1950년)
6,078명

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장
Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 100% 순수 미네랄 워터
Ÿ 한국 전통 술
Ÿ 최고 품질
Ÿ 깔끔한 맛

18개

한국 E사
67년

(1983년)
247명

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 쓰지않고 부드러운
Ÿ 깨끗하고 상쾌한 맛
Ÿ 숙취해소에 도움
Ÿ 풍부한 풍미

2개

쿠바
바카디

(Bacardi)
158년
(1862년)

7,000명
Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 장인 정신
Ÿ 전통
Ÿ 최고급 등급의 밀 사용
Ÿ 타협하지 않는 최고의 품질

34개

일본

하쿠츠루사케

(Hakutsuru 

Sake)

93년
(1927년)

432명
Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 최고급 쌀
Ÿ 천연 샘물
Ÿ 우아한 술

13개

미국
타이쿠사케

(TY KU)
16년

(2004년)
284명

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 천연성분
Ÿ 저칼로리 및 저당
Ÿ 풍부한 풍미
Ÿ 부드럽고 가벼우며 상쾌함
Ÿ 100% 프리미엄 보리 사용

6개

미국
사케원

(Sakeone)
28년

(1992년)
24명

Ÿ 오프라인 매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 풍부한 풍미
Ÿ 부드러운 넘김
Ÿ 균형잡힌 맛
Ÿ 깔끔함

48개

(*) 현지 판매 영유아음료 제조기업 6개사 분석
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1. 미국 증류주 경쟁기업 포지셔닝

▶ 대표 경쟁기업으로 한국기업 2곳, 현지기업 2곳 선정, 이외 글로벌기업 2개 선정

미국 오프라인 매장에서 조사된 증류주 제조 경쟁기업 15개 기업들의 국적은  
한국기업, 현지기업 및 일본, 베트남 등 글로벌기업들로 확인됨. 이중 한국기업인 
C사와 E사, 현지기업 사케원과 타이쿠(TY KU)를 경쟁기업으로 선정함. 또한, 
한국기업과 현지기업 이외의 기업 중 그레이구스 브랜드를 보유한 쿠바기업 
바카디(Bacardi)와 일본기업 하쿠츠루사케를 경쟁기업에 포함하여 총 6개사를 
경쟁기업으로 선정함

▶ 경쟁기업 6개사, 설립연도와 직원수 조사

미국에 진출한 경쟁기업 6개사의 시장 경쟁력을 비교하기 위하여 각 경쟁기업의 
설립연도와 직원수를 조사함. 조사 결과, 바카디가 1862년 설립, 업력이 가장 
오래되었으며 직원수도 7,000명으로 가장 많은 것으로 나타남. 바카디 이외에 
경쟁기업들의 설립연도는 하쿠츠루사케가 1927년, C사가 1950년, E사 1983년 
등의 순으로 업력이 오래된 것으로 확인되었으며, 타이쿠 및 사케원 등 
현지기업들의 업력은 상대적으로 오래되지 않은 것으로 조사됨. 바카디를 제외한 
경쟁업체 5개사의 직원수는  C사 6,078명, 하쿠츠루사케 432명, 타이쿠 284명, 
E사 247명 등의 순으로 나타남

[표 2.1] 미국 증류주 경쟁기업의 시장 경쟁력 현황

경쟁사 기업 국적 설립연도(업력) 직원수

C사 한국 1950년(70년) 6,078명

E사 한국 1983년(67년) 247명

바카디

(Bacardi)
쿠바 1862년(158년) 7,000명

하쿠츠루사케

(Hakutsuru Sake)
일본 1927년(93년) 432명

타이쿠

(TY KU)
미국 2004년(16년) 284명

사케원

(Sakeone)
미국 1992년(28년) 24명

자료 : 미국 증류주 경쟁기업 6개사 분석 결과
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2. 미국 증류주 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 6개사 모두 미국 오프라인 및 온라인 매장9) 진출

오프라인 매장에서 조사된 경쟁기업 6개사는 한인마트 또는 리퀴드샵에 진출한 
것으로 조사됨. 경쟁기업 6개사 중 한국 국적의 경쟁사 2개사는 모두 
한인마트에서 확인되었으며, 이외의 일본, 쿠바와 미국 국적의 경쟁사 4개사는 
모두 베브모어와 토탈와인 등 리쿼드샵에서 확인됨. 경쟁사 6개사는 모두 미국 
온라인 몰에 진출한 것으로 조사되었으며, 가장 많이 진출한 온라인 몰은 
아마존인 것으로 확인됨. 경쟁기업 중 사케원은 아마존 온라인 몰과 함께 자사 
온라인 몰에 진출한 것으로 확인됨

▶ 경쟁기업 6개사 모두, 자사 홈페이지 또는 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

미국 시장에 진출한 경쟁기업 6개사의 홍보 채널을 확인한 결과, 6개사 모두 
자사 홈페이지를 통하여 기업과 제품을 홍보하고 있는 것으로 확인됨. 또한, 한국 
1개 경쟁사를 제외하고 모두 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 이용하고 있는 것으로 
조사됨. SNS 플랫폼을 활용하고 있는 경쟁기업은 모두 페이스북을 활용하고 있는 
것으로 확인되었으며, SNS 플랫폼을 통하여 제품에 대한 정보와 함께 제품을 
활용한 칵테일 레시피, 함께 곁들이면 좋은 음식에 대한 정보와 함께 신제품 
정보, 관련 이벤트 정보를 제공하며 고객들과 소통하고 있는 것으로 확인됨

▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘풍미’, ‘품질’ 및 ‘목넘김’을 강조

미국 시장에 진출한 경쟁사의 제품들은 ‘풍미’, ‘품질’ 등을 강조한 문구를 주로 
활용하는 것으로 확인됨. 경쟁사들은 주로 ‘풍부한 풍미’를 주로 강조하고 
있었으며, 원재료와 관련되어 ‘품질’을 강조하고 있는 것으로 확인됨. 또한, 
‘부드러운’, ‘깔끔함’, ‘상쾌함’ 등 ‘목넘김’을 강조하고 있는 것으로 조사됨

●

2018년도 미국 

온라인 몰 순매출 순위

순위 기업명
(영문명)

순매출
(한화)10)

1
아마존

(Amazon)

629억 달러
(72조 8,885억 원)

2
월마트

(Walmart)

147억 달러
(17조 344억 원)

3
애플

(Apple)

100억 달러
(11조 5,880억 원)

4
홈디팟

(Homedepot)

79억 달러
(9조 1,545억 원)

5
베스트바이

(Bestbuy)

65억 달러
(7조 5,322억 원)

6
타겟

(Target)

52억 달러
(6조 258억 원)

···

자료: 스타티스타(Statista) 
홈페이지

9) 기업의 온라인몰 진출은 스타티스타(Statista)의 2018년도 미국 온라인 몰 순매출 순위 상위 6개 온라인 몰 중 주류를 판매하고 있는 아
마존(Amazon), 월마트(Walmart), 타겟(Target)과 해당 기업에서 운영 중인 자사 온라인 몰을 중심으로 확인하여 기재함

10) 1달러=1,158.80원(2020.01.20.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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[표 2.2] 미국 증류주 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

C사

Ÿ 오프라인 매장
- 아리랑마켓

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 100% 순수 미네랄 워터
Ÿ 한국 전통 술
Ÿ 최고 품질
Ÿ 깔끔한 맛Ÿ 온라인 매장

- 아마존

E사

Ÿ 오프라인 매장
- 아리랑마켓

Ÿ 자사 홈페이지 Ÿ 쓰지않고 부드러운
Ÿ 깨끗하고 상쾌한 맛
Ÿ 숙취해소에 도움
Ÿ 풍부한 풍미Ÿ 온라인 매장

- 아마존

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
- 트위터

바카디

(Bacardi)

Ÿ 오프라인 매장
- 베브모어

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 장인 정신
Ÿ 전통
Ÿ 최고급 등급의 밀 사용
Ÿ 타협하지 않는 최고의 품질

Ÿ 온라인 매장
- 월마트
- 타겟

Ÿ SNS 플랫폼
- 유트브
- 인스타그램
- 페이스북
- 트위터

하쿠츠루사케

(Hakutsuru 

Sake)

Ÿ 오프라인 매장
- 베브모어

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 최고급 쌀
Ÿ 천연 샘물
Ÿ 우아한 술Ÿ 온라인 매장

- 아마존

Ÿ SNS 플랫폼
- 유트브
- 인스타그램
- 페이스북

타이쿠

(TY KU)

Ÿ 오프라인 매장
- 베브모어

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ 천연성분
Ÿ 저칼로리 및 저당
Ÿ 풍부한 풍미
Ÿ 부드럽고 가벼우며 상쾌함
Ÿ 100% 프리미엄 보리 사용

Ÿ 온라인 매장
- 아마존

Ÿ SNS 플랫폼
- 유트브
- 인스타그램
- 페이스북
- 트위터

사케원

(Sakeone)

Ÿ 오프라인 매장
- 토탈와인

Ÿ 자사 홈페이지

Ÿ 풍부한 풍미
Ÿ 부드러운 넘김
Ÿ 균형잡힌 맛
Ÿ 깔끔함

Ÿ 온라인 매장
- 아마존
- 자사몰

Ÿ SNS 플랫폼
- 블로그
- 인스타그램
- 페이스북
- 트위터

자료 : 미국 진출 증류주 제조 경쟁기업 6개사 분석 결과
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3. 미국 증류주 경쟁기업 분석

① C사

기업

기본 정보

기업명 C사

위치 서울시 서초구

규모

동일품목 수 18개

보유 브랜드 처음처럼, 순하리, 쿠, 산

설립연도 1950년

직원수 6,078명

매출액(‘18)11)
약 7,567억 원

(약 6,887억 원(국내), 약 681억 원(수출))

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

아리랑마켓

제품명
대장부

(Daejangbu)

용량 375ml

가격
11.90달러
(13,790원)

제품 종류 증류식소주

<온라인 매장>

로저월코

아마존

제품명
대장부

(Daejangbu)

용량 375ml

제품 종류 증류식소주

기업

홍보 채널
Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 및 제품 소개

홍보 문구

Ÿ 100% 순수 미네랄 워터
Ÿ 한국 전통 술
Ÿ 최고 품질
Ÿ 깔끔한 맛

사진자료: C사 홈페이지, 아마존(Amazon) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 처음처럼

② 순하리

③ 쿠

④ 산

자료: C사 홈페이지

11) 자료: C사 공시정보(2019년 3분기), 2018년도 전체 매출액 중 주류 부분의 매출액만 정리함
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② E사

기업

기본 정보

기업명 E사

위치 서울시 강남구

규모

동일품목 수 2개

보유 브랜드 백세주, 50세주, 예담, 명작 등

설립연도 1983년

직원수 247명

매출액
약 615억

(약 549억 원(내수), 약 66억 원(수출))

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

아리랑마켓

제품명
려

(RAE)

용량 375ml

가격
15.99달러
(18,529원)

제품 종류 증류식소주

<온라인 매장>

아마존

제품명
참순

(Charm Soon)

용량 375ml

가격
6.99달러
(8,100원)

제품 종류 증류식소주

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 트위터)
- 제품 홍보 및 이벤트 홍보

홍보 문구

Ÿ 쓰지않고 부드러운
Ÿ 깨끗하고 상쾌한 맛
Ÿ 숙취해소에 도움
Ÿ 풍부한 풍미

사진자료: E사 홈페이지, 아마존(Amazon) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 참순

② 진생 & 코냑

자료: E사 홈페이지
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③ 바카디(Bacardi)

기업

기본 정보12)

기업명 바카디(Bacardi)

홈페이지 www.BacardiLimited.com

위치 2701 Le Jeune Road Coral Gables, FL 33134, U.S.A

규모

동일품목 수 34개

보유 브랜드 봄베이, 에리스토프, 그레이구스 등

설립연도 1862년

직원수 7,000명

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

베브모어

제품명
그레이구스 보드카

(Grey Goose Vodka)

용량 750ml

가격
24.99달러
(28,958원)

제품 종류 보드카

<온라인 매장>

베브모어,

월마트,

타겟

제품명
그레이구스 보드카

(Grey Goose Vodka)

용량 750ml

가격
24.99달러
(28,958원)

제품 종류 보드카

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 및 제품 소개, 홍보
- 제품 활용 레시피 제공
- 파트너사 구매 사이트와 연결
Ÿ SNS 플랫폼(유트브, 인스타그램, 페이

스북, 트위터)
- 제품 소개 및 관련 이벤트 정보
- 제품 활용 레시피 제공 등

홍보 문구

Ÿ 장인 정신
Ÿ 전통
Ÿ 최고급 등급의 밀 사용
Ÿ 타협하지 않는 최고의 품질

사진자료: 바카디(Bacardi) 홈페이지, 월마트(Walmart) 홈페이지, 타겟(Target) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 바카디 럼

② 듀어스블랜디드스카치위스키

③ 봄베이사파이어 진

④ 카자도레스 데낄라

⑤ 에리스토프 보드카

⑥ 페트론 데낄라

자료: 바카디 홈페이지

12) 베브모어 오프라인 매장에서 조사된 그레이구스 보드카는 바카디에서 보유하고 있는 브랜드 중 하나임. 이에 따라, 경쟁기업은 바카디로 
선정, 관련 내용을 정리함
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④ 하쿠츠루사케(Hakutsuru Sake)

기업

기본 정보13)

기업명 하쿠츠루사케(Hakutsuru Sake)

홈페이지 www.hakutsuru.co.jp/english

위치
4-5-5 Sumiyoshi Minami-machi, Higashinada-ku, 

Kobe, Hyogo, Japan 658-0041

규모

동일품목 수 13개

보유 브랜드 하쿠츠루 니시키, 토지칸, 아와유키 등

설립연도 1927년

직원수 432명

매출액(‘19)
309억 엔14)

(3,254억 원)

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

베브모어

제품명
쇼우네 준마이다이긴조 

(Sho Une Junmai Daiginjo)

용량 720ml

가격
29.99달러
(34,752원)

제품 종류 사케

<온라인 매장>

베브모어,

아마존

제품명
하쿠츠루사케

(Hakutsuru Sake)

용량 720

제품 종류 사케

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 및 제품 소개
- 사케 문화 및 사케에 대한 설명
Ÿ SNS 플랫폼 (유트브, 인스타그램, 페

이스북)
- 제품 홍보 및 고객과 소통 
- 제품 관련 이벤트 홍보

홍보 문구
Ÿ 최고급 쌀
Ÿ 천연 샘물
Ÿ 우아한 술

사진자료: 하쿠츠루사케(Hakutsuru Sake) 홈페이지, 아마존(Amazon) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 하쿠츠루 니시키

② 토지칸

③ 아와유키

④ 사유리

⑤ 준마이긴조

⑥ 탄레이 준마이

⑦ 슬림

자료: 하쿠츠루사케 홈페이지

13) 하쿠츠루사케는 미국 하쿠츠루사케(Hakutsuru Sake of America)를 자회사로 보유하고 있음. 보고서에서는 설립연도, 직원수, 매출액 관
련 기업 기본정보는 하쿠츠루사케사, 동일품목수, 보유브랜드 관련 기업 기본정보는 미국에서 판매와 유통을 책임지고 있는 미국 하쿠츠루
사케 정보를 기준으로 작성함

14) 1엔= 10.53원(2020.01.20.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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⑤ 타이쿠(TY KU)

기업

기본 정보

기업명 타이쿠사케(TY KU)

홈페이지 www.tykU.S.Ake.com

위치 381 Park Ave. US NY New York 10016, U.S.A

규모

동일품목 수 6개

보유 브랜드 타이쿠사케, 타이쿠스피리츠

설립연도 2004년

직원수 284명

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

베브모어

제품명
타이쿠 쇼추

(TY-KU Soju)

용량 750ml

가격
24.99달러
(28,958원)

제품 종류 증류식소주

<온라인 매장>

베브모어,

아마존

제품명
타이쿠 쇼추

(TY-KU Soju)

용량 750ml

제품 종류 증류식소주

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 제품 활용 레시피 제공
Ÿ SNS 플랫폼(유트브, 인스타그램, 페

이스북, 트위터)
- 제품 홍보 및 고객과 소통 
- 제품 활용 레시피 제공

홍보 문구

Ÿ 천연성분
Ÿ 저칼로리 및 저당
Ÿ 풍부한 풍미
Ÿ 부드럽고 가벼우며 상쾌함
Ÿ 100% 프리미엄 보리 사용

사진자료: 타이쿠사케(TY KU Sake), 타이쿠 스피리츠(TY KU Spirits)홈페이지, 아마존(Amazon) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 타이쿠사케

⑥ 타이쿠스피리츠

자료: 타이쿠 사케 홈페이지,
타이쿠 스피리츠 홈페이지
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⑥ 사케원(Sakeone)

기업

기본 정보21)

기업명 사케원(Sakeone)

홈페이지 www.sakeone.com

위치 820 Elm St, Forest Grove, OR 97116, U.S.A

규모

동일품목 수 48개 (생산 31개, 수입 17개)

보유 브랜드 요미, 지사케, 문스톤, 모모카와 등

설립연도 1992년

직원수 24명

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

토탈와인

제품명
톰보 쇼추

(Tombo Shochu)

용량 750ml

가격
14.99달러
(17,370원)

제품 종류 증류식소주

<온라인 매장>

아마존,

자사몰

제품명
지피프티 젠수

(g fifty Genshu)

용량 750ml

가격
25.00달러
(28,970원)

제품 종류 사케

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
- 온라인 판매 페이지(자사몰)연결
Ÿ SNS 플랫폼(블로그, 인스타그램, 페

이스북, 트위터)
- 제품 소개 및 홍보
- 제품 활용 레시피 제공
- 고객과의 소통

홍보 문구

Ÿ 풍부한 풍미
Ÿ 부드러운 넘김
Ÿ 균형잡힌 맛
Ÿ 깔끔함

사진자료: 사케원(Sakeone) 홈페이지, 아마존(Amazon) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 요미

② 문스톤

③ 모모카와

④ 키보

⑤ 무라이패밀리

⑥ 사케모토

자료: 사케원 홈페이지

21) 토탈와인 매장에서 조사한 톰보 쇼추는 일본인 가족이 베트남 증류시설을 개설, 해당 시설에서 제조된 증류소주로, 사케원에서 해당 제품
을 독점수입하여 판매함. 사케원은 판매하는 제품 중 일부는 독점 수입을 통한 판매, 나머지는 오레곤주에서 직접 제조하여 판매하고 있음



Ⅲ. Buyer Interview

SUMMARY                                  
Interview ① 에이스스피리치(Ace Spirits)

Interview ② 레이저스와인&리쿠어

            (Leiser's Wines & Liquors)

Interview ③ 어반언코크드

            (Urban Uncorked)

Interview ④ 오션와인&스피리츠

            (Ocean Wine & Spirits)

Interview ⑤ 프레데릭와일드맨앤쏜스

            (Frederick Wildman and Sons)
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

미국
(U.S.A)
증류주 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 주류 수입유통업체 ○

· 증류주 취급 경험 ○

에이스스피리츠

(Ace Spirits) 

레이저스 
와인&리쿠어

(Leiser's Wines 
& Liquors)

어반언코크드
(Urban

Uncorked)

오션와인&
스피리츠

(Ocean Wine 
& Spirits)

프레데릭와일드
맨앤쏜스

(Frederick 
Wildman and 

Sons)

업태 ▶ 소매업체 소매업체 소매업체 소매업체 도매업체

증류주

취급
▶

사케 럼 쇼추 쇼추 진

사진자료: 에이스스피리츠(Ace Spirits), 레이저스와인&리쿠어(Leiser's Wines & Liquors), 
어반언코크드(Urban Uncorked), 오션와인&스피리츠(Ocean Wine & Spirits), 
프레데릭와일드맨앤쏜스(Frederick Wildman and Sons) 홈페이지

미국(U.S.A)
증류주 바이어 인터뷰

A사

에이스스피리츠

(Ace Spirits)

소매업체

레이저스와인&리쿠어
(Leiser's Wines & 

Liquors)
소매업체

어반언코크드
(Urban

Uncorked)
소매업체

오션와인&스피리츠
(Ocean Wine & 

Spirits)
소매업체

프레데릭와일드맨
앤쏜스

(Frederick Wildman 
and Sons)

도매업체

46달러
(53,304원)
30)(750ml)
---------------

제품 가격

유사 제품이 
비교했을 때

비싼 가격

유사 제품이랑 
비교했을 때

비싼 가격

유사 제품이랑 
비교했을 때

비싼편

현지 시장에서
판매하기에

적당한 가격대

소매가를 기준으로 
했을 때

적당한 가격대

200ml, 
375ml, 
500ml, 
750ml 

---------------
제품 용량

750ml가
가장 일반적 

다양한 용량으로 
출시하는 것이 좋음

750ml가
가장 선호됨

750ml가
가장 일반적 

750ml가
가장 일반적 

병
---------------

제품 포장

소비자들은

투명한 유리병
선호

대부분 
병에

 포장되어 있음

대부분 
병에

 포장되어 있음

소비자들은

투명한 유리병
선호

대부분 
병에

 포장되어 있음

(*) 현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 5개사

30) 1달러=1,158.80원(2020.01.20.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 37 -

Interview ① 에이스스피리치(Ace Spirits)

31)             

●

에이스스피리츠

(Ace Spirits) 

전문가 소속

에이스스피리츠

(Ace Spirits)

소매업체

전문가 정보

Mr. John Broniecki

(Manager)

에이스스피리츠(Ace Spirits)

Manager, Mr. John Broniecki

에이스스피리츠는 2014년에 설립된 주류 전문 소매업체임. 한국, 일본, 중국, 
이탈리아, 프랑스, 스페인, 오스트리아, 독일, 뉴질랜드, 스코틀랜드, 칠레, 
아르헨티나, 포르투갈 등으로부터 수입한 주류를 취급함. 주요 제품으로는 증류주, 
소주, 사케, 와인, 맥주 등이 있음. 오프라인 매장과 자사 홈페이지를 통해 
온ㆍ오프라인 판매를 병행하고 있음

31) 사진자료: 에이스스피리츠(Ace Spirits) 홈페이지 (www.acespirits.com)
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가격
46달러

(53,304원)

용량 750ml

포장 병

Q1. 최근 미국 내 증류주 트렌드가 어떻게 되나요?

증류주 중에서도 일본산 사케의 수요가 점차 많아지고 있는 추세입니다. 이는 미국 
내 일본 음식의 인지도 및 인기 상승과도 연관이 있습니다. 사람들이 일본 음식에 
어울리는 술을 찾다 보니, 일본 전통 술인 사케에 관심을 갖게 된 것으로 
판단됩니다. 한국 술도 마찬가지도, 최근 미국 내에 케이푸드(K-Food) 열풍이 
생겨나면서 한국식 증류식소주를 찾는 고객들이 늘었습니다.

Q2. 취급 제품의 가격은 어떻게 되나요?

증류주의 가격은 브랜드와 제품의 질에 따라 결정됩니다. 현재 매장에서는 여러 
종류의 한국식 소주를 판매하고 있습니다. 그 중 B제품은 375m에 7달러(8,111원)
로 판매하고 있으며 C제품은 375ml에 12달러(13,905원)로 판매하고 있습니다. 두 
제품은 같은 한국산 소주임에도 불구하고 가격 차이가 꽤 있습니다. 이보다 더 
비싼 제품으로는 일본과 중국산 증류주가 있습니다. 일본산 타이쿠(Ty Ku) 제품은 
750ml에 29달러(33,605원)로 판매하고 있으며, 중국의 간베이바이지우(Ganbei 
Baijiu)는 750ml를 45달러(52,146원)에 판매하고 있습니다. A사 제품의 경우, 
브랜드 및 제품의 품질에 대해서 잘 알지 못하지만, 저희가 판매하는 제품과 
비교했을 때는 다소 비싼편이라고 생각합니다.

Q3. 선호하는 용량 및 포장 형태가 있나요?

증류주는 대부분 750ml 용량의 유리병 형태로 판매됩니다. 투명한 유리병에 
포장된 제품은 병 안에 술 색깔을 확인할 수 있어서 소비자들이 선호합니다. 
저희는 검은색의 보드카를 판매하고 있는데, 해당 제품도 투명한 유리병으로 
포장되어 소비자들이 보드카 색을 확인할 수 있도록 제작되었습니다. 또한 저희는 
다양한 모양과 형태의 병에 담긴 제품을 판매 중인데, 현지 소비자들은 심플한 
형태를 선호합니다. 라벨 역시 깔끔한 것을 선호하며, 라벨은 제품을 가리지 않는 
적당한 크기가 좋습니다. 

Q4. 미국 내 인기 많은 술과 그 홍보 문구는 무엇인가요?

미국 내 주류 중 사케의 판매량은 높지 않습니다. 미국내에서 가장 유명한 
브랜드는 현지에서 생산되는 잭다니엘(Jack Daniels)위스키로 ‘약간의 꿀, 많은 
잭(A little bit of honey, a whole lot of Jack)’ 문구로 홍보 중입니다.
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Interview ② 레이저스와인&리쿠어
           (Leiser’s Wines & Liquors)

  32)        

●

레이저스와인&리쿠어

(Leiser’s Wines & Liquors)

전문가 소속

레이저스와인&리쿠어

(Leiser’s Wines & 

Liquors)

소매업체

전문가 정보

Mr. Greg Gezurian

(Manager)

레이저스와인&리쿠어(Leiser’s Wines & Liquors)

Manager, Mr. Greg Gezurian

레이저스와인&리쿠어는 1972년 설립된 주류 전문 소매업체임. 1983년과 2003년에 
매장을 확장함. 이탈리아, 프랑스, 스페인, 오스트리아, 스코틀랜드, 아르헨티나, 독
일, 칠레, 포르투갈 등으로부터 제품을 수입함. 취급 제품으로는 와인, 증류주, 소주, 
사케 등이 있음. 오프라인 매장에서 제품을 판매하고 있으며, 와인 품목만 온라인 
판매를 진행하고 있음

32) 사진자료: 엘프(Yelp) 홈페이지 (www.yelp.com/biz/leisers-liquors-flushing)
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가격
46달러

(53,304원)

용량 750ml

포장 병

Q1. 최근 미국 내 증류주의 트렌드가 어떻게 되나요?

증류주 중에서는 보드카와 위스키의 수요가 가장 많습니다. 제품을 구매하는 
소비자들의 연령대는 꽤 높은 편이며, 소비자들은 제품 구매 시 포장 형태, 용량 
등의 부수적인 요인보다 제품의 향과 맛을 중시합니다. 

Q2. 매장에서 잘 팔리는 제품은 무엇인가요?

수요가 많고 유명한 주류의 대부분은 수입 제품이며, 잭다니엘(Jack Daniels) 
제품만 예외적으로 미국산임에도 수요가 많습니다. 이외에도 수요가 많은 
미국산 보드카로는 티토(Tito’s) 제품이 있습니다. 이 제품의 알코올 도수는 40
도이며, 200ml에 7달러(8,111원)로 판매하고 있습니다. 

Q3. 취급 제품의 가격은 어떻게 되나요?

한국 F사의 과일 맛 소주의 가격은 10달러(11,588원)입니다. 이외에도 바카디를 
취급하고 있으며, 가격은 750ml에 15달러(17,382원)입니다. 이 두 제품과 
비교했을 때 A사 제품은 비싼편에 속합니다. 

Q4. 취급 제품의 용량은 어느 정도가 적당한가요?

주류는 다양한 용량으로 출시하는 것이 가장 바람직합니다. 소비자들은 술을 
마시는 목적에 따라 제품을 선택하기 때문입니다. 예를 들어 여행을 갈 때는 짐을 
최소화하고, 술을 마실 일이 많지 않기 때문에 적은 용량의 제품을 구매합니다. 
하지만 파티를 하거나 가족 단위로 마실 경우에는 큰 용량을 필요로 합니다. 실제 
저희가 판매 중인 티토 보드카는 200ml, 750ml 등 다양한 용량으로 제작되어 
판매하고 있으며, 소비자들의 선호도가 높습니다. 

Q5. 선호하는 포장 방식이 있나요?

일반적으로 대부분의 주류 제품은 병 형태로 출시되고 있지만, 소비자들이 특별히 
선호하는 포장 형태은 따로 존재하지 않습니다. 미국 소비자들은 제품 구매 시, 
포장이나 라벨보다는 제품 본연의 맛과 향을 더 중시합니다. 
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Interview ③ 어반언코크드(Urban Uncorked) 

  33)        

●

어반언코크드

(Urban Uncorked) 

전문가 소속

어반언코크드

(Urban Uncorked)

소매업체

전문가 정보

Ms. Megan Greener

(Administration 

Department)

어반언코크드(Urban Uncorked)

Administration Department, Ms. Megan Greener

어반언코크드는 2016년에 설립된 주류 전문 소매업체로, 브루클린 중심가에 있음. 
이탈리아, 프랑스, 스페인, 오스트리아, 독일, 뉴질랜드, 칠레, 포르투갈, 아르헨티나 
등에서 수입한 술과 현지에서 생산된 술을 판매함. 와인, 사케, 소주, 보드카 등 
다양한 제품을 취급하고 있음. 주로 작은 규모로 생산되는 제품이나 자연 그대로의 
맛을 보존한 와인을 판매함. 오프라인 매장 외에도 자사 홈페이지를 통해 온라인 
판매를 병행하고 있음

33) 사진자료: 어반언코크드(Urban Uncorked) 홈페이지 (www.urban-uncorked.shoplightspeed.com)
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가격
46달러

(53,304원)

용량 750ml

포장 병

Q1. 최근 미국 내 주류 제품의 트렌드가 어떻게 되나요?

최근 젊은 층의 소비자들은 다양한 맛이 첨가된 주류를 선호합니다. 저희 매장의 
경우, 최근 약간의 인공적인 맛과 향이 가미된 럼, 보드카 등 증류주 제품을 찾는 
고객들이 급증했습니다. 소비자들은 이러한 제품들을 구매하여 집에서 칵테일과 
같은 비교적 간단한 술을 직접 만들어 먹는 경우가 많습니다.

Q2. 매장 내 수요가 많은 주류는 무엇이 있나요?

일반적으로 가장 수요가 많은 제품은 와인 종류입니다. 특히 캘리포니아 와인은 
현지에서 생산된 고품질의 제품으로, 소비자들 사이에서 반응이 좋습니다. 
이외에도 티토 보드카에 대한 수요가 많습니다. 해당 제품은 현지에서 생산되는 
제품으로 오래된 홍보 전략을 통해 현지 소비자들 사이에서 인지도가 높습니다. 

Q3. 취급 제품의 가격은 어떠한가요?

A사 제품과 유사한 제품으로는 한국산과 일본산 소주와 럼을 판매하고 있습니다. 
한국식 소주로는 일반 소주와 과일 맛 소주를 판매하고 있으며, 가격은375ml에 
8달러(9,270원)로 판매하고 있습니다. 또한 감자로 만든 일본산 쇼추는 750ml에 
26달러(30,128원), 쌀로 만든 일본산 쇼추는 750ml에 28달러(32,446원)로 
판매하고 있습니다. 이외에도 바카디(Bacardi) 럼 제품을 판매 중이며, 가격은 750
ml에 20달러(23,176원)입니다. 전반적으로 A사 제품은 저희가 취급하는 유사 
제품보다 가격대가 높습니다.  

Q4. 선호하는 용량 및 포장방식이 있나요?

소비자들이 가장 선호하는 증류주의 용량은 750ml입니다. 이는 미국에서 
판매되는 주류 제품에 있어 가장 일반적인 사이즈입니다. 또한, 제품 겉면에 
해골이나 독특한 그림이 그려져 있는 제품도 판매량이 꽤 높습니다. 일반적인 
주류 제품들은 특별한 그림이 없는 투명한 병 안에 담겨 있어, 디자인이 화려한 
제품이 출시될 경우 소비자들이 관심을 보이는 경우가 많습니다.
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Interview ④ 오션와인&스피리츠
           (Ocean Wine & Spirits)

  34)        

●

오션와인&스피리츠

(Ocean Wine & Spirits)

전문가 소속

오션와인&스피리츠

(Ocean Wine & Spritis)

소매업체

전문가 정보

Ms. Nikhil Khare

(Sales Manager)

오션와인&스피리츠(Ocean Wine & Spirits)

Sales Manager, Ms. Nikhil Khare

오션와인&스피리츠는 2008년에 설립된 주류 전문 소매업체임. 취급 품목으로는 
와인, 맥주, 럼, 진, 보드카, 위스키, 사케 등이 있음. 주로 이탈리아, 프랑스, 스페인, 
오스트리아, 독일, 아르헨티나, 뉴질랜드, 스코틀랜드 등에서 수입하고 있음. 한국산 
제품은 취급하지 않으며, 일본식 소주와 사케를 판매하고 있음. 자체 판매 
애플리케이션(Application)을 통하여 온라인 판매를 진행하고 있음

34) 사진자료: 오션와인&스피리츠(Ocean Wine & Spirits) 홈페이지(oceansliquor.com) 
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가격
46달러

(53,304원)

용량 750ml

포장 병

Q1. 최근 미국 내 인기 있는 증류주 제품에는 무엇이 있나요?

현재 매장에서는 미국산보다 수입산 주류의 수요가 더 많습니다. 현지에서 
인기가 높은 제품으로는 캡틴 모건 코코넛(Captain Morgan Coconut)이 있으며, 
750ml에 20달러(23,176원)입니다. 또한 어드마이럴 넬슨(Admiral Nelson’s)의 
스파이스드럼(Spiced Rum) 역시 수요가 많으며, 750ml와 1.75L에 각각 13달러
(15,064원)와 18달러(20,858원)로 판매되고 있습니다. 이 제품은 소비자들 
사이에서 가성비가 좋다는 인식이 있으며, 넬슨 제독의 영웅 이미지를 이용해 
홍보함으로써 시장의 우호적인 반응을 이끌어냈습니다. 

Q2. 증류주의 가격은 어느 정도가 적당한가요?

저희는 증류주 중 일본산의 소주와 사케를 판매하고 있습니다. 일본의 이이치코 
(Iichiko) 위스키 제품은 500ml를 28달러(32,446원)에 판매하고 있으며, 히로 
준마이긴죠사케레드(Hiro Junmai Ginjo Sake red) 720ml 제품은 28달러 
(32,446원)에 판매 중입니다. 또한 소토슈퍼프리미엄준마이긴죠다이긴죠(Soto 
Super Premium Junmai Ginjo Daiginjo) 300ml는 23달러(26,652원)에 
판매하고 있습니다. 전반적으로 A사 제품의 가격은 저희가 취급하는 제품과 
용량 대비 가격이 비슷하여, 현지 시장에서 판매하기에 적당하다고 생각합니다. 
  

Q3. 현지 소비자는 어떤 맛의 주류를 좋아하나요?

최근 가장 인기 있는 맛은 코코넛입니다. 캡틴모건(Captains Morgan)은 코코넛 
맛의 제품을 출시해, 높은 매출을 기록했습니다. 이외에도 칵테일 제조 시 사용할 
수 있는 과일 맛 제품의 수요가 많습니다. 어디마이럴넬슨(Admiral Nelson’s)의 
럼과 같이 맛이 진하면서도 목 넘김이 부드러운 제품의 수요도 많은데. 이러한 
제품은 남성 소비자들 사이에서 특히 선호도가 높습니다.   

Q4. 선호하는 용량 및 포장 방식에는 어떤 것이 있나요? 

750ml의 제품이 일반적이면서도 가장 선호되는 크기입니다. 또한 소비자들은 
투명한 유리병에 담겨 내용물이 비치는 포장 방식을 선호합니다. 하지만 일부 
여성 고객은 맛과 상품의 질보다 상품의 외관에 좀 더 중점을 둡니다. 특히 
로즈와인과 스파클링 와인은 일반적인 하얀색 민무늬 포장보다 분홍색의 병을 더 
선호하는 경향이 있습니다.
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Interview ⑤ 프레데릭와일드맨앤쏜스
          (Frederick Wildman and Sons)

  35)               

●

프레데릭와일드맨앤쏜스
(Frederick Wildman and 

Sons)

전문가 소속

프레데릭와일드맨앤쏜스

(Frederick Wildman 

and Sons)

도매업체

전문가 정보

Ms. Jennifer Van Ness

(Marketing Manager)

프레데릭와일드맨앤쏜스(Frederick Wildman and Sons)

Marketing Manager, Ms. Jennifer Van Ness

프레데릭와일드맨앤쏜스는 1934년에 설립된 도매업체로, 주류 제품을 취급하고 있
음. 주로 세계 각지에서 수입한 다양한 브랜드의 와인을 판매함. 이외에도 취급 
품목에 진, 보드카, 브랜드, 럼이 있음. 이탈리아, 프랑스, 스페인, 아르헨티나 등의 
국가로부터 제품을 수입하고 있음. 현재는 뉴욕과 뉴저지 중심으로 제품을 판매하고 
있으며, 자사 홈페이지와 페이스북, 인스타그램 등을 SNS 플랫폼을 통해 자사 
제품을 홍보하고 있음

35) 사진자료: 프레데릭와일드맨앤쏜스(Frederick Wildman and Sons) 홈페이지 (www.frederickwildman.com)
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가격
46달러

(53,304원)

용량 750ml

포장 병

Q1. 현지 소비자들의 주류 수요가 어떻게 되나요?

미국 현지에서 생산된 주류보다 수입한 주류의 수요가 훨씬 많습니다. 이는 
미국에서 생산된 제품의 가격이 수입제품보다 비싸기 때문입니다. 저희 매장에서는 
오리건 주에서 생산된 클리어크릭(Clear Creek) 등 미국산 제품도 판매하고 
있습니다.  

Q2. 현지 소비자 사이에서 인기가 많은 주류는 무엇인가요?

저희는 주로 와인을 취급하기 때문에, 매장을 방문하는 소비자들은 주로 와인을 
구매합니다. 그 중에서는 풍부한 맛과 과일 향이 나는 레드 와인의 수요가 많은 
편입니다. 최근에는 여성 고객 사이에서 로즈 와인의 판매량이 증가하고 있습니다. 
소비자들은 로즈 와인의 색과 달콤한 맛을 선호합니다.

Q3. 취급 제품의 가격은 얼마인가요?

저희 매장은 와인 외에도 브랜디, 진, 럼, 보드카, 위스키 등의 다양한 품목을 
보유하고 있습니다. 일반적인 용량은 750ml이고, 도매가를 기준으로 한 위스키는 
가격은 32달러(37,081원)이며, 보드카와 럼은 각각 28달러(32,446원)와 18달러
(20,858원)입니다. A사 제품 가격은 소매가를 기준으로 했을 때 적당한 가격대입니다.
   

Q4. 선호하는 용량 및 포장방식이 있나요?

현지 소비자들이 가장 선호하는 주류의 용량은 750ml입니다. 이 용량이 미국 
시장에서 가장 일반적인 용량이기 때문입니다. 포장방식은 제품의 특성과 타깃 
소비자층에 따라 선호사항이 상이합니다. 레드 와인은 주로 짙은 녹색 병에 
담겨있는 반면, 화이트 와인은 투명한 유리병에 담겨 있습니다. 이는 레드 와인과 
화이트 와인이 지닌 고유한 특성을 돋보이기 위한 것으로 판단됩니다. 또한 
포장방식은 소비자층에 따라 상이한데, 일반적으로 로즈 와인과 스파클링 와인은 
여성 소비자들 사이에서 수요가 많아 여성 소비자들을 사로잡기 위해 분홍색의 
병을 이용합니다. 하지만 조금 더 연령대가 높은 소비자들을 대상으로 한다면, 
스파클링 와인도 일반 레드 와인과 마찬가지로 짙은 녹색 병에 담아 판매합니다.  
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Competitiveness
(경쟁력 파악)

미국 (U.S.A) - 제품 경쟁력 검증
 A사 한국 미국 일본 중국 프랑스 아일랜드  15개경쟁제품 평균 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

가격36)

(100ml당)

A사 제품의 100ml당 가격은 

6.13달러(7,103원)38)

A사 제품 가격, 15개 경쟁제품의 

평균 가격보다  1.81달러 높은 가격

용량
(ml)

미국에서 조사된 한국기업의 평균 

용량은 375ml

경쟁제품 15개의 평균 용량은 

681ml

한국기업 제품의 용량, 

글로벌기업 제품의 평균 용량보다

 약 306ml 작음

포장 형태 주요 원료 알코올 함량(%)

경쟁제품 15개 모두 유리병 사용

그 중 종이상자 포장 제품 2개

경쟁제품 15개 중 쌀원료 제품 5개

보리원료 제품 2개, 수수원료 2개

곡물원료 4개, 고구마 2개

기타원료 옥수수와 기장 사용

경쟁제품 15개 중 알코올 함량

20-30% 미만 제품 7개

40-50% 미만 제품 6개

20% 미만, 50% 이상 제품 각 1개 

미국 (U.S.A) - 마케팅 벤치마킹

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 6개사 모두

미국 오프라인 및 

온라인 매장 진출

경쟁기업 6개사 모두

자사 홈페이지 또는 

SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사는 주로

‘풍미’, ‘품질’, ‘목넘김’ 
등을 강조한 홍보문구 활용

36) 1달러=1,158.80원(2020.01.20.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
38) A사 제품 가격: 6.13달러(제품가격 46달러를 용량 750ml으로 나눈 값에 100ml 곱하여 소수점 셋째자리에서 반올림하여 계산함)
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 제품 종류별 가격 ▶ 경쟁제품 15개 중 증류식소주의 100ml당 평균 가격 5.00달러
▶ 증류식소주의 가격이 위스키, 보드카 보다 높은 편

증류주 경쟁제품 가운데 조사한 15개 제품은 증류식소주 9개, 보드카 3개, 
위스키 2개, 사케 1개임. 증류식소주는 한국, 일본, 중국 제품이 
확인되었으며, 보드카는 미국과 프랑스 제품을 확인함. 위스키의 경우 
아일랜드와 미국기업의 제품임. 각 제품의 종류에 따른 100ml당 평균 
가격은 증류식소주가 5.00달러, 위스키가 4.08달러, 보드카가 2.46달러로 
증류식소주의 100ml당 평균가격이 가장 높고 위스키, 보드카 순으로 높은 
가격을 보임

2) 국가별 가격 ▶ A사 제품 100ml당 가격, 글로벌 경쟁제품의 가격보다 높은 편

미국의 오프라인 매장에서 판매하고 있는 증류주 경쟁제품 15개 중 
한국기업의 제품의 100ml당 평균가격은 3.99달러이며, 미국기업 제품은 
3.18달러, 일본은 3.04달러, 중국은 17.06달러, 프랑스기업 제품은 3.27달러, 
아일랜드 제품은 2.67달러로 확인됨. 가장 높은 가격을 보인 제품은 중국의 
증류식소주인 슈이징팡(17.06달러)이며, 미국의 스타블루 보드카가 
0.86달러로 가장 낮은 가격으로 확인됨 

[표 3.1] 미국 증류주 가격 경쟁력 분석
(단위: 달러/100ml)

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 일품 (증류식소주)

② 대장부 (증류식소주)

③ 제왕( 증류식소주)

④ 려 (증류식소주)

⑤ 이치코 세이린 쇼추
(증류식소주))

⑥ 문배술 (증류식소주)

⑦ 슈이징팡 (증류식소주)

⑧ 타이쿠 쇼추 (증류식소주)

⑨ 그레이구스 보드카
(보드카)

⑩ 톰보 쇼추 (증류식소주)

⑪ 제임슨 아이리쉬 위스키
(위스키)

⑫ 칼리 (위스키)

⑬ 스타블루 (보드카) 

⑭ 몽블랑 보드카 (보드카)

⑮ 쇼우네 준마이다이긴조 
(사케)
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3) 용량

[표 3.2] 미국 증류주 용량 경쟁력 분석
(단위: ml)

▶ 한국 제품의 평균 용량, 글로벌 경쟁제품 평균보다 306ml 작은 편

미국 오프라인 매장에서 판매되고 있는 경쟁제품 15개의 평균 용량은 
681ml임. 조사된 제품 중 한국기업의 제품의 경우 평균 375ml로 
상대적으로 작은 크기를 보임. 이에 반해 미국 제품의 평균 용량은 
1,375ml로 가장 큰 제품으로 확인되었으며, 각 국가별 평균용량은 일본 
제품이 743ml, 중국 제품은 375ml, 프랑스 제품은 750ml, 아일랜드 제품은 
750ml으로 확인됨. 한국 제품은 모두 증류식소주 제품들이며, 미국 제품은 
보드카와 위스키 제품을 각각 1개씩 조사한 평균 용량임

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 일품 (증류식소주)

② 대장부 (증류식소주)

③ 제왕 (증류식소주)

④ 려 (증류식소주)

⑤ 이치코 세이린 쇼추
(증류식소주)

⑥ 문배술 (증류식소주)

⑦ 슈이징팡 (증류식소주)

⑧ 타이쿠 쇼추 (증류식소주)

⑨ 그레이구스 보드카
(보드카)

⑩ 톰보 쇼추 (증류식소주)

⑪ 제임슨 아이리쉬 위스키
(위스키)

⑫ 칼리 (위스키)

⑬ 스타블루 (보드카) 

⑭ 몽블랑 보드카 (보드카)

⑮ 쇼우네 준마이다이긴조 
(사케)
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4) 포장 형태

[표 3.3] 미국 증류주 포장 형태 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개는 유리병 제품이며, 종이상자 외포장 제품 2개가 확인됨

증류주 경쟁제품 15개의 포장 형태를 조사한 결과, 경쟁제품 15개는 모두 유리병 
제품임. 이 중 종이상자인 외포장 형태를 갖춘 제품은 2개로 한국의 증류식소주인 
‘려’, 일본의 사케인 ‘쇼우네 준마이다이긴조’가 이에 해당됨. 이 제품들의 
소비자가격은 각각 15.99달러와 29.99달러이며 100ml당 가격은 4.26달러, 
4.17달러임. 이는 조사된 경쟁제품 15개 중 4번째, 5번째로 높은 가격임

5) 주요 원료

[표 3.4] 미국 증류주 주요 원료 경쟁력 분석

▶ 경쟁제품 15개 중 쌀원료 제품 5개로 가장 많음

▶ 주요 원료 2개 이상 혼합 제품 4개와 곡물 원료 제품 4개가 확인됨

증류주 경쟁제품 15개의 주요 원료로는 쌀과 보리, 수수, 고구마와 함께 기타 
옥수수와 기장 등이 확인됨. 한편 15개 중 4개의 제품이 원료명을 단순히 ‘곡물’로만 
표현함. 조사 제품 중 쌀을 주요 원료로 하는 제품은 5개이며, 이 중 쌀을 단일 
원료로 생산한 제품은 3개임. 다른 2개의 제품은 고구마와 쌀을 혼합하여 만들어진 
제품으로 조사됨. 이외에 15개 중 2개의 제품에 사용된 수수 역시 단독 원료로 
사용하는 대신 기장과 기타 곡물과 함께 사용하여 주조(酒造)한 것이 확인됨   
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6) 알코올 함량

[표 3.6] 미국 증류주 인증 경쟁력 분석

▶ 증류주 경쟁제품 알코올 함량 20-50% 미만 구간 제품이 모두 13개

미국에서 판매되고 있는 증류주 경쟁제품 15개의 알코올 함량은 약 15% 
제품부터 50% 이상의 제품까지 다양하게 조사됨. 그 중 20-30% 구간의 제품은 
모두 7개이고, 40-50% 미만 제품이 6개로 20-50%의 알코올 함량 제품이 모두 
13개임. 알코올 함량이 가장 낮은 제품은 일본기업인 하쿠츠루 주조의 ‘쇼우네 
준마이다이긴조(15.5%)’ 제품으로 주종(酒鍾)은 사케로 확인되었으며, 가장 높은 
제품은 중국기업인 쓰촨 스웰펀사의 ‘슈이징팡’ 제품으로 52%의 알코올 함량을 
가진 것으로 확인함
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 모두 미국 오프라인 및 온라인 채널 진출

경쟁기업 6개사는 모두 오프라인과 온라인 채널에 진출함. 6개사 중 한국기업 
제품은 아리랑슈퍼마켓(Arirang Supermarket)에서 조사되었으며, 미국기업과 
쿠바 및 일본기업은 베브모어(BevMo!)와 토탈와인(Total Wine) 등 
리쿼드샵에서 조사됨. 해당 6개사의 온라인 채널 진출은 월마트(Walmart)와 
타겟(Target)에 진출한 바카디(Bacardi)를 제외하고 경쟁기업 5개사 모두 
아마존(Amazon) 온라인 몰에 진출함. 사케원(Sakeone)의 경우 아마존과 함께 
자사몰에 진출한 것으로 조사됨

[표 3.7] 미국 증류주 제조 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
오프라인 매장 온라인 매장

아리랑슈퍼마켓 베브모어 토탈와인 아마존 월마트 타겟 자사몰

C사 ○ ○

E사 ○ ○

바카디 ○ ○ ○

하쿠츠루사케 ○ ○

타이쿠 ○ ○

사케원 ○ ○ ○

2) 홍보 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 모두 자사 홈페이지 또는 SNS 플랫폼 홍보 채널로 활용

경쟁기업 6개사 모두 자사 홈페이지를 보유, 기업 소개, 제품 및 원료 소개 등 
홍보 채널로 활용하고 있음. 또한, C사를 제외한 5개 경쟁기업들은 2개 이상의 
SNS 플랫폼을 활용하여 제품 관련 레시피와 주요 이벤트 등에 대한 정보를 
제공하여 고객과 소통하고 제품을 홍보하고 있는 것으로 확인됨. 5개 
경쟁기업들은 페이스북(Facebook)을 주요 홍보 채널로 유트브(Youtube), 
트위터(Twitter), 인스타그램(Instargram)을 활용하는 것으로 조사됨. 사케원은 
자사 블로그를 개설하여 홍보를 진행하고 있는 것으로 확인됨

[표 3.8] 미국 증류주 제조 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업 홈페이지
SNS 플랫폼

유트브 인스타그램 페이스북 트위터 블로그

C사 ○

E사 ○ ○ ○

바카디 ○ ○ ○ ○ ○

하쿠츠루사케 ○ ○ ○ ○

타이쿠 ○ ○ ○ ○ ○

사케원 ○ ○ ○ ○ ○
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3) 홍보 문구
▶ 경쟁기업, ‘풍미’, ‘품질’ 및 ‘목넘김’을 강조하여 제품 홍보 

미국에 진출한 경쟁기업 6개사는 주로 경쟁제품의 ‘풍미’와 ‘품질’을 강조한 
키워드를 사용하여 경쟁제품을 홍보하고 있음. 경쟁제품의 ‘풍미’를 나타내는 
‘풍부한’, ‘깔끔’, ‘균형잡힌’ 등의 문구를 활용하고 있는 것으로 조사됨. 
‘품질’을 나타내는 ‘최고’, ‘최고급’, ‘천연’ 등 원재료의 품질을 강조하거나,  
‘장인 정신’ 등 제조과정 또는 ‘상쾌한’, ‘깨끗한’ , ‘부드러운’ 등의 문구와 
함께 ‘목넘김’을 강조하고 있는 것으로 확인됨

[표 3.9] 미국 증류주 제조 경쟁기업 홍보문구 분석



- 55 -

[참고문헌]

[참고문헌]

■ 참고 사이트

1. 미국 인구조사국 홈페이지 (www.census.gov)
2. 바카디(Bacardi) 홈페이지 (www.bacardi.com)
3. 베브모어(BevMo!) 홈페이지 (www.bevmo.com)
4. 사케원(Sakeone) 홈페이지 (www.sakeone.com)
5. 스타티스타(Statista) 홈페이지 (www.statista.com)
6. 스테이트101(States101) 홈페이지 (www.states101.com)
7. 아리랑슈퍼마켓(Arirang Supermarket) 홈페이지 (www.ArirangSupermart.com)
8. 아마존(Amazon) 홈페이지 (www.amazon.com)
9. 어반언코크드(Urban Uncorked) 홈페이지 (www.urban-uncorked.shoplightspeed.com)
10. 에이스스피리츠(Ace Spirits) 홈페이지 (www.acespirits.com)
11. 에이치마트(H Mart) 홈페이지 (www.hmart.com)
12. 엘프(Yelp) 홈페이지 (www.yelp.com/biz/leisers-liquors-flushing)
13. 오렌지 카운티(ocgov.com) 홈페이지 (www.ocgov.com)
14. 오션와인&스피리츠(Ocean Wine & Spirits) 홈페이지(oceansliquor.com) 
15. 월드아틀라스(World Atalas) 홈페이지 (www.worldatlas.com)
16. 월마트(Walmart) 홈페이지 (www.walmart.com)
17. 캘리포니아드림빅(California Dream big) 홈페이지 (www.visitcalifornia.com)
18. 코리아데일리(Koreadaily) 홈페이지 (koreadaily.com)
19. 타겟(Target) 홈페이지 (www.target.com)
20. 타이쿠사케(TY KU Sake) (www.tykusake.com)
21. 타이쿠 스피리츠(TY KU Spirits)홈페이지 (www.tykuspirits.com)
22. 토탈와인(Total Wine) 홈페이지 (www.totalwine.com)
23. 프레데릭와일드맨앤쏜스(Frederick Wildman and Sons) 홈페이지 (www.frederickwildman.com)
24. 하쿠츠루사케(Hakutsuru Sake) 홈페이지 (www.Hakutsuru.co.jp)

 

 



사 업 명 : 2019년 해외시장 맞춤조사

발 행 처 : aT 한국농수산식품유통공사

발 행 일 : 2020.01.24.

본 보고서 내용의 전부 또는 일부에 대한 무단전재 및 재배포는

저작권법에 의하여 금지되어 있습니다. 본문 내용 중 문의사항이나 

개선할 사항에 대해서는 aT 한국농수산식품유통공사로 

연락하여 주시기 바랍니다. 

Copyright 2019 aT 한국농수산식품유통공사 All Right Reserved 


