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Ⅰ. Competitive Product

SUMMARY

1. 태국 이너뷰티 경쟁제품 선정

2. 태국 이너뷰티 경쟁제품 조사지표 선정

3. 태국 이너뷰티 경쟁제품 포지셔닝

4. 태국 이너뷰티 입점 매장 및 경쟁제품 정보
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Competitive Product
(경쟁제품) 

태국(THAILAND)
이너뷰티 

경쟁제품 분석

방문 매장 선정

· 후보: 품목별 방문 매장

· 선택: 조사 희망 매장

구 분 음료/주류 신선식품 기능성 전통식품 가공식품 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

편의점 유기농 매장 드럭스토어 한인마트 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

달러스토어 재래시장 유기농식품매장 아시안마트 유기농식품매장 영유아 매장

리퀴드샵 아시안마트

태국(THAILAND)
이너뷰티 매장 조사

왓슨스(Watsons)
(드럭스토어)

부츠(Boots)
(드럭스토어)

랩 파마시(Lab Pharmacy)
(드럭스토어)

전경

조사 
제품 7개 6개 2개

매장 
특징

Ÿ 홍콩에 본사를 둔 드럭스토어임 

Ÿ 현지인들의 인지도와 신뢰도가 좋은 

글로벌 드럭스토어 체인점임

Ÿ 저가의 수입품이 많은 편이며 미용 

관련 제품을 주로 판매함

Ÿ 소수의 한국 화장품을 판매함

Ÿ 영국에 본사를 둔 드럭스토어 체인임

Ÿ 건강과 미용 제품을 주로 판매함

Ÿ 2개 구입 시 1개 무료 증정 등의 

판촉 행사를 자주 진행함

Ÿ 설립 30주년을 맞은 태국의 드럭

스토어임

Ÿ 주로 대형 백화점이나 외국인들이 

많은 지역에 매장이 위치함

Ÿ 주로 수입산 제품을 취급함
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Competitive Product
(경쟁제품) 

태국(THAILAND)
이너뷰티 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품

---------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 소비자가격
· 경쟁제품 종류

---------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 섭취 횟수(회)
· Y축 : 1회 섭취당 가격(바트)

태국(THAILAND)
이너뷰티 경쟁제품 분석

 

원산지 경쟁제품(경쟁기업) 가격2) 1회 섭취당 
가격

제품 용량
(g, 캡슐) 섭취 횟수 포장형태 인증

외포장 내포장

태국

① 콜리지
   (아마도 그룹)

990바트
(37,531원)

45바트
(1,706원) 110.66g 22회 알루미늄 캔 (-) Halal

② 피-콜라겐
   (아마도 그룹)

495바트
(18,765원)

45바트
(1,706원) 55.33g 11회 알루미늄 캔 (-) GMP

③ 콜라겐 펩타이드 4500
   (노바 오가닉스)

390바트
(14,785원)

26바트
(986원) 150.00g 15회 종이상자 종이 파우치 Halal

④ 썬 로비타 에스엔
   (로비타 인터내셔널)

790바트
(29,949원)

53바트
(2,009원) 150.00g 15회 종이상자 종이 파우치 (-)

⑤ 글로우 콜라겐
   (메가 라이프사이언스 퍼블릭)

1,249바트
(47,350원)

42바트
(1,592원) 75.00g 30회 종이상자 종이 파우치 (-)

⑥  콜라겐 펩타이드 4000
   (뉴트리나 인터푸드)

390바트
(14,785원)

39바트
(1,478원) 80.00g 10회 종이상자 비닐 파우치 Halal

⑦ 트리 콜라겐
   (타나끄릿 그룹)

290바트
(10,994원)

29바트
(1,099원) 50.00g 10회 종이상자 종이 파우치 (-)

⑧ 콜라겐 엠 플러스 15000
   (노바 오가닉스)

450바트
(17,060원)

45바트
(1,706원) 150.00g 10회 종이상자 종이 파우치 (-)

⑨ 바이오 액티브 콜라겐
   (피닉스 골드 컨소시엄)

1,170바트
(44,355원)

117바트
(4,435원) 170.00g 10회 종이상자 종이 파우치 Halal

⑩ 어드밴스 콜라겐
   (피닉스 골드 컨소시엄)

470바트
(17,818원)

47바트
(1,782원) 170.00g 10회 종이상자 종이 파우치 Halal, 

HACCP

일본

⑪ 콜라겐 플러스
   (스카치)

1,200바트
(45,492원)

40바트
(1,516원) 170.00g 30회 알루미늄 캔 (-) HACCP,GMP,

ISO9000
⑫ 니뽄 렌 콜라겐
   (신 니혼 메디컬)

1,280바트
(48,525원)

61바트
(2,313원) 120.00g 21회 종이상자 비닐 파우치 (-)

⑬ 엘 글루타 비비
   (에프씨 라보라토리)

360바트
(13,648원)

36바트
(1,365원) 150.00g 10회 종이상자 종이 파우치 Halal

호주

⑭ 마린 콜라겐 코큐텐
   (블랙모어스)

1,599바트
(60,618원)

27바트
(1,024원) 60캡슐 60회 플라스틱 병 (-) (-)

⑮ 브이알 콜라겐
   (바이텍스 파머수티컬)

690바트
(26,158원)

35바트
(1,327원) 60캡슐 20회 플라스틱 병 (-) (-)

(*) 현지 판매 이너뷰티 경쟁제품 15개 분석

2)1바트=37.91원(2020.02.19.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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1. 태국 이너뷰티 경쟁제품 선정

[표 1.1] 태국 이너뷰티 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)
제품 원산지 유형별 매장 입점여부

현지산 수입산 오프라인 온라인

① 콜리지
   (아마도 그룹)

¡
(태국)

¡
(왓슨스)

¡
(샤피태국, 

라자다, 
유바이)

② 피-콜라겐
   (아마도 그룹)

¡
(태국)

¡
(왓슨스)

¡
(샤피태국, 

라자다, 
유바이)

③ 콜라겐 펩타이드 4500
   (노바 오가닉스)

¡
(태국)

¡
(왓슨스)

¡
(샤피태국, 

라자다, 
유바이)

④ 썬 로비타 에스엔
   (로비타 인터내셔널)

¡
(태국)

¡
(왓슨스) (-)

⑤ 글로우 콜라겐
   (메가 라이프사이언스 퍼블릭)

¡
(태국)

¡
(부츠)

¡
(샤피태국, 

라자다)

⑥  콜라겐 펩타이드 4000
   (뉴트리나 인터푸드)

¡
(태국)

¡
(부츠)

¡
(샤피태국, 

라자다, 
유바이)

⑦ 트리 콜라겐
   (타나끄릿 그룹)

¡
(태국)

¡
(부츠)

¡
(샤피태국, 

라자다)

⑧ 콜라겐 엠 플러스 15000
   (노바 오가닉스)

¡
(태국)

¡
(부츠)

¡
(샤피태국, 

라자다, 
유바이)

⑨ 바이오 액티브 콜라겐
   (피닉스 골드 컨소시엄)

¡
(태국)

¡
(랩 파마시)

¡
(샤피태국)

⑩ 어드밴스 콜라겐
   (피닉스 골드 컨소시엄)

¡
(태국)

¡
(랩 파마시)

¡
(샤피태국, 

라자다)

⑪ 콜라겐 플러스
   (스카치)

¡
(일본)

¡
(왓슨스)

¡
(샤피태국)

⑫ 니뽄 렌 콜라겐
   (신 니혼 메디컬)

¡
(일본)

¡
(왓슨스)

¡
(샤피태국)

⑬ 엘 글루타 비비
   (에프씨 라보라토리)

¡
(일본)

¡
(왓슨스)

¡
(샤피태국, 

라자다, 
유바이)

⑭ 마린 콜라겐 코큐텐
   (블랙모어스)

¡
(호주)

¡
(부츠)

¡
(샤피태국, 

라자다, 
유바이)

⑮ 브이알 콜라겐
   (바이텍스 파머수티컬)

¡
(호주)

¡
(부츠) (-)

(*) 현지 판매 이너뷰티 경쟁제품 15개 분석

▶ 선정 기준 ①: 현지산 혹은 수입산 제품

 - 현지산 제품: 제품의 원산지가 태국인 제품
 - 수입산 제품: 제품의 원산지가 태국 이외의 국가인 제품
  
▶ 선정 기준 ②: 오프라인 매장 입점 확인 제품

 - 오프라인 매장에서 판매되고 있는 제품 선정
   (*) 3개 채널: 왓슨스(Watsons), 부츠(Boots), 랩 파마시(Lab Pharmacy)
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2. 태국 이너뷰티 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 제품 가격

 - 판매되는 제품의 소비자 판매 가격
 - 1회 섭취당 가격

▶ 조사 지표 ② 제품 용량

 - 제품의 형태에 따른 용량(g 또는 캡슐)
    ※ 제품의 형태가 파우더인 경우 그램(g), 캡슐인 경우 캡슐의 개수로 조사함
 - 제품의 섭취 가능 횟수(회)

▶ 조사 지표 ③ 제품 형태

 - 파우더: 제품을 분말 형태로 가공한 제품
 - 캡슐: 제품을 캡슐 형태로 가공한 제품으로 당의정 및 츄어블(Chewable)을 

포함함

▶ 조사 지표 ④ 포장 형태 

 - 경쟁제품을 포장하고 있는 용기의 형태와 재질
    ※ 경쟁제품의 포장 형태는 외포장 형태와 내포장 형태로 나누어 조사함
 - 포장 형태(외포장)

․ 종이상자: 종이 재질의 상자에 제품을 포장한 것
․ 알루미늄 캔: 알루미늄 재질의 캔에 제품을 포장한 것
․ 플라스틱 병: 플라스틱 소재의 병 용기 

 - 포장 형태(내포장)
․  비닐 파우치: 비닐 소재의 파우치에 내용물이 들어 있는 형태
․  종이 파우치: 종이 소재의 파우치에 내용물이 들어 있는 형태

▶ 조사 지표 ⑤ 인증

 - HACCP(식품안전관리인증기준): 식품의 원재료 생산에서부터 최종소비자가 
섭취하기 전까지의 전 단계에 이르는 위생관리 시스템 인증

 - GMP(품질인증): 품질이 우수한 건강기능식품을 제조하는 데에 필요한 
요건을 설정한 기준 인증

 - Halal(할랄인증): 무슬림이 먹거나 사용할 수 있도록 이슬람 율법에 따라 
도살·처리· 가공된 식품에만 부여하는 인증

 - ISO 9000: 국제표준화기구(ISO)가 마련한 제품의 품질체계 기준으로 
제품의 품질뿐만이 아닌 서비스 설계부터 생산시설, 시험 검사 등 전반에 
걸친 규격 준수 여부 인증

▶ 조사 지표 ⑥ 효능

 - 제품의 홍보 문구에 있는 효능
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▶ 조사 지표 ⑦ 원산지

 - 제품의 원산지

▶ 조사 지표 ⑧ 주요 원료 및 첨가물

 - 제품 제조에 사용된 주요 원료 및 첨가물

[표 1.2] 태국 이너뷰티 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

제품 가격
소비자 판매 가격 제품의 소비자 판매 가격

 1회 섭취당 가격 제품의 1회 섭취당 가격

제품 용량
제품 용량(g, 캡슐) 제품의 형태에 따른 용량

섭취 횟수(회) 제품의 섭취 가능 횟수

제품 형태 
파우더 파우더 형태로 가공한 제품

캡슐 캡슐 형태로 가공한 제품

포장 
형태

외포장

종이상자 종이 재질의 상자

알루미늄 캔 알루미늄 재질의 캔

플라스틱 병 플라스틱 소재의 병 용기

내포장
비닐 파우치 비닐 소재의 주머니 형태로 내용물을 포장한 것

종이 파우치 종이 소재의 주머니 형태로 내용물을 포장한 것

인증

식품안전관리인증기준(HACCP)
식품의 원재료 생산에서부터 최종소비자가 섭취하기 
전까지의 전 단계에 이르는 위생관리 시스템 인증

품질인증(GMP)
품질이 우수한 건강기능식품을 제조하는 데에 필요한 

요건을 설정한 기준

할랄(Halal)
무슬림이 먹거나 사용할 수 있도록 이슬람 율법에 
따라 도살·처리·가공된 식품에만 부여되는 인증

ISO 9000
국제표준화기구(ISO)가 부여하는 제품의 품질 및 생산 

과정 전반에 걸친 규격 인증

효능 제품의 효능

원산지 제품의 원산지

제품 제조에 사용된 원료 및 첨가물주요 원료 및 첨가물
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3. 태국 이너뷰티 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 경쟁제품, 호주산이 1회 섭취당 평균 가격 가장 저렴

태국 현지에서 조사된 경쟁제품 15개의 1회 섭취당 평균 가격은 46바트(1,744원)로 
확인됨. 원산지별 1회 섭취당 평균 가격은 호주산 제품이 31바트(1,175원)로 가장 
저렴하며 일본산 제품은 46바트(1,744원), 태국산 제품은 49바트(1,858원)로 
확인됨. 경쟁제품 중 1회 섭취당 가격이 가장 비싼 제품은 바이오 액티브 
콜라겐(Bio Active Collagen)(117바트(4,435원)이며 가장 저렴한 제품은 콜라겐 
펩타이드 4500(Collagen Peptide 4500)(26바트(986원))으로 조사됨

▶ 포지셔닝 ②: 경쟁제품 중 캡슐형 제품, 1회 섭취당 평균 가격 가장 저렴

조사된 15개 경쟁제품의 제형은 파우더 15개, 캡슐 2개로 확인됨. 캡슐 제품은 
모두 호주산 제품으로 1회 섭취당 평균 가격은 31바트(1,175원)이며, 파우더 
형태의 제품의 1회 섭취당 평균 가격은 48바트(1,820원)으로 확인됨

[표 1.3] 태국 이너뷰티 경쟁제품 포지셔닝

자료 : 태국 이너뷰티 경쟁제품 15개 분석

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 콜리지
   (아마도 그룹)

② 피-콜라겐

   (아마도 그룹)

③ 콜라겐 펩타이드 4500

   (노바 오가닉스)

④ 썬 로비타 에스엔

   (로비타 인터내셔널)

⑤ 글로우 콜라겐

   (메가 라이프사이언스 퍼블릭)

⑥ 콜라겐 펩타이드 4000

   (뉴트리나 인터푸드)

⑦ 트리 콜라겐

   (타나끄릿 그룹)

⑧ 콜라겐 엠 플러스 15000

   (노바 오가닉스)

⑨ 바이오 액티브 콜라겐

   (피닉스 골드 컨소시엄)

⑩ 어드밴스 콜라겐

   (피닉스 골드 컨소시엄)

⑪ 콜라겐 플러스

   (스카치)

⑫ 니뽄 렌 콜라겐

   (신 니혼 메디컬코포레이션)

⑬ 엘 글루타 비비

   (에프씨 라보라토리)

⑭ 마린 콜라겐 코큐텐

   (블랙모어스)

⑮ 브이알 콜라겐

   (바이텍스 파머수티컬)
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4. 태국 이너뷰티 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 태국의 경제와 문화, 관광의 중심지인 방콕을 방문 지역으로 선정

태국 중앙부에 위치한 방콕(Bangkok)은 태국의 수도로, 정치, 경제, 문화의 
중심지이자 세계 최대 관광지 중 하나임. 방콕은 태국에서 가장 역사적인 
장소들과 정교한 건축 양식의 사원들이 모여 있음. 또한, 고급 쇼핑몰뿐만 
아니라 벼룩시장, 재래시장인 짜뚜짝(Chatuchak) 시장 등 쇼핑을 즐길 수 있는 
다양한 장소가 있어 전 세계 관광객들에게 인기가 높음. 포브스(Forbes)에 
따르면, 2018년 전 세계에서 가장 방문자가 많은 도시로 방콕이 선정됨3)

▶ 태국 방콕시에 위치한 오프라인 매장 3곳 조사, 경쟁제품 15개 선정

태국 방콕시에 위치한 드럭스토어인 왓슨스(Watsons)와 부츠(Boots), 랩 
파마시(Lab Pharmacy)를 방문함. 홍콩에 본사를 두고 있는 왓슨스는 미용 관련 
제품을 취급하는 드럭스토어로 현지인들에게 인지도가 높음. 부츠는 영국계 
드럭스토어 체인으로 전 세계에 약 2,500개의 매장을 보유하고 있음. 태국에는 
총 277개의 매장이 있음. 랩 파마시는 올해 설립 30주년을 맞은 드럭스토어로 
건강 제품과 의약품을 주로 취급하며 대형 백화점이나 외국인들이 많은 지역에 
매장이 위치하여 수입 제품이 많음

[표 1.4] 방문 매장 및 지역 특징

자료 : 구글맵(Google Maps)

●

방콕4)

인구수(’18) 567만 6,648명

남성인구수

(’18)

267만 9,453명

(47%)

여성인구수

(’18)

299만 7,195명

(53%)

인구밀도

(평방 km당)
3,619명 

3) 자료: 포브스(Forbes), 「Bangkok Is The Most Visited City In The World...Again」, 2019.09.04
4) 자료: 태국 통계청(National Statistical Office) 홈페이지(www.web.nso.go.th), 「Statistical Yearbook Thailand 2019」, 2019
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Shop ① 왓슨스(Watsons)

브랜드

기본 정보9)

왓슨스는 홍콩에 본사를 둔 드럭스토어 체인임. 
미용 관련 제품을 파는 곳으로 현지인들의 
인지도와 신뢰도가 높은 편임. 저가의 수입품이 
많은 편이며 한국 화장품도 소량 판매하고 있음. 
콜라겐 제품 중에서는 일본 제품을 많이 취급함

조사 제품 수 : 7개

매장 정보

위치

도시(지역) 방콕시

상세주소
89 Kanchanapisek rd, Sala Thammasop, 

Thawi Wattana, Bangkok, Thailand

매장 내부 전경

매장 내부 전경

이너뷰티

판매 정보

판매 이너뷰티 정보

콜라겐 플러스
(스카치)

콜리지

(아마도 그룹)

피-콜라겐

(아마도 그룹)

콜라겐 펩타이드 
4500

(노바 오가닉스)

니뽄 렌 콜라겐
(신 니혼 메디컬)

썬 로비타 에스엔
(로비타 인터내셔널)

엘 글루타 비비
(에프씨 래보라토리)

사진 자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형: 드럭스토어

· 판매 제품 특징: 

  화장품 및 헤어 케어, 

건강보조약품, 미용 관련 

제품을 주로 취급하고 

있으며 한국산 제품도 소량 

취급하고 있음

· 매장 주변 특징: 

방문 매장은 시내가 아닌 

외곽 지역에 자리 잡은 

소규모 쇼핑몰 내에 있어 

현지인들이 많이 찾고 있는 

지역임. 중형 크기의 

슈퍼마켓과 다양한 식당이 

자리하고 있는 관계로 유동 

인구가 많은 곳임

· 주요 고객층: 

  현지인, 지역 주민

9) 사진 자료: 왓슨스(Watsons) 홈페이지(www.watsons.co.th)
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제품명
(영어)

콜라겐 플러스
(Collagen Plus)

제조사
(영어)

스카치
(Scotch)

원산지 일본

소비자 판매 
가격

1,200바트
(45,492원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

170.00/
30회

1회 섭취당 
가격

40바트
(1,516원) 인증 HACCP, GMP, ISO 9000

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 알루미늄 캔

효능  탄력 증진, 주름 개선, 세포 재생, 피부 수분 증가

주요 원료 및 
첨가물

생선 콜라겐 펩타이드, 생선 콜라겐 디펩타이드, 바다 갈매나무 추출물, 비타민C

제품명
(영어)

콜리지
(Colligi)

제조사
(영어)

아마도 그룹
(Amado Group)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

990바트
(37,531원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

110.66/
22회

1회 섭취당 
가격

45바트
(1,706원) 인증 Halal

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 알루미늄 캔

효능 피부 재생, 촉촉하고 탄력 있는 피부, 건강하고 환한 피부, 주름 개선

주요 원료 및 
첨가물

가수 분해된 생선 콜라겐 트리펩타이드, 아스코빅산
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제품명
(영어)

피-콜라겐
(P-Collagen)

제조사
(영어)

아마도 그룹
(Amado Group)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

495바트
(18,765원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

55.33/
11회

1회 섭취당 
가격

45바트
(1,706원) 인증 GMP

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 알루미늄 캔

효능 화이트닝, 피부 재생, 주름 감소, 피부, 모발, 손톱, 잇몸, 눈 · 치아 건강 증진

주요 원료 및 
첨가물

가수 분해된 생선 콜라겐 트리펩타이드, 아스코빅산

제품명
(영어)

콜라겐 펩타이드 4500
(Collagen Peptide 4500)

제조사
(영어)

노바 오가닉스
(Nova Organics)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

390바트
(14,785원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

150.00/
15회

1회 섭취당 
가격

26바트
(986원) 인증 Halal

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 종이상자

내포장 종이 파우치

효능 인체 내 멜라닌 생성 억제, 화이트닝, 콜라겐 합성 증진, 피부 세포 회복

주요 원료 및 
첨가물

생선 콜라겐 펩타이드, 아세로라 추출물, 코큐텐 파우더, L-시스테인, 파우더(비타민 E), , 
염화수소앤하이드로슨, 아스코르브산 나트륨(비타민 C), Dl-a-토코페롤 아세테이트 
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제품명
(영어)

니뽄 렌 콜라겐
(Nippon Ren Collagen)

제조사
(영어)

신 니혼 메디컬
(Shin Nihon Medical)

원산지 일본

소비자 판매 
가격

1,280바트
(48,525원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

120.00/
21회

1회 섭취당 
가격

61바트
(2,313원) 포장 

형태

외포장 종이상자

제품 형태 파우더 내포장 비닐 파우치

효능 색소 침착 억제, 맑은 피부, 주름과 주근깨 완화

주요 원료 및 
첨가물

피쉬 콜라겐 펩타이드, 코큐텐,알기닌, L-시스테인, 비타민 C

제품명
(영어)

썬 로비타 에스엔
(Sun Lovita SN)

제조사
(영어)

로비타 인터내셔널
(Lovita International)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

790바트
(29,949원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

150.00/
15회

53바트
(2,009원) 포장 

형태

외포장 종이상자
1회 섭취당 

가격

제품 형태 파우더 내포장 종이 파우치

효능  햇빛에 탄 피부를 회복, 탄력 개선

주요 원료 및 
첨가물

가수 분해 된 생선 콜라겐 트리펩타이드, 생선 콜라겐 디펩타이드, 아세로라 체리 
추출물, 갈매나무속 분말, 석류 추출물, 오렌지 추출물, 로즈마리 추출물, 토마토 

추출물, 파인애플 분말, 아연 아미노산 킬레이트, 알파 리포익산, 코엔자임 A 10%, 
프랑스 소나무 껍질 추출물, 포도씨 추출물, 니아신아미드, 알파 토코페릴산 황산염, 

비타민 A 아세테이트
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제품명
(영어)

엘 글루타 비비
(L-Gluta BB)

제조사
(영어)

에프씨 래보라토리
(FC Laboratories)

원산지 일본

소비자 판매 
가격

360바트
(13,648원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

150.00/
10회

1회 섭취당 
가격

36바트
(1,365원) 인증 Halal

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 종이상자

내포장 종이 파우치

효능
윤기 강화, 어리고 탄력 있는 피부, 주름 개선, 더욱 부드러운 피부, 수분 공급, 

거칠고 탄력 없는 피부 복원, 안색 개선, 다크 스팟 완화

주요 원료 및 
첨가물

혼합베리, 가수 분해된 생선 콜라겐 펩타이드, 프락토올리고당, L-글루타치온, 
곤약 추출물, 코큐텐, 소나무 껍질 추출물
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Shop ② 부츠(Boots)

브랜드

기본 정보10)

부츠는 영국계 드럭스토어 체인으로 전 세계에 
약 2,500개의 매장을 보유하고 있음. 주로 건강 
및 뷰티 관련 제품을 판매함. 태국에는 총 
277개의 매장이 있음

조사 제품 수 : 6개

매장 정보

위치

도시(지역) 방콕시

상세주소
12 Skumvit Rd, khlong Tan,Klong toe, 

Bangkok 10110, Thailand

매장 내부 전경

매장 내부 전경

이너뷰티

판매 정보

판매 이너뷰티 정보

마린 콜라겐 코큐텐
(블랙모어스)

글로우 콜라겐
(메가 라이프사이언스 

퍼블릭)

콜라겐 펩타이드 4000
(뉴트리나 인터푸드)

트리 콜라겐
(타나끄릿 그룹)

브이알 콜라겐
(바이텍스 파머수티컬)

콜라겐 엠 플러스 15000
(노바 오가닉스)

사진 자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형: 드럭스토어

· 판매 제품 특징: 

  화장품 보다는 의약품 

위주의 제품이 많음

· 매장 주변 특징: 

방문 매장은 대형 명품 

백화점이 많은 지역에 

위치하고 있어 외국 

관광객이 많이 찾는 것이 

특징임. 현지인 중에서는 

부유층이 많이 방문함. 

지하철 역과 연결되어 유동 

인구가 많음. 2개 구입 시 

1개 무료 증정 전략을 많이 

사용함

· 주요 고객층: 

  현지인, 지역 주민, 관광객, 

외국인

10) 사진 자료: 부츠(Boots) 홈페이지(www.boots.com)
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제품명
(영어)

마린 콜라겐 코큐텐
(Marine Collagen CoQ10)

제조사
(영어)

블랙모어스
(Blackmores)

원산지 호주

소비자 판매 
가격

1,599바트
(60,618원) 제품 용량(캡슐)/ 

섭취 횟수
60/
60회1회 섭취당 

가격
27바트

(1,024원)

제품 형태 캡슐
포장 
형태

외포장 플라스틱 병

효능 피부 재생, 피부 세포 재생 촉진, 손상된 피부 복원

주요 원료 및 
첨가물

생선 단백질 콜라겐, 올리브오일, 징크옥사이드, 코엔자임, 베타카로틴, 
천연비타민E, 포도씨 추출물, 소디움, 오렌지 껍질 추출물

제품명
(영어)

글로우 콜라겐
(Glow Collagen)

제조사
(영어)

메가 라이프사이언스 퍼블릭
(Mega Lifesciences Public)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

1,249바트
(47,350원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

75.00/
30회

1회 섭취당 
가격

42바트
(1,592원) 포장 

형태

외포장 종이상자

제품 형태 파우더 내포장 종이 파우치

효능
피부 탄력 증진, 피부 수분과 탄탄한 느낌 증진, 주름 및 노화 자국 개선, 손톱 

및 머리카락과 피부에 필수 영양소를 공급

주요 원료 및 
첨가물

콜라겐 하이드롤리세이트, 천연 착색제, 혼합건조과일 향료
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제품명
(영어)

콜라겐 펩타이드 4000
(Collagen Peptide 4000)

제조사
(영어)

뉴트리나 인터푸드
(Nutrina Interfood)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

390바트
(14,785원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

80.00/
10회

1회 섭취당 
가격

39바트
(1,478원)

인증 Halal

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 종이상자

내포장 비닐 파우치

효능
탄력 증진, 피부 수분 유지, 노화 방지, 피부 재생, 뼈 강화, 연골 강화, 관절 

강화, 관절통 완화, 머리카락 및 손톱 강화

주요 원료 및 
첨가물

생선 콜라겐 펩타이드, 사과/멜론파우더, 비타민C/E/B6/B12, 니아신아마이드(
비타민 E3), 칼슘 D-판토텐산

제품명
(영어)

트리 콜라겐
(Tri Collagen)

제조사
(영어)

타나끄릿 그룹
(Tanagrit Group)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

290바트
(10,994원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

50.00/
10회

1회 섭취당 
가격

29바트
(1,099원) 포장 

형태

외포장 종이상자

제품 형태 파우더 내포장 종이 파우치

효능 안색 개선, 여드름으로 인한 다크 서클과 색소 침착된 부분 완화, 피부결 개선

주요 원료 및 
첨가물

라즈베리 파우더, 블루베리 파우더, 스트로베리 파우더, 체리 파우더, 블랙베리 
파우더, 블랙커런트 파우더, 고지베리 파우더, 울프베리 파우더, 크렌베리 

파우더, 멀베리 파우더, 빌페리 파우더, 생선 콜라겐 펩타이드, 생선 콜라겐 
디펩타이드, 생선 콜라겐 트리펩타이드, 소듐 아스코베이트(비타민 C)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 19 -

제품명
(영어)

브이알 콜라겐
(VR Collagen)

제조사
(영어)

바이텍스 파머수티컬
(Bitechs Pharmasutical)

원산지 호주

소비자 판매 
가격

690바트
(26,158원) 제품 용량(캡슐)/ 

섭취 횟수
60.00/
20회1회 섭취당 

가격
34바트

(1,327원)

제품 형태 캡슐
포장 
형태

외포장 플라스틱 병

효능
피부에 영양 공급, 콜라겐 생성 자극, 피부 탄력 증진, 보습력 향상, 유연성 

향상, 머리카락 및 손톱에 영양 공급

주요 원료 및 
첨가물

아스코브르산, 포도씨 추출물, 바이오틴, 가수분해 콜라겐

제품명
(영어)

콜라겐 엠 플러스 15000
(Collagen M Plus 15000)

제조사
(영어)

노바 오가닉스
(Nova Organics)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

450바트
(17,060원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

150.00/
10회

1회 섭취당 
가격

45바트
(1,706원) 포장 

형태

외포장 종이상자

제품 형태 파우더 내포장 종이 파우치

효능 화이트닝, 피부 건강 증진, 주름 개선

주요 원료 및 
첨가물

생선 콜라겐 트리펩타이드, L-카르니틴, L-시스테인, L-아르기닌, 코엔자임 Q-10, 
굴 추출물, 인삼 추출물, 소듐 아스코베이트, 징크 아미노산 킬레이트, 

토코페롤 아세테이트 파우더
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Shop ③ 랩 파마시(Lab Pharmacy)

브랜드

기본 정보11)

랩 파마시는 올해 설립 30주년을 맞은 
드럭스토어로 건강 제품과 의약품을 주로 
취급하고 있음. 대형 백화점이나 외국인들이 
많은 지역에 주로 매장이 위치하고 있어 수입 
제품이 많음

조사 제품 수 : 2개

매장 정보

위치

도시(지역) 방콕시

상세주소 191 Silom,Bangrak,Bangkok 10500, Thailand

매장 내부 전경

매장 내부 전경

이너뷰티

판매 정보

판매 이너뷰티 정보

바이오 액티브 콜라겐
(피닉스 골드 컨소시엄)

어드밴스 콜라겐
(피닉스 골드 컨소시엄)

사진 자료: 현지 조사원 자료

●

매장 정보

· 유형: 드럭스토어

· 판매 제품 특징: 

건강 제품과 의약품을 주로 

판매함

· 매장 주변 특징: 

방콕 지하철과 지상철이 

연결되는 장소에 위치하고 

있고 주변에 대형 병원과 

대학교가 자리하고 있어 

현지인들과 외국인들이 많이 

찾는 매장임

· 주요 고객층: 

  현지인, 외국인

11) 사진 자료: 랩 파마시(Lab Pharmacy) 홈페이지(www.isretail.com/customers/lab-pharmacy)
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제품명
(영어)

바이오 액티브 콜라겐
(Bio Active Collagen)

제조사
(영어)

피닉스 골드 컨소시엄
(Phoenix Gold Consortium)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

1,170바트
(44,355원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

170.00/
10회

1회 섭취당 
가격

117바트
(4,435원) 인증 Halal

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 종이상자

내포장 종이 파우치

효능
노화된 피부에 영양 공급, 일반 콜라겐보다 우수한 흡수력, 피부, 모발, 손톱, 

눈, 관절, 소화기에 영양 공급

주요 원료 및 
첨가물

생선 콜라겐 펩타이드, 이눌린, 콩 추출물, 참깨 추출물, 마리골드 추출물, 
L-글루타치온, 징크킬레이트, 시트러스 플라보노이드, D-바이오틴

제품명
(영어)

어드밴스 콜라겐
(Advance Collagen)

제조사
(영어)

피닉스 골드 컨소시엄
(Phoenix Gold Consortium)

원산지 태국

소비자 판매 
가격

470바트
(17,818원)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

170.00/
10회

1회 섭취당 
가격

47바트
(1,782원) 인증 Halal, HACCP

제품 형태 파우더
포장 
형태

외포장 종이상자

내포장 종이 파우치

효능 멜라닌 합성 억제, 미백 효과, 대장 건강 증진, 콜라겐 생성 촉진

주요 원료 및 
첨가물

콜라겐 펩타이드, 이눌린, 녹차 추출물, 아세로라 추출물,  체리 추출물, 포도씨 추출물, 멜론 
파우더, 석류 파우더, 파인애플 파우더, L-글루타치온, AA2G, 바이오틴, 나이아신, 비타민E



Ⅱ. Competitor

SUMMARY

1. 태국 이너뷰티 경쟁기업 포지셔닝
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Competitor
(경쟁기업)

태국(THAILAND)
이너뷰티 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체

---------------------
경쟁사 분류

· 이너뷰티 제품 제조 여부 

---------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 국적

· Y축 : 동일품목 수

태국(THAILAND)
이너뷰티 경쟁기업 분석

기업국적 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일
품목 수

태국

메가 라이프사이언스 퍼블릭
(Mega Lifesciences Public)

Ÿ 오프라인 
매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 피부 탄력 증진
Ÿ 피부 수분과 유연함 증진
Ÿ 주름 및 노화 자국 개선
Ÿ 손톱, 머리카락, 피부에 필수 영양소 공급

7개

노바 오가닉스
(Nova Organics)

Ÿ 오프라인 
매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 브랜드 
홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 인체 내 멜라닌 생성 억제
Ÿ 화이트닝
Ÿ 콜라겐 합성 증진
Ÿ 피부 세포 회복

4개

아마도 그룹
(Amado Group)

Ÿ 오프라인 
매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 피부 재생
Ÿ 촉촉하고 탄력 있는 피부
Ÿ 건강하고 환한 피부
Ÿ 주름 개선
Ÿ 화이트닝
Ÿ 빠른 흡수
Ÿ 주름 감소
Ÿ 피부, 모발, 손톱, 잇몸, 눈, 치아 건강 증진

3개

호주 블랙모어스
(Blackmores)

Ÿ 오프라인 
매장

Ÿ 온라인 매장
Ÿ 자사 쇼핑몰

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 피부 재생
Ÿ 피부 세포 재생 촉진
Ÿ 손상된 피부 복원

3개

일본 신 니혼 메디컬
(Shin Nihon Medical)

Ÿ 오프라인 
매장

Ÿ 온라인 매장

Ÿ 브랜드 
홈페이지

Ÿ SNS 플랫폼

Ÿ 색소 침착 억제
Ÿ 안색 개선
Ÿ 주름과 주근깨 완화

3개

(*) 현지 판매 이너뷰티 제조기업 5개사 분석
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1. 태국 이너뷰티 경쟁기업 포지셔닝

▶ 대표 경쟁기업으로 현지기업 3개, 글로벌 기업 2개사 선정

오프라인 매장에서 확인된 경쟁제품 15개의 제조기업 중 조사된 경쟁제품의 
수와 기업 국적, 기업 규모를 기준으로 경쟁기업 5개를 선정함. 오프라인 
매장에서 2개 이상의 제품이 조사된 태국 기업 노바 오가닉스(Nova Organics)와 
아마도 그룹(Amado Group)을 경쟁기업으로 선정함. 추가로 제조사의 국적과 
기업 규모를 고려하여 태국 기업인 메가 라이프사이언스 퍼블릭(Mega 
Lifesciences Public)과 호주 기업인 블랙모어스 (Blackmores), 일본 기업인 신 
니혼 메디컬(Shin Nihon Medical)을 경쟁기업으로 선정함. 그 결과 현지 기업 
3개, 호주 기업 1개, 일본 기업 1개를 대표 경쟁기업으로 선정함

▶ 경쟁기업 5개사, 이너뷰티 동일품목 수 조사

태국에 진출한 경쟁기업 5개사가 판매하고 있는 제품 중 이너뷰티, 콜라겐 
제품을 동일품목으로 간주해 그 수를 조사함. 태국 기업인 메가 라이프사이언스 
퍼블릭의 동일품목 수가 7개로 가장 많은 것으로 확인됨. 다음으로 4개 제품이 
확인된 태국 기업인 노바 오가닉스에 동일품목 수가 많았음. 태국 기업인 아마도 
그룹의 동일품목 수가 3개, 호주 기업인 블랙모어스의 동일 품목 수가 3개, 일본 
기업인 신 니혼 메디컬의 동일품목 수가 3개로 조사됨

[표 2.1] 태국 이너뷰티 경쟁기업 현황

경쟁사 기업 국적 동일품목 수

메가 라이프사이언스 퍼블릭
(Mega Lifesciences Public) 태국 7개

노바 오가닉스
(Nova Organics) 태국 4개

아마도 그룹
(Amado Group) 태국 3개

블랙모어스
(Blackmores) 호주 3개

신 니혼 메디컬
(Shin Nihon Medical) 일본 3개

자료 : 태국 진출 이너뷰티 제조기업 5개사 분석 결과
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2. 태국 이너뷰티 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 5개사 모두 오프라인 매장 및 온라인 매장 모두 진출

경쟁기업 5개사 모두 오프라인 매장 및 온라인 매장에 모두 진출한 것으로 
확인됨. 경쟁기업이 진출한 오프라인 매장은 왓슨스(Watsons), 부츠(Boots), 
랩 파마시(Lab Pharmacy)이며, 온라인 매장은 샤피태국(Shopee), 
라자다(Lazada), 유바이(Ubuy) 등으로 확인됨. 경쟁기업 중 블랙모어스만 
자사 온라인 몰을 운영하며, 나머지 기업들은 자사 온라인 몰이 아닌 일반 
온라인 쇼핑몰을 통해 제품을 판매함

▶ 경쟁기업 5개사 모두 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

태국 시장에 진출한 경쟁기업 5개 사 모두 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 
활용하는 것으로 확인됨. 태국 기업인 메가 라이프사이언스 퍼블릭은 
페이스북(Facebook), 노바 오가닉스는 페이스북과 트위터(Twitter) 등을 
활용하고 있음. 호주 기업인 블랙모어스의 경우 페이스북을 활용하고 있으며, 
일본 기업 신 니혼 메디컬은 페이스북, 트위터, 유튜브(Youtube)를 활용하여 
자사 제품을 홍보하고 있음

▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘재생 효과’와 ‘화이트닝’을 강조하여 홍보

경쟁기업들은 주로 제품의 ‘재생 효과’를 강조한 문구를 활용하는 것으로 조사됨. 
‘피부 세포 회복’, ‘피부 재생’, ‘피부 세포 재생 촉진’, ‘손상된 피부 복원’ 등의 
홍보 문구를 통해 제품의 효능을 강조함. ‘빛나는 피부’, ‘인체 내 멜라닌 생성 
억제’, ‘화이트닝’, ‘환한 피부’, ‘색소 침착 억제’ 등 환한 피부를 강조하는 홍보 
문구 또한 자주 사용함. '손톱, 머리카락, 피부에 필수 영양소 공급' 등의 문구를 
통해 피부 외에도 제품의 긍정적인 효과를 홍보하는 것이 확인됨
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[표 2.2] 태국 이너뷰티 제조 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

메가 라이프사이언스 
퍼블릭
(Mega 

Lifesciences 
Public)

Ÿ 오프라인 매장
- 부츠

Ÿ 자사 홈페이지
  (글로벌) Ÿ 피부 탄력 증진

Ÿ 피부 수분과 유연함 증진
Ÿ 주름 및 노화 자국 개선
Ÿ 손톱, 머리카락, 피부에 필수 영양소 

공급
Ÿ 온라인 매장
- 샤피태국
- 라자다

Ÿ SNS 플랫폼
  (현지)
- 페이스북

노바 오가닉스
(Nova Organics)

Ÿ 오프라인 매장
- 왓슨스

Ÿ 브랜드 홈페이지
  (글로벌, 현지)

Ÿ 인체 내 멜라닌 생성 억제
Ÿ 화이트닝
Ÿ 콜라겐 합성 증진
Ÿ 피부 세포 회복

Ÿ 온라인 매장
- 샤피태국
- 라자다
- 유바이

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북
(글로벌)
- 트위터
(현지)

아마도 그룹
(Amado Group)

Ÿ 오프라인 매장
- 왓슨스

Ÿ 자사 홈페이지
  (없음)

Ÿ 피부 재생
Ÿ 촉촉하고 탄력 있는 피부
Ÿ 건강하고 환한 피부
Ÿ 주름 개선
Ÿ 화이트닝
Ÿ 빠른 흡수
Ÿ 주름 감소
Ÿ 피부, 모발, 손톱, 잇몸, 눈, 치아 건강 

증진

Ÿ 온라인 매장
- 샤피태국
- 라자다
- 유바이

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북(현지)

블랙모어스
(Blackmores)

Ÿ 오프라인 매장
- 부츠

Ÿ 자사 홈페이지
  (글로벌)

Ÿ 피부 재생
Ÿ 피부 세포 재생 촉진
Ÿ 손상된 피부 복원

Ÿ 온라인 매장
- 샤피태국
- 라자다
- 유바이
- 자사 쇼핑몰

Ÿ SNS 플랫폼
  (글로벌)
- 페이스북
- 인스타그램

신 니혼 메디컬
(Shin Nihon 

Medical)

Ÿ 오프라인 매장
- 왓슨스

Ÿ 브랜드 홈페이지
  (글로벌, 현지)

Ÿ 색소 침착 억제
Ÿ 안색 개선
Ÿ 주름과 주근깨 완화Ÿ 온라인 매장

- 샤피태국

Ÿ SNS 플랫폼
- 페이스북(현지)
- 트위터(현지)
- 유튜브(현지)

자료 : 태국 진출 이너뷰티 제조기업 5개사 분석 결과
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3. 태국 이너뷰티 경쟁기업 분석

① 메가 라이프사이언스 퍼블릭(Mega Lifesciences Public)

기업

기본 정보

기업명 메가 라이프사이언스 퍼블릭
(Mega Lifesciences Public)

홈페이지 www.Mega Lifesciences Publicwecare.com/index.php

위치 909, Ample Tower, 9th Floor, Debaratna Road, Bangna 
Nuea,Bangna, Bangkok 10260, Thailand

규모

직원 수 약 5,000명

동일품목 수 7개

설립년도 1982년

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

부츠

제품명 글로우 콜라겐
(Glow Collagen)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

75.00/
30회

가격
1,249바트12)

(47,350원)

제품 종류 콜라겐

<온라인 매장>

샤피태국, 라자다 

제품명 글로우 콜라겐
(Glow Collagen)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

75.00/
30회

가격 577바트
(21,874원)

제품 종류 콜라겐

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(글로벌)
- 기업 소개 및 홍보
- 제품 소개 및 홍보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북)
- 자사 제품을 현지에 홍보
- 기업 이슈 및 판매 할인 정보 공유

홍보 문구

Ÿ 피부 탄력 증진
Ÿ 피부 수분과 유연함 증진
Ÿ 주름 및 노화 자국 개선
Ÿ 손톱, 머리카락, 피부에 필수 영양소 

공급

사진자료: 메가 라이프사이언스 퍼블릭 홈페이지, 샤피태국 홈페이지

●

동일품목 종류

① 글로우 인핸즈

② 디자이어

③ 피노케어

④ 레비타이즈

⑤ 리비타

⑥ 글로우

⑦ 피노케어 화이트

자료: 메가 라이프사이언스 퍼블릭 
홈페이지

12) 1바트=37.91원(2020.02.19.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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② 노바 오가닉스(Nova Organics)

기업

기본 정보

기업명
노바 오가닉스

(Nova Organics)

홈페이지 13.76.196.68/en/

위치
 784 Rama II Soi 60, Samae Dam, Bang Khun 

Thian, Bangkok 10150, Thailand

규모
설립년도 2012년

동일품목 수 4개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

왓슨스

제품명
콜라겐 펩타이드 4500

(Collagen Peptide 4500)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

150.00/
15회

가격
390바트

(14,785원)

제품 종류 콜라겐

<온라인 매장>

샤피태국, 라자다, 

유바이

제품명
콜라겐 엠 플러스 15000

(Collagen M Plus 15000)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

150.00/
10회

가격 165바트
(6,255원)

제품 종류 콜라겐

기업

홍보 채널

Ÿ 브랜드 홈페이지(글로벌, 현지)
- 자사 브랜드인 도넛의 제품 소개 및 

홍보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 트위터)
- 노바 오가닉스 페이스북: 글로벌 홍보 

플랫폼
- 노바 오가닉스 트위터: 현지용 홍보 

플랫폼

홍보 문구

Ÿ 인체 내 멜라닌 생성 억제
Ÿ 화이트닝
Ÿ 콜라겐 합성 증진
Ÿ 피부 세포 회복

사진자료: 노바 오가닉스 홈페이지, 샤피태국 홈페이지

●

동일품목 종류

① 크리스타

② 콜라겐 펩타이드10000 
이눌린 플러스

③ 콜라겐 펩타이드 10,000

④ 콜라겐 펩타이드 10000 
플러스

자료: 도넛 홈페이지
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③ 아마도 그룹(Amado Group)

기업

기본 정보

기업명 아마도 그룹(Amado Group)

홈페이지 www.amadothailand.com/th/index.php

위치
Amado Group Company Limited 441/4 Nakniwat Road, Lat 

Phrao, Lat Phrao, Bangkok 10230, Thailand

규모

설립년도 2014년

동일품목 수 3개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

왓슨스

제품명
콜리지

(Colligi)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

110.66/
22회

가격
990바트

(37,531원)

제품 종류 콜라겐

<온라인 매장>

샤피태국, 라자다, 

유바이

제품명
피-콜라겐

(P-Collagen)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

55.33/
11회

가격
348바트

(13,193원)

제품 종류 콜라겐

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(현지)
- 현지용 홍보 플랫폼
- 자사 제품 소개
Ÿ SNS 플랫폼
   (페이스북, 라인, 인스타그램)
- 현지용 홍보 플랫폼
- 자사 제품 소개

홍보 문구

Ÿ 피부 재생
Ÿ 촉촉하고 탄력 있는 피부
Ÿ 건강하고 환한 피부
Ÿ 주름 개선
Ÿ 화이트닝
Ÿ 빠른 흡수
Ÿ 주름 감소
Ÿ 피부, 모발, 손톱, 잇몸, 눈, 치아 

건강 증진

사진자료: 아마도 그룹 홈페이지, 샤피태국 홈페이지

●

동일품목 종류

① 세리지

② 아마네 카네Z

③ 아마도 벤 C

자료: 아마도 그룹 홈페이지
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④ 블랙모어스(Blackmores)

기업

기본 정보

기업명
블랙모어스

(Blackmores)

홈페이지 www.blackmores.com.au

위치 20 Jubilee Avenue, Warriewood, NSW 2102, Australia

규모
설립년도 1930년

동일품목 수 3개

기업

진출 채널13)

<오프라인 매장>

부츠

제품명
마린 콜라겐 코큐텐

(Marine Collagen CoQ10)

제품 용량(캡슐)/
섭취 횟수

60/
60회

가격
1,599바트
(60,618원)

제품 종류 콜라겐

<온라인 매장>

샤피태국, 라자다, 

유바이, 자사 

쇼핑몰

제품명
마린 콜라겐 코큐텐

(Marine Collagen CoQ10)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

30.00/
30회

가격 950바트
(36,015원)

제품 종류 콜라겐

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(글로벌)
- 기업 및 제품 소개
- 자사 홈페이지 내 쇼핑몰 운영
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 인스타그램)
- 제품 소개 및 홍보 영상 공유

홍보 문구
Ÿ 피부 재생
Ÿ 피부 세포 재생 촉진
Ÿ 손상된 피부 복원

사진자료: 블랙모어스 홈페이지., 라자다 홈페이지

●

동일품목 종류

① 블랙모어스 네일, 헤어&스킨

② 바이오 징크

③ 인솔라

자료: 블랙모어스 홈페이지

13) 트루라이프 브랜드의 태국 페이스북 페이지에 따르면, 트루라이프 제품은 태국 H&B 매장인 시티케어(CityCare)매장에서 판매되고 있음
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⑤ 신 니혼 메디컬(Shin Nihon Medical)

기업

기본 정보

기업명
신 니혼 메디컬

(Shin Nihon Medical)

위치
2096-5, Isikawa-cho, Hachiouji-shi, Tokyo 

192-0032, Japan

규모 동일품목 수 3개

기업

진출 채널

<오프라인 매장>

왓슨스

제품명
니뽄 렌 콜라겐

(Nippon  )

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

120.00/
21회

가격
1,280바트
(48,525원)

제품 종류 콜라겐

<온라인 매장>

샤피태국

제품명
니뽄 렌 콜라겐

(Nippon Ren Collagen)

제품 용량(g)/ 
섭취 횟수

120.00/
21회

가격 1,199바트
(45,454원)

제품 종류 콜라겐

기업

홍보 채널

Ÿ 브랜드 홈페이지(글로벌, 현지)
- 기업 및 제품 소개
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 트위터, 유튜브)
- 현지 용 홍보 플랫폼

홍보 문구
Ÿ 색소 침착 억제
Ÿ 안색 개선
Ÿ 주름과 주근깨 완화

사진자료: 니뽄 렌 홈페이지

●

동일품목 종류

① 시크릿 스무스 워크

② 니뽄 렌 시크릿 콜라겐 
블링크 비타 그레이프

③ 시크릿 스무스 워크 플러스 
비타

자료: 니뽄 렌 홈페이지
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

태국
(THAILAND)
이너뷰티 제품 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 이너뷰티 제품 취급 경험 ○

왓슨스

(Watsons) 

부츠

(Boots)

츠루하

(Tsuruha)

시어리브지파머시
(Sirivej 

Pharmacy)

클리니야

(Clinicya)

업태 ▶ 드럭스토어 드럭스토어 드럭스토어 소매업체 소매업체

이너뷰티 

제품

취급

▶

건강기능식품 건강기능식품 건강기능식품 건강기능식품 건강기능식품

사진자료: 왓슨스(Watsons), 부츠(Boots), 츠루하(Tsuruha), 시어리브지파머시(Sirivej Pharmacy), 
클리니야(Clinicya) 홈페이지

태국(THAILAND)
이너뷰티 제품 바이어 인터뷰

A사

왓슨스

(Watsons)

드럭스토어

부츠

(Boots)

드럭스토어

츠루하

(Tsuruha)

드럭스토어

시어리브지파머시

(Sirivej Pharmacy)

소매업체

클리니야

(Clinicya)

소매업체

650바트
(24,642원)

14)

---------------

제품 가격

용량대비

비싼 가격
용량대비

다소 비싼 편
용량대비

비싼 가격
수입 제품과 비교 시,

적당한 가격
용량대비

다소 비싼 편

90g, 
15일분

---------------
제품 용량

60정
제품을 취급

60정
제품을 취급

30포
제품을 취급

액체로는 4병, 
캡슐로는 30정 

제품을 취급

30정 
제품을 취급

츄어블
---------------

제품 제형
알약 제형을 취급

소비자들은

알약, 캡슐, 츄어블 
제형을 선호

소비자들은

알약, 캡슐
 제형을 선호

최근

알약, 츄어블, 캡슐
 제형의 수요가 많음

최근 소비자들은

알약, 캡슐
 제형을 선호

(*) 현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 5개사

14) 1바트=37.91원(2020.02.19.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ① 왓슨스(Watsons)

15)           

●

왓슨스

(Watsons) 

전문가 소속

왓슨스

(Watsons)

드럭스토어

전문가 정보

Mr. Bodin

(Marketing Department)

왓슨스(Watsons)

Marketing Department, Mr. Bodin

왓슨스는 홍콩에 본사를 둔 드럭스토어 형태의 소매업체로 1990년대 테국에 
진출함. 취급 제품으로는 이너뷰티 제품, 비타민, 다이어트 보조제, 유아용품, 구강 
용품, 화장품 등이 있음. 지속해서 상품 다각화를 추진하고 있으며, ‘Look Good, 
Feel Great’의 슬로건 하에 온·오프라인 매장을 운영함. 페이스북, 인스타그램 등 
다양한 소셜미디어 플랫폼을 활용해 신제품과 할인행사를 홍보함

15) 사진자료: 왓슨스(Watsons) 홈페이지 (www.watsons.co.th)
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가격
650바트

(24,642원)

용량 90g, 15일분

제형 츄어블

Q1. 최근 태국 내 이너뷰티 제품의 수요는 어떠한가요?

태국에는 여성 전용 이너뷰티 제품의 종류가 다양한 편이며, 10-30대의 젊은 
여성들 사이에서 수요가 많습니다. 고객층에 따라 선호하는 원산지에 차이가 
있습니다. 도시에 거주하는 고소득층과 중산층 소비자들은 미국, 호주, 일본산 
수입 제품을 선호하며, 도시 외곽 지역의 저소득층에서는 현지 제품의 수요가 
많습니다.

Q2. 현지 소비자들 사이에서 수요가 많은 제품은 무엇인가요?

현지 소비자들 사이에서 수요가 많은 이너뷰티 제품으로는 호주 브랜드 
블랙모어스(Blackmores)의 이브닝 프림로즈 오일(Evening Primrose Oil)이 
있습니다. 해당 제품은 필수 지방산이 함유되어 있으며 오메가6가 풍부해 호르몬 
조절이 필요한 여성들과 알레르기 반응으로 피부가 민감한 사람들에게 인기가 
많습니다. 현지 소비자들은 태국에서 생산한 제품보다 미국, 호주, 일본에서 
수입한 이너뷰티 제품을 더 선호합니다. 한국산 화장품은 태국에서 인지도가 
높으나 한국 이너뷰티 제품의 인지도는 매우 낮습니다. 

Q3. 현지인들은 제품 구매 시, 무엇을 고려하나요?

현지인들은 이너뷰티 제품 구매 시 제품 성분과 품질을 고려합니다. 특히 여성 
소비자들은 생선 콜라겐과 아세로라 열매의 추출물을 주재료로 한 제품을 
선호합니다. 생선 콜라겐은 피부 탄력에 도움을 주고, 아세로라 열매 추출물은 
피부 미백에 효과가 있기 때문입니다. 또한, 고학력자와 고소득층의 소비자들은 
태국 식약청(FDA)의 승인을 받은 고품질의 제품을 선호하는 경향이 있습니다. 

Q4. 취급 제품의 포장, 가격 및 용량은 어떻게 되나요?

이너뷰티 제품 대부분이 캔이나 투명한 플라스틱 병에 담겨 판매되고 있습니다. 
제품 원산지와 브랜드에 따라 가격과 용량은 차이가 있습니다. 앞서 말씀드린 
블랙모어스 제품은 60정에 530바트(20,092원)로, 약 두 달간 섭취할 수 있습니다. 
해당 제품과 A사 제품의 가격을 정확하게 비교하기는 어렵지만, A사의 제품이 
15일 분량임을 고려했을 때 용량 대비 가격이 비싸다고 생각합니다. 
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Interview ② 부츠(Boots)

  16)           

●

부츠

(Boots)

전문가 소속

부츠

(Boots)

드럭스토어

전문가 정보

Ms. Siriluk

(Manager)

부츠(Boots)

Manager, Ms. Siriluk

부츠는 영국에 본사를 둔 드럭스토어 형태의 소매업체로 1997년에 태국에 
진출함. 취급 품목으로는 이너뷰티 제품, 비타민, 다이어트 보조제, 화장품 등이 
있음. 전 세계　25개국 이상에 약 1만 8,750개의 매장을 보유하고 있으며, 태국 
내에서는 온라인 쇼핑몰과 약 277개의 매장을 운영함. 자사 PB(Private brand) 
상품을 판매하고 있으며, 페이스북과 인스타그램 등 소셜미디어 플랫폼을 활용해 
신제품을 홍보함

16) 사진자료: 부츠(Boots) 홈페이지 (www.th.boots.com)
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가격
650바트

(24,642원)

용량 90g, 15일분

제형 츄어블

Q1. 최근 태국 내 이너뷰티 제품의 수요는 어떠한가요?

태국 내 20-40대 젊은 여성들 사이에서 이너뷰티 제품의 수요가 많습니다. 비
타민C와 같은 건강보조식품을 이용한 경험이 있는 여성들이 최근에는 면역력 
강화, 노화 방지, 주름 개선 등을 목적으로 이너뷰티 제품을 구매합니다. 유명 
브랜드로는 호주산 블랙모어스와 태국산 메가 라이프사이언스 퍼블릭(Mega 
Lifesciences Public)이 있습니다. 메가 라이프사이언스 퍼블릭 제품은 품질이 
우수하고 가격이 매우 저렴한 것으로 유명합니다.  

Q2. 현지 소비자들은 이너뷰티 제품 구매 시 무엇을 고려하나요?

태국 소비자들은 이너뷰티 제품 구매 시, 제품의 효능과 원산지를 고려합니다. 
일반적으로 피부 미백 효과가 있는 제품의 수요가 가장 많으나, 연령대별로 
선호하는 효능에 다소 차이가 있습니다. 20-30대 여성들은 미백 효과가 있는 
제품을 가장 선호하고, 30-40대 여성들은 주름 개선 등 노화 방지 효능이 있는 
제품을 선호합니다. 이외에도 태국 소비자들은 현지에서 생산된 제품보다 수입 
제품을 선호하는 경향이 있습니다. 그중 일본과 호주산 이너뷰티 제품의 수요가 
많으며, 한국 이너뷰티 제품의 수요는 낮은 편입니다.

Q3. 현지인들이 선호하는 제품 제형은 무엇인가요?

태국에는 분말, 캡슐, 츄어블(Chewable), 알약 등 다양한 제형의 이너뷰티 제품이 
있습니다. 그중 20-40대 태국 여성들은 먹기 편리한 캡슐, 알약, 츄어블 제형을 
선호합니다. 실제 태국 소비자가 선호하는 블랙모어스, 메가 라이프사이언스 
퍼블릭의 제품은 알약과 캡슐 형태가 많습니다. 분말형 제품을 선호하는 
소비자들도 간혹 있으나, 많지는 않습니다. 

Q4. 취급 제품의 포장 및 가격은 어떠한가요?

이너뷰티 제품 대부분이 여성 고객을 타깃으로 하다 보니, 분홍색이나 보라색 
등의 색상을 사용한 포장 디자인이 많습니다. 가격은 제품 브랜드와 원산지마다 
차이가 있습니다. 당사에서 취급하는 메가 글로우 콜라겐(Mega Glow 
Collagen)은 60정에 520바트(19,713원)로, 소비자들은 해당 제품을 두 달간 
섭취할 수 있습니다. 비록 제품의 제형은 상이하나, 용량 및 섭취할 수 있는 
기간과 비교했을 때 15일간 섭취할 수 있는 A사의 제품은 다소 비싸다고 
생각합니다.  
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Interview ③ 츠루하(Tsuruha) 

  17)        

●

츠루하

(Tsuruha) 

전문가 소속

츠루하

(Tsuruha)

드럭스토어

전문가 정보

Mr. Pireepat

(Manager)

츠루하(Tsuruha)

Manager, Mr. Pireepat

츠루하는 일본에 본사를 둔 드럭스토어 형태의 소매업체로, 2012년에 태국에 
진출함. 태국 내 온라인 쇼핑몰과 약 24곳의 오프라인 매장을 운영하고 있으며, 
오프라인 매장 대부분이 주요 쇼핑센터와 도심 상업 지역에 위치함. 이너뷰티 제품, 
비타민, 다이어트 보조제, 화장품 등 1만개 이상의 제품을 취급함

17) 사진자료: 츠루하(Tsuruha) 홈페이지 (www.tsuruha.co.th)
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가격
650바트

(24,642원)

용량 90g, 15일분

제형 츄어블

Q1. 태국 내 이너뷰티 제품의 주 고객은 누구인가요?

태국에서 이너뷰티 제품의 주 고객은 20-30대 여성입니다. 해당 소비계층은 
구매력이 높은 편이어서 고가의 제품도 고민 없이 구매하는 경향이 있습니다. 
또한 태국 20-30대 여성들은 시장 트렌드와 소셜미디어의 영향을 많이 받아 
새로운 제품을 시도하는 데 적극적입니다. 이너뷰티가 전 세계적인 트렌드로 
자리매김함에 따라 이너뷰티 제품에 대한 태국 여성 소비자들의 관심이 높습니다.

Q2. 현지인들이 선호하는 이너뷰티 제품의 원산지는 어디인가요?

태국 사람들은 현지에서 생산된 제품보다 수입산 이너뷰티 제품을 선호합니다. 
수입 제품이 현지 제품에 비해 품질이 우수하다고 평가하며, 특히, 수입산 중 
일본산 제품의 수요가 많은 편입니다. 

Q3. 태국 내 인기가 높은 제품의 특징은 무엇인가요?

태국 사람들은 태국 FDA 인증 외에도 GMP 인증을 받은 제품을 선호합니다. 
현지인들은 다른 기타 인증 없이 태국 FDA 인증만 취득한 제품은 품질이 좋지 
않은 것으로 인식합니다. 이외에도 노화 방지 효능 보다 피부 톤을 밝게 해주는 
미백 효능이 있는 제품의 수요가 많습니다.

Q4. 소비자들이 선호하는 제품 포장 및 제형은 무엇인가요?

태국 내 이너뷰티 제품 대부분이 유리병 제품입니다. 하지만 현지인들은 
유리병보다 플라스틱 병으로 포장된 제품을 더 선호합니다. 제조업체들은 여성 
고객을 타깃으로 여성 소비자들의 관심을 사로잡을 만한 디자인으로 제품을 
제작합니다. 또한 태국 소비자들은 섭취가 간편한 제품을 선호하므로 A사의 
츄어블 제형도 현지인들에게서 좋은 반응을 받을 것 같습니다. 

Q5. 취급 제품의 가격은 어떻게 되나요?

제품마다 가격의 차이가 큰 편입니다. 저희가 취급하는 제품 중 가장 비싼 제품은 
암셀 텝피트 & 트리펩티드 콜라겐(Amsel Peptide & Tripeptide Collagen)으로, 
30포에 890바트(33,740원)입니다. 이와 비교했을 때, A사 제품은 저희가 
취급하는 제품 중 가장 비싼 제품보다도 용량 대비 비싸기 때문에 가격을 낮출 
필요가 있어 보입니다. 
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Interview ④ 시어리브지파머시(Sirivej Pharmacy)

  18)               

●

시어리브지파머시

(Sirivej Pharmacy)

전문가 소속

시어리브지파머시

(Sirivej Pharmacy)

소매업체

전문가 정보

Mr. Teerada

(Sales Department)

시어리브지파머시(Sirivej Pharmacy)

Sales Department, Mr. Teerada

시어리브지파머시는 약국 형태의 소매업체로, 이너뷰티 제품, 비타민, 다이어트 
보조제, 구강 용품, 화장품 등을 취급하고 있음. 태국 현지에서 생산된 제품 외에도, 
호주, 미국 등에서 수입한 제품을 판매함. 태국 내 온라인 쇼핑몰과 약 11곳의 
오프라인 매장을 운영함. 페이스북 등의 소셜미디어 플랫폼을 통해 신제품과 할인 
행사를 홍보하고 있음 

18) 사진자료: 시어리브지파머시(Sirivej Pharmacy) 홈페이지 (www.sirivejpharma.com)
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가격
650바트

(24,642원)

용량 90g, 15일분

제형 츄어블

Q1. 현지 소비자들이 선호하는 이너뷰티 효능은 무엇인가요?

현지 소비자들은 피부 미백 효능이 있는 제품을 가장 선호하기 때문에, 제품 구매 
시 피부 미백에 도움이 되는 성분이 있는지 철저하게 살펴봅니다. 그중에서도 
비타민C가 함유된 이너뷰티 제품의 인기가 가장 높습니다. 이외에 소비자들은 
주름 개선 등의 노화 방지 효능을 갖춘 제품을 선호하고 있으며, 특히 피부 미백 
효과가 있는 제품에 대한 선호도가 매우 높습니다.

Q2. 현지인들이 선호하는 이너뷰티 제품의 제형은 어떠한가요?

현재 태국에는 알약, 츄어블, 캡슐, 분말 등 다양한 제형의 이너뷰티 제품이 
있습니다. 과거 태국 사람들은 물이나 음료에 타 먹을 수 있는 분말 제형의 
이너뷰티 제품을 선호했습니다. 하지만 최근 현지인들은 알약, 츄어블, 캡슐 등 
비교적 간편하게 섭취할 수 있는 제품을 선호합니다.

Q3. 태국 사람들은 제품 구매 시, 무엇을 고려하나요?

태국 소비자들은 이너뷰티 제품 구매 시, 제품의 원산지를 가장 먼저 고려합니다. 
수입산 제품 중에는 태국 FDA 외에 다양한 인증을 보유한 고품질 제품이 많기 
때문에 소비자들은 고품질의 수입산 제품을 선호하고 있습니다. 물론 태국 현지산 
제품 중에도 품질이 좋은 제품이 있지만 비교적 품질이 떨어지는 제품의 비율이 
더 높습니다. 따라서 구매력이 있는 소비자들은 현지에서 생산된 이너뷰티 제품을 
다소 꺼리는 경향이 있습니다. 

Q1. 취급 제품에는 무엇이 있나요?

당사는 캡슐형 제품인 메가 위 케어 콜라겐(Mega We Care Collagen)과 물이나 
음료에 섞어 마실 수 있는 분말 제품인 프로피민 마린 콜라겐 트리펩타이드 
(Profimin Marine Collagen Tripeptide)를 취급하고 있습니다. 이외에도 드링크제 
형태의 블랙모어스 콜라겐 액티브(Blackmores Collagen Active)를 취급하고 
있습니다. 가격은 제품 품질에 따라 천차만별입니다. 캡슐형 제품은 한 달 분량에 
300-500바트(11,373-18,955원)인 반면, 블랙모어스 제품은 4회 분량에 
335바트(12,700원)입니다. A사 제품은 수입산 제품의 가격대로 적당한 편이라고 
생각합니다. 
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Interview ⑤ 클리니야(Clinicya)

  19)        

●

클리니야

(Clinicya)

전문가 소속

클리니야

(Clinicya)

소매업체

전문가 정보

Ms. Srichada

(Sales Department)

클리니야(Clinicya)

Sales Department, Ms. Srichada

클리니야는 2012년에 설립된 약국 형태의 소매업체로, 취급 품목으로는 이너뷰티 
등을 포함한 건강기능식품, 의약품, 화장품 등이 있음. 암셀(Amsel), 블랙모어스, 
비스트라(Vistra) 등 약 15개의 브랜드를 취급하고 있음. 태국 내 온라인 매장과 
오프라인 매장을 운영하고 있으며, 전문 약사가 소비자들에게 건강 관련 상담 
서비스를 제공함

19) 사진자료: 클리니야(Clinicya) 홈페이지 (www.clinicya.com)
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가격
650바트

(24,642원)

용량 90g, 15일분

제형 츄어블

Q1. 태국 내 이너뷰티 제품 수요는 어떠한가요?

태국 내 이너뷰티 제품의 수요는 많은 편이며 주 소비자층은 20-50대 
여성입니다. 20-30대 여성 소비자들은 주로 피부 미백 효과, 30-50대 여성 
소비자들은 주름 개선 등의 노화 방지 효과가 있는 제품을 선호합니다.

Q2. 현지 소비자들은 이너뷰티 제품 구매 시 무엇을 고려하나요?

현지 소비자들은 이너뷰티 제품 구매 시 제품의 효능을 가장 고려합니다. 태국 
사람들 사이에서 특별히 인기가 높은 제품의 원산지는 없으며, 현지 제품과 수입 
제품 모두 수요가 많습니다. 이외에도 태국 사람들은 저렴한 제품을 선호하지만 
제품 효능이 탁월하다면 가격에 개의치 않고 구매하는 편입니다. 

Q3. 현지 소비자들이 선호하는 제품 제형 및 포장형태는 무엇인가요?

태국에는 분말, 캡슐 등 다양한 형태의 이너뷰티 제품이 있습니다. 과거에는 
물이나 음료에 타서 마실 수 있는 분말 제형의 제품 수요가 많았지만, 최근 몇 년 
사이 캡슐과 알약 제형의 제품 수요가 증가했습니다. 캡슐과 알약 제형의 제품은 
분말형 제품에 비해 섭취가 간편하여 선호도가 높습니다. 현지 소비자들이 특별히 
선호하는 포장 형태는 없으나, 이너뷰티 제품 대부분이 여성을 주로 타깃으로 
하다보니 포장 디자인과 색상이 다소 여성스러운 느낌이 있습니다.

Q4. 당사에서 취급하는 이너뷰티 제품에는 무엇이 있나요?

당사에서 취급 중인 이너뷰티 제품으로는 피부 진정 효과가 있는 마린콜라겐 
(Marine Collagen)과 피부 미백 효과가 있는 아세로라 체리(Acerola Cherry)가 
있습니다. 이외에도 태국과 일본 합작회사인 암셀에서 출시한 다양한 제품을 
취급하고 있습니다. 암셀 제품은 제형과 성분에 따라 가격이 상이합니다. A사와 
유사한 캡슐 제품은 30정에 490바트(18,576원)로, 한 달간 섭취할 수 있습니다. 
이와 비교했을 때, 15일간 섭취할 수 있는 A사의 제품은 다소 비싸다고 
생각합니다. 
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Competitiveness
(경쟁력 파악)

태국(THAILAND) - 제품 경쟁력 검증
 A사 제품 태국산 일본산 호주산 15개 경쟁제품 평균 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

가격

A사 제품 가격, 650바트22)(약 25,000원)

경쟁제품 평균 가격 대비 

138바트(5,232원) 저렴,

태국산 제품 대비 18바트(682원),

일본산 제품 대비 297바트(11,259원), 

호주산 제품 대비 495바트(18,765원) 

저렴한 편

제품 형태 인증 현황23)
포장 형태

외포장 내포장

경쟁제품 제품 형태,

13개 제품 파우더 형태

2개 제품 캡슐 형태

경쟁제품 중 8개 제품 인증 보유,
6개 제품 Halal 인증, 
4개 제품 GMP 인증, 

2개 제품 HACCP 인증, 
1개 제품 ISO 9000인증

경쟁제품 외포장 형태,
10개 제품 종이상자, 

3개 제품 알루미늄 캔, 
2개 제품 플라스틱 병

경쟁제품 내포장 형태,
8개 제품 종이 파우치,
2개 제품 비닐 파우치,

5개 제품은 내포장 없음

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사

경쟁기업 5개사 모두

태국 오프라인 매장 및 

온라인 매장 

모두 진출

경쟁기업 5개사 중 5개사 모두 

자사 홈페이지또는 브랜드 

홈페이지, SNS 플랫폼 홍보 

채널로 활용

경쟁기업 5개사는 주로

‘재생 효과’, ‘화이트닝’ 등을 

강조한 홍보문구 활용

22) 1바트=37.91원(2020.02.19.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
23) 경쟁제품 중 8개 제품이 인증을 보유함. 경쟁제품 중 2개의 제품은 2개 이상의 인증을 보유하고 있음
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 가격 

[표 3.1] 태국 이너뷰티 경쟁제품 가격 경쟁력 분석
(단위: 바트)

▶ A사 제품 가격, 경쟁제품 평균 소비자가격 788바트

A사 제품의 가격은 650바트(25,000원)임. 태국 오프라인 매장에서 판매되고 
있는 경쟁제품 15개 중 태국산 제품의 평균 가격은 668바트(25,324원), 일본산 
제품의 평균 가격은 947바트(35,901원), 호주산 제품의 평균 가격은 1,145바트 
(43,407원)인 것으로 확인됨. A사 제품은 전체 경쟁제품 15개 평균 가격인 
788바트(29,873원) 대비 약 16% 저렴한 것으로 확인됨

▶ 글루타치온 성분을 함유한 제품 평균 소비자가격 667바트

경쟁제품 15개 중 글루타치온 성분이 함유된 제품은 바이오 액티브 콜라겐, 
어드밴스 콜라겐, 엘 글루타 비비 3가지 제품임. 이 제품들의 평균 소비자가격은 
667바트(25,286원)로 전체 제품의 평균 가격 대비 121바트(4,587원) 낮은 
것으로 조사됨. 해당 성분을 함유한 제품 3개 중 2개(바이오 액티브 콜라겐과 
어드밴스 콜라겐)의 원산지는 태국 현지이며 나머지 1개인 엘 글루타 비비는 
일본산 제품으로 확인함

●

경쟁제품 

(경쟁기업)

① 콜리지

   (아마도 그룹)

② 피-콜라겐

   (아마도 그룹)

③ 콜라겐 펩타이드 4500

   (노바 오가닉스)

④ 썬 로비타 에스엔

   (로비타 인터내셔널)

⑤ 글로우 콜라겐

   (메가 라이프사이언스 퍼블릭)

⑥ 콜라겐 펩타이드 4000

   (뉴트리나 인터푸드)

⑦ 트리 콜라겐

   (타나끄릿 그룹)

⑧ 콜라겐 엠 플러스 15000

   (노바 오가닉스)

⑨ 바이오 액티브 콜라겐

   (피닉스 골드 컨소시엄)

⑩ 어드밴스 콜라겐

   (피닉스 골드 컨소시엄)

⑪ 콜라겐 플러스

   (스카치)

⑫ 니뽄 렌 콜라겐

   (신 니혼 메디컬)

⑬ 엘 글루타 비비

   (에프씨 라보라토리)

⑭ 마린 콜라겐 코큐텐

   (블랙모어스)

⑮ 브이알 콜라겐

   (바이텍스 파머수티컬)
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2) 제품 형태 ▶ 경쟁제품 15개 중 13개의 제품 파우더, 2개 제품 캡슐 제품

경쟁제품 15개의 형태를 조사한 결과 15개 중 13개의 제품이 파우더 제형인 
것으로 조사됨. 나머지 경쟁제품 2개는 캡슐 형태임. 제품 제형이 파우더인 
13개의 제품 중 알루미늄 캔에 포장된 3개 제품을 제외한 10개 제품은 한 번에 
1회 분량씩 먹을 수 있도록 개별 포장 됨

[표 3.2] 태국 이너뷰티 경쟁제품 형태 경쟁력 분석

3) 인증 현황 ▶ 경쟁제품 15개 중 8개, 할랄(Halal), HACCP, GMP 등 인증 보유

경쟁제품 15개 중 8개의 제품이 인증을 보유하고 있는 것으로 확인됨. 경쟁제품 
중 2개 이상의 인증을 보유하고 있는 제품은 2개로 해당 제품은 할랄 
(Halal)인증과 HACCP, GMP, ISO 9000 인증을 보유한 것으로 확인됨. 
경쟁제품이 가장 많이 보유하고 있는 인증은 할랄인증으로 경쟁제품 중 6개가 
해당 인증을 보유하고 있는 것으로 확인됨

[표 3.3] 태국 이너뷰티 경쟁제품 보유 인증 경쟁력 분석
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4) 포장 형태 

   (외포장)
▶ 경쟁제품 15개 중 10개 외포장 형태, 종이상자

현지 경쟁제품 15개의 포장 형태를 조사한 결과, 그중 10개의 외포장 형태는 
종이상자인 것으로 조사됨. 3개의 외포장 형태는 알루미늄 캔, 2개의 외포장 
형태는 플라스틱 병인 것으로 확인됨

[표 3.4] 태국 이너뷰티 경쟁제품 포장 형태(외포장) 경쟁력 분석

5) 포장 형태 

   (내포장)
▶ 경쟁제품 15개의 내포장 형태, 종이 파우치 8개, 비닐 파우치 2개

태국에서 판매되고 있는 경쟁제품 15개의 내포장 형태는 크게 종이 파우치, 
비닐 파우치로 나뉨. 15개 경쟁제품 중 8개의 제품은 내포장 형태가 종이 
파우치인 것으로 확인되었으며, 2개 제품의 내포장 형태는 비닐 파우치인 것으로 
확인됨

[표 3.5] 태국 이너뷰티 경쟁제품 포장 형태(내포장) 경쟁력 분석
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널 ▶ 경쟁기업 5 개사 모두 온라인 및 오프라인 채널 모두 진출

경쟁기업 5개사 모두 오프라인 매장 및 온라인 매장에 진출한 것으로 확인됨. 
경쟁기업이 진출한 오프라인 매장은 드럭스토어인 왓슨스(Watsons), 부츠(Boots), 
랩 파마시(Lab Pharmacy)이며, 진출한 온라인 매장은 샤피태국(Shopee), 
라자다(Lazada), 유바이(Ubuy)임

[표 3.6] 태국 이너뷰티 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
오프라인 온라인

왓슨스 부츠 렙 파마시 샤피태국 라자다 유바이

메가 라이프사이언스 퍼블릭 ○ ○ ○

노바 오가닉스 ○ ○ ○ ○

아마도 그룹 ○ ○ ○ ○

블랙모어스 ○ ○ ○ ○

신 니혼 메디컬 ○ ○

2) 홍보 채널 ▶ 경쟁기업 5개사 모두 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

태국 시장에 진출한 경쟁기업은 모두 자사/브랜드 홈페이지와 SNS 플랫폼을 통해 
자사 제품 및 기업을 홍보하고 있는 것으로 확인됨. 경쟁기업들이 활용하는 SNS 
플랫폼은 페이스북(Facebook), 트위터(Twitter), 유튜브(Youtube), 인스타그램 
(Instagram) 등으로 확인됨

[표 3.7] 태국 이너뷰티 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업
자사/ 브랜드 

홈페이지

SNS 플랫폼

페이스북 트위터 유튜브 인스타그램

메가 라이프사이언스 퍼블릭 ○ ○

노바 오가닉스 ○ ○ ○

아마도 그룹 ○ ○

블랙모어스 ○ ○ ○

신 니혼 메디컬 ○ ○ ○ ○ ○
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3) 홍보 문구 ▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘재생 효과’와 ‘화이트닝’을 강조하여 홍보

태국 시장에 진출한 경쟁기업들은 주로 제품의 ‘재생 효과’를 강조한 문구를 
활용하는 것으로 조사됨. ‘피부 세포 회복’, ‘피부 재생’, ‘피부 세포 재생 촉진’, 
‘손상된 피부 복원’ 등의 홍보 문구를 통해 제품의 효능을 강조함. ‘안색 개선’, 
‘인체 내 멜라닌 생성 억제’, ‘화이트닝’, ‘환한 피부’, ‘색소 침착 억제’ 등 환한 
피부를 강조하는 홍보 문구 또한 자주 사용됨. 또한, '손톱, 머리카락, 피부에 필수 
영양소 공급' 등의 문구를 사용해 피부 외에도 제품에 부수적인 효과가 있음을 
홍보하는 것으로 확인됨

[표 3.8] 태국 이너뷰티 경쟁기업 홍보문구 분석
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