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Ⅰ. Competitive Product

SUMMARY

1. 베트남 식초환 경쟁제품 선정
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Competitive Product
(경쟁제품) 

베트남(VIETNAM)
식초환 

경쟁제품 분석

방문 매장 선정

· 후보: 품목별 방문 매장

· 선택: 조사 희망 매장

구 분 음료/주류 신선식품 기능성 전통식품 가공식품 유아식품 식자재

공통

하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓 하이퍼마켓

슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓 슈퍼마켓

할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점 할인점

백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점 백화점

선택

(품목)

편의점 유기농 매장 드럭스토어 한인마트 한인마트 유기농 매장 창고형 매장

달러스토어 재래시장 유기농식품매장 아시안마트 유기농식품매장 영유아 매장

리퀴드샵 온라인 매장 아시안마트

베트남(VIETNAM)
식초환 매장 조사

엔에이치케이마트(nhkmart.com)
(온라인 매장)

쿵하항세타이(cunghahangxachtay.com)
(온라인 매장)

전경

조사 
제품

2개 1개

매장 
특징

Ÿ 호치민에 본사를 둔 건강식품 마트임

Ÿ 건강식품을 주력으로 생활용품, 일반 식자재 등 다양한 

상품을 판매하고 있음

Ÿ 오프라인 마트 외에 온라인 매장을 통해서도 상품을 판매함

Ÿ 다낭에 본사를 둔 베트남의 온라인 매장임

Ÿ 식품, 화장품, 가정용품, 건강식품, 미용 용품 등 다양한 

상품을 취급하고 있음

쇼피(shopee.vn)
(온라인 매장)

라자다(lazada.vn)
(온라인 매장)

샵유씨(shopuc.vn)
(온라인 몰)

전경

조사 
제품

6개 5개 1개

매장 
특징

Ÿ 싱가포르에 본사를 둔 온라인 쇼핑 

플랫폼으로 2015년에 설립되었음

Ÿ 말레이시아, 대만, 인도네시아, 베트남, 

필리핀, 브라질 등에서 온라인 채널을 

운영하고 있는 대형 온라인 종합 

쇼핑몰임

Ÿ 알리바바 그룹(Alibaba Group) 

소유의 국제적인 이 커머스 회사로 

2012년 설립되었음

Ÿ 필리핀, 베트남, 싱가포르, 태국 

등지에서 종합 온라인 쇼핑 채널을 

운영하고 있음

Ÿ 하노이에 본사를 둔 온라인 매장임

Ÿ 식품과 고급 화장품 등을 주로 

취급하고 있음
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Competitive Product
(경쟁제품) 

베트남(VIETNAM)
식초환 경쟁제품
선정 및 포지셔닝

경쟁제품 선정 기준
· 오프라인 매장 입점 제품

--------------------
경쟁제품 분류 기준
· 경쟁제품 소비자가격
· 경쟁제품 종류

--------------------
경쟁제품 포지셔닝 기준
· X축 : 제품 용량 (ml, 캡슐·정)
· Y축 : 1회 섭취당 가격(동)

<액체 형태 제품> <캡슐, 태블릿 형태 제품>

베트남(VIETNAM)
식초환 경쟁제품 분석

 

브랜드 
국적 경쟁제품(경쟁기업) 가격2) 용량 섭취

횟수
제품 
형태 원산지 홍보 효능 보유 인증

베트남

① 김난 애플 사이다 비니거
  (김난)

50,000동
(2,580원)

450ml 30회 액체 베트남 신진 대사, 체중, 
심혈관 질환, 혈압, 소화 (-)

② 후 카우
  (푹 안 니엔)

290,000동
(14,964원)

505ml 25회 액체 베트남 체중 (-)

미국

③ 에덴 오가닉 애플 사이다 비니거
  (에덴 푸드)

292,000동
(15,067원)

473ml 32회 액체 미국 대장, 염증 (-)

④ 애플 사이다 비니거 컴플리트 포뮬러
  (지앤씨)

474,000동
(24,458원)

120정 60회 태블릿 미국 체중, 비만, 신진 대사, 혈당, 
콜레스테롤 (-)

⑤ 애플 사이다 비니거 위드 마더
  (럭키 비타민)

188,000동
(9,701원)

473ml 47회 액체 미국 체중, 혈당, 소화, 
콜레스테롤, 피부

Non-GMO, 
유기농 인증,
코셔 인증

⑥ 브래그 애플 사이다 비니거
   (브래그)

350,000동
(18,060원)

946ml 63회 액체 미국 당뇨병, 체중, 콜레스테롤, 
해독, 소화, 피부

Non-GMO, 
유기농 인증

⑦ 엑스트라 스트렝스 애플 사이다 비니거
  (네이처스 트루스)

650,000동
(33,540원)

180캡슐 90회 캡슐 미국 체지방, 신진 대사, 
혈당, 콜레스테롤

Non-GMO,
유기농 인증

⑧ 애플 사이다 비니거 콤플렉스
  (네이처스 크래프트)

250,000동
(12,900원)

60캡슐 30회 캡슐 미국 체중, 식욕, 
체지방, 신진 대사 GMP 인증

⑨ 네이처스 웨이 애플 사이다 비니거
  (네이처스 웨이)

445,000동
(22,962원)

90정 90회 태블릿 미국
박테리아, 혈당, 

체중, 콜레스테롤, 
혈압, 피부, 감기

(-)

호주

⑩ 애플 사이다 비니거 가르시니아
   (헬시 케어) 

520,000동
(26,832원)

90정 90회 태블릿 호주 체중, 소화, 면역 , 식욕 (-)

⑪ 애플 사이다 비니거 하이 스트렝스
  (바이오글랜) 

560,000동
(28,896원)

120캡슐 120회 캡슐 호주 소화 Non-GMO

영국
⑫ 클리어스프링 오가닉 애플 사이다 비니거
  (클리어스프링)

458,000동
(23,633원)

500ml 17회 액체 이탈리아 혈당, 체중, 콜레스테롤

체코
⑬ 자블레크니 오세
  (메드파마)

490,000동
(25,284원)

100정 50회 태블릿 체코
변비, 혈당, 체중 , 심장, 
심혈관 , 고혈압, 혈압, 

콜레스테롤
(-)

포르투갈
⑭ 사이다 비니거
   (팔라딘)

60,000동
(3,096원)

500ml 11회 액체 포르투갈 혈당, 체중, 신장, 방광, 
심혈관, 콜레스테롤 (-)

일본
⑮ 블랙 비니거 웨이트 로스 태블릿
   (오리히로)

200,000동
(10,320원)

216캡슐 54회 캡슐 일본 체중, 지방 흡수, 콜레스테롤, 
혈압, 변비, 해독 (-)

(*) 현지 판매 식초환 경쟁제품 15개 분석

2) 100동=5.16원 (2020.04.09.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 6 -

1. 베트남 식초환 경쟁제품 선정

▶ 선정 기준 ①: 건강보조식품으로 사용되는 식초제품

 - 액체 제형: 액체 형태 식초 제품 중 건강보조식품으로 홍보하는 제품 선정
 - 캡슐·태블릿 제형 : 캡슐·태블릿 형태 식초 제품 중 건강보조식품으로 홍보하는 제품 선정
  
▶ 선정 기준 ②: 온라인 매장 입점 확인 제품

 - 온라인 매장 중 5개 매장에서 판매하는 경쟁제품을 선정
   (*) 5개 채널: 쇼피(shopee.vn), 라자다(lazada.vn), 샵유씨(shopuc.vn), 

엔에이치케이마트(nhkmart.com), 쿵하항세타이(cunghahangxachtay.com) 

[표 1.1] 베트남 식초환 경쟁제품 선정

경쟁제품(경쟁기업)
제품 원산지

입점 온라인 매장
현지산 수입산

① 김난 애플 사이다 비니거
   (김난)

¡
(베트남)

¡
(쇼피)

② 후 카우
   (푹 안 니엔)

¡
(베트남)

¡
(쇼피)

③ 에덴 오가닉 애플 사이다 비니거
   (에덴 푸드)

¡
(미국)

¡
(엔에이치케이마트)

④ 애플 사이다 비니거 컴플리트 포뮬러
   (지앤씨)

¡
(미국)

¡
(쇼피)

⑤ 애플 사이다 비니거 위드 마더
   (럭키 비타민)

¡
(미국)

¡
(쇼피)

⑥  브래그 애플 사이다 비니거
   (브래그)

¡
(미국)

¡
(라자다)

⑦ 엑스트라 스트렝스 애플 사이다 비니거
   (네이처스 트루스)

¡
(미국)

¡
(라자다)

⑧ 애플 사이다 비니거 콤플렉스
   (네이처스 크래프트)

¡
(미국)

¡
(라자다)

⑨ 네이처스 웨이 애플 사이다 비니거
   (네이처스 웨이)

¡
(미국)

¡
(라자다)

⑩ 애플 사이다 비니거 가르시니아
   (헬시 케어)

¡
(호주)

¡
(쇼피)

⑪ 애플 사이다 비니거 하이 스트렝스
   (바이오글랜)

¡
(호주)

¡
(샵유씨)

⑫ 클리어스프링 오가닉 애플 사이다 비니거
   (클리어스프링)

¡
(영국)

¡
(엔에이치케이마트)

⑬ 자블레크니 오세
   (메드파마)

¡
(체코)

¡
(쿵하항세타이)

⑭ 사이다 비니거
   (팔라딘)

¡
(포르투갈)

¡
(쇼피)

⑮ 블랙 비니거 웨이트 로스 태블릿
   (오리히로)

¡
(일본)

¡
(라자다)

(*) 현지 판매 식초환 경쟁제품 15개 분석
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2. 베트남 식초환 경쟁제품 조사지표 선정

▶ 조사 지표 ① 가격

 - 온라인 채널에서 판매되는 제품의 소비자 판매 가격

▶ 조사 지표 ② 용량

 - 제품의 형태에 따른 용량(ml, 캡슐, 정)
    ※ 제품의 형태가 액체인 경우 ml, 캡슐인 경우 캡슐, 태블릿의 경우 정으로 표기함

▶ 조사 지표 ③ 제품 형태

 - 액체: 제품을 액체 형태로 가공한 제품
 - 캡슐: 제품을 캡슐 형태로 가공한 제품으로 당의정 및 츄어블(Chewable)을 

포함함
 - 태블릿: 주요 원료를 제립화하여 소정의 형으로 타정(打錠)한 제품

▶ 조사 지표 ④ 포장 형태 

 - 제품을 포장하고 있는 용기의 소재와 형태
․ 유리병: 유리 소재의 병 용기
․ 플라스틱 병: 플라스틱 소재의 병 용기 

▶ 조사 지표 ⑤ 원산지

 - 제품의 원산지

▶ 조사 지표 ⑥ 복용 방법

▶ 조사 지표 ⑦ 효능

 - 제품의 홍보 문구에 있는 효능

▶ 조사 지표 ⑧ 홍보 문구

 - 제품의 홍보 문구

▶ 조사 지표 ⑨ 원료 및 첨가물

 - 제품 제조에 사용된 원료 및 첨가물

▶ 조사 지표 ⑩ 보유 인증

․ 유기농 인증: 화학비료 등을 사용하지 않고 재배되었음을 보증하는 인증
․ 품질 인증: 제품과 제품 원료가 안전하게 제조되었음을 보증하는 인증
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[표 1.2] 주요 인증 정보

인증 분류 인증 종류 인증 내용

유기농 
인증

쏘일 
어쏘시에이션 

인증

영국 인증 기관인 쏘일 어쏘시에이션(Soil Association)에서 부여하는 
인증으로 해당 제품이 유기농 원료로 만들어졌음을 증명하는 인증

USDA 오가닉 
인증

생산 과정에서 유해물질이 사용되지 않는 등 미국 농무부(United States 
Department of Agriculture)에서 제시한 유기농 제품 인증 기준(NOP 
Standard)3)에 적합함을 증명하는 인증

베이스테이트 
오가닉 

서티파이어스 
인증

베이스테이트 오가닉 서티파이어스(Baystate Organic Certifiers)는 USDA 
내셔널 오가닉 프로그램이 인증하는 인증 기관임. 베이스테이트 오가닉 
서티파이어스 인증은 해당 기관이 제시하는 유기농 식품 기준에 부합함을 
증명하는 인증 

품질 인증

논 지엠오 인증
(Non-GMO)

미국 논 지엠오(Non-GMO) 프로젝트를 통하여 해당 제품에 유전자변형 
원료(Genetically Modified Organisms)가 포함되지 않았음을 증명하는 
인증4)

GMP 인증
세계 보건 기구(WHO)에서 정하는 식품 및 의약품 제조 품질 관리 기준을 
준수한 제품에 부여되는 GMP(Good Manufacturing Practice)인증

●
유기농 인증 마크

쏘일 어쏘시에이션 인증

USDA 오가닉 
인증

베이스테이트 
오가닉 

서티파이어스 
인증

●
품질 인증 마크

논 지엠오 인증 GMP 인증

3) 유기농제품 인증 프로그램(National Organic Program) 기준으로, 미국 내 유기농 제품 기준을 제시하고 있음
4) Non-GMO 프로젝트(Non-GOM project) 홈페이지 (www.nongmoproject.org), 미국 농무부는 2018년 12월 발표한 국가 생명공학적 식

품 표시 기준(National Bioengineered Food Disclosure Standard, NBFDS)을 통하여, 2020년부터 GMO 성분이 포함된 제품에 대하
여 BE(Bioengineered) 마크를 부착하도록 의무화함. Non-GMO 제품의 경우 제품에 관련 마크를 부착하지 않거나 미국 Non-GMO 프로
젝트를 통하여 제품에 Non-GMO 인증 마크를 부착함. 해당 법은 2년의 유예기간을 둠
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[표 1.3] 베트남 식초환 경쟁제품 조사지표 선정

조사 지표 지표 값 지표 값 정의

가격 소비자 판매 가격 온라인 채널에서 판매되는 제품의 소비자 판매 가격

용량 ml, 캡슐, 정
제품의 형태에 따라 용량을 액제는 ml, 캡슐형태는 캡슐, 

태블릿은 정으로 표기함

제품 형태

액체 식초 건강보조식품 액제 상태 제품 

캡슐
식초 건강보조식품 중 캡슐 형태로 가공한 제품으로 

당의정 및 츄어블(Chewable) 제품 포함

태블릿
식초 건강보조식품 중 주요 원료를 제립화하여 

소정의 형으로 타정(打錠)한 제품

포장 형태

유리병 유리 소재의 병 용기

플라스틱 병 플라스틱 소재의 병 용기

보유 인증

유기농 인증 화학비료 등을 사용하지 않고 재배되었음을 보증하는 인증

품질 인증 제품과 제품 원료가 안전하게 제조되었음을 보증하는 인증

원산지 제품의 생산지

복용 방법 제품의 섭취 방법

효능 제품의 홍보 문구에 있는 효능

홍보 문구 제품의 홍보 문구

원료 및 첨가물 제품 제조에 사용된 원료 및 첨가물
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3. 베트남 식초환 경쟁제품 포지셔닝

▶ 포지셔닝 ①: 베트남 시장 다양한 국가의 경쟁제품 진출

베트남에서 건강보조식품으로 사용되는 식초제품을 경쟁제품으로 선정하여  
조사함. 경쟁제품은 총 15개를 조사하였으며, 형태에 따라 액체, 캡슐 및 
태블릿 제품으로 구분함. 경쟁 제품의 브랜드 국적은 베트남 현지를 포함하여 
미국, 호주, 영국, 체코, 포르투갈, 일본의 총 7곳이 확인되었으며, 영국을 
제외한 각 국가별 제품은 브랜드 국적지에서 생산됨. 영국 브랜드 제품의 경우 
이탈리아에서 생산한 것을 확인함

▶ 포지셔닝 ②: 액체 제품은 영국 브랜드, 캡슐 제품은 호주 브랜드가 가장 비싸

조사 제품의 판매 가격은 ⑦ 캡슐 제형의 호주 브랜드 제품이 560,000동 
(28,896원)으로 가장 높으며, 액상 제형의 경우 ⑫ 영국 브랜드 제품이 
458,000동(23,633원) 가장 높은 것으로 나타남. 베트남 수입제품으로는 액상 
제품 중 ⑭ 포르투갈 제품이 60,000동(3,096원)으로 상대적으로 저가(低價)로 
확인되었으며, 캡슐의 경우 ⑮ 일본 브랜드 제품이 200,000동(10,320원)으로 
낮은 가격을 보임

▶ 포지셔닝 ③: 태블릿 제형의 평균 소비자가격은 액체 제품 대비 2배 높은 가격

경쟁제품의 형태에 따른 평균 소비자가격을 확인함. 액체 형태의 7개 제품의 
평균 소비자가격은 241,143동(12,443원)이며, 캡슐 제품 4개의 소비자가격의 
평균은 415,000동(21,414원), 태블릿 제형 4개의 평균 소비자가격은  
482,250동(24,884원)임. 태블릿 제형이 가장 높은 가격으로 판매 되며, 액체 
제품의 경우 가장 저렴한 것으로 확인됨

[표 1.3] 베트남 식초환 브랜드 국적별 경쟁제품 포지셔닝 
                                                             

자료 : 베트남 식초환 경쟁제품 15개 분석

●

경쟁제품(경쟁기업)

① 김난 애플 사이다 비니거
   (김난)
② 후 카우
   (푹 안 니엔)
③ 에덴 오가닉 애플 사이다 

비니거
   (에덴 푸드)
④ 애플 사이다 비니거 컴플리트 

포뮬러
   (지앤씨)
⑤ 애플 사이다 비니거 위드 

마더
   (럭키 비타민)
⑥  브래그 애플 사이다 비니거
   (브래그)
⑦ 엑스트라 스트렝스 애플 

사이다 비니거
   (네이처스 트루스)
⑧ 애플 사이다 비니거 콤플렉스
   (네이처스 크래프트)
⑨ 네이처스 웨이 애플 사이다 

비니거
   (네이처스 웨이)
⑩ 애플 사이다 비니거 

가르시니아
   (헬시 케어)
⑪ 애플 사이다 비니거 하이 

스트렝스
   (바이오글랜)
⑫ 클리어스프링 오가닉 애플 

사이다 비니거
   (클리어스프링)
⑬ 자블레크니 오세
   (메드파마)
⑭ 사이다 비니거
   (팔라딘)
⑮ 블랙 비니거 웨이트 로스 

태블릿
   (오리히로)
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4. 베트남 식초환 입점 매장 및 경쟁제품 정보

▶ 베트남 건강식품 시장 

  ‘비타민 및 식이보조제품’와 ‘체중조절 및 웰빙’ 시장이 주도

유로모니터에 따르며 2019년 베트남 건강식품 시장규모는 전년대비 14.7% 
성장을 기록하며 34조 7,290억 동(약 1조 7,920억 원)을 기록함. 그중 비타민 
및 식이보조제품이 43%로 15조 836억 동(약 7,783억 원)이며, 체중조절 및 
웰빙 시장이 그 뒤를 이어 35%를 차지하며 약 12조 208억 동(약 6,203억 원)을 
규모로 나타남

▶ 베트남 H&B 채널에서 비타민 및 식이보조제품 유통 많아 

 건강보조식품으로 이용되는 식초제품의 유통 채널을 확인하기 위해 해당 제품이 
포함된 비타민 및 식이보조제품5)(Vitamin and Dietary Supplement)의 유통 
현황을 확인함. 유로모니터에 따르면 2019년 비타민 및 식이보조제품은 
H&B(Health & Beauty) 매장에서 55.1%가 판매되며 온라인 매장에서 11%, 
방문판매를 통해 27.2%가 판매됨. 또한 H&B 매장 중에서도 프랜차이즈 혹은 
대형 유통 채널이 아닌 개인 소매 업체에서 판매되는 비율이 약 99%에 달함

유로모니터 자료에 따르면 베트남 건강식품 유통 채널에서 방문판매가 차지하는 
비율이 지속적으로 증가함. 2017년 전년 대비 18.6%의 성장을 보이며 3조 
9,548억 동(약 2,041억 원)을 기록한 방문판매 유통채널의 판매액은 2019년 8조 
391억 동(약 4,148억 원)에 이른 것으로 확인됨. 다만, 이러한 소매업체 
주도적인 판매양상은 건강식품의 무분별한 홍보와 위조 제품 혹은 낮음 품질의 
제품이 판매되는 문제를 야기하였고 베트남 보건부(Ministry of Health)는 
2018년 비타민 및 식이보조제품에 관련 규정(Circular 15/2018/TT-BYT)을 
적용하기로 함

[표 1.4] 베트남 비타민 및 식이보조제품 유통채널 점유율                     
                                     

구분 2019년 유명 매장

하이퍼마켓 & 슈퍼마켓 6.7%
빅씨(60%), 롯데마트(20.4%), 

이온(7.9%), 꼽마트(6.2%), 
이마트(4%), 자이언트

H&B 55.1%
파머시티, 가디언, 메디케어, 
파노파머시, 개인소매(99%)

온라인 매장 11% 라자다, 쇼피, 센도, 로지 

방문판매 27.2 허벌라이프

자료 : 유로모니터(Euromonitor)

5) 비타민 및 식이보조제(Vitamin & Dietary Supplement): 건강보조식품과 비타민, 유아용 비타민과 건강보조식품, 그리고 강장제를 포함함
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▶ 베트남 대형 온라인 매장 2곳, 건강식품 온라인 매장 3곳 조사

▶ 베트남 유통채널의 특징과 같이 온라인 소매채널을 선정

베트남의 대표 온라인 매장인 쇼피(shopee.vn), 라자다(lazada.vn)와  
건강보조식품을 취급하는 온라인 매장 3곳을 방문하여 경쟁제품 15개를 조사함. 
건강보조식품을 취급하는 온라인 매장으로는  엔에이치케이마트 (nhkmart.com), 
쿵하항세타이(cunghahangxachtay.com),  샵유씨(shopuc.vn)가 있음

쇼피는 2015년 설립된 싱가포르의 온라인 쇼핑 플랫폼으로 베트남 외 
말레이시아, 대만, 인도네시아, 필리핀, 브라질, 한국에도 온라인 채널이 있음. 
라자다는 2012년 설립된 알리바바그룹(Alibaba Group) 소유의 국제적인 온라인 
상거래(E-Commerce) 회사로 필리핀, 베트남, 싱가포르, 태국 등지에서 종합 
온라인 쇼핑 채널을 운영함. 엔에이치케이마트는 호치민에 본사를 둔 건강식품을 
전문으로 취급하는 건강식품마트임. 건강식품 외에도 생활용품, 일반 식자재 등 
다양한 상품도 판매하고 있음. 오프라인 마트 외에 온라인 매장도 운영함. 
쿵하항세타이는 다낭에 본사를 둔 베트남의 온라인 매장으로 식품, 화장품, 
가정용품, 건강 용품, 미용 용품 등 다양한 상품을 판매하는 종합 온라인 
쇼핑몰임. 샵유씨는 하노이에 본사를 둔 온라인 매장으로 건강식품과 고급 
화장품 등을 주력으로 취급함

●

베트남

인구수(’18)6) 9,554만 5,900명

면적(km2)7) 331,212 

1인당 

GDP(달러)8)
8,066 

6) 자료: 유엔 경제사회국(United Nations Department of Economic and Social Affairs) 홈페이지 (www.un.org)
7) 자료: 베트남 통계청(General Statistics Office of Vietnam) 홈페이지 (www.gso.gov.vn)
8) 자료: 국제통화기금(International Monetary Fund) 홈페이지 (www.imf.org)
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Shop ① 엔에이치케이마트(nhkmart.com)

브랜드

기본 정보9)

엔에이치케이마트는 호치민에 본사를 
둔 건강식품 마트로 건강식품을 주력으로 
생활용품, 일반 식자재 등 다양한 상품을 
판매하고 있음. 오프라인 마트 외에 온라인 
매장을 통해서도 상품을 판매함

조사 제품 수 : 2개

매장 정보

위치
도시(지역) 호치민시(본사)

상세주소
1098 TL43, Bình Chiểu, Thủ Đức, Hồ Chí 

Minh, Vietnam

매장 내부 전경

매장 내부 전경

식초환

판매 정보

판매 식초환 정보

클리어스프링 오가닉 
애플 사이다 비니거

(클리어스프링)

에덴 오가닉 
애플 사이다 비니거

(에덴 푸드)

사진 자료: 엔에이치케이마트 온라인 매장

●

매장 정보

· 유형: 온라인 매장

· 판매 제품 특징: 

  건강식품을 위주로 식료품, 

가정용품 등 다양한 종류의 

제품을 판매함

· 주요 고객층: 

  현지인, 외국인

9) 자료: 엔에이치케이마트(Nhkmart) 홈페이지 (nhkmart.com)
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제품명
(영어)

클리어스프링 오가닉 
애플 사이다 비니거

(Clearspring Organic 
Apple cider Vinegar)

제조사
(영어)

클리어스프링
(Clearspring)

가격
458,000동
(23,633원)

용량/ 
섭취 횟수

500ml/17회

제품 형태 액체 포장 형태 유리병

인증
유기농 인증

(쏘일 어쏘시에이션 인증)
원산지 이탈리아

복용 방법
물과 함께 

하루 2테이블스푼씩 섭취
효능

혈당 조절, 체중 감량, 
콜레스테롤 수치 조절

원료 및 첨가물 100% 유기농 애플 사이다 식초

홍보 문구
모배양액이 함유된 유기농 사과 식초, 혈당 조절, 체중 감량, 콜레스테롤 수치 

조절, 건강에 유익한 단백질과 효소 함유, 톡쏘지 않는 부드러운 맛, 저온 
압착된 유기농 사과 주스로 만든, 자연 발효, 저온 살균, 여과하지 않은 식초

제품명
(영어)

에덴 오가닉 
애플 사이다 비니거

(Eden Organic 
Apple cider Vinegar)

제조사
(영어)

에덴 푸드
(Eden Foods)

가격
292,000동
(15,067원)

용량/ 
섭취 횟수

473ml/32회

제품 형태 액체 포장 형태 유리병

원산지 미국
효능

대장 건강에 도움, 
염증 완화

복용 방법 하루 1테이블스푼씩 섭취

원료 및 첨가물  유기농 애플 사이다 식초, 물

홍보 문구
유기농 사과로 만들어진 식초, 살균 처리 하지 않아 영양소가 살아있는 식초, 

화학 물질과 열을 가하지 않고 느리게 여과된 식초
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Shop ② 쿵하항세타이(cunghahangxachtay.com)

브랜드

기본 정보10)

쿵하항세타이는 다낭에 본사를 둔 베트남의 
온라인 매장으로 식품, 화장품, 가정용품, 건강 
용품, 미용 용품 등 다양한 상품을 취급하고 
있는 베트남의 종합 온라인 쇼핑몰임

조사 제품 수 : 1개

매장 정보

위치

도시(지역) 다낭시(본사)

상세주소
My An 32/23, Ngu Hanh Son District, Da 

Nang city, Vietnam

매장 내부 전경

매장 내부 전경

식초환

판매 정보

판매 식초환 정보

자블레크니 오세
(메드파마)

사진 자료: 쿵하항세타이 온라인 매장

●

매장 정보

· 유형: 온라인 매장

· 판매 제품 특징: 

  식품, 화장품, 가정용품, 

건강 용품, 미용 용품

· 주요 고객층: 

  현지인, 외국인

10) 사진 자료: 쿵하항세타이(cunghahangxachtay) 홈페이지(cunghahangxachtay.com)
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제품명
(영어)

자블레크니 오세
(Jablecny Ocet)

제조사
(영어)

메드파마
(MedPharma)

가격
490,000동
(25,284원)

용량/ 
섭취 횟수

100정/50회11)

제품 형태 태블릿 포장 형태 플라스틱 병

원산지 체코

효능

변비 완화, 혈당 조절, 체중 
감소에 도움, 심장 건강 

향상, 심혈관 질환의 위험을 
줄여줌, 고혈압 예방, 혈압 

조절, 콜레스테롤 조절
복용 방법 하루에 1-2 정

원료 및 첨가물
천연 식물성 섬유-감귤류, 사과 식초, L-아스코르브산, 인산칼슘, 카르복시메틸 

셀룰로오스, 스테아르산, 셀룰로오스, 실리카, 크롬 피 콜리 네이트

홍보 문구 액체로 된 사과 식초에 비해 보관이 용이, 펙틴 · 비타민 · 미네랄 함유

11) 제품 사용 설명서 상 하루 1~2 정을 복용하라고 나와 있으며 본보고서에서는 하루 최대 용량(2정)을 기준으로 계산함
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Shop ③ 쇼피(shopee.vn)

브랜드

기본 정보12)

쇼피는 싱가포르에 본사를 둔 온라인 쇼핑 
플랫폼으로 2015년에 설립되었으며 말레이시아, 
대만, 인도네시아, 베트남, 필리핀, 브라질 
등에서 온라인 채널을 운영하고 있는 대형 
온라인 종합 쇼핑몰임

조사 제품 수 : 6개

매장 정보

위치
도시(지역) 싱가포르(본사)

상세주소 5 Science Park Drive, Shopee Building, Singapore 

매장 내부 전경

매장 내부 전경

식초환

판매 정보

판매 식초환 정보

김난 애플 사이다 비니거
(김난)

애플 사이다 비니거 
컴플리트 포뮬러

(지앤씨)

애플 사이다 비니거 
가르시니아
(헬시 케어)

후 카우
(푹 안 니엔)

애플 사이다 비니거 위드 
마더

(럭키 이츠)

사이다 비니거
(팔라딘)

사진 자료: 쇼피 온라인 매장

●

매장 정보

· 유형: 온라인 매장

· 판매 제품 특징: 

  식품, 화장품, 가정용품, 

건강 용품, 미용 용품

· 주요 고객층: 

  현지인, 외국인

12) 사진 자료: 쇼피(Shopee) 홈페이지 (www.shopee.vn)
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제품명
(영어)

김난 애플 사이다 비니거
(Kim Ngan

 Apple Cider Vinegar)

제조사
(영어)

김난
(Kim Ngan)

가격
50,000동
(2,580원)

용량/ 
섭취 횟수

450ml/ 30회

제품 형태 액체 포장 형태 유리병

원산지 베트남

효능
신진 대사 촉진, 심혈관 

질환에 도움, 혈압 안정화, 
소화 촉진, 체중 감소복용 방법

130ml의 물과 꿀 20ml를 
섞은 식초 15ml를 얼음과 
함께 사용할 수 있습니다

원료 및 첨가물 사과 사과, 꿀, 식초 효모, 설탕

홍보 문구 순수한 사과로 만든 식초

제품명
(영어)

애플 사이다 비니거
 컴플리트 포뮬러

(Apple Cider Vinegar 
Complete Formula)

제조사
(영어)

지앤씨
(GNC)

가격
474,000동
(24,458원)

용량/ 
섭취 횟수

120정/ 60회

제품 형태 태블릿 포장 형태 플라스틱 병

원산지 미국 복용 방법 매일 2정 씩

복용 방법 매일 2정 씩 효능
체중 감량, 비만 예방, 신진 

대사 증진, 혈당 조절, 
콜레스테롤 조절

원료 및 첨가물
사과 사이다 식초, 고추 가루, 생강 가루, 가르시니아 캄보지아 추출물, 

셀룰로오스, 인산이칼슘

홍보 문구 펙틴 · 비타민 · 미네랄 공급원
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제품명
(영어)

애플 사이다 비니거 
가르시니아

(Apple Cider Vinegar 
Garcinia)

제조사
(영어)

헬시 케어
(Healthy Care)

가격
520,000동
(26,832원)

용량/ 
섭취 횟수

90정/ 90회

제품 형태 태블릿 포장 형태 플라스틱 병

원산지 호주

효능
체중 감량, 소화 향상, 면역 

체계 지원, 식욕 억제
복용 방법 식전 1정씩 하루 3번 섭취

원료 및 첨가물
애플 사이다 식초 분말, 젤라틴, 인산이칼슘이수화물, 미결정 셀룰로오스, 

무수콜로이드 실리카, 스테아르산마그네슘, 이산화티탄

홍보 문구
인공 색소 · 글루텐 · 소금 · 전분 · 이스트 무(無)첨가, 자연 발효된 애플 

사이다 식초와 가르시니아 추출물의 조화

제품명
(현지어)

후 카우
(HỮU CƠ)

제조사
(영어)

PHÚC AN NHIÊN
(푹 안 니엔)

가격
290,000동
(14,964원)

용량/ 
섭취 횟수

505ml/ 25회

제품 형태 액체 포장 형태 유리 병

원산지 베트남

복용 방법
 사과 식초 20ml와 꿀 

200ml, 작은 얼음이 든 물 
200ml효능 체중 조절

홍보 문구 방부제 및 화학 물질을 사용하지 않고 만들어진 식초, 자연 발효 식초
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제품명
(영어)

애플 사이다 비니거
위드 마더

(Apple Cider Vinegar 
with Mother)

제조사
(영어)

럭키 비타민
(Lucky Vitamin)

가격
188,000동
(9,701원)

용량/ 
섭취 횟수

473ml/ 47회

제품 형태 액체 포장 형태 유리 병

인증
유기농(USDA 오가닉), 품질 

인증(논 지엠오 인증)
원산지 미국

복용 방법
따뜻한 물 한 컵에 식초 1-2 
스푼(5-10ml)을 섞어서 음용

효능
체중 감량, 혈당 조절, 

콜레스테롤 조절, 소화 촉진, 
피부 미용

홍보 문구 GMO를 함유하지 않은 제품, 비여과 식초, 유기농 사과로 만들어진 식초

제품명
(영어)

사이다 비니거
(Cider Vinegar)

제조사
(영어)

팔라딘
(Paladin)

가격
60,000동
(3,096원)

용량/ 
섭취 횟수

500ml/11회

제품 형태 액체 포장 형태 유리병

원산지 포르투갈

효능

혈당 조절, 체중 감량, 신장 
및 방광 질환 치료에 도움, 

심혈관 건강에 도움, 
콜레스테롤 조절 복용 방법

2~3 테이블 스푼을 물과 
섞어 음용

홍보 문구 신선한 포르투갈 사과로 만들어진 식초
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Shop ④ 라자다(lazada.vn)

브랜드

기본 정보13)

라자다는 알리바바 그룹(Alibaba Group) 
소유의 국제적인 이 커머스 회사로 2012년 
설립되었으며 필리핀, 베트남, 싱가포르, 태국 
등지에서 종합 온라인 쇼핑 채널을 운영하고 
있음

조사 제품 수 : 5개

매장 정보

위치
도시(지역) 싱가포르(본사)

상세주소 8 Shenton Way #43-01 AXA Tower, Singapore.

매장 내부 전경

매장 내부 전경

식초환

판매 정보

판매 식초환 정보

브래그 애플 사이다 비니거

(브래그)

엑스트라 스트렝스 
애플 사이다 비니거
(네이처스 트루스)

애플 사이다 비니거 
콤플렉스

(네이처스 크래프트)

블랙 비니거 
웨이트 로스 태블릿

(오리히로)

네이처스 웨이
 애플 사이다 비니거

(네이처스 웨이)
사진 자료: 라자다 온라인 매장

●

매장 정보

· 유형: 온라인 매장

· 판매 제품 특징: 

  식품, 화장품, 가정용품, 

건강 용품, 미용 용품

· 주요 고객층: 

  현지인, 외국인

13) 사진 자료: 라자다(lazada) 홈페이지 (www.lazada.vn)
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제품명
(영어)

브래그 애플 사이다 비니거
(Bragg Apple Cider 

Vinegar)

제조사
(영어)

브래그
(Bragg)

가격
350,000동
(18,060원)

용량/ 
섭취 횟수

946ml/ 63회

제품 형태 액체 포장 형태 유리병

인증
유기농(USDA 오가닉), 품질 

인증(논 지엠오 인증)
원산지 미국

복용 방법
한 번에 1 테이블스푼 씩 

하루 3번 섭취
효능

당뇨병 예방, 체중 감량, 
콜레스테롤 감소, 해독, 소화 

촉진, 피부 미백, 여드름 
완화, 모공 축소

원료 및 첨가물 유기농 사과 식초, 정제수

홍보 문구 유기농, 비정제, 초모 · 효소 · 칼륨 함유, 글루텐 무 함유

제품명
(영어)

엑스트라 스트렝스
애플 사이다 비니거

(Extra Strength Apple 
Cider Vinegar)

제조사
(영어)

네이처스 트루스
(Nature’s Truth)

가격
650,000동
(33,540원)

용량/ 
섭취 횟수

180캡슐/ 90회

제품 형태 캡슐 포장 형태 플라스틱 병

인증
유기농(베이스테이트 오가닉 

서티파이어스 인증, 품질 
인증(논 지엠오 인증)

원산지 미국

복용 방법 식사 후 1일 2정 섭취 효능
체지방 연소 활성화, 신진 

대사 촉진, 혈당 조절, 
콜레스테롤 감소

원료 및 첨가물 애플 사이다 식초, 채식주의자 용 캡슐

홍보 문구
유기농 사과 식초로 만든 제품, 글루텐 · 유제품 · 보존제를 함유하지 않은 

제품
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제품명
(영어)

애플 사이다 비니거 콤플렉스
(Apple Cider Vinegar 

Complex)

제조사
(영어)

네이처스 크래프트
(Natures Craft)

가격
250,000동
(12,900원)

용량/ 
섭취 횟수

60캡슐/ 30회

제품 형태 캡슐 포장 형태 플라스틱 병

인증 품질 인증(GMP 인증) 원산지 미국

복용 방법 2캡슐씩 하루 1-3회 섭취 효능
체중 감량 촉진, 식욕 감퇴, 

체지방 분해 촉진, 신진 
대사 촉진

홍보 문구
가장 순수한 Non-GMO 성분만 사용해 만든 제품, 한 개의 캡슐 안에 몸에 

필요한 모든 제품이 함유된 제품

제품명
(영어)

블랙 비니거 
웨이트 로스 태블릿

(Black Vinegar 
Weight Loss Tablet)

제조사
(영어)

오리히로
(Orihiro)

가격
200,000동
(10,320원)

용량/ 
섭취 횟수

216캡슐/ 54회

제품 형태 캡슐 포장 형태 플라스틱 파우치

원산지 일본

효능
체중 감량에 도움, 체내 
지방 흡수 과정 지연, 
콜레스테롤 감소, 해독복용 방법 식사 전후에 매일 2회, 총 

4캡슐 복용

원료 및 첨가물 쌀겨, 보리 겨, 신선한 살구, 들깨 잎, 참기름 에센스와 함께 적 현미

홍보 문구 일본 내 최고의 체중 감소 보조제
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제품명
(영어)

네이처스 웨이 
애플 사이다 비니거

(Nature’s Way 
Apple Cider Vinegar)

제조사
(영어)

네이처스 웨이
(Nature’s Way)

가격
445,000동
(22,962원)

용량/ 
섭취 횟수

90정/ 90회

제품 형태 태블릿 포장 형태 플라스틱 병

원산지 미국

효능

박테리아 제거에 도움, 혈당 
조절, 체중 조절, 콜레스테롤 
조절, 혈압 조절, 피부 미용, 

감기 증상 완화복용 방법 식사 전 매일 1정씩 섭취

원료 및 첨가물 사과 식초, 미결정 셀룰로오스, 스테아르 산 마그네슘, 이산화 규소 

홍보 문구 자연 발효된 애플 사이다 식초로 만든 제품
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Shop ⑤ 샵유씨(shopuc.vn)

브랜드

기본 정보14)

샵유씨는 하노이에 본사를 둔 온라인 매장으로 
건강식품과 고급 화장품 등을 주로 취급하고 
있음

조사 제품 수 : 1개

매장 정보

위치
도시(지역) 하노이시(본사)

상세주소 Group 18, Nghia Do, Cau Giay, Hanoi, VIETNAM

매장 내부 전경

매장 내부 전경

식초환

판매 정보

판매 식초환 정보

애플 사이다 비니거 하이 스트렝스

(바이오글랜)

사진 자료: 샵유씨(shopuc) 온라인 매장

●

매장 정보

· 유형: 온라인 매장

· 판매 제품 특징: 

  식품, 화장품, 가정용품, 

건강 용품, 미용 용품

· 주요 고객층: 

  현지인, 외국인

14) 사진 자료: 샵유씨(shopuc) 홈페이지 (www.shopuc.vn)
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제품명
(영어)

애플 사이다 비니거 
하이 스트렝스

(Apple Cider Vinegar
 High Strength)

제조사
(영어)

바이오글랜
(Bioglan)

가격
560,000동
(28,896원)

용량/ 
섭취 횟수

120캡슐/ 120회

제품 형태 캡슐 포장 형태 플라스틱 병

원산지 호주
효능 소화 촉진

복용 방법
1회 1 캡슐 씩 하루 세 번 

식전에 복용

원료 및 첨가물 사과 식초(80%), 증량제, 스테아르산 마그네슘, 이산화규소

홍보 문구
자연 발효된 애플 사이다 식초로 만들어진 제품, 호주 최초의 사과 식초 캡슐, 

섭취가 쉽도록 캡슐 형으로 만든 식초 제품



Ⅱ. Competitor

SUMMARY

1. 베트남 식초환 경쟁기업 포지셔닝

2. 베트남 식초환 경쟁기업 현황

3. 베트남 식초환 경쟁기업 분석
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Competitor
(경쟁기업)

베트남(VIETNAM)
식초환 경쟁기업

선정 및 포지셔닝

경쟁사 선정

· 경쟁제품 선정 기업체

--------------------
경쟁사 분류

· 식초환 제품 제조 여부 

--------------------
경쟁사 포지셔닝

· X축 : 국적

· Y축 : 동일품목 수

베트남(VIETNAM)
식초환 경쟁기업 분석

기업국적 제조사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구 동일
품목 수

베트남 푹 안 니엔
(PHÚC AN NHIÊN) Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지(현지)

Ÿ SNS 플랫폼(현지)

Ÿ 방부제 및 화학 물질을 사용하지 않고 만들어
진 식초

Ÿ 자연 발효 식초
1개

호주 네이처스웨이
(Nature’s Way) Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지(글로벌, 현지)

Ÿ SNS 플랫폼(글로벌, 현지) Ÿ 자연 발효된 애플 사이다 식초로 만든 제품 6개

미국

에덴 푸즈
(Eden Foods) Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지(글로벌)

Ÿ SNS 플랫폼(글로벌, 현지)

Ÿ 유기농 사과로 만들어진 식초
Ÿ 살균 처리 하지 않아 영양소가 살아있는 식초
Ÿ 화학 물질과 열을 가하지 않고 느리게 여과된 

식초

3개

지앤씨
(GNC) Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지(글로벌)

Ÿ SNS 플랫폼(글로벌, 현지) Ÿ 펙틴 · 비타민 · 미네랄 공급원 16개

일본 오리히로
(Orihiro) Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지(글로벌, 현지)

Ÿ SNS 플랫폼(글로벌, 현지) Ÿ 일본 내 최고의 체중 감소 보조제 8개

영국 클리어스프링
(Clearspring) Ÿ 온라인 매장 Ÿ 자사 홈페이지(글로벌)

Ÿ SNS 플랫폼(글로벌, 현지)

Ÿ 모배양액이 함유된 유기농 사과 식초
Ÿ 건강에 유익한 단백질과 효소 함유
Ÿ 저온 압착된 유기농 사과 주스로 만든 식초

8개

(*) 현지 판매 식초환 제조기업 6개사 분석
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1. 베트남 식초환 경쟁기업 포지셔닝

▶ 대표 경쟁기업으로 현지기업 1개, 글로벌 기업 6개사 선정

온라인 매장에서 확인된 경쟁제품 15개의 제조기업 중 조사된 경쟁제품의 수와 
기업 국적, 기업 규모를 기준으로 경쟁기업 6개를 선정함. 베트남 기업인 푹 안 
니엔, 호주 기업인 네이처스웨이, 미국 기업인 에덴 푸즈와 지앤씨, 일본 기업인 
오리히로, 영국 기업인 클리어스프링을 경쟁기업으로 선정함. 그 결과 현지 기업 
1개, 호주 기업 1개, 미국 기업 2개, 일본 기업 1개, 영국 기업 1개를 대표 
경쟁기업으로 선정함

▶ 경쟁기업 6개사, 식초환 동일품목 수 조사

베트남 온라인 몰에 진출한 경쟁 기업 6개사가 판매하고 있는 제품 중 식초 
관련 제품을 동일품목으로 간주해 그 수를 조사함. 미국 기업인 지앤씨의 
동일품목 수가 16개로 가장 많은 것으로 확인됨. 다음으로 8개 제품이 확인된 
일본 기업인 오리히로와 영국 기업인 클리어스프링에 동일품목 수가 많았음. 
호주 그룹인 네이처스웨이의 동일품목 수가 6개, 미국 기업인 에덴 푸즈의 
동일품목 수가 3개, 베트남 기업인 푹 안 니엔의 동일품목 수가 1개로 조사됨

[표 2.1] 베트남 식초환 경쟁기업 현황

경쟁사 기업 국적 동일품목 수

푹 안 니엔
(PHÚC AN NHIÊN) 베트남 1개

네이처스웨이
(Nature’s Way) 호주 6개

에덴 푸즈
(Eden Foods) 미국 3개

지앤씨
(GNC) 미국 16개

오리히로
(Orihiro) 일본 8개

클리어스프링
(Clearspring) 영국 8개

자료 : 베트남 진출 식초환 제조기업 6개사 분석 결과
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2. 베트남 식초환 경쟁기업 현황

▶ 경쟁기업 6개사 중 3개사, 온라인 매장과 자사몰을 통해 제품 판매

경쟁기업 6개사 중 3개사는 온라인 매장과 자사몰을 통해 제품을 판매하고 
있는 것으로 확인됨. 경쟁기업이 진출한 온라인 매장은 쇼피(Shopee), 
라자다(Lazada), 엔에이치케이마트(Nhkmart) 등으로 확인됨. 경쟁기업 중 
에덴 푸즈, 지앤씨, 클리어스프링은 온라인 몰을 운영하며 나머지 기업들은 
자사 온라인 몰이 아닌 일반 온라인 쇼핑몰을 통해 제품을 판매함

▶ 경쟁기업 6개사 모두 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

베트남 시장에 진출한 경쟁기업 6개 사 모두 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 
활용하는 것으로 확인됨. 베트남 기업인 푹 안 니엔과 호주 기업인 
네이처스웨이, 일본 기업인 오리히로, 영국 기업인 클리어스프링은 
페이스북(Facebook)을, 미국 기업인 에덴 푸즈는 페이스북과 
트위더(Twitter), 인스타그램(Instagram)을 지앤씨는 페이스북과 트위터, 
인스타그램을 활용해 자사 제품을 홍보하고 있는 것으로 조사됨

▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘자연 발효’와 ‘유기농’을 강조하여 홍보

경쟁기업들은 주로 제품의 ‘자연 발효’를 강조한 문구를 활용하는 것으로 조사됨. 
‘방부제 및 화학 물질을 사용하지 않고 만들어진 식초’, ‘유기농 사과 식초’, 
‘글루텐 · 유제품 · 보존제를 함유하지 않은 제품’ 등의 홍보 문구를 통해 제품의 
효능을 강조함. ‘펙틴 · 비타민 · 미네랄 공급원’, ‘최고의 체중 감소 보조제’ 등 
구체적인 효과를 강조하는 홍보 문구 또한 자주 사용함
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[표 2.2] 베트남 식초환 제조 경쟁기업 현황

경쟁사 진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

푹 안 니엔
(PHÚC AN 

NHIÊN)

온라인 매장
- 쇼피

자사 홈페이지
  (현지)

Ÿ 방부제 및 화학 물질을 사용하
지 않고 만들어진 식초

Ÿ 자연 발효 식초SNS 플랫폼
  (현지)
- 페이스북

네이쳐스웨이
(Nature’s Way)

온라인 매장
- 라자다

자사 홈페이지
  (글로벌, 현지)

Ÿ 자연 발효된 애플 사이다 식초
로 만든 제품SNS 플랫폼

- 페이스북
(글로벌, 현지)

에덴 푸즈
(Eden Foods)

온라인 매장
- 엔에이치케이마트
- 자사 온라인 몰

자사 홈페이지
  (글로벌) Ÿ 유기농 사과로 만들어진 식초

Ÿ 살균 처리 하지 않아 영양소가 
살아있는 식초

Ÿ 화학 물질과 열을 가하지 않고 
느리게 여과된 식초

SNS 플랫폼
- 페이스북(글로벌, 
현지)
- 트위터(글로벌)
- 인스타그램(글로벌)

지앤씨
(GNC)

온라인 매장
- 쇼피
- 자사 온라인 몰

자사 홈페이지
  (글로벌)

Ÿ 펙틴 · 비타민 · 미네랄 공급원
SNS 플랫폼
- 페이스북(글로벌, 
현지)
- 트위터(글로벌)
- 인스타그램(글로벌, 
현지)
유튜브(현지)

오리히로
(Orihiro)

온라인 매장
- 라자다

자사 홈페이지
  (글로벌, 현지) Ÿ 일본 내 최고의 체중 감소 보조

제
SNS 플랫폼
- 페이스북(글로벌, 
현지)

클리어스프링
(Clearspring)

온라인 매장
- 엔에이치케이마트
- 자사 온라인 몰

자사 
홈페이지(글로벌)

Ÿ 유기농 사과로 만들어진 식초
Ÿ 살균 처리 하지 않아 영양소가 

살아있는 식초
Ÿ 화학 물질과 열을 가하지 않고 

느리게 여과된 식초

SNS 플랫폼
- 페이스북(글로벌, 
현지)

자료 : 베트남 진출 식초환 제조기업 6개사 분석 결과
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3. 베트남 식초환 경쟁기업 분석

① 푹 안 니엔(PHÚC AN NHIÊN)

기업

기본 정보

기업명 푹 안 니엔
(PHÚC AN NHIÊN)

홈페이지 www.phucannhien.com

위치 Group 3, Php Phước Hưng, Mỹ Xuân, Tân Thành, Bà Rịa 
Vũng Tàu, Vietnam

규모

동일품목 수 1개

설립년도 2013년

기업

진출 채널

<온라인 매장>

쇼피

      

제품명
후 카우

(HỮU CƠ)

제품 용량/
섭취 횟수

505ml/ 25회

가격
290,000동15)

(14,964원)

제품 종류 액체

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지 
  - 기업소개
  - 제품목록, 효능, 성분 등의 정보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북)
  - 제품 광고 영상 및 사진 게시

홍보 문구
Ÿ 방부제 및 화학 물질을 사용하지 않고 
만들어진 식초, 자연 발효 식초

사진자료: 푹 안 니엔(PHÚC AN NHIÊN) 홈페이지, 쇼피(Shoppe) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 후 카우

자료: 푹 안 니엔 홈페이지

15) 100동=5.16원 (2020.04.09.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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② 네이처스웨이(Nature’s Way)

기업

기본 정보

기업명 네이쳐스웨이
(Nature’s Way)

홈페이지 www.naturesway.com.au

위치  18 Jubilee Avenue
Warriewood NSW 2102, Australia

규모
동일품목 수 6개

설립년도 1968년

기업

진출 채널

<온라인 매장>

라자다

제품명

내처스 웨이 애플 사이다 
비니거

(Nature’s Way Apple 
Cider Vinegar)

제품 용량/
섭취 횟수

90정/ 90회

가격
445,000동
(22,962원)

제품 종류 태블릿

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지 
  - 기업소개
  - 제품목록, 효능, 성분 등의 정보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북)
  - 제품 광고 및 사진 게시

홍보 문구 Ÿ 자연 발효된 애플 사이다 식초로 만
든 제품

사진자료: 네이처스웨이(Nature’s Way) 홈페이지, 라자다(Lazada) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 애플 사이다 비니거 다이어트

② 오가닉 애플 사이다 비니거 
드링크

③ 오가닉 애플 사이다 비니거 
드링크 애플

④ 애플 사이다 비니거 맥스

⑤ 액티베이티드 차콜

⑥ 키토 다이어트

자료: 네이처스웨이 홈페이지
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③ 에덴 푸즈(Eden Foods)

기업

기본 정보

기업명 에덴 푸즈(Eden Foods)

홈페이지 www.edenfoods.com

위치
 701 Tecumseh Road, Clinton, Michigan 49236, 

the U.S.

규모
설립년도 1968년

동일품목 수 3개

기업

진출 채널

<온라인 매장>

엔에이치케이마트

제품명

에덴 오가닉 애플 사이다 
비니거

(Eden Organic Apple 
cider Vinegar)

제품 용량/
섭취 횟수

473ml/32회

가격 292,000동
(15,067원)

제품 종류 액체

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(글로벌)
   - 기업소개
   - 제품목록 및 성분, 섭취방법 등    
      의 정보
Ÿ SNS 플랫폼
   - 페이스북(글로벌, 현지)
   - 트위터(글로벌)
   - 인스타그램(글로벌)

홍보 문구

Ÿ 유기농 사과로 만들어진 식초
Ÿ 살균 처리 하지 않아 영양소가 살아있는 

식초
Ÿ 화학 물질과 열을 가하지 않고 느리게 

여과된 식초

사진자료: 에덴 푸즈(Eden Foods)홈페이지, 엔에이치케이마트(Nhkmart) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 브라운 라이스 비니거

② 레드 와인 비니거

③ 플럼 비니거

자료: 에덴 푸즈 홈페이지
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④ 지앤씨(GNC)

기업

기본 정보

기업명 지앤씨(GNC)

홈페이지 www.gnc.com

위치 300 Sixth Ave. Pittsburgh, PA 15222, the U.S.A

규모

설립년도 1935년

동일품목 수 16개

기업

진출 채널

<온라인 매장>

쇼피

제품명

애플 사이다 비니거 
컴플리트 포뮬러

(Apple Cider Vinegar 
Complete Formula)

제품 용량/
섭취 횟수

120(정)/ 60회

가격 474,000동
(24,458원)

제품 종류 태블릿

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
   - 기업소개
   - 제품목록 및 성분, 섭취방법 등의 
정보
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북, 트위터, 인스

타그램)
   - 제품 소개 및 리뷰 글 게시

홍보 문구 Ÿ 펙틴 · 비타민 · 미네랄 공급원

사진자료: 지앤씨(GNC) 홈페이지, 쇼피(Shopee) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 슈퍼푸드 애플 사이다 비니거

② 어스 지니어스 애플 사이다 
컴플리트

③ 골리 뉴트리션 애플 사이다 
비니거 거미즈

④ 키토 크런치

⑤ 로우&루트 애플 사이다 
비니거

⑥ 나우 애플 사이다 비니거

⑦ 소스 내추럴스 애플 사이다 
비니거

⑧ 나우 사이다 비니거

자료: 지앤씨 홈페이지
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⑤ 오리히로(Orihiro)

기업

기본 정보

기업명
오리히로
(Orihiro)

홈페이지 www.orihiro.com

위치 Takasaki, Gunma 370-0886

규모

자본금(‘18)
1억엔16)

(11억 2,076만원)

설립년도 1993년

동일품목 수 8개

기업

진출 채널

<온라인 매장>

라자다

제품명

블랙 비니거 
웨이트 로스 태블릿

(Black Vinegar
 Weight Loss Tablet)

제품 
용량(캡슐)/
섭취 횟수

216캡슐/ 54회

가격
200,000동
(10,320원)

제품 종류 캡슐

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지
Ÿ SNS 플랫폼(페이스북)
   - 제품 정보 제공

홍보 문구 Ÿ 일본 내 최고의 체중 감소 보조제

사진자료: 오리히로(Orihiro) 홈페이지, 라자다(Lazada) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 블랙 비니거&갈릭

② 브라운 라이스 블랙 비니거 
캡슐

③ 블랙 비니거 갈릭 시지미 
클램 진셍 세세민

④ 골드 투 진저 비니거 캡슐

⑤ 퍼멘티드 갈릭 코즈 비니거

⑥ 세서미 비니거&엔자임 캡슐

⑦ 블랙 비니거&갈릭

자료:  오리히로 홈페이지

16) 1엔= 1,120.76원 (2020.04.09.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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⑥ 클리어스프링(Clearspring)

기업

기본 정보

기업명 클리어스프링(Clearspring)

홈페이지 www.clearspring.co.uk

위치 19A Acton Park Estate, London W3 7QE, UK

규모
설립년도 1993년

동일품목 수 8개

기업

진출 채널

<온라인 매장>

엔에이치케이마트

제품명

클리어스프링 오가닉 애플 
사이다 비니거

(Clearspring Organic 
Applie cider Vinegar)

제품 용량/
섭취 횟수

500ml/17회

가격
458,000동
(23,633원)

제품 종류 액체

기업

홍보 채널

Ÿ 자사 홈페이지(글로벌)
Ÿ SNS 플랫폼
   - 페이스북(글로벌, 현지)

홍보 문구

Ÿ 유기농 사과로 만들어진 식초
Ÿ 살균 처리 하지 않아 영양소가 살아있는 

식초
Ÿ 화학 물질과 열을 가하지 않고 느리게 

여과된 식초

사진자료: 클리어스프링(Clearspring) 홈페이지, 엔에이치케이마트(Nhkmart) 홈페이지

●

동일품목 종류

① 클리어스프링 오가닉 애플 
사이다 비니거 진저, 튜머릭, 

블랙 페퍼

② 클리어스프링 오가닉 애플 
사이다 비니거 라즈베리

③ 클리어스프링 오가닉 애플 
사이다 비니거 피치

④ 클리어스프링 오가닉 애플 
사이다 비니거 마차, 레몬

⑤ 오가닉 레드 와인 비니거

⑥ 오가닉 화이트 와인 비니거

⑦ 오가닉 재패니스 브라운 라이스 
비니거

자료:  클리어스프링 홈페이지
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Buyer Interview
(바이어 인터뷰)

베트남
(VIETNAM)
식초 인터뷰
대상 바이어 업체 선정

인터뷰 대상 기업체 선정

· 식품 수입유통업체 ○

· 건강보조식품 식초제품 

  취급 경험 ○

올가니카
(Organica) 

비시코스메틱
(Bici Cosmetic)

판응웬

(Phan Nguyen) 

나만마켓

(Naman Market)

헬스마트

(Health Mart)

업태 ▶ 소매업체 소매업체 수입유통업체 소매업체 수입유통업체

식초

취급
▶

식초 건강보조식품식초 건강보조식품식초 건강보조식품식초 건강보조식품식초 건강보조식품

사진자료: 올가니카(Organica), 비시코스메틱(Bici Cosmetic), 판응웬(Phan Nguyen), 
        나만마켓(Naman Market), 헬스마트(Health Mart) 홈페이지

베트남(VIETNAM)
식초 바이어 인터뷰

A사

올가니카

(Organica)

소매업체

비시코스메틱

(Bici Cosmetic)

소매업체

판응웬

(Phan Nguyen) 

수입유통업체

나만마켓

(Naman Market)

소매업체

헬스마트

(Health Mart)

수입유통업체

29,800원
---------------

제품 가격

다이어트 차 제품과 
비교했을 때

적당한 가격

유사 제품과 
비교했을 때 

비싼 가격

유사 제품과 
비교했을 때 

다소 비싼 가격

액상으로 된 제품은 

148,600동
(약 7,683원)17) 

용량 대비  

비싼 가격

3g x 30포
---------------

제품 용량

473mL 용량의 
제품을 취급함

 216정, 500mL
 제품을 취급함 

 473mL,
 1-2개월 용량의 

제품을 취급함

취급 중인 제품은 
250mL

 216정 용량의

 제품을 취급함 

환
---------------

제품 제형

액상으로 된 제품을 
취급함

캡슐, 액상으로 

된 제품을 취급함

제품 대부분이 

액상 형태

제품 대부분이 

액상 형태
캡슐, 액상, 알약 등 

제형이 다양함

(*) 현지 경쟁품 취급 바이어 인터뷰 5개사

17) 100동=5.17원(2020.04.10.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ① 올가니카(Organica)

18)              

●

올가니카

(Organica) 

전문가 소속

올가니카

(Organica)

소매업체

전문가 정보

Ms. Thuy

(Sales Department)

올가니카(Organica)

Sales Department, Ms. Thuy

올가니카는 2013년에 설립된 유기농 제품 전문 소매업체임. 2015년부터 쾅트리에 
유기농 채소 농장을 보유하고 있고, 온라인 쇼핑몰과 호치민, 다낭, 하노이 등에 약 
8곳의 오프라인 매장을 운영하고 있음. 취급 품목으로는 건강보조식품, 소스류, 
음료류, 신선 식품 등이 있으며, 유기농(Organic) 인증을 받은 약 1,000개의 제품을 
판매함 

18) 사진자료: 올가니카(Organica) 홈페이지 (www.organica.vn)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 41 -

가격 29,800원

용량 3g x 30포

제형 환 

Q1. 베트남에서 식초 건강보조식품의 인지도는 어떠한가요?

베트남에는 쌀, 사과, 레몬, 코코넛 등으로 만들어진 식초 제품이 있으며, 
소비자들은 사과로 만든 식초를 건강보조식품으로 생각합니다. 베트남 소비자 
대부분이 식초를 요리에만 활용해, 식초 건강보조식품의 인지도는 높지 않습니다. 
최근에는 식초에 체중 감량의 효능이 있다고 생각하는 여성이 늘어남에 따라, 
여성들 사이에서 제품의 수요가 조금 있습니다. 

Q2. 취급 제품에는 무엇이 있나요?

당사는 브래그(Bragg)에서 출시한 식초 건강보조식품을 취급하고 있습니다. 해당 
제품은 473mL에 228,000동(약 1만 1,788원)으로, 미국농무부(USDA)에서 발급한 
유기농(Organic) 인증을 받았습니다. 베트남 소비자들은 브래그 제품을 화장에 
이용하거나, 체중 감량을 위해 물에 희석해 먹습니다. 브래그는 베트남 시장이 
진출한 지 오래되지 않아, 아직 제품의 수요가 많지 않습니다. 

Q3. 베트남에서 인기가 높은 다이어트 제품은 무엇인가요?

베트남에는 체중 감량의 효능이 있는 차, 다이어트 보조제 등 다양한 종류의 
다이어트 제품이 있습니다. 그중 녹차로 만든 차 제품의 인기가 매우 높습니다. 
베트남에서 체중 감량의 효능이 있는 차 제품은 1달간 섭취할 수 있는 용량에 평균 
500,000-600,000동(2만 5,850-3만 1,020원)입니다. 이와 비교했을 때 A사 제품의 
가격은 적당하다고 생각합니다. 

Q4. 제품 판매 시, 수요가 있을까요?

현미로 된 식초 건강보조식품 판매 시, 수요가 있을 것으로 생각합니다. 
베트남에는 다양한 종류의 쌀로 만들어진 식초가 있어, 베트남 소비자들은 현미로 
만든 식초 건강보조식품을 생소하게 느끼지 않을 것 같습니다. 또한 최근 체중 
감량을 희망하는 베트남 사람들이 많아, 제품의 효능을 적극적으로 홍보하면 시장 
반응이 좋을 것으로 생각합니다. 하지만 베트남 소비자들은 식초에 변비 완화의 
효능이 있다고 생각하지 않아, 변비 완화의 효능을 홍보하는 것은 수요를 높이는 
데 큰 도움이 되지 않을 것 같습니다.    
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Interview ② 비시코스메틱(Bici Cosmetic)

  19)        

●

비시코스메틱

(Bici Cosmetic)

전문가 소속

비시코스메틱

(Bici Cosmetic)

소매업체

전문가 정보

Mr. Chinh

(Director)

비시코스메틱(Bici Cosmetic)

Director, Mr. Chinh

비시코스메틱은 2014년에 설립된 소매업체로, 화장품과 건강보조식품을 취급하고 
있음. 베트남에서 온라인 쇼핑몰을 운영하고 있고, 호치민에 약 4곳의 오프라인 
매장을 보유하고 있음. 해외에서 제품을 직접 수입하고 있지 않고, 현지 유통업체를 
통해 납품받음. 당사 홈페이지 외에도 페이스북 등 소셜미디어를 통해 제품을 
홍보함 

19) 사진자료: 비시코스메틱(Bici Cosmetic) 홈페이지 (bicicosmetics.vn)
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가격 29,800원

용량 3g x 30포

제형 환 

Q1. 베트남에서 식초 및 식초 건강보조식품의 트렌드는 무엇인가요?

베트남에는 쌀, 사과, 레몬, 코코넛, 망고 등 다양한 재료로 만든 식초 제품이 
있습니다. 소비자들은 쌀로 만든 액체 제형의 식초는 요리할 때만 사용하고, 과일로 
만든 제품은 건강보조식품으로 인식하는 경향이 있습니다. 실제 베트남에서 취급 
중인 식초 건강보조식품 대부분이 유기농 사과로 만들어졌습니다. 

Q2. 베트남에서 식초 건강보조식품의 수요는 어떻게 되나요?

과거 건강을 목적으로 식초 제품을 구매하는 사람은 매우 적었습니다. 최근에는 
잡지에 식초 활용법과 건강 효능이 소개됨에 따라, 25세 이상의 여성들 사이에서 
제품의 수요가 조금 있습니다. 이들은 식초를 화장에 이용하거나 체중 감량을 위해 
먹습니다. 식초 건강보조식품 대부분이 액체 제형으로, 베트남 소비자들은 이를 
물에 희석해 마십니다. 

Q3. 취급 제품에는 무엇이 있나요?

당사는 일본에서 생산한 오리히로(Orihiro)와 프랑스에서 생산한 샤텔비네그르드시드르 
(Chatel Vinaigre De Cidre) 제품을 취급하고 있습니다. 그중, 일본에서 생산한 
식초 건강보조식품의 인지도가 매우 높습니다. 오리히로 제품은 현미로 만들어져 
체중 감량과 혈액 순환의 효능이 있습니다. 해당 제품은 캡슐 형태로 216정에 
220,000동(1만 1,374원)이고, 소비자들은 이를 약 2개월간 섭취할 수 있습니다. 
샤텔비네그르드시드르는 유기농 사과로 만들어졌으며, 500mL에 85,000동(약 
4,395원)입니다. 베트남 소비자들은 해당 제품을 화장에 이용하거나 물에 희석해 
마십니다. 

Q4. 현미로 만든 식초 건강보조식품 판매 시, 수요가 있을까요?

베트남에서 현미로 만든 식초 건강보조식품을 판매한다면, 수요가 많지 
않으리라고 생각합니다. 제품이 환으로 된 점과 스틱형의 낱개별 포장 방식은 
소비자에게 반응이 좋을 수 있습니다. 하지만 제품 효능과 가격에서 A사 제품은 
경쟁력이 없다고 생각합니다. A사 제품의 효능은 기존 제품과 비교했을 때 색다른 
것이 없기 때문입니다. 또한 유사 제품과 비교했을 때, A사 제품의 가격이 너무 
비싸다고 생각합니다. 
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Interview ③ 판응웬(Phan Nguyen) 

  20)           

●

판응웬

(Phan Nguyen) 

전문가 소속

판응웬

(Phan Nguyen)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Hoa

(Sales Director)

판응웬(Phan Nguyen)

Sales Director, Mr. Hoa

판응웬은 2017년에 설립된 수입유통업체로, 미국 등에서 생산한 제품을 베트남의 
슈퍼마켓, 편의점에 유통하고 있음. 하노이에 본사를 두고 있으며, 베트남에서 
오프라인 매장을 운영함. 주로 무첨가와 유기농 제품을 판매하고 있으며, 취급 
품목으로는 건강보조식품, 식료품, 유아용품 등이 있음. 미국산 식초 건강보조식품 
브래그의 공식적인 수입업체임
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가격 29,800원

용량 3g x 30포

제형 환 

Q1. 베트남에서 식초 건강보조식품의 인지도는 어떻게 되나요?

베트남 소비자들은 사과로 만든 식초를 건강보조식품으로 인식하고, 베트남에서 
취급 중인 식초 건강보조식품 대부분이 액상입니다. 식초 건강보조식품의 인지도는 
높지 않고, 그나마 30대 이상의 주부에게 제품의 수요가 조금 있습니다. 이들은 
식초에 체중 감량과 피부 개선 효능이 있다고 생각합니다. 체중 감량을 원하는 
소비자는 식초를 물에 희석해 마시고, 피부 개선 효능을 원하는 소비자는 식초에 
감자, 녹차, 꿀 등을 섞어 마스크 팩으로 활용합니다.

Q2. 취급 제품에는 무엇이 있나요?

당사는 브래그의 공식 수입유통업체로, 해당 브랜드에서 출시한 제품을 취급하고 
있습니다. 브래그의 사과로 만든 건강보조식품은 액상으로 되어 있으며, 473mL에 
194,000동(약 1만 30원)입니다. 소비자들은 이를 1-2달간 먹을 수 있습니다. A사 
제품과 제형이 달라 가격을 직접 비교하기 어렵지만, 용량 및 섭취 기간을 고려했을 때 
A사 제품은 다소 비싸다고 생각합니다. 

Q3. 베트남 소비자의 변비 해결 방안에는 무엇이 있나요?

베트남 소비자들은 변비 문제를 해결하기 위해, 허브 등의 약초를 먹거나 유산균 
제품을 먹습니다. 특히 유산균이 들어간 발효 우유와 분말로 된 유산균 제품의 
인기가 매우 높습니다. 식초 건강보조식품에 변비 완화의 효능이 있다고 생각하는 
베트남 사람들은 많지 않습니다. 

Q4. 현미로 만든 식초 건강보조식품 판매 시, 수요가 있을까요?

현미로 만든 식초 건강보조식품을 베트남에 판매한다면, 수요가 많지 않을 것으로 
생각합니다. 베트남에는 건강보조식품 시장이 잘 발달해 있어, 경쟁이 매우 
치열하기 때문입니다. 특히 식초 건강보조식품의 인지도는 낮은 편으로, 일반 
건강보조식품과 비교했을 때 식초 건강보조식품의 수요는 매우 적습니다. 또한 
베트남 소비자들은 쌀로 만든 식초 제품을 요리에만 활용하기 때문에, 현미로 
만든 식초 제품에 건강상 효능이 있다고 생각하지 않을 것 같습니다. 

20) 사진자료: 판응웬(Phan Nguyen) 홈페이지 (pncom.vn)
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Interview ④ 나만마켓(Naman Market)

  21)            

●

나만마켓

(Naman Market)

전문가 소속

나만마켓

(Naman Market)

소매업체

전문가 정보

Mr. Dong

(Store Manager)

나만마켓(Naman Market)

Store Manager, Mr. Dong

나만마켓은 2012년에 설립된 슈퍼마켓 형태의 식료품 전문 소매업체로, 취급 
품목으로는 건강보조식품, 소스류, 과일류, 야채류, 음료류, 육류, 해산물 등의 
식료품과 화장품, 유아용품이 있음. 쌀, 과일, 와인 등으로 만든 다양한 종류의 식초 
제품과 식초 건강보조식품을 판매하고 있음. 베트남에서 온라인 쇼핑몰과 오프라인 
매장 3곳을 운영함

21) 사진자료: 나만마켓(Naman Market) 홈페이지 (namanmarket.com)
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가격 29,800원

용량 3g x 30포

제형 환 

Q1. 식초 건강보조식품의 인지도는 어떠한가요?

베트남 소비자는 주로 음식의 풍미를 더하기 위해 식초를 활용하고, 식초의 건강상 
효능을 아는 베트남 사람은 많지 않습니다. 베트남에서 취급 중인 식초 
건강보조식품 대부분이 액상으로 되어 있으며, 캡슐과 알약 제형의 식초 
건강보조식품을 취급하는 소매업체는 흔치 않습니다.    

Q2. 취급 중인 식초 건강보조식품에는 무엇이 있나요?

당사는 쌀, 사과, 와인, 포도 등으로 만든 다양한 브랜드의 식초와 식초 
건강보조식품을 취급하고 있습니다. 식초 건강보조식품으로는 미국산 브래그 제품과 
호주에서 생산한 발사믹글로벌오가닉스(Balsamic Global Organics) 제품을 
취급하고 있습니다. 발사믹글로벌오가닉스는 250mL에 148,600동(약 7,683원)으로, 
소비자들은 이를 물에 희석해 마십니다. 해당 제품은 무(無)유전자변형조합원료 
(GMO FREE), 유기농(Organic) 인증을 받았고, 제조업체는 발사믹글로벌오가닉스에 
체중 감량, 당뇨병 예방, 콜레스테롤 조절, 독소 제거 등 다양한 효능이 있다고 
홍보하고 있습니다. 

Q3. 베트남 소비자들이 선호하는 건강보조식품은 무엇인가요?

베트남에는 다양한 브랜드에서 출시한 건강보조식품이 있어, 건강보조식품 시장의 
경쟁은 매우 치열합니다. 그중 베트남 소비자들은 피부 개선과 체중 감량의 
효능이 있는 건강보조식품을 선호합니다. 당사에서 취급 중인 건강보조식품으로는 
유씨어리(Youtheory)에서 출시한 콜라겐 제품의 인지도가 높습니다. 해당 제품은 
미국에서 생산했으며, 390정에 749,900동(약 3만 8,770원)입니다.  

Q4. 베트남 소비자들은 변비 문제를 어떻게 해결하나요?

베트남 소비자들은 변비 해결의 효능이 있는 완화제 등의 의약품과 
건강보조식품을 통해 변비 문제를 해결합니다. 간혹 의약품을 먹을 수 없는 
사람들은 감자, 파파야 등 변비에 좋다고 유명한 음식을 섭취합니다. 
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Interview ⑤ 헬스마트(Health Mart)

  22)       

●

헬스마트

(Health Mart)

전문가 소속

헬스마트

(Health Mart)

수입유통업체

전문가 정보

Mr. Long

(Owner)

헬스마트(Health Mart)

Owner, Mr. Long

헬스마트는 건강보조식품과 화장품을 전문으로 취급하는 수입유통업체로, 자사 
홈페이지를 통해 소비자에게 제품을 판매하고 있음. 취급 품목으로는 다이어트 
보조제, 콜라겐 등의 건강보조식품과 화장품 등이 있음. 한국, 일본, 미국, 유럽 등 
다양한 국가에서 생산한 제품을 판매하고 있으며, 제품을 직접 수입하거나 현지 
유통업체를 통해 납품받음 

22) 사진자료: 헬스마트Health Mart) 홈페이지 (healthmart.vn)



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 바이어 인터뷰 경쟁력 파악

- 49 -

가격 29,800원

용량 3g x 30포

제형 환 

Q1. 베트남에서 식초 건강보조식품의 인지도는 어떠한가요?

베트남에는 캡슐, 알약, 액상 등 다양한 제형의 식초 건강보조식품이 있습니다. 하지만 
식초 건강보조식품을 취급하는 업체가 많지 않아, 베트남 소비자들 사이에서 해당 
제품의 인지도는 높지 않습니다. 베트남 소비자들은 현미, 코코넛, 사과, 레몬으로 만든 
식초 제품에 체중 감량 등의 효능이 있다고 생각합니다.

Q2. 취급 중인 제품에는 무엇이 있나요?

당사는 일본에서 생산한 오리히로의 식초 건강보조식품을 취급하고 있습니다. 해당 
제품은 캡슐 제형으로, 현미로 만들어져 체중 감량과 변비 완화의 효능이 있습니다. 
오리히로 제품은 216정에 249,000동(약 1만 2,873원)으로, 이와 비교했을 때 
A사의 제품은 용량 대비 비싸다고 생각합니다. 
  

Q3. 베트남에서 다이어트보조제 트렌드는 어떻게 되나요?

베트남 소비자들은 체중 감량의 효능이 있는 건강보조식품 구매 시, 브랜드, 
성분보다 제품의 원산지를 중시합니다. 특히 베트남 소비자들은 미국과 유럽에서 
생산한 제품의 품질이 우수하다고 생각해, 해당 국가에서 생산한 제품의 수요가 
매우 많습니다. 체중 감량이 있는 식초 건강보조식품의 경우, 베트남 소비자들은 
캡슐과 알약 제형의 제품을 선호합니다. 캡슐과 알약 제형은 액상보다 신맛이 
약하고, 먹기 편리하기 때문입니다. 

Q4. 베트남 소비자들은 변비 문제를 해결하기 위해 어떻게 하나요?

베트남 소비자들은 변비 문제를 해결하기 위해, 해당 효능이 있는 건강보조식품을 
먹습니다. 실제 베트남에는 베트남과 해외에서 생산한 다양한 브랜드의 변비 관련 
제품이 있습니다. 변비 완화의 효능이 있는 제품 대부분이 어성초로 만들어졌으며, 
베트남 소비자들은 천연 성분으로 만든 제품을 선호합니다. 수요가 많은 
제품으로는 해피헬스파머시(Happy Health Pharmacy)에서 출시한 
비엔디에프카(Vien Diep Ca)가 있습니다. 



Ⅳ. Competitiveness

SUMMARY

1. 제품 경쟁력 검증

2. 기업 마케팅 벤치마킹
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Competitiveness
(경쟁력 파악)

베트남(VIETNAM) - 제품 경쟁력 검증
 A사 제품 캡슐 태블릿 액체 15개 경쟁제품 평균 경쟁력 평가 의견

제품

경쟁력

소비자가격
23)

A사 제품 소비자가격 

577,519동(29,800원)으로 캡슐 제품보다 

162,519동(8,386원), 태블릿 제품보다 

95,269동(4,916원), 액체 제품보다 

336,376동(17,357원) 더 비쌈

섭취 횟수

A사 제품의 섭취 횟수는 전체경쟁제품의 

평균 섭취 횟수 대비 적은 편이며,

캡슐 제품 평균 섭취 횟수 대비 44회,

태블릿 제품 대비 43회, 

액체 제품 대비 3회 적음

제품 형태 인증 현황24) 원산지 주요 원료

경쟁제품 제품 형태, 

7개 제품 액체 형태

4개 제품 캡슐 형태

4개 제품 태블릿 형태

경쟁제품 중 6개 제품 인증 보유,
5개 제품 품질 인증,

4개 제품 유기농 인증

경쟁제품 15개 중
미국산 제품 7개,
호주산 제품 2개,

베트남산 제품 2개,
이탈리아산 제품 1개, 

체코산 제품 1개,
포르투갈산 제품 1개,

일본산 제품 1개

경쟁제품 15개 중
사과식초가 주요 원료인 제품 

14개,
흑초가 주요 원료인 제품 1개

마케팅

벤치마킹

진출 채널 홍보 채널 홍보 문구

경쟁사
경쟁기업 5개사

베트남 온라인 매장 진출

경쟁기업 5개사 중 5개사 모두 

자사 홈페이지 및 SNS 플랫폼 

홍보 채널로 활용

경쟁기업 5개사는 주로

‘자연 발효’, ‘유기농’ 등을 

강조한 홍보문구 활용

23) 100동=5.16원 (2020.04.09.,KEB 하나은행 매매기준율 적용)
24) 경쟁제품 중 7개 제품이 인증을 보유함. 경쟁제품 중 4개의 제품은 2개 이상의 인증을 보유하고 있음
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1. 제품 경쟁력 검증

1) 가격 ▶ A사 제품 소비자가격, 경쟁제품 평균 소비자가격 대비 비싼 편

A사 제품의 소비자가격은 577,519동(29,800원)으로 경쟁제품 15개의 평균 
소비자가격 351,800동(18,153원)보다 225,719동(11,647원) 높음. 제품 종류별 
평균 소비자가격은 태블릿 제품이 482,250동(24,884원)으로 가장 비싸며 A사 
제품 대비 95,269동(4,916원) 저렴함. 액체 제품의 평균 소비자가격은 
241,143동(12,443원)으로 제품 종류 대비 가장 저렴하며 A사 제품과 대비해서는 
336,376동(17,357원) 저렴함. 캡슐 제품의 평균 소비자가격은 415,000동 
(21,414원)으로 A사 제품 대비 162,519동(8,386원) 저렴한 것으로 확인됨

A사 제품 비슷한 가격대의 제품으로는 ⑩ 애플 사이다 비니거 가르시니아 
(520,000동)와 ⑪ 애플 사이다 비니거 하이 스트렝스(560,000동)가 있음. ⑩ 
애플 사이다 비니거 가르시니아는 호주산 제품으로 90회 분량의 제품 체중감량, 
소화, 면역력 효능에 대해 홍보하는 제품임. ⑪ 애플 사이다 비니거 하이 
스트렝스 역시 호주산 제품으로 120회 섭취 분량이며 소화 촉진 효능에 대해 
강조하는 제품임

[표 3.1] 베트남 식초환 가격 경쟁력 분석
(단위: 동)

●

경쟁제품 

(경쟁기업)

① 김난 애플 사이다 비니거

(김난)

② 후 카우

(푹 안 니엔)

③ 에덴 오가닉 애플 사이다 비니거

(에덴 푸드)

④ 애플 사이다 비니거 컴플리트 포뮬러

(지앤씨)

⑤ 애플 사이다 비니거 위드 마더

(럭키 비타민)

⑥  브래그 애플 사이다 비니거

(브래그)

⑦ 엑스트라 스트렝스 애플 사이다 비니거

(네이처스 트루스)

⑧ 애플 사이다 비니거 콤플렉스

(네이처스 크래프트)

⑨ 네이처스 웨이 애플 사이다 비니거

(네이처스 웨이)

⑩ 애플 사이다 비니거 가르시니아

(헬시 케어)

⑪ 애플 사이다 비니거 하이 스트렝스

(바이오글랜)

⑫ 클리어스프링 오가닉 애플 사이다 비니거

(클리어스프링)

⑬ 자블레크니 오세

(메드파마)

⑭ 사이다 비니거

(팔라딘)

⑮ 블랙 비니거 웨이트 로스 태블릿

(오리히로)
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2) 섭취 횟수 ▶ A사 제품 섭취 횟수, 각 종류별 경쟁제품의 평균 섭취 횟수보다 적은 편

A사 제품의 섭취 횟수는 30회로 경쟁제품 15개의 평균 섭취 횟수인 54회 대비 
24회 적음. 조사된 경쟁제품의 종류별 평균 섭취 횟수는 캡슐 제품이 74회로 
가장 많으며 A사 제품과 대비해서는 44회 많음. 액체 제품의 평균 섭취 횟수는 
33회로 가장 적으며 A사 제품 대비 3회 많음. 태블릿 제품의 평균 섭취 횟수는 
73회로 A사 제품 대비 43회 많은 것으로 확인됨

A사의 제품과 동일한 섭취 횟수인 30회 분량의 판매 제품은 ① 김난 애플 
사이다 비니거와 ⑧ 애플 사이다 비니거 콤플렉스가 있음. ① 김난 애플 사이다 
비니거는 50,000동(2,580원)으로 베트남산 제품이며, 신진대사, 체중 조절, 심혈관 
질환 등에 대해 홍보함. ⑧ 애플 사이다 비니거 콤플렉스는 250,000동 
(12,900원)으로 체중 조절, 체지방 감소, 신진 대사에 대한 효능을 강조한 제품임 

[표 3.2] 베트남 식초환 제품 섭취 횟수 경쟁력 분석
(단위: 회)

●

경쟁제품 

(경쟁기업)

① 김난 애플 사이다 비니거

(김난)

② 후 카우

(푹 안 니엔)

③ 에덴 오가닉 애플 사이다 비니거

(에덴 푸드)

④ 애플 사이다 비니거 컴플리트 포뮬러

(지앤씨)

⑤ 애플 사이다 비니거 위드 마더

(럭키 비타민)

⑥  브래그 애플 사이다 비니거

(브래그)

⑦ 엑스트라 스트렝스 애플 사이다 비니거

(네이처스 트루스)

⑧ 애플 사이다 비니거 콤플렉스

(네이처스 크래프트)

⑨ 네이처스 웨이 애플 사이다 비니거

(네이처스 웨이)

⑩ 애플 사이다 비니거 가르시니아

(헬시 케어)

⑪ 애플 사이다 비니거 하이 스트렝스

(바이오글랜)

⑫ 클리어스프링 오가닉 애플 사이다 비니거

(클리어스프링)

⑬ 자블레크니 오세

(메드파마)

⑭ 사이다 비니거

(팔라딘)

⑮ 블랙 비니거 웨이트 로스 태블릿

(오리히로)
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3) 제품 형태 ▶ 경쟁제품 15개 제품 형태, 액체 형태 7개, 캡슐 4개, 태블릿 4개

경쟁제품의 제품 형태는 액체, 캡슐, 태블릿으로 확인됨. 경쟁제품 15개 중 7개 
제품은 액체, 4개 제품은 캡슐, 4개 제품은 태블릿 형으로 조사됨

[표 3.3] 베트남 식초환 제품 제품 형태 경쟁력 분석

4) 인증 현황 ▶ 경쟁제품 보유 인증, 품질 인증 5개, 유기농 인증 4개

경쟁제품이 보유하고 있는 인증은 품질 인증, 유기농 인증으로 확인됨. 해당 
인증을 보유한 제품은 6개임. 3개 제품은 2개 이상의 인증을 보유하고 있음. 
품질 인증을 보유하고 있는 제품은 5개, 유기농 인증을 보유하고 있는 제품은 
4개로 조사됨

[표 3.4] 베트남 식초환 제품 주요 인증 경쟁력 분석
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5) 원산지 ▶ 경쟁제품 15개 원산지, 미국산 7개, 베트남산 2개, 호주산 2개

경쟁제품의 원산지는 미국, 호주, 베트남, 이탈리아, 체코, 포르투갈, 일본으로 
확인됨. 미국산 7개, 호주산 2개, 베트남산 2개, 이탈리아산 1개, 체코산 1개, 
포르투갈산 1개, 일본산 1개로 확인됨

[표 3.5] 베트남 식초환 제품 원산지 경쟁력 분석

6) 주요 원료 ▶ 경쟁제품 15개 중 14개 주요 원료 사과 식초, 1개 흑초

경쟁제품 15개 중 14개 제품의 주요 원료가 사과 식초로 확인됨. 일본산 제품 
1개 제품만 흑초를 주요 원료로 사용한 제품으로 확인됨. 사과 식초를 주요 
원료로 사용한 14개 제품 중 1개 제품의 경우 사과 식초외에도 가르시니아를 
주요 원료를 사용한 것으로 조사됨

[표 3.6] 베트남 식초환 제품 주요 원료 경쟁력 분석
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2. 기업 마케팅 벤치마킹

1) 판매 채널 ▶ 경쟁기업 5 개사 베트남 온라인 채널 진출

경쟁기업 6개사 모두 온라인 매장에 진출한 것으로 확인됨. 경쟁기업이 진출한 
온라인 매장은 쇼피(Shopee), 라자다(Lazada), 엔에이치케이마트(Nhkmart)임. 
경쟁기업 중 에덴 푸즈(Eden Foods)와 지앤씨(GNC), 클리어스프링 
(Clearspring)은 자사 온라인 몰을 운영하고 있는 것으로 확인됨

[표 3.7] 베트남 식초환 경쟁기업 판매 채널 분석

경쟁기업
온라인

자사 온라인 몰
쇼피 라자다

엔에이치케이마
트

푹 안 니엔 ○

네이처스웨이 ○

에덴 푸즈 ○ ○

지앤씨 ○ ○

오리히로 ○

클리어스프링 ○ ○

2) 홍보 채널 ▶ 경쟁기업 6개사 모두 SNS 플랫폼을 홍보 채널로 활용

베트남 시장에 진출한 경쟁기업은 모두 자사 홈페이지와 SNS 플랫폼을 통해 자사 
제품 및 기업을 홍보하고 있는 것으로 확인됨. 경쟁기업들이 활용하는 SNS 플랫
폼은 페이스북(Facebook), 트위터(Twitter), 인스타그램 (Instagram), 유튜브
(Youtube) 등으로 확인됨

[표 3.8] 베트남 식초환 경쟁기업 홍보 채널 분석

경쟁기업
자사 

홈페이지

SNS 플랫폼

페이스북 트위터 인스타그램 유튜브

푹 안 니엔 ○ ○

네이처스웨이 ○ ○

에덴 푸즈 ○ ○ ○ ○

지앤씨 ○ ○ ○ ○ ○

오리히로 ○ ○

클리어스프링 ○ ○



2019년 해외시장 맞춤조사
▪

경쟁제품 경쟁기업 인터뷰 경쟁력 분석

- 57 -

3) 홍보 문구 ▶ 경쟁기업 홍보문구로 ‘자연 발효’와 ‘유기농’을 강조하여 홍보

베트남 시장에 진출한 경쟁기업들은 주로 제품이 방부제 및 화학 물질을 사용하지 
않고 만들어졌으며 ‘자연 발효’를 통해 만들어졌다고 홍보하고 있는 것으로 
조사됨. ‘유기농 사과 식초’, ‘글루텐 · 유제품 · 보존제를 함유하지 않은 제품’ 
등의 홍보 문구를 통해 제품의 순수한 성분을 강조함. ‘펙틴 · 비타민 · 미네랄 
공급원’, ‘최고의 체중 감소 보조제’ 등 특정한 효과를 강조하는 홍보 문구 또한 
자주 사용함

[표 3.9] 베트남 식초환 경쟁기업 홍보문구 분석



- 58 -

[참고문헌]
[참고문헌]

■ 참고 사이트

1. Non-GMO 프로젝트(Non-GOM project) 홈페이지 (www.nongmoproject.org)
2. 유엔 경제사회국(United Nations Department of Economic and Social Affairs) 홈페이지 

(www.un.org/development/desa/en)
3. 베트남 통계청(General Statistics Office of Vietnam) 홈페이지 (www.gso.gov.vn)
4. 국제통화기금(International Monetary Fund) 홈페이지 (www.imf.org)
5. 엔에이치케이마트(Nhkmart) 홈페이지 (nhkmart.com)
6. 쿵하항세타이(cunghahangxachtay) 홈페이지 (cunghahangxachtay.com)
7. 쇼피(Shopee) 홈페이지 (www.shopee.vn)
8. 라자다(lazada) 홈페이지 (www.lazada.vn)
9. 샵유씨(shopuc) 홈페이지 (www.shopuc.vn)

10. 라자다(Lazada) 홈페이지 (www.lazada.co.th)
11. 푹 안 니엔(PHÚC AN NHIÊN) 홈페이지 (www.phucannhien.com)
12. 네이처스웨이(Nature’s Way) 홈페이지 (www.naturesway.com.au)
13. 네이처스웨이(Nature’s Way) 홈페이지 (www.naturesway.com.au)
14. 지앤씨(GNC) 홈페이지 (www.gnc.com)
15. 오리히로(Orihiro) 홈페이지 (www.orihiro.com)
16. 올가니카(Organica) 홈페이지 (www.organica.vn)
17. 비시코스메틱(Bici Cosmetic) 홈페이지 (bicicosmetics.vn)
18. 판응웬(Phan Nguyen) 홈페이지 (pncom.vn)
19. 나만마켓(Naman Market) 홈페이지 (namanmarket.com)
20. 헬스마트Health Mart) 홈페이지 (healthmart.vn)

 

 



사 업 명 : 2019년 해외시장 맞춤조사

발 행 처 : aT 한국농수산식품유통공사

발 행 일 : 2020.04.17.

본 보고서 내용의 전부 또는 일부에 대한 무단전재 및 재배포는

저작권법에 의하여 금지되어 있습니다. 본문 내용 중 문의사항이나 

개선할 사항에 대해서는 aT 한국농수산식품유통공사로 

연락하여 주시기 바랍니다. 

Copyright 2019 aT 한국농수산식품유통공사 All Right Reserved 


