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    중국 내 홈쇼핑의 발전

  ❍

  ❍

일부 홈쇼핑기업만 흥행하였고 홈쇼핑의 잠

재력을 인식하였으며 홈쇼핑의 거센 바람이 

불기 시작하여 1998년까지 홈쇼핑의 절정에 

이르렀다. 당시 홈쇼핑은 28개성시에서 보급

되었고 시장규모는 약 30억위안(5180억원)이

었다. 

홈쇼핑 중국 시장진출, 당시 중

국 국내에는 단 몇 개 전문홈

쇼핑 기업만 존재

홈쇼핑은 가짜상품, 허위홍보등 원인으로 위기었고 

홈쇼핑의 저속시기었다. 2000년, 업계수입은 200억위

안(3조5천억원)에서 40억위안(7천억원)으로 축소되었

고 기업은 1000개 업체로부터 300개 업체로 감소 되

었다. 또한 광전총국<중국국가방송영화티비총국(国家
广播电影电视总局)의 약칭>의 큰 타격으로 홈쇼핑업

계는 또한번의 충격을 받었다.

Digital TV의 발전에 따라 각 

구매채널이 계속 나타났다. 

홈쇼핑은 새로운 계기를 마

련하고 지속적인 발전을 가

져왔다.
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   중국 내 홈쇼핑의 정의 및 성격

  ❍

  

 <홈쇼핑 구매과정 설명도>   

* 홈쇼핑(电视购物) : 홈쇼핑은 TV 미디어를 통해 상품정보를 전파하고 관련 직통전화번

호가 있으며 교육을 받은 아나운서가 "one by one"으로 상세히 해설하고 열정적으로 추

천하여 판매를 달성케 하는 것이다. 이후 물류회사를 통해 상품을 직접 배송하고 물건 

값을 받는 "샵이 없는 판매" 방식을 가리킨다.
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    홈쇼핑의 중국 시장 현황
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  대표적인 중국내 홈쇼핑 성공사례
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    10대 중국 홈쇼핑 업계 
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     시사점
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