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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 중국 조제분유 시장규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입 규모 1위, 중국

중국 수입상대국 한국, 9위

2015년 기준 중국 조제분유 시장규모 

34억 451만 달러  

※ 2016 ~ 2018년은 전망치
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)

조제분유 제품, HS CODE 1901.10.10에 해당
글로벌 수입 통계 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 

기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발

간한‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통

하거나 관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 

관세청‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 

효력을 가진 HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류

원장에게 신청하는 방법이 있음

분류 시, 문제 발생이 예상되는 경우 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

에서 상세 HS CODE 확인이 가능함

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준
글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1901.10
중국 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1901.10.10
중국 시장 규모 및 성장률 조제분유 (powdered formula)

표 1.2 조제분유 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

1901

맥아추출물(extract)과 고운 가루ㆍ부순 알곡ㆍ거친 가루ㆍ

전분이나 맥아추출물(extract)의 조제 식료품, 제0401호부터 

제0404호까지에 해당하는 물품의 조제 식료품

1901.10 유아용 조제 식료품(소매용으로 한정한다)

1901.10.10 제0401호부터 제0404호까지에 해당하는 물품의 조제 식료품

1901.10.1010 조제분유

중국

1901

맥아추출물(extract)과 고운 가루ㆍ부순 알곡ㆍ거친 가루ㆍ

전분이나 맥아추출물(extract)의 조제 식료품, 제0401호부터 

제0404호까지에 해당하는 물품의 조제 식료품

1901.10 유아용 조제 식료품(소매용으로 한정한다)

1901.10.10 조제분유
출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE
한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do
중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

조제분유 제품 글로벌 수입 규모 1위, 중국
2015년 글로벌 조제분유 제품(HS CODE 1901.10) 수입액은 91억 

3,883만 1,000달러로 2013 ~ 2015년 연평균 8.73% 증가한 것으로 

나타남1). 수입 1위 국가는 중국으로, 2015년 기준 25억 1,793만 

5,000달러를 수입하였으며, 2013 ~ 2015년 연평균 30.86%의 성장률

을 기록하며 급성장하고 있음

중국, 조제분유 글로벌 수입액 중 약 27.55% 점유
2015년 중국의 글로벌 조제분유 제품(HS CODE 1901.10)의 수입액

은 25억 1,793만 5,000달러로 전체 수입액의 27.55%를 점유하며 1

위를 기록함. 그 뒤를 이어 사우디아라비아가 7.14%, 영국이 5.94%, 

마카오가 3.50%, 독일이 3.47%의 점유율을 기록함

표 1.4 글로벌 조제분유 제품(HS CODE 1901.10) 수입 규모 (단위: US달러, %)

수입 국가 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균성장률

글로벌 7,730,427,000 8,549,684,000 9,138,831,000 8.73

1 중국 1,470,345,000 1,565,326,000 2,517,935,000 30.86

2 사우디아라비아 478,269,000 609,015,000 652,145,000 16.77

3 영국 512,416,000 494,789,000 542,510,000 2.89

4 마카오 - 252,680,000 319,430,000 -

5 독일 180,814,000 278,144,000 317,035,000 32.42

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

그래프 1.1 글로벌 조제분유 제품(HS CODE 1901.10) 수입액 비중(2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1) 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 = (최종/최초년도)^(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

중국 수입 조제분유 시장, 네덜란드가 점유율 1위
중국의 조제분유 제품(HS CODE 1901.10)의 최대 수입상대국은 네

덜란드로, 2015년 8억 1200만 6,000달러를 수입하여 전체 수입액 중 

32.25%를 차지하는 것으로 집계됨. 수입대상국 2위는 아일랜드

(16.30%), 3위는 독일(11.98%)로 그 뒤를 잇고 있음. 나머지 국가들

은 10% 미만의 점유율을 차지하는 것으로 나타남

한국산 제품 수입액 지속적인 성장세
중국의 한국산 조제분유 제품(HS CODE 1901.10) 수입액은 2013년 

5,172만 6,000달러로 집계되었으며, 2013 ~ 2015년 연평균 30.01% 

성장하여 2015년 8,743만 3,000달러를 기록하였음

표 1.5 중국 조제분유 제품(HS CODE 1901.10) 수입 규모 (단위: US달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2015년 
시장점유율

글로벌 1,470,345,000 1,565,326,000 2,517,935,000 100.00

1 네덜란드 326,867,000 418,518,000 812,006,000 32.25

2 아일랜드 129,246,000 277,639,000 410,512,000 16.30

3 독일 24,276,000 59,986,000 301,734,000 11.98

4 뉴질랜드 260,015,000 153,788,000 195,500,000 7.76

5 호주 76,280,000 53,243,000 150,887,000 5.99

9 한국 51,726,000 67,747,000 87,433,000 3.47

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

그래프 1.2 중국 조제분유 제품(HS CODE 1901.10) 수입액 비중(2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)
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4. 중국 조제분유 시장규모 및 성장률

중국 조제분유 시장규모, 지속적인 상승세
시장조사 전문 기관 Canadean Intelligence의 조사에 따르면 2015년 

중국 조제분유(powdered formula) 시장규모는 2013년 28억 7,842만 

달러로 집계되었으며, 2013 ~ 2015년 3개년 연평균 8.76% 성장하여 

2015년에는 34억 451만 달러를 기록하였음

2016년 중국 조제분유 시장규모는 2015년 대비 10.29% 상승한 37억 

5,485만 달러를 기록할 것으로 전망됨. 또한 2016 ~ 2018년 연평균 

9.06% 성장하여 2018년 44억 6,629만 달러를 기록할 것으로 예측됨

그래프 1.3 중국 조제분유 시장규모 (단위 : 백만 US 달러)

※ 2016년 ~ 2018년은 전망치

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)
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 시장트렌드 OVERVIEW

                             ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 두 자녀 정책으로 인한 영유아 시장 성장 ”

 - 중국 정부의 두 자녀 정책으로 인해 유아용품 

시장이 성장할 전망

 - 통계에 따르면 연간 출생하는 신생아 수는 

2,200만 명에 달할 것으로 예상

“ 식품 안전 불감증으로 수입식품 선호 ”

 - 2008년 중국 ‘멜라닌 분유 파동’으로 자국 제품

에 대한 불안 심화

 - 사건 이후 수입식품 시장 규모가 꾸준히 증가하

는 추세

“ 농촌에 비해 분유 소비가 높은 대도시 ”

 - 농촌 거주 산모들의 분유 소비는 도시 소비자의 

1/6 수준

 - 워킹맘이 증가하고, 모유수유 장소가 마땅치 않

은 탓에 분유 소비량이 높음

“ 온라인 마켓을 통한 수입 분유 구매 ”

 - 온라인 시장 확대로 중국 전역에서 수입 분유 

구매가 가능해짐

 - 2016년 중국 조제분유 유통채널의 37%를 온라

인 마켓이 점유할 것으로 예상

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 모유와 가장 유사한 영양분의

산양 분유 인기 ”

 - 일반 분유보다 높은 영양소를 제공하는 산양 분

유가 인기임

 - 한국 분유 제품들도 현지에서 많은 인기를 얻고 

있음

“ 중국 정부의 식품안전법 개정 ”

 - 중국 정부는 각종 식품 안전사고로 인한 중국 

소비자들의 우려를 잠재우고 식품안전을 강화

하기 위해 2015년 식품안전법을 개정함

“ 영유아 분유관리 방법(办法)발표 ”

 - 2016년 6월 중국 국가식품약품감독관리국이 역

사상 가장 엄격한 분유정책 발표

 - 분유 제조 기업 당 브랜드 3개 및 제품 9개 출

시로 제한함
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1. 시장 메가 트렌드

중국 두 자녀 정책에 따른 영유아 산업 성장 기대
2015년 10월, 중국 정부의 ‘두 자녀 정책(二孩政策)’이 공표됨에 

따라 유아용품 시장이 성장할 것으로 전망됨. 중국 화타이 증권(华
泰证券) 보고서에 따르면 이번 정책 발효로 인해 신생아 출산이 

500 ~ 600만 명 증가하여, 연간 출산하는 신생아 수는 약 2,200만 

명에 달할 것으로 예상됨

넬슨 중화권 총 책임자 옌쉬엔(严旋)은 2015년 제 2회 중국 영유아 

발전 포럼에서 중국의 영유아 산업이 전년 대비 18% 성장하였으며 

약 1,028억 위안의 수익이 창출됐음을 밝힘. 영유아 산업 중에서도 

식품 부문은 15%의 성장을 기록하였음

식품 안전 문제로 수입식품을 선호하는 中소비자
2008년 중국에서 발생하여 중국을 비롯한 전 세계가 식품안전에 대

해 경각심을 갖게 했던 ‘멜라닌 분유 파동’이후 크고 작은 식품

안전 사고가 끊이지 않으면서 중국인들의 식품안전에 대한 우려와 

의심이 지속되고 있음

이에 중국 소비자들은 수입식품으로 눈길을 돌렸고, 분유 파동이 

발생된 2008년 이후로부터 중국 수입식품 시장은 꾸준히 증가하고 

있음. 더욱이 최근 들어 수입식품 시장은 더욱더 소비자들의 수요

가 증가하고 있는데, 이는 중국의 온라인 시장이 확대되면서 소비

자들의 구매 요건이 용이해졌기 때문으로 분석됨

표 2.1 2012년 ~ 2018년 중국 조제분유 시장 예상 규모 (단위 : 억 위안, %)

※ 2016 ~ 2018년은 예상 수치임

출처 : 中国产业信息(www.chyxx.com)
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2. 소비 트렌드

농촌 소비자에 비해 분유 소비가 높은 대도시 소비자
중국 현지 언론에 따르면, 1선 도시로 꼽히는 대도시에서의 유아용 

분유 소비와 농촌 지역의 분유 소비 비교 시 농촌 거주 산모들의 유

아용 분유 소비는 도시에 비해 1/6 수준에 그치는 것으로 파악됨

이와 같이 도시 거주 산모들의 유아용 분유 소비가 높은 까닭은 산

모가 워킹맘으로 평소 모유 수유가 쉽지 않고, 모유수유를 할 수 있

는 공공장소도 마땅치 않아 어려움을 겪고 있기 때문인 것으로 파악

됨. 때문에 이러한 불편함이 조제분유의 소비로 이어지고 있음

온라인 마켓을 통해 수입 분유를 구매하는 中소비자
중국의 온라인 시장 확대와 함께 수입 유아용 분유의 소비 규모 또

한 확장됨. 이는 기존 구매 채널들이 가지고 있던 수급의 어려움에

서 벗어나 중국 전역에서 손쉽게 분유 구매가 가능해 짐에 따라 소

비자들은 다양한 제품을 비교하며 수입 유아용 분유를 구매하고 있

는 것으로 파악됨

중국 분유 제조사가 발표한 통계에 따르면, 온라인 마켓은 2011 ~ 

2014년 지속적으로 성장하여 2016년 중국 조제분유 유통채널의 37%

를 점유할 것으로 예상됨. 기업들은 빠르게 증가하고 있는 온라인 

마켓 구매 추세에 따라, 이를 제품 판매방식에 반영하고 있는 것으

로 나타남

표 2.2 중국 조제분유 소비 채널 변화 (단위 : %)

※ 2016년은 예상 수치임

출처 : 金大洋(www.dairygold.net.cn)
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3. 제품 트렌드

모유와 가장 유사한 영양분을 제공하는 산양 분유
분유의 원료로써 젖소로부터 얻은 탈지분유를 사용하는 것이 일반적

인 추세였지만 최근 들어 산양 분유를 사용하는 제품이 소비자들에

게 인기를 얻고 있음

중국 소비자들이 산양 분유를 선호하는 이유는 일반 분유보다 지방

구(脂肪球)가 작아 소화를 도울 뿐만 아니라 유청 단백질 함유량이 

높아 산모의 모유와 가장 유사한 영양분을 전달 할 수 있는 것으로 

알려짐

현재 중국 시장에서 판매되고 있는 산양 분유는 대부분 수입 제품으

로 이는 2008년 중국 멜라닌 분유 파동 이후 소비자들의 신뢰도가 

하락하게 되면서 수입 제품에 더욱 의존하는 것으로 사료됨

특히나 분유 제품에 대한 중국 소비자들의 구매 요건이 식품에 대한 

안전성, 성분, 브랜드 등으로 꼽히고 있어 한국 제품들 또한 현지에

서 각광 받고 있음

표 2.3 중국 현지에서 판매 중인 산양 분유

佳贝艾特进口羊奶粉
（Kabrita 산양 분유）

慧智妈咪进口羊奶粉
(롯데 with Mom)

NAMYANG进口羊奶粉
(남양 마더스 케어)

韩羊进口羊奶粉
(한양 산양 분유)

출처 : 淘宝(www.taobao.com)
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4. 정책 트렌드

중국 정부 식품안전법 개정 
중국 정부는 기존의 식품안전법을 개정한 新식품안전법을 지난 2015

년 발효함. 중국 정부는 식품안전법 개정을 통해 식품 안전사고로 

인한 중국 소비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안전을 강화

할 목적임. 중국 정부는 개정된 식품안전법을 기준으로 중국 내에서 

생산되는 식품에 대한 소비자의 신뢰를 구축하여, 중국산 식음료 시

장이 활성화되기를 기대하고 있음

영유아 분유관리 방법(办法) 발표 
2016년 6월, 중국 국가식품약품감독관리국은 유아용 조제분유 시장 

정비 목적으로 중국 내 분유 생산업체와 해외 생산업체에 동시적으

로 적용되는 규정을 발표함

가장 큰 특징으로는 분유제조 기업 당 브랜드 3개와 제품 9개로 설

정하여 무분별한 사업 확대 및 상품 출시를 제한하고 있으며, 과대 

광고 및 애매한 표기로 인해 소비자들이 제품 선택에 혼란을 겪지 

않도록 방지함

이번 규정은 중국 역사상 가장 엄격한 분유정책으로 소개될 만큼 식

품 안전에 대한 중국 정부의 강경한 태도를 확인할 수 있음

표 2.4 중국 식품안전법 개정안 

항목 내용

관리감독, 허가 일원화
국무원 산하의 4개 부처가 나눠서 처리하던 식품제조, 유통, 식음료 서비스의 

허가 및 관리감독 업무를 국가식품의약품감독부문으로 일원화함

신상정보 보관 의무화 식품제조업자 및 판매업자의 신상정보를 의무적으로 보관하도록 함

인터넷 식품판매업자의 

실명등록 의무화 

인터넷 쇼핑몰 운영자는 개별 판매업자로 하여금 반드시 실명을 등록하고, 

판매하는 식품 종류에 따라 필요 허가증을 구비하도록 해야 함

식품 수입검사 강화 
식품 수입 시 적용하는 식품안전법 및 관계 법령, 식품위생기준 적합성  

기준을 강화하고 해당 기준에 통과된 제품만 수입할 수 있도록 함 

유아용분유에 대한 

규제 강화

조제분유 제조업자는 분유 배합비율 등 제품정보를 중국 국가식품의약품

감독부문에 제출해야 하며, 제품의 공장 출고 시 반드시 검사를 받아야 함

출처 : China Law Translate(www.chinalawtranslate.com), ‘Food Safety Law of the PRC(2015)’, 2015.04.



Ⅲ. 경쟁사 분석

1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

현지방문조사 확인 기업 : 君乐宝乳业有限公司(Shijiazhuang Junlebao Dairy Co., Ltd.)
惠氏营养品（中国）有限公司(Wyeth (China) Co., Ltd.)

内蒙古伊利实业集团股份有限公司(Inner Mongolia Yili Industrial Group Co., Ltd.)
babybio

美赞臣营养品（中国）有限公司(Mead Johnson Nutritionals China Ltd) 

#1. 君乐宝乳业有限公司(Shijiazhuang Junlebao Dairy Co., Ltd.)

기업유형 제조업 설립년도 1995년

취급 품목 유형 유제품 홈페이지 www.junlebaoruye.com

관련 제품

                

#2. 惠氏营养品（中国）有限公司(Wyeth (China) Co., Ltd.)

기업유형 제조업 설립년도 1913년

취급 품목 유형 유아식 홈페이지 wyethnutrition.com.cn

관련 제품

                

#3. 内蒙古伊利实业集团股份有限公司(Inner Mongolia Yili Industrial Group Co., Ltd.)

기업유형 제조업 설립년도 1956년

취급 품목 유형 유제품 홈페이지 www.yili.com

관련 제품

    

#4. Babybio

기업유형 제조업 설립년도 1996년

취급 품목 유형 유아식, 유제품 디저트 홈페이지 www.babybio.fr

관련 제품

             

#5. 美赞臣营养品（中国）有限公司(Mead Johnson Nutritionals China Ltd)

기업유형 제조업 설립년도 1905년

취급 품목 유형 유아식 홈페이지 www.meadjohnson.com.cn

관련 제품
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 현지조사 시 유통이 확인된 기업

현지 매장 판매제품의 제조사를 경쟁사로 선정
중국 대형마트 MYKAL, Carrefour, INZONE을 방문하여, 현지에 유

통되고 있는 조제분유 제품 조사를 실시하였음. 현지 매장 내 중국

산 제품이 다수 유통되고 있었으며 프랑스, 네덜란드 등 일부 유럽 

국가의 제품을 확인할 수 있었음. 한편 일부 제품은 미국에 본사가 

위치하고 있으나, 중국에도 지사 및 공장을 가지고 운영하여 제품 

자체는 중국에서 생산되고 있는 경우도 포착할 수 있었음

현지 매장 방문을 통해 확인한 제품 중 대표적인 제품 8개를 경쟁

제품으로 선정하였으며, 이들의 제조사를 조사하였음. 8개 제품의 

제조사 분석을 통해 확인한 경쟁사는 총 5개社로, 그 결과는 하기

와 같음

표 3.1  제품 경쟁사 도출

현지조사 기업

君乐宝乳业有限公司
(Shijiazhuang Junlebao Dairy Co., Ltd.)

惠氏营养品（中国）有限公司
(Wyeth (China) Co., Ltd.)

内蒙古伊利实业集团股份有限公司
(Inner Mongolia Yili Industrial Group Co., Ltd.)

Babybio

美赞臣营养品（中国）有限公司
(Mead Johnson Nutritionals China Ltd)
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2. 경쟁사별 현황파악

君乐宝乳业有限公司(Shijiazhuang Junlebao Dairy Co., Ltd.)
1995년 설립된 기업으로, 중국 허베이성에 기반을 두고 있음. 현재

는 중국 낙농 분야에서 가장 큰 기업으로 알려져 있으며 북경, 천

진 등 13개 지역에 제품을 유통하고 있음

분유 제품도 보유하고 있지만 해당 기업의 주요 제품군은 요구르트 

제품이며, 중국 유산균 음료 순위 2위를 차지하였음

표 3.2 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 유제품

설립년도 1995년

대표전화 +86-31182139025

주소 No.68, Shitong Road Shijiazhuang, Hebei, 050221 China

홈페이지 www.junlebaoruye.com

기타 정보
- ISO9001 품질경영시스템, ISO14001환경경영시스템, ISO22000 식품안전인

증시스템 및 신용시스템 인증 보유

출처 : Avention(www.avention.com), 君乐宝乳业有限公司(www.junlebaoruye.com)

표 3.3 제품 소개

현지조사된

조제분유 제품

舒适成长幼儿配方奶粉
(Comfort-Grow Baby Formula Milk Powder)

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina packed formula)

출처 : 현지방문조사(MYKAL, 2016.09)
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2. 경쟁사별 현황파악

惠氏营养品（中国）有限公司
(Wyeth (China) Co., Ltd.)
해당 기업은 1913년 설립된 오랜 역사의 기업으로, 모기업은 미국

의 Pfizer Inc임. 제약 및 바이오 분야 연구에 특화되어 있는 모기

업의 특성에서 유아 영양 분야로 파생되어 만들어진 것이 해당 기

업이며, 분유 등 유아식을 전문적으로 제조하고 있음

표 3.4 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 유아식

설립년도 1913년

대표전화 +86-51267335000

주소 No 199 Fangzhou Rd Suzhou, Jiangsu, 215126 China

홈페이지 wyethnutrition.com.cn

기타 정보
- SMA(Synthetic Milk Adapted) 유아식은 미국 특허 1445434호를 취득하

였음

출처 : Avention(www.avention.com), 惠氏营养品（中国）有限公司(wyethnutrition.com.cn)

표 3.5 제품 소개

현지조사된

조제분유 제품

惠氏金装健儿乐
(Wyeth Promil Gold)

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, 2016.09)
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2. 경쟁사별 현황파악

内蒙古伊利实业集团股份有限公司
(Inner Mongolia Yili Industrial Group Co., Ltd.)
본사는 중국 내몽고에 위치해 있으며, 1956년 설립됨. 해당 기업은 

세계 박람회 표준에 부합하는 제품을 생산하고 있으며, 지속 가능

한 발전을 위하여 환경 보호 차원에서도 노력을 기울이고 있음

한편 해당 기업은 우유, 음료, 요구르트, 원유 등의 유제품 분야에 

관련된 100여개 계열사를 보유하고 있음. 또한 2015년 농업 및 생

명과학 분야에서 명성이 높은 미국 대학들과 협약을 체결하고 산업 

및 인재 육성에 힘쓰는 등 활동 범위를 다각화하고 있음

표 3.6 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 유제품

설립년도 1956년

대표전화 +86-4713350092

주소
8 Jinsi Road; Jinchuan Development Zone Hohhot, Inner Mongolia, 010080 

China

홈페이지 www.yili.com

기타 정보
- 2015년 매출액 600억 위안

- 2015년 순이익 46억 5,400만 위안

출처 : Avention(www.avention.com), 内蒙古伊利实业集团股份有限公司(www.yili.com)

표 3.7 제품 소개

현지조사된

조제분유 제품

金领冠呵护较大婴儿配方奶粉
(Pro-kido caring older infants formula)

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.09)
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2. 경쟁사별 현황파악

Babybio
유기농 유아식으로 유명한 프랑스 기업 Babybio이 모기업이며, 

1996년 설립됨. 해당 기업은 제품에 들어간 모든 성분의 출처를 명

기하여, 소비자의 신뢰를 확보하고자 노력하고 있음. 홈페이지 상에

는 제품의 주요 원료로 유기농 당근, 해양성 기후에서 자란 가금류, 

아일랜드 해안에서 포획한 송어 등을 언급함. 유제품에 들어가는 

우유도 100% 프랑스에서 생산된 것을 사용하고 있음

중국에서 판매되고 있는 분유 제품 중에서도 해당 브랜드는 프리미

엄 급으로 분류되며, 가격도 상대적으로 높게 책정되어 있음

표 3.8 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 유아식, 유제품 디저트

설립년도 1996년

대표전화 +33-557965656

주소
Parc D Activite Du Courneau Rue Du Pre Meunier Cestas Cedex, 33612 

France

홈페이지 www.babybio.fr

기타 정보
- 자회사인 중국에 제품 제조설비를 보유하고 있지만, 제품에 들어가는 원료 

및 포장용기는 프랑스에서 제조되는 것과 같은 것을 쓰고 있음

출처 : Avention(www.avention.com), Babybio(www.babybio.fr)

표 3.9 제품 소개

현지조사된

조제분유 제품

伴宝乐有机较大婴儿和幼儿配方奶粉
(Babybio Organic Follow-on Milk)

출처 : 현지방문조사(INZONE, 2016.09)
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2. 경쟁사별 현황파악

美赞臣营养品（中国）有限公司
(Mead Johnson Nutritionals China Ltd)
모기업은 미국에 위치한 Mead Johnson Nutrition Company로, 100년

의 역사를 자랑함. 해당 브랜드는 다국적 생산을 진행하고 있으며, 

특히 유아 영양 분야에 주력하고 있음

해당 기업은 2004년 ‘어린이식품산업 안전신용시스템 시범사업’

에서 시범기업으로 선정된 바 있으며 그만큼 품질 및 안전관리 시

스템을 엄격하게 운영하고 있는 것으로 조사됨

한편 중국 소비자를 대상으로 실시한 설문조사에서 해당 기업의 분

유 제품은 ‘가장 인기 있는 소비자 브랜드’로 선정되었음

표 3.10 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 유아식

설립년도 1905년

대표전화 +86-2082156127

주소
No 2 Xiayuan Road Dongji Industrial District Guangzhou, Guangdong, 

510730 China

홈페이지 www.meadjohnson.com.cn

기타 정보 - 미국 Mead Johnson Nutrition Company의 중국 지사임

출처 : Avention(www.avention.com), 美赞臣营养品（中国）有限公司(www.meadjohnson.com.cn)

표 3.11 제품 소개

현지조사된

조제분유 제품

安婴儿850g

(Enfamil)

安婴儿900g

(Enfamil)

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

舒适成长幼儿配方奶粉
(Comfort-Grow Baby 

Formula Milk Powder)

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina 
packed formula)

惠氏金装健儿乐
(Wyeth Promil Gold)

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

君乐宝乳业有限公司
(Shijiazhuang Junlebao Dairy Co., Ltd.)

惠氏营养品（中国）有限公司
(Wyeth (China) Co., Ltd.)

金领冠呵护较大婴儿配方奶粉
(Pro-kido caring older 

infants formula)

伴宝乐有机较大婴儿和幼
儿配方奶粉

(Babybio Organic 
Follow-on Milk)

安婴儿 850g
(Enfamil)

安婴儿 900g
(Enfamil)

内蒙古伊利实业集团股份有限公司
(Inner Mongolia Yili 

Industrial Group Co., Ltd.)

babybio
美赞臣营养品（中国）有限公司

(Mead Johnson Nutritionals China Ltd)

분석 지표 : 중량, 100g당 가격, 포장용기, 유통기한
분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 5개社 대표제품
지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,
현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

舒适成长幼儿配方奶粉
(Comfort-Grow Baby 

Formula Milk Powder)

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina packed 

formula)

惠氏金装健儿乐
(Wyeth Promil Gold)

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

경쟁 제품 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

MYKAL
青岛市南区香港中路69号

(69 Xianggang Middle Rd, Shinan, Qingdao)
2016.09

Carrefour
青岛市南区香港中路21号

(Xianggang Middle Rd, Shinan, Qingdao)
2016.09

INZONE
青岛市香港中路与南京路交界处

(21 Xianggang Middle Rd, Shinan, Qingdao)
2016.09

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

金领冠呵护较大婴儿配方奶粉
(Pro-kido caring older 

infants formula)

伴宝乐有机较大婴儿和幼儿
配方奶粉

(Babybio Organic 
Follow-on Milk)

 

安婴儿 850g
(Enfamil)

安婴儿 900g
(Enfamil)

표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사 또는 유통사

舒适成长幼儿配方奶粉
(Comfort-Grow Baby Formula 

Milk Powder) 君乐宝乳业有限公司
(Shijiazhuang Junlebao Dairy Co., Ltd.)

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina packed 

formula)

惠氏金装健儿乐
(Wyeth Promil Gold)

惠氏营养品（中国）有限公司
(Wyeth (China) Co., Ltd.)

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

金领冠呵护较大婴儿配方奶粉
(Pro-kido caring older 

infants formula)

内蒙古伊利实业集团股份有限公司
(Inner Mongolia Yili Industrial Group Co., Ltd.)

伴宝乐有机较大婴儿和幼儿
配方奶粉

(Babybio Organic 
Follow-on Milk)

Babybio

安婴儿850g
(Enfamil)

美赞臣营养品（中国）有限公司
(Mead Johnson Nutritionals China Ltd)

安婴儿900g
(Enfamil)

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 중량, 100g당 가격
(위안), 포장용기, 유통기한 총 4가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)
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2. 가격 정보

중국 조제분유, 100g 당 평균가격 32.61위안 
8개 경쟁제품의 중량 및 가격 분석 결과 평균중량은 868.75g, 100g 

당 평균가격은 32.61위안으로 나타남. 8개 제품 중 5개 제품이 가장 

높은 중량인 900g으로 판매되고 있었음. 한편 100g 당 가장 높은 

가격을 보인 것은 伴宝乐有机较大婴儿和幼儿配方奶粉(Babybio Organic 

Follow-on Milk) 제품으로, 50.89위안임. 수입 제품의 가격대가 고가

로 형성된 경향이 있으며, 특히 프랑스 브랜드 제품의 가격대가 높

은 것으로 나타남

표 4.3 가격 비교

제품명 중량(g) 가격(위안)
100g당 가격

(위안)
舒适成长幼儿配方奶粉

(Comfort-Grow Baby Formula Milk Powder)
800 288 36.00

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina packed formula)

800 268 33.50

惠氏金装健儿乐
(Wyeth Promil Gold)

900 234 26.00

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

900 209 23.22

金领冠呵护较大婴儿配方奶粉
(Pro-kido caring older infants formula)

900 268 29.78

伴宝乐有机较大婴儿和幼儿配方奶粉
(Babybio Organic Follow-on Milk)

900 458 50.89

安婴儿850g
(Enfamil)

900 258 28.67

安婴儿900g
(Enfamil)

850 279 32.82

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)

그래프 4.1 100g 당 가격 비교 및 평균 가격 도출

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)
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3. 포장용기 및 유통기한 정보

모든 조제분유 제품의 포장용기는 양철통
현지 유통매장 방문 결과, 실제 판매 중인 모든 경쟁제품이 양철통

을 포장 용기로 사용함. 또한 사용 편의성의 향상과 미끄러짐 방지

를 위해 대부분의 포장용기는 굴곡진 부분이 있음. 한편 중국 소비

자들의 선호도에 따라 대부분의 제품 디자인에는 금색을 사용하고 있음

현지조사일 기준 유통기한 약 4 ~ 21개월 남아
8개 경쟁제품 중 유통기한은 최단 2017년 1월, 최장 2018년 6월까

지 설정되어 있었음. 현지조사일을 기점으로 유통기한이 최소 4개

월, 최대 21개월 남은 제품들이 유통되고 있는 것으로 조사됨

표 4.4 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

양철통 포장

       

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)

표 4.5 유통기한 비교

舒适成长幼儿配方奶粉
(Comfort-Grow Baby 

Formula Milk Powder)

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina 
packed formula)

惠氏金装健儿乐
(Wyeth Promil Gold)

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

2017.12.13 2018.06.25 2018.06.25 2017.09.10.

金领冠呵护较大婴儿配方奶粉
(Pro-kido caring older 

infants formula)

伴宝乐有机较大婴儿和幼儿配方奶粉
(Babybio Organic 
Follow-on Milk)

安婴儿850g
(Enfamil)

安婴儿900g
(Enfamil)

2017.05.01 2017.07.01 2017.01.11 2017.06.09

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)
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4. 현지조사 데이터

제품 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품 기본 스펙 및 판매

매장 정보를 하기와 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
君乐宝乳业有限公司

(Shijiazhuang Junlebao Dairy Co., Ltd.)

제품명
舒适成长幼儿配方奶粉

(Comfort-Grow Baby Formula Milk 
Powder)

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina packed formula)

중량(g) 800 800

100g 당 
가격(위안)

36.00 33.50

포장 형태 양철통

원산지 중국

제품 성분

원유, 안정화 유청 분말,  고농축 유청 
단백질, 갈락토 올리고당, 유청 단백질, 
폴리프룩토산, 프록토 올리고제, 인지질, 
아라키돈산 유지, DHA 유지, 구연산, 
뉴클레오티드, 염화콜린, 루테인, 타우린, 
비타민

안정화 유청 분말, 고농축 유청 단백질, 
갈락토 올리고당, 유청 단백질, 폴리
프룩토산, 프록토 올리고제, 인지질, 
아라키돈산 유지, DHA 유지, 구연산, 
뉴클레오티드, 염화콜린, 루테인, 타우린, 
비타민

유통기한 2017.12.13 2018.06.25

판매 확인 매장 MYKAL
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
惠氏营养品（中国）有限公司

(Wyeth (China) Co., Ltd.)

제품명
惠氏金装健儿乐

(Wyeth Promil Gold)

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

중량(g) 900 900

100g 당 
가격(위안)

26.00 23.22

포장 형태 양철통

원산지 중국

제품 성분

탈지분유, 식물성 유지, 고농축 유청 
단백질, 프락토 올리고제, DHA 유지, 
타우린, 에틸 바닐린, 뉴클레오티드, 루
테인, 카로틴, 염화마그네슘, 탄산칼슘, 
염화칼슘, 녹색 황산염, 황산 아연, 비
타민, 식품첨가물

탈지분유, 식물성 유지, 유청 단백질, 
말토 덱스트린, 옥수수 시럽, 백색 과
립 설탕, 유당, 프락토 올리고제, 과립 
색소, 비타민 C, 염화나트륨, 수산화칼
륨, 중탄산칼륨, DHA 유지, 이노시톨, 
철, 시트르산, 타우린, 에틸 바닐린, 뉴
클레오티드, 아라키돈산, 비타민, 루테
인, 엽산

유통기한 2018.06.25 2017.09.10.

판매 확인 매장 MYKAL Carrefour
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #5 제품 #6

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명

内蒙古伊利实业集团股份有限公司
(Inner Mongolia Yili Industrial Group 

Co., Ltd.)

Babybio

제품명
金领冠呵护较大婴儿配方奶粉

(Pro-kido caring older infants 
formula)

伴宝乐有机较大婴儿和幼儿配方奶粉
(Babybio Organic Follow-on Milk)

중량(g) 900 900

100g 당 
가격(위안)

29.78 50.89

포장 형태 양철통 양철통

원산지 중국 프랑스

제품 성분

유당, 식물성 유지, 고농출 유청 단백
질, 탈지분유, 갈락토 올리고당, 구연산
칼륨, 탄산칼슘, 염화칼슘, 염화나트륨, 
염화칼륨, 녹색 황산염, 황산 아연, 
황산구리, 아셀렌산나트륨, 식품 첨가제, 
비타민

고체 우유(안정화 유청 분말, 탈지분
유), 식물성 유지(해바라기 씨 유, 평지 
유), 옥수수 시럽, 무기물질, 비타민

유통기한 2017.05.01 2017.07.01

판매 확인 매장 Carrefour INZONE
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #7 제품 #8

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
美赞臣营养品（中国）有限公司

(Mead Johnson Nutritionals China Ltd)

제품명
安婴儿

(Enfamil)

중량(g) 900 850

100g 당 
가격(위안)

28.67 32.82

포장 형태 양철통

원산지 네덜란드

제품 성분

유당, 정제유지(식물성), 건조 탈지유, 
고농축 유청 단백질, 갈락토 올리고당, 
아라키돈 산 유지, DHA 유지, 미네랄 물질, 
폴리덱스트로스, 비타민, L-카르니틴, 
식품 첨가물.

유당, 식물성 유지, 고농축 유청 단백질, 
건조 탈지 우유, 탈지분유, 갈락토 올
리고당, 폴리덱스트로스, 미네랄 물질 
아라키돈 산 유지, DHA 유지, 옥수수 
시럽, 비타민, 타우린, 뉴클레오티드, 
L-카르니틴, 식품 첨가물

유통기한 2017.01.11 2017.06.09

판매 확인 매장 MYKAL INZONE
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1. 현지 유통구조 map

수출기업

수입유통상 수입 분유 유통상

도매상 ◀

온라인 채널 오프라인 채널
▼             ▼

홈쇼핑
온라인 
쇼핑몰

하이퍼 · 
슈퍼마켓

프리미엄
슈퍼마켓

백화점 편의점 기타

-HAPPYGO
  (快乐购)
-OCJ(东方CJ)

- Tmall
- Jingdong
- Taobao
- Carrefour

- Wu Mart
- Suguo
- Carrefour
- JUSCO 

AEON

- ParknShop
- Citysuper
- BLT
- Taste
- Ole’
- INZONE

- MYKAL
- Xinghua
- Wangfujing
- Intime

- 7-ElEVEN
- Tienfu(天福)
- Quik(快客)
- Meiyjia(美宜佳)

- 한인마트

▶ 최종 소비자 ◀

*출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE 2016.09) 및 온라인 조사 

유통구조 유형 설명

프리미엄 슈퍼마켓 
중 · 상류층의 고객을 타깃 군으로 하여 고가의 제품들을 판매하고 있으며, 
매장 내 수입 제품에 대한 비중이 타 매장에 비해 높음. 홍콩과 같은 대도
시를 중심으로 위치해 있음 

온라인 쇼핑몰
중국 온라인 B2B, B2C 시장의 강자인 알리바바의 등장과 함께 매년 3억 
명 이상의 이용자가 이용하는 구매 플랫폼으로 신선식품부터 가공식품까
지 다양한 제품을 판매하고 있음 

홈쇼핑
수입제품에 대한 판매가 활발히 진행되고 있는 플랫폼으로 프리미엄 제품 
위주로 판매하고 있음. 식품은 아직 물류상의 문제로 활발한 유통이 이루
어지고 있지는 않음

편의점
권역별로 다양한 브랜드의 편의점이 존재함. 24시간 영업을 하며, 간편하
게 먹을 수 있는 식품 위주를 판매하고 있음. 주류와 위생용품 등도 소량
이지만 함께 판매하고 있음 

하이퍼마켓·슈퍼마켓
하이퍼마켓과 슈퍼마켓의 경우, 오프라인 채널 중에서는 가장 활발히 판매
를 하고 있으며, 온라인 채널을 운영하는 업체도 있음

백화점
백화점에 입점해 있는 식품관은 고가의 제품을 판매하고 있으며 해당 채
널의 경우, 수입제품을 다량 판매하고 있음. 신선식품의 경우도 일반 매장
에서는 판매하지 않는 수입 채소류와 과일류를 판매하고 있음 

기타
한인마트가 이에 해당됨. 제품은 다수 유통되고 있으나 주요 소비자가 한
국인으로 진정한 중국 진출이라고 보기에 다소 무리가 있음
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2) 리테일 매거진, ‘위기에 강한 슈퍼마켓’, 2012
3) 리테일 매거진, ‘신창타이’ 시대도래, 편의점은 나홀로 성장, 2015

2. 추천 진출 경로

소매 유통채널

1) 프리미엄 슈퍼마켓

식료품 및 일용 잡화를 주로 판매

하고 있는 매장으로 타깃 고객층이 

중·상류층의 고객임

2) 백화점 

수입 브랜드를 판매하는 백화점이 

최근 단순한 소비공간에서 문화

공간으로 탈바꿈하고 있으며, 

아이가 있는 가족단위의 손님들이 

방문하고 있음. 해당 채널의 

식품관에는 수입 식료품이 다수 

판매되고 있기 때문에 분유도 

수입제품으로 판매할 수 

있을 것으로 사료됨

ROUTE #1. 프리미엄 슈퍼마켓 
홍콩, 상해 등의 고소득 도시에서 강세

수입식품을 다수 취급하는 프리미엄 슈퍼마켓이 고소득층이 많은 1

선 도시를 중심으로 강세를 보이고 있음. 중·상류층의 소비자들을 

타깃으로 하며, 해외 경험이 있는 젊은이들과 도심에 거주하는 직

장인들도 해당 매장을 찾고 있음. 취급품목의 90%는 식품으로 구성

되어 있고 그 중 30%정도가 수입 제품으로 구성되어 있음.2) 세련

되면서고 고급스러운 인테리어로 소비자들에게 쾌적한 쇼핑환경을 

제공함

최근 점포를 줄이고 경쟁사들 간의 인수합병이 이루어지고 있는 가

운데 고소득층을 타깃으로 한 도심형 프리미엄 슈퍼마켓으로 사업

방향을 전환하고 있는 업체들이 다수로 나타나고 있음3)

ROUTE #2. 백화점 식품관
벡화점 요식업 비율 증가추세 

백화점은 고급 패션 의류를 주로 판매하는 전통적인 오프라인 채널

임. 하지만 최근 몇 년 사이 중국에서는 온라인 채널을 통한 구매

가 증가하였고, 소비자들의 이런 수요에 따라서, 많은 백화점 매장

이 문을 닫았음. 남아 있는 백화점의 경우, 매장 내 요식업 비중을 

점차 늘리고, 영유아 제품과 교육기구 등을 늘리고 있어 상류층의 

소비 공간에서 가족들의 문화 공간으로 탈바꿈하고 있음. 요식업 

매장의 비율 증가와 먹거리를 중시하는 현지 소비자들을 위해 식품

관의 수입 식품비율도 함께 증가할 것으로 사료됨

ROUTE #3. 하이퍼마켓·슈퍼마켓 
일부 대형매장 수입 식품 코너 운영

같은 유통업체를 모기업으로 하는 하이퍼마켓이나 슈퍼마켓 매장의 

경우, 위치해 있는 도시나 구역에 따라 매장의 크기나 취급하고 있

는 제품이 조금씩 다른 것으로 나타남. 특히 수입 제품 코너에서 

판매 중인 수입품은 매장별로 다른 것으로 나타났음
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

수입 분유 취급 바이어 및 

수출입 통관대행사 대상 

인터뷰 진행

(2016년 9월)

 - 수입분유 유통업체

 - 수출입통관대행업체

Q1. 중국에서 유통하는 분유 중 인기 제품은 무엇인가?

“ 최근 미국산 분유에 비해 호주산 분유가 잘 팔리고 있다. 대표적인 

브랜드로 bellamy's와 Platinum를 들 수 있는데, 호주 유기농 분유라

는 점이 소비자들의 구매욕을 높이는 것 같다.”

厦门市思明区澳樽源食品经营部
Mr. Shuai과의 인터뷰 中, 2016.09

“ 당사에서 주로 유통하는 분유 브랜드에는 Nestle, Wyeth가 있다.”

合肥铸康商贸有限公司
세일즈 총괄 매니저 Ms. Zhang과의 인터뷰 中, 2016.09

Q2. 현재 중국 내에서 분유 제품을 어떻게 유통하고 있는가?

“ 당사는 호주 분유제품의 1급 대리상으로서, 호주에서 직수입하고 있

다. 주로 오프라인을 통해서 제품을 유통하고 있으며 활용 중인 온

라인 채널에는 위챗(SNS), Taobao(B2C), 알리바바가 있다.”

厦门市思明区澳樽源食品经营部
Mr. Shuai과의 인터뷰 中, 2016.09

“ 당사는 2급 대리상으로 중국 제품을 유통하고 있다. 주요 유통경로

는 온라인 채널인 알리바바이며, 오프라인 유통량은 매우 적다.”

武汉老三镇食品有限公司
Ms. Yang과의 인터뷰 中, 2016.09

Q3. 조제분유 수출에 있어 유의할 점이 있다면 무엇인가??

“ 첫 수출 시, 라벨 인쇄를 권장하지 않는다. 이유는 라벨 표기 내용과 

비안 등기 시 작성했던 내용이 다를 경우 반품될 수 있기 때문이다.”

广州清关公司|鲍鱼罐头进口清关代理
매니저 Mr. Long과의 인터뷰 中, 2016.09

“ 중국으로 조제분유 제품을 수출하기 위해서는 중국 CNCA에 생산자 

등록을 해야 한다. 등록 난이도는 매우 높으며, 특히 중문 라벨링

을 포장지에 인쇄하기 전에 중국 기관 측에서 요구하는 성분검측

을 진행하여 실수가 없도록 해야 한다.”

上海伯斯卡国际货物运输代理有限公司
수출 영업부 담당자 Mr. Teng과의 인터뷰 中, 2016.09



Ⅵ. 유통 업체 현황
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유통 업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
식품 전문
수입유통상

→ 오프라인채널 →
프리미엄 슈퍼마켓, 

백화점 식품관, 
하이퍼마켓

 주요 유통업체 리스트 (프리미엄 슈퍼마켓, 백화점 식품관, 하이퍼마켓)

No. 유통업체 특징

1 MYKAL

Dashang그룹의 산하에 있는 고소득층을 타깃으로 한 백화점 

매장으로 식품관에서는 가공식품부터 신선식품까지 다양한 

수입 식품을 판매하고 있음

2 Carrefour
프랑스에서 처음으로 설립되어 하이퍼마켓의 개념을 세우고 유통

업체로써 유럽 1위, 글로벌 2위를 차지하고 있는 글로벌 기업

3 INZONE
중국 산둥 지역에 사업 무게를 두고 있는 유통업체로 해당 지역에서는 
점유율도 크고 선도적인 위치에 있어 소비자 신뢰도가 높은 
기업임

출처 : Fung Business Intelligence Centre, ‘China Retail - Hypermarkets and Supermarkets’, 2015.02

 주요 유통업체 운영현황

유통업체 매장전경 운영현황

MYKAL

Dashang 그룹(大商集团) 산하의  

백화점 브랜드로 다롄, 칭다오, 

하얼빈, 시안 등의 지역에서 매

장을 운영하고 있음 

Carrefour

공동합작투자를 통해 1995년 중

국 시장에 진출하여 현지화전략

으로 고객들의 선호도를 끌고 

있음

INZONE

산둥성에서 선도적인 위치에 있

는 유통업체로, 2011년 해외 유

통업체의 진출이 본격화됨에 따

라 해당 지역에서의 권위를 유

지하기 위해 백화점, 쇼핑플라

자, 대형마트, 슈퍼마켓 등 다양

한 사업 형태를 구현하고 있음

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE 2016.09) 및 온라인 조사[MYKAL(www.qdmykal.com), 
Carrefour(www.carrefour.com.cn), INZONE(www.yinzuogroup.com)]
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1. 주요 유통 채널 개관

 

대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
SK증권이 발표한 ‘2015년 중국 소매시장 정보’에 따르면 지난 

2015년 중국 대형마트 시장은 약 7.6% 성장하였음. 중국은 본래 1

선 도시 및 연안 도시 중심으로 유통 채널이 발달하였음. 하지만 

최근 대형마트를 중심으로 오프라인 유통 채널들이 3, 4선 도시로

의 사업 범위 확대를 지속하고 있는 것으로 조사됨

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 사

업으로의 다각화도 꾀하고 있으며, 이로 인해 다른 오프라인 유통 

업태와 비교하여 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨

Canadean Intelligence에 따르면, 중국 식품 오프라인 유통업은 

2018년까지 연평균 5.6% 성장할 전망임. 한국이 그랬듯이 전통 시

장은 축소되고 기업형 유통업이 시장을 잠식하는 추세가 강화될 것

으로 예상됨. 중국 기업형 유통업에서 유망한 세부 업태는 편의점

과 대형마트 등이 있음. 2018년까지 대형마트와 편의점의 연평균 

성장률은 각각 8.9%, 8.7%를 기록할 것으로 전망됨

하기의 그래프는 대형마트를 포함한 전체 소매업의 매출액 성장률 

전망치로, 아시아 주요국 중 중국과 인도의 성장률이 월등히 높음

을 확인할 수 있음

표 6.1 아시아 주요국 소매업 매출액 성장률 전망(2014) (단위 : %)

국가명 2014 2015(E) 2016(E) 2017(E) 2018(E)

중국 8.8 8.7 8.6 8.0 7.9

홍콩 3.1 2.0 -1.0 0.4 1.3

인도 4.0 5.6 6.2 6.2 6.6

일본 0.2 0.0 0.3 0.4 0.6

싱가포르 1.7 2.5 2.9 2.4 2.9

한국 1.6 2.9 3.1 2.8 2.9

대만 2.9 2.5 2.4 2.7 2.3

출처: The Economist Intelligence Unit(www.eiu.com)
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2. 주요 유통 채널 핫이슈

MYKAL
다양한 생활문화공간으로 조성

백화점은 단순히 비싼 제품을 판매하는 채널로 여겨져 왔음. 수입

브랜드가 있고 고급 패션 의류를 구매하기 위해서 주로 방문하는 

곳이었으나, MYKAL은 이러한 소비자들의 인식을 변화시키고 떠나

는 고객들을 다시 유치하기 위해 영화관, 사진관, 피트니스 센터, 

스파, 영어 학원, 유아용 놀이 공간 등의 다양한 생활문화공간을 조

성해두었음. 또한 칭다오에 소재한 MYKAL의 경우에는 푸드 코트

를 통해서 다양한 식품을 판매하고 있는 것으로 파악되었음. 본토

인 중국의 요리와 간식류 외에도 말레이시아, 터키 등 다양한 지역

의 요리를 판매하고 있어 소비자들에게 다양한 경험을 제공하고 있음

Carrefour
사회적 기업으로써 녹색소비에 앞장서

최근 까르푸가 발표한 2015년 기업의 사회적 책임 보고서에 따르면 

올해로 중국 진출 21주년을 맞이하여 앞으로 더욱 중국 녹색 소비

에 앞장서겠다는 입장을 밝힘. 이에 따라“家优鲜(가우선)”활동과 

에너지 절약 활동 계획을 밝힘. ‘家优鲜(가우선)’은 지난 2014년 

까르푸가 자체적으로 론칭한 농산물 브랜드로써 농산물 이력 추적 

시스템을 통해 소비자들에게는 질 좋은 제품을 저렴한 가격으로, 

공급자에게는 시장 경쟁력을 높여주는 역할을 하고 있음. 또한 에

너지 절약 활동을 통해 소비자가 에너지 효율성을 인식할 수 있도

록 에너지 절약 가전제품을 적극적으로 프로모션 하겠다고 밝혔음. 

이와 같은 기업의 사회적 활동은 앞으로 중국 소비자들이 녹색 소

비에 더욱더 적극적으로 동참할 수 있을 것으로 기대함

INZONE(银座超市)
산둥 지역 점유율 수비를 위한 여러 가지 활동 전개

해당 업체는 제남시를 기반으로 산둥성 2, 3선 도시에 사업 범위를 

확장하며 해당 지역에서 사업 영역을 탄탄하게 구축해 놓았으며, 

지역 중심적인 성향이 강하지만 산둥성 진출을 위해서는 눈여겨보

아야 할 유통 채널임

INZONE은 2011년 해외 유통업체의 진출에 따라 해당 권역 내 점

유율 사수를 위한 노력에 힘쓰고 있음. 2014년에는 산둥성 타이안

(泰安) 시에 총 건축 면적 약 3만 8,000㎡, 4층 높이의 쇼핑 플라자

를 건설하였으며, 이는 타이안시에 INZONE이 건설한 9번째 매장임
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3. 유통 업체별 개요 – MYKAL

MYKAL
현재 칭다오에 위치한 매장에서는 식품관을 강화하여 푸드 코트에서 

세계 각국의 요리를 맛볼 수 있으며 중국요리는 물론 디저트류까지 

판매하고 있음. 해당 매장의 식품관은 고급스러운 인테리어로 

중 소득층을 대상으로 하고 있으며, 상당히 많은 수의 수입 식품을 

판매하고 있음 

표 6.1 매장 정보

기업
정보

매출액 N/A

점포수 6개

컨셉
백화점 내의 식품관으로 인테리어에 많은 공을 들였으며, 매장 내 청결을 
중시해 소비자들에게 청결하면서도 믿을 수 있는 식품을 판매하고 있다는 
인식을 심어줌

주소
NO.69 Xiang Gang Zhong Lu, DongBu ShangQuan, Shinan Qu, 

Qingdao Shi, Shandong Sheng, China(青岛市 市南区 香港中路69号)

전화 +86-532-6670-0666

주요 판매품목
수입식품을 포함한 신선식품과 가공                                       

                                                                        
                        식품 전반

한국산 취급여부 김치, 스낵류

매장전경

분유 판매현황

舒适成长幼儿配方奶粉
(Comfort-Grow Baby Formula 

Milk Powder)

至臻白金装较大婴儿配方奶粉
(ZhiZhen platina packed formula)

출처 : 현지방문조사(MYKAL, 2016.09), MYKAL(www.qdmykal.com)
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3. 유통 업체별 개요 – Carrefour

현지화전략으로 공략하는 Carrefour
Carrefour는 글로벌 유통매장으로, 1995년 중국에 진출하여 현재 

236개 매장을 보유하고 있음. 현지 기업과의 공동 합작을 통해 

현지화전략을 펼쳐, 현재 식료품으로 판매되고 있는 제품의 

99%는 중국 제품으로 판매되고 있음. 또한 대형 마트의 형태가 아

닌 마트, 할인점, 회원전용점 등으로 다각화하여 운영함으로써 고

객들에게 보다 저렴하고 다양한 서비스를 제공하고 있음

표 6.2 매장 정보

기업
정보

매출액 366억 6,287만 위안(2014년 기준)

점포수 236개(2014년 기준)

컨셉
현지화전략을 통해 외국기업에 대한 고객들의 거리감을 좁히는 동시에 
글로벌적으로 갖춰진 탄탄한 유통망으로 고객들에게 다양한 제품을 제
공함

주소 上海市浦东南路528号上海证券大厦25楼,电话38784500

전화 +86-021-54151750 

주요 판매품목 식료품

한국산 취급여부 스낵, 라면, 소스, 김 등

매장전경

 

분유 판매현황

惠氏金装膳儿加
(Wyeth Nutisure Gold)

金领冠呵护较大婴儿配方奶粉
(Pro-kido caring older infants 

formula)

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.09), Carrefour(www.carrefour.com.cn)
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3. 유통 업체별 개요 – INZONE

INZONE, 산둥 지역 유통 선두기업
산둥성상업그룹 산하의 브랜드 중 하나이며, 제남시를 중심으로 

산둥성 2, 3선 도시 진출을 통해 성장해왔음. 허베이성 스자좡

(石家庄)시 및 싱타이(邢台)시, 허난성 지역에 일부 진출 확대를 

진행하기도 하였음

INZONE 마켓은 산둥에서 최초로 대형 백화점 및 슈퍼마켓 체인으로 

발전하였으며, 현지의 영향력 있는 유통 선두주자로 현지 소비자의 

변화에 유연하고 민첩하게 대처하고 있다고 평가 받고 있음

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액
52억 3,953만 2,184달러

(2015년 그룹 기준)

점포수 11개(홈페이지 기준)

컨셉
산둥 지역에서는 업계 선도주자로 자리매김하고 있어, 가장 최신의(혹은 신선한) 
제품을 충분히 공급하는 데 초점을 맞추어 사업을 운영하고 있음

주소 青岛市香港中路与南京路交界处

전화 +86-400-7001234

주요 판매품목 가공식품, 과일, 음·주류, 생활용품, 가전

한국산 취급여부 스낵, 식료품, 가전제품 등

매장전경

분유 판매현황

伴宝乐有机较大婴儿和幼儿配方奶粉
(Babybio Organic Follow-on Milk)

安婴儿 850g
(Enfamil)

출처 : 기업정보 포털 Avention(www.avention.com), 현지방문조사(INZONE, 2016.09), INZONE(www.yinzuogroup.com)



Ⅶ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS 코드 및 관세율

3. 통관거부사례

4. 제출서류

※ 조제분유 제품은 한·중 FTA 대상품목이 아니므로

FTA 정보는 생략함
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

-  잡곡 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 조제분유 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1901

맥아추출물(extract)과 고운 가루ㆍ부순 알곡ㆍ거

친 가루ㆍ전분이나 맥아추출물(extract)의 조제 식

료품, 제0401호부터 제0404호까지에 해당하는 

물품의 조제 식료품

-

1901.10 유아용 조제 식료품(소매용으로 한정한다)

1901.10.10 조제분유
잠정세율

5%

 

 

 중국 증치세(부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 1901류의 경우 증치세 17%를 부과하고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 

사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 www.customs.go.kr/kcshome/wtm_index.po

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차
   

해외통관 애로사항 문의처

관세청 해외통관지원센터
 : 042-472-2197
주중한국대사관(관세관)
 : +86-10-8531-0700
주상해총영사관(관세관)
 : +86-21-6295-5000
중국 세관 
 : +86-755-8439-8000

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산

지 및 제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 

준비해야 함. 또한 수출기업은 중국국가인증인가감독관리위원회(CNCA)

에 유제품 해외생산자 등록을 하여야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있

으나 중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리

기업을 통해 진행할 수 있음. 수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 

수출대행기업)은 우선 상품검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접

수해야 함. 신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공

업 허가증·법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 

복사본 및 원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2

년 내 수입·가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다

음 절차를 밟을 수 있음

표 7.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

Buyer Interview Info

“가격신고 관련 오류로 인한 분쟁 방지를 위해 수입신고가격의 진실성 및 정확성에 대한 입증자료를 

준비해야 한다. 해관이 신고가격을 인정하지 않을 때를 대비하여 과세가격의 결정방법을 명확히 파악하고 

있어야 한다.”

- 중국 해관총서 수입 1과 

Mr. Wang(王先生)과의 인터뷰 中, 2016. 06
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 1. 통관 및 검역 절차

   

중국, 영유아 조제분유 등록관리 규정 개정안 발표
중국 국가식품약품감독관리총국(CFDA)은 지난 2016년 6월 8일 분유

업체 브랜드 및 제품 수 제한을 공자로 하는 규정인 ‘영유아조제분

유 제품조제방법 등록관리 방법’을 발표함. 이번 조치는 약품관리

방식을 조제분유에 도입하여, 해당 산업을 규범화하고 난립하고 있

는 브랜드 및 저품질 제품들을 정비하기 위함인 것으로 알려짐

규정의 핵심 내용은 하기와 같음

·분유 제조업체 당 3개 브랜드, 9개 제품(조제방법)으로 등록 제한

·등록업체 자격요건 및 제품 성분 관련 규정 강화

·성분 표시 및 라벨 문구 구체화

해당 규정은 5개 브랜드, 15개 제품(조제방법)으로 제한했던 2015년 

9월의 공고안보다 한층 강화된 것이며, 오는 2016년 10월 1일부터 

시행될 예정임. 현재 생산 및 유통 중인 제품에 대한 유예기간과 세

부 시행규칙 등은 아직 확정 발표되지 않은 상황임

수입분유, 오프라인 마트에서 판매 불가
중국 분유 수입유통업체 厦门市思明区澳樽源食品의 담당자 Mr. Shuai

(帅凌鹏)와의 인터뷰 결과, 수입분유는 마트 매대에서 판매할 수 없

음. 해당 인터뷰 내용으로 현지 유통매장 조사 결과에 대해서도 함께 

설명이 가능함. 중국 대형마트를 대상으로 한 방문조사 결과, 판매되

고 있는 수입분유 제품은 제조사가 현지에 지사 혹은 제조시설을 갖

고 있는 경우였음

Interview Info

“중국으로 분유를 수출하기 위해서는 해외기업이 중국 中华人民共和国国家认证认可监督管理局(CNCA) 
생산자 등록을 마쳐야 한다. 등록 난이도는 매우 높으며, 2015년 10월 기준 수출허가 취득에 성공한 
한국 기업은 총 5곳(매일유업, 롯데식품, 남양유업, 삼양, 일동후디스)이다.4)”

- 중국 수출입통관대행업체 上海伯斯卡国际货物运输代理有限公司 
담당자 Mr. Teng과의 인터뷰 中, 2016. 09

“당사는 호주 분유 브랜드 1급 대리상으로, 호주로부터 직수입하고 있다. 오프라인 유통채널 판매량은 
적다. 사유는 규정상 수입분유를 마트 매대에서 판매할 수 없고, 자유무역구에서 판매하거나 온라인
으로 유통해야 하기 때문이다. 일반적으로 수입분유는 보세창고 배송 혹은 해외직접배송 방식으로 판
매된다.”

- 중국 분유 수입유통업체 厦门市思明区澳樽源食品 
담당자 Mr. Shuai(帅凌鹏)와의 인터뷰 中, 2016. 09

4) 5개 기업 확인 주소 : www.cnca.gov.cn/ywzl/gjgnhz/jkzl/imports-list/milk/Korea20151014.pdf
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Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함. 

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 

3일이 소요됨

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’에 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400 위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300 위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300 위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400 위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160 위안/20 STD

- 부두사용료는 141 달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000 위안

표 7.2 중국 수입식품 통관 서류

- 통관신고서
- 선화증권 (또는 항공화물운송장)
- 검사검역 신고서
- 검사검역 위탁서

- 수출입 계약서
- 수입 영수증
- 수입 대리업자 승낙서
- 중문 라벨링

- 포장 명세서
- 원산지 증명서
- 위생 증명서
- 품질 증명서

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국에서 

요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

이 대상 제품을 제외한 모든 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 

사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

표 7.3 중국 위생검역 세부절차

국가출입경

검험검역국 서류 심사 및 신고 접수 

검사 비용처리 

통관서류 발급

검험검역시행

부서에서 진행검험검역 진행

             합격일 경우    불합격일 경우

서류심사 후 CIQ 

(상품검사 인증) 발급

배상청구증서, 화물반환 

혹은 소각통지서 발부 

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관, ‘중국의 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS 코드 및 관세율 

중국, 조제분유 제품에 대해 잠정세율인 5% 부과
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간

한‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거

나 관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세

청‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

‘조제분유’는 중국에서 HS CODE 1901(맥아추출물과 고운 가루ㆍ

부순 알곡ㆍ거친 가루ㆍ전분이나 맥아추출물의 조제 식료품, 제0401

호부터 제0404호까지에 해당하는 물품의 조제 식료품)로 분류되며, 

하위코드인 HS CODE 1901.10.10(조제분유)에 일치함

중국은 세계무역기구(WTO)와 상호 최혜국조치를 취하고 있기 때문

에, WTO 가입국인 우리나라에서 수출 시 최혜국관세율(MFN Rate)

이 기본세율이 됨. 중국으로 조제분유 수출 시 기본세율(MFN Rate)

은 40%이지만, 해당 품목은 잠정세율 적용대상 품목으로 잠정세율인 

5%가 적용됨

중국 내 조제분유 부가가치세, 17%
증치세는 한국의 부가가치세와 동일한 개념으로 (CIF Value+수입관

세+소비세)×증치세율에 의해 결정됨. 보통 수입 물품의 경우 13% 

혹은 17%의 증치세가 부과됨. HS CODE 1901류의 경우 17%가 부과

되고 있음

표 7.4 중국 조제분유 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

1901

맥아추출물(extract)과 고운 가루ㆍ부순 알곡ㆍ거친 가

루ㆍ전분이나 맥아추출물(extract)의 조제 식료품, 제

0401호부터 제0404호까지에 해당하는 물품의 조제 

식료품
-1901.10 유아용 조제 식료품(소매용으로 한정한다)

1901.10.10
제0401호부터 제0404호까지에 해당하는 물품의 조제 식

료품

1901.10.1010 조제분유

중국

1901

맥아추출물(extract)과 고운 가루ㆍ부순 알곡ㆍ거친 가

루ㆍ전분이나 맥아추출물(extract)의 조제 식료품, 제

0401호부터 제0404호까지에 해당하는 물품의 조제 

식료품
-

1901.10 유아용 조제 식료품(소매용으로 한정한다)

1901.10.10 조제분유 5%(잠정세율)

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr)
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3. 통관거부사례

중국 통관거부 사례 조사
중국 농수산물 및 공산품의 품질과 검역업무를 총괄하고 있는 국가

질량감독검험검역총국에 문의한 결과, 분유 제품이 통관 거부된 사

례를 하기와 같이 확인할 수 있었음

표 7.5 중국 통관거부사례

제품 분유(爱薇牛中老年人奶粉)

거부국가(항구) 중국(하이난항)

통관 거부일자 2015년 03월

HS 코드 0402.10.0000

원산지 호주

거부사유 규정 위반 물질인 프락토올리고당 사용

조치 소각

관련법규정보
GB 14880-2012에 의거
- 분유의 프락토올리고당 최대허용치는 64.5g/kg임

제품명 영유아용 분유 (优乳天地婴儿配方奶粉)

거부국가(항구) 중국(상하이항)

통관 거부일자 2015년 01월

HS 코드 1901.10.0000

원산지 독일

거부사유 상품증서 불합격

조치 소각

관련법규정보

<국외식품생산기업 등록관리규정>에 의거
- 상품 수입 및 검역 검증 시, 포함상품의 품질증서, 산지증명서, 안전

위생증명서, 살충제 및 농약, 첨가제사용증명서 등을 준비해야 함 상
품수입 신고 시에는 위의 서류와 함께 거래서류 및 선적서류를 첨부
하여 검증검역기관에 제출해야 하며 해당 사항에 대한 합격을 받아
야 함

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 
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4. 제출서류 

통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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4. 제출서류 

검역신고서
 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 

서류임
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4. 제출서류 

검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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4. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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4. 제출서류 

포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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4. 제출서류 

원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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4. 제출서류 

입경화물검사검역증명서
 : 검역절차를 통과했다는 증명서로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 권장인증 

3. 중국 내 인증 취득제품

4. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증 (CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할  

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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1. 필수인증 

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만

으로 통관 및 판매 가능(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사검역

국(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 8.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ (수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01.  위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04.  CIQ인증 라벨 발급 

1 ~ 2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 

한국화학융합시험연구원, 
산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품

의 CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 기

술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화사업으로 중국 수출과 중국을 통한 제

3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 누

릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
식품의 경우 CIQ 상품검사만으로 중국 내 통관 및 판매가 가능하

기 때문에 위생허가는 필요 없음

중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국

이 상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급됨. 

이후 수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함. 또한 중

국 식약청의 검역검사 절차에 대비하여 수입대행도 진행할 수 있음 

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10 ∼ 20일이 소요됨

중국 식품위생법에 따르면 식품에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식

품용기·포장재료, 식품용 도구 및 설비’가 포함됨

표 8.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무 중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

  출처 : 한국무역협회 상해지부, ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014
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2. 권장인증  

QS(Quality Safety) 인증, SC허가로 대체될 예정
QS 인증이란 중국에서 식품안전에 대한 문제가 불거지면서 안전에 

대한 불감증을 해결하기 위해 2008년 실시한 인증제도로, 식품뿐 

아니라 화장품 식품가공기기, 치약 등의 개인 위생용품에도 적용되

는 권장 인증임

그러나 2018년 1월 1일 부로 QS 인증 사용이 금지되어 사용이 불

가하며 이는 SC허가로 대체됨. 다만 수입업체에는 해당되지 않음. 

적용시점이 아직 남아 있는 만큼 아직은 QS 인증을 부착한 상품들

이 다수 유통되고 있음. 그 외에 가공식품에 권장되는 인증정보로

는 유기농식품에 해당하는 중국 유기농 인증, 식품안전관리인증인 

HACCP, 고품질 인증을 증명하는 녹색식품인증 등이 있음

표 8.4 주요 가공식품 인증정보

인증명 SC허가

특징

Ÿ 기업이 가지고 있는 품목별로 여러 개의 허

가를 받을 수 있으며 3년 마다 갱신이 필요함

Ÿ 2018년 1월 1일부터 사용 불가하며 기존에 

보유하고 있던 포장지를 모두 소진할 경우 

SC허가로 대체해야 함

Ÿ 중국 제조업체 필수, 수입식품 제조 기업은 

해당 없음

발행기관 CFDA

식품생산허가등록 성격 선택

인증명 QS인증

특징
Ÿ 기업 당 1개의 허가번호, 5년마다 갱신 필요

Ÿ 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함발행기관 중국검영총국

QS인증 성격 선택

인증명
식품안전관리인증

(HACCP)

특징
Ÿ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 보존, 유통까

지 위험성이 있는 요소들을 방지하고 관리함발행기관 식품의약품안전청

식품안전인증 성격 선택

인증명 유기농제품 인증

특징

Ÿ 2005년 <유기농제품인증관리방법>을 개정하

며 설립된 인증

Ÿ 인증을 받기 위해 유기농의 95%이상의 함량

이 있어야 하고 위법 시 5년간 인증신청을 

할 수 없고 3만 위안의 벌금이 부과됨

발행기관
국가인증인가 

감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명 녹색식품

특징

Ÿ 농산품품질안정인증시스템

Ÿ 생산 및 품질관리를 통해 취득가능, 인증기준 

총 126개 항목으로 검수과정이 엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품 마크는 미국, 러시아 등 11

개 국가에서 국제인증으로 등록할 만큼 신뢰

도가 높은 마크

발행기관
유기녹색식품

유한공사

고품질 인증 성격 선택

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 중국 내 인증 취득제품 

조제분유, QS인증 취득 브랜드 1개 확인
현지 유통매장 조사 결과, 중국산 조제분유 제품 중에서는 美赞臣营
养品(중국)有限公司(Mead Johnson Nutritionals China Ltd)의 安婴儿
(Enfamil) 제품이 QS인증을 부착하고 있는 것으로 확인됨. QS인증이 

필수사항이 아니기는 하지만, 조제분유 품목에서는 해당 인증을 

부착한 경우를 거의 발견하기 어려웠음

한편 기존에 발급받았던 기업의 경우 인증마크 소진 및 새로 허가

를 받기까지 시차가 존재하기 때문에, SC코드가 인쇄된 제품이 시

장에 유통되는 데에 시간이 소요될 것으로 판단됨

상품검사 인증(CIQ)의 경우 제품 자체에 부착하는 인증이 아닌 수입 

시 화물에 필수적으로 부착해야 하는 인증으로, 상품 포장을 통해

서는 확인 불가함

표 8.5 중국 조제분유 QS인증 취득제품

인증 취득제품 정보 제품 이미지

- 제품명 : 安婴儿(Enfamil)

- 기업 : 美赞臣营养品（中国）有限公司
        (Mead Johnson Nutritionals China Ltd)

- 제조국 : 네덜란드

- 중량 : 850 / 900 (g)

- QS 인증 보유

출처 : 현지방문조사(MYKAL, 2016.09.)
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4. 제출서류 

SC 인증신청서 
 : SC 인증 신청 시 제출해야 하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함
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4. 제출서류 

QS 인증신청서 
 : QS 인증 신청 시 제출해야 하는 서류로, 회사명 주소, 사업자 등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  조제분유 제품 라벨링 필수 표기사항  

▶

출처 : 현지방문조사(MYKAL, 2016.09) 출처 : 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

  조제분유 라벨링 필수 표기사항 

항목 설명

식품 명칭 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

원료 배합 리스트 제품을 구성하는 모든 성분 기록

순수 함유량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

생산일자 제품 생산일자 표기

품질보증기간 국가표준 규정에 따른 보증기간을 년, 월, 일 순으로 표기 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

대리상 명칭 및 연락처 수입(대리)상 명칭, 연락처 등 정보를 기재

식용방법 식용방법에 대한 가이드라인 제공

보관방법 보관 시 유의사항이 있을 경우 기재
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1. 라벨 표기사항

라벨 표기 시 유의사항

· 문자, 숫자, 부호 등의 글자 
크기는 1.8mm 이하여서는 
안 됨

· 모든 외국어는 한자보다 
커서는 안 됨

- 중국 상하이 수출입검역국 
담당자 Ms. Zhao와의 인터뷰 中, 

2016. 06

중문으로 제작된 라벨 필수
중국 당국은 지난 2014년 3월 영유아 조제분유 및 보조식, 유제품, 

주류, 육류가공품, 곡물 가공품, 식용유 등의 식품 라벨을 중점적으

로 점검하였음. 그리고 중문 라벨을 미부착한 식품의 판매를 중단

시킴. 또한 15년에는 수입분유를 대상으로 최소포장에도 중문 라벨

을 부착하도록 하였음. 중국은 이러한 라벨 규범화 조치를 통해 제

조업자들이 소비자들에게 제품에 대한 정확한 정보를 제공하도록 

유도하고 있음

스티커 부착 금지, 인쇄 포장 필수
기존에는 스티커 라벨 부착도 허용되어 왔으나, 2012년부터는 개정된 

규정에 따라 중문 라벨 스티커 부착을 금지하고 있어 제품 포장 시 

반드시 중문으로 라벨을 인쇄하여야 함

포장식품 라벨 표기사항

· 제품명, 규격, 함량, 생산일자

· 영양성분 혹은 원료배합표

· 생산/수입/유통사 혹은 그 대리인의 상호 및 주소, 

생산지, 연락처 정보

· 유통기한

· 생산업체가 적용한 제품표준번호

· 보관방법

· 식품 첨가물과 국가표준통용명칭

· 식품생산허가증 번호(생산허가증이 필요한 경우)

· 기타 라벨 혹은 상품 포장 위에 표기하고자 

하는 인증 및 유기농식품 등의 사항은 관련 

자료 및 번역물을 제출해야 함

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 

1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

4 구성 성분
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 

포함하여 표기

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식

품 개수도 함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재(중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한
국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 

곳에 표기

9 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(MYKAL, Carrefour, INZONE, 2016.09)
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