
유통채널별로	차별화된

건강음료	판매프놈펜지사

Cambodia

캄보디아	건강음료	시장	현황

캄보디아는 GDP에서 꾸준한 성장 추이를 보이고 있으며 

health care resource Cambodia에 따르면 캄보디아인들의 

건강보조제 및 건강관리에 대한 관심이 지속적으로 증가하

고 있다. 약 7%대의 높은 경제성장률과 건강에 대한 관심으

로 최근에는 건강음료를 찾는 사람이 증가하고 있으며 이러

한 성장세는 향후 수년간 지속될 것으로 전망된다. 

유통	채널별	건강음료	판매	방식도	제각각

▶ LUCKY SUPERMARKET, 건강식코너 별도 마련

캄보디아에 19개의 체인점을 갖고 있는 럭키 슈퍼마켓은 대

형 슈퍼마켓의 형태를 띠고 있으며 대로변에 위치해 소비자

의 접근성이 굉장히 높다. 매장 내에 건강식코너를 따로 갖

춰 건강음료 외 BIO 상품들 또한 판매하고 있다. 진열된 건강

음료 중 한국 제품의 점유율은 약 3%로 가장 눈에 띄는 제품

은 W사의 honey and red ginseng 100ml인데 건강 음료와 

일반 음료 매대에서 중복 판매돼 명확한 브랜드 확립이 부족

함을 알 수 있다. 

 | 건강음료 매대 진열 모습 |

 | 캄보디아의 GDP 성장 추이 |
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▶ GUARDIAN의 프리미엄 이미지

럭키 슈퍼마켓 관련 기업으로 캄보디아 내 총 7곳이 운영 중

인 GUARDIAN은 매장 자체가 청결해 프리미엄 느낌을 갖고 

있는 약국이다. 입구에 현재 진행하고 있는 프로모션 포스터

를 부착해 보다 많은 사람들에게 광고하는 것이 특징이다.

럭키 슈퍼마켓에서 판매하지 않는 콜라겐 관련 제품은 모두 

이곳에서 판매하고 있다. 주목할 만한 점은 럭키 슈퍼마켓의 

건강식코너와 다르게 음료를 신선하게 보관하는 냉장 시설
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▶ UCARE의 전광판 활용 전략

매장 전경에 전용 전광판을 활용하고 있으며 입구에 홍보물

을 부착해놓고 홍보물에 맞게 매장 입구에 상품을 진열해 홍

보 효과가 좋다. 각 브랜드 제품 종류를 2~3개씩 갖춰 놓았

고 액상 타입, 파우더 타입, 캡슐타입의 제품을 구역별로 나

눠서 진열해놓아 제품을 찾기 수월하다. 프로모션은 주로 한 

박스 당 10~16병 포함해 10~20% 할인으로 진행하고 있다. 

 | 건강음료 진열 방식 |

 | 매장 전용 전광판 활용 |

캄보디아

News Platform

 | 행사 상품 진열 매대 |

출처 :  www.dfilucky.com/?page_id=740, bmo.bmiresearch.com, tradingeconomics.com/cambodia/imports-by-category, 

health care resource Cambodia, www.worldbank.org/, www.gtis.com/gta

•  빠른 경제 성장 및 건강에 대한 관심 증가로 콜라겐음료, 어린이 
성장촉진음료, 다이어트보조제, 유기농음료와 같은 건강음료 
구매가 증가하고 있다. 대형 유통 매장인 럭키 슈퍼마켓에서 
건강코너를 따로 갖추고 있는 것으로 보아 건강음료시장은 
지속적인 성장 추세를 보일 것으로 예상되기 때문에 경쟁이 
심화된 청량음료분야보다 건강음료분야를 공략하는 것이 
성공적인 전략이 될 수 있다. 홍삼음료와 같은 건강음료는 묶음 
판매해 더 저렴하게 판매하는 것이 구매자가 더 자주 접할 수 
있게 하는 좋은 전략이다. 

건강음료에 대한 구매층 확대
Key

Point

이 마련돼 있다는 점이다. 캄보디아 사람들은 캡슐이나 파우

더 형태의 건강보조제보다는 액상 형태의 건강보조제를 더 

선호한다. 판매되는 수입산 건강보조제의 라벨 상에 현지어 

표기가 없어 제품의 성능 및 구성성분을 파악하는 데는 어려

움이 있어 보인다. 

▶ AEON MALL의 제품특성별 구분화

❶  의약품

       식품 매장 앞쪽에 따로 의약품 코너를 마련해 건강음료를 

진열해 놓고 진열 매대 상단부에 전광판을 설치해 해당 제

품에 대해 광고하고 있다. 전광판 광고에 영어와 크메르어

를 병행해 표기했다. 

❷ 음료

       과일주스코너에 홍삼 음료는 10병 묶음 박스 포장해 6.5

달러(약 7,500원) 가격을 5달러(약 5,800원)로 할인하는 프

로모션을 주로 진행한다. 캄보디아에서 홍삼 음료는 에너

지 음료로 여겨지며 부모님 선물로 구매하는 소비자가 많

다. 에너지드링크코너가 따로 마련되어 있음에도 불구하

고 과일주스코너에 건강음료가 위치해 있다. 

❸ 이벤트 

       이벤트전용 매대를 마련해 캄보디아 연중행사에 맞춰 상

품을 홍보하고 있다. 캄보디아 Father’s day인 지난 6월 

16일에는 건강음료 패키징을 곳곳에 진열해 놓았다. 




