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1 China
1-1 2016년 중국 쌀 시장 진출 분석

  중국의 한국산 쌀 수입허용 진행상황

 2015년 10월 31일 한ㆍ중 양국 간 ‘쌀 수출 검역 의정서’ 체결

 ‌�한국의 쌀 가공공장 등록 신청업체에 대한 중국 측 현지실사 후 적격 판단 시, 쌀 수입 허용국 고시를 

통해 수출 가능 

  중국의 수입쌀 시장현황

 ‌�’14년의 경우 2,557천 톤(정곡기준) 쌀 수입(대부분 베트남, 태국, 파키스탄산 장립종)

  - 한국산과 유사한 중단립종의 ’14년 수입량은 941톤 규모(대만, 일본산)

 ‌�수입관세는 쿼터 내 물량은 1%, 쿼터 외 물량은 65% 적용

  - ’16년 수입 쿼터량은 532만톤(장립종 266, 중단립종 266 / 국영업체와 민간 50:50 배분)

  경쟁력 분석(가격, 품질)

 ‌�도매가 기준 중국산은 한국산의 약 43~47%(관세, 통관비용 포함 시 격차는 더 커짐)

  - 한편, 한국산은 대만, 일본산의 약 39%, 대만산의 74% 수준(일본, 대만은 소포장 고급미 위주)

 ‌�품질의 경우 한국산 쌀은 중국 고급쌀 헤이롱쟝성 우창(五常) 등과 품질이 유사하고, 일본산에 비해서는 

낮다는 평 

 시사점

 ‌�소포장 및 박스, 캔 등 다양한 고급 패키지 개발 필요

  - 국내 주력 포장은 10~20kg인 반면, 중국에서 유통되는 고급미는 1~2kg 제품이 위주

     * 중국산(고급 선물용) 1~2kg, 일본산 2kg, 대만산 1~2kg 등

중국산 고급쌀 포장(선물용) 대만산 일본산 

 ‌�유통채널 및 마케팅

  - ‌�쿼터 외 수입의 경우 65%의 고관세를 적용받기 때문에 쿼터를 보유한 바이어 발굴이 필요하며, 고가 

수입쌀의 경우 입점·판매 가능한 곳이 제한적이므로, 고급매장(Ole, BHG market place, 시티슈퍼 

등) 및 온라인 진입 필요

  - ‌�마케팅은 오프라인(시식, 샘플증정 등 매장 판촉, 재외공관 및 한식당 연계 홍보행사 등), 온라인(배너

광고, 경품행사, 직구 추진 등) 등 다각적으로 추진

  - ‌�수입 중단립종 쌀 시장이 크지 않아 개별업체 접근보다는 “한국산” 단일 브랜드 구성, 통일된 품질, 

가격유지 등이 필요

지구촌 리포트ㅣChina
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1-2 한·중 자유무역협정(FTA) 2015년 12월 20일 발효

  주요내용

 ‌�한·중 자유무역협정(FTA)이 20일에 공식 발효됨. 중국시장이 본격적으로 열리면서 한국시장도 열어

야 하는 새로운 국면이 도래하였고, 한중 FTA발표로 한국은 인구 14억 명, 내수 규모 5000조 원에 이르는 

초대형 시장을 공략할 발판을 마련함

 ‌�20년 내 양국의 92% 교역품목에 대한 관세가 철폐됨. 교역품목의 50%(958개 품목)가 무관세로 바뀌고 

10년 내 79% 품목이 관세가 철폐되며, 80%를 제외한 대부분 품목들이 20년 후 관세 없이 교역이 가능해

짐. 에어컨, 냉장고 등 가전제품은 2016년 1월 1일부터 관세가 추가 인하돼 관세가 3%포인트 내려가는 

등 중국으로 수출하는 한국 제품의 가격 경쟁력이 높아질 예정

 ‌�수출입 기업들은 한중 FTA협상이 진행되는 동안 관세혜택이 어느 정도 될까에 관심을 가져왔다면 이제

는 관세, 비관세, 원산지 관리 등에 따른 구체적인 활용전략을 세울 때임

 ‌�민감한 분야인 농수축산물은 대부분 보호되어 소비자 입장에서 크게 달라지는 것은 없음. 한국은 쌀을 

비롯해 소, 돼지, 닭, 오리, 우유, 계란 등 주요 축산물과 사과, 배, 포도 등 과실류 등을 모두 개방에서 제

외했기 때문인데, 다만 중국산 김치와 새우, 낙지, 바지락 등은 관세 인하로 한국인의 식탁에 더 많이 오

를 것으로 예상

 ‌�한중 FTA발효로 중국에 한국 소비재 유통에 대한 기대효과가 큰 만큼, 한국은 중국을 제2의 내수시장이

라는 장기적인 안목으로 보고 위생허가와 정상통관 등 장기진출 전략을 갖고 접근해야 할 것임

 시사점

 ‌�한중 FTA는 관세철폐와 서비스 및 투자, 원산지 관련 기준, 제도적인 측면(비관세 장벽, 전자상거래 등) 

포함되어 있음. 중국을 제2 내수시장으로 선점할 기회로 삼고 진출 전략을 세워야 함

 ‌�중국시장 진출과 유통망 확대 등 지원 대책을 강구할 필요가 있음
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2 Hong Kong
2-1 홍콩 상표권 등록 절차 및 주의사항

  주요내용

1. 상표 등록 구분

   ‌�홍콩은 상표권 등록에 대해 선발명주의(둘 이상의 특허출원이 경합하는 경우에 가장 먼저 발명한 사

람에게 특허권을 부여하는 제도)를 채택하고 있음

   ‌�중국은 선출원주의(해당요건에 합당한 같은 발명에 대해 둘 이상의 출원이 있을  경우 가장 먼저 출원

한 자에게 특허권을 부여해 주는 것)를 채택

    * ‌�홍콩에서 특정 상품 혹은 서비스와 관련된 상표권을 인정받기 위해서는 Trade Marks Registry에 상표등록 
신청을 하고 심사를 받아야 함.�  
(상표 등록 중복여부 검색사이트 : http://ipsearch.ipd.gov.hk/trademark/jsp/index.html) 

2. 홍콩 상표 등록 출원시 필요한 서류

   ‌�상표 도안 3개(흑백이나 컬러 상관 없음 / 규격 90×90cm내)

   ‌�규정된 치수로 상표 도안의 세부를 뚜렷하게 표현하지 못하는 경우에는 확대한 도안 2개를 따로 제출

할 수 있으며 그 치수는 160×160내임

   ‌�출원인 명칭과 주소는 영어로 제공 및 법률상태 제공

    * 일본이나 한국은 영문 명칭뿐만 아니라 해당 영문 명칭의 영문발음표기도 제공

   ‌�상품/서비스항목의 명세서 제출

   ‌�국제 분류를 명확하게 표기

3. 홍콩 상표권 보호 기간 및 갱신:

	  ‌�상표의 존속기간은 10년

	  ‌�상표를 영구적으로 소유하려면 10년마다 갱신 청구

 시사점

 ‌�관련법(Trade Marks Ordinance)에 의하면 홍콩은 지역주의적 보호를 인정하는 관계로 한국에서 등록

된 상표는 홍콩에서 자동으로 인정되지 않으므로, 한국 농식품 수출업체 및 수입업체는 수출제품의 현지 

상표권 등록을 위해 유사상표 등록여부 확인을 통해 상표 도용 등의 문제를 미연에 방지하여야 수출제품

의 상표를 인정받을 수 있으며 현지에서 마케팅 활동에도 지장이 없음

지구촌 리포트ㅣHong Kong
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2-2 ‌�대만 「수입식품 및 관련 제품 수입검사 면제 조건 및 그 통관코드」 제정,  
2015년12월 1일 부터 시행 

  주요내용 

 ‌�현황 

  - ‌�「식품안전위생관리법」 제 30조 제 1항에 의거에 공고된 수입검사 신청 대상 품목 및 비판매품과 관련

하여 그 금액 및 수량이 아래 조건에 부합할 경우 수입 검사 면제 신청이 가능

  - ‌�또한 수입 시 별도 수입통관 코드를 수입신고서 수입허가증 번호란에 기입하고, 식품안전위생관리법 

제 30조 제3항의 신청면제 규정에 부합함에 동의해야 함

	 1. ‌�대만 주재 각국 외교단 또는 면제특권이 있는 사람들의 경우 개인용으로 수입할 경우 수입코드 : 

DH000000000001

	 2. ‌�식품 및 관련제품 코드 입력 시 (캡슐, 알약 형태 식품 미포함) 개인용의 경우USD$1000불 이하에 

해당하는 수준 또는 6kg 인 경우 수입 검사 면제 신청 가능

	    - 수입코드번호 : DH000000000002 

	  * ‌�캡슐, 알약식품 : 개인용(비매품 포함) 용도이며 각 종류별 12병(박스, 캔, 봉지) 및 총합계 36병(박스, 캔, 
봉지의 원포장으로 제한)을 초과해서는 안 됨(기존 종류별 면제 범위 : 1,200알) 

	 3. ‌�식품 및 관련 제품이 「관세법」 제 52조 “원상품 재수출 관세 부과 면제자” 일 경우 수입코드 : 

DH000000000003으로 기입함. 단, 제품 수입 후 재수출이 아닌 타용도로 변경 시 관세를 보충 납세

하고 수입 검사도 실시하여야만 변경 용도 사용이 가능

	 4. ‌�식기 도구 및 주방기구 개인용 수입 면제 통관 신고 시, 각 수입 신고서 단일 항목 당 US$1000 이하, 

총 동일 항목 당 수량이 4건 이하로 제한함. 또는 US$1000 이상일 경우 그 수량은 1건으로 제한되며 

그 수입면제코드 DH000000000005를 적용 가능

	 5. 이하 항목은 본 공고 통관 수입검사 면제 코드 적용에서 제외

	   (1) 식품 첨가물 및 향료

	   (2) ‌�광우병 발생 국가 내 생산 및 공급한 식용 소고기의 육질, 조직, 기관, 유도체 및 그 물품을 포함

하고 있는 상품

 시사점

 ‌�자가용, 비판매품 식품 및 그 제품에 대한 수입 검사 면제 범위가 확대되었으므로, 농식품 수출업체에서 

동 제도의 내용을 숙지하여 신규제품의 대만 현지 마켓테스트 등을 추진한다면 업무 절차 및 부담 경감

에 용이할 것으로 판단됨

지구촌 리포트ㅣHong Kong
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3 Japan
3-1 일본 술 지리적표시(GI) 적극 활용으로 수출확대

  주요내용 

일본 정부는 일본술(재패니즈 사케) 수출 촉진을 위해 지원에 박차를 가하고 있음. 환태평양경제동반자협정

(TPP) 결과, 수출상대국의 관세가 철폐되고, 최대 수출국인 미국에서는 일본술의 명칭을 보호하기로 결정

함. 일본술의 수출은 매년 증가 추세에 있으며, 전 세계적으로 보면 아직 시장규모가 작아 보급이 큰 과제임. 

여러 이벤트를 통해 일본술의 특성과 매력을 알리고, 지리적표시(GI)보호 제도를 적극적으로 활용할 예정

 ‌�일본 정부 지리적표시 적극 활용  

  - ‌�TPP교섭 결과 미국, 캐나다, 베트남이 일본술의 관세를 철폐하기로 하고, 미국정부는 일본산 이외의 

일본술(재패니즈사케) 판매를 금지하는 움직임을 보이며, 앞으로 미국산, 중국산 사케를 “일본술”로서 

미국시장에서 유통되지 않도록 하고, 일본산의 판매가 용이하도록 시장 환경 조성이 주목됨

  - ‌�일본 국세청은 자국쌀을 원료로 하고 또, 일본에서 제조된 청주 “일본술”을 지리적 표시(GI)를 할 수 

있도록 적극 지도 할 예정

  - ‌�지리적 표시로 지정이 되면 TPP이외에도 경제연대협정(EPA) 교섭을 통해 일본술에 해당하지 않으

나 일본술로 표시되어 유통되는 것에 대해 단속을 요청 가능하게 됨 

 ‌�보급 및 정착이 과제

  - ‌�일본술의 수출액은 작년 115억엔으로 과거 최고치이며, 올해도 작년의 최고치를 웃돌고 있음. 주요 수

출국은 미국, 홍콩, 한국, 중국이지만 프랑스와인의 수출액 약１조엔과 비교하면 미비한 실적이기에, 

해외시장에서 일본술의 존재 감을 확보하는 것이 과제

  - ‌�주조회사들이 가맹하고 있는 “전일본 쌀, 쌀관련 식품수출 촉진협의회”는 해외의 유명 레스토랑 쉐프 

등을 주조장에 초대하여 일본술의 정확한 지식과 문화 등을 배울 수 있는 기회를 제공하고 현지 요리

에 어울리는 일본술의 제공도 진행할 예정

  - ‌�농림수산성의 수출전략으로는 신흥시장의  EU와 대만, 중국, 안정적인 시장의 미국과 홍콩을 중심국

으로 지정함
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  - ‌�TPP교섭 결과, 미국에서는 GI로 지정한 “하쿠산청주” “야마나시와인” “이키소주” “쿠마소주” “사츠마

소주” “류큐아와모리”는 일본산 이외에는 판매를 할 수 없게 되었으며, 미국과는 용량의 규제도 완화

하여, 현재 소주, 위스키 등 증류주 용량이 750㎖로 제한되고 있지만 규제 개정을 위한 절차 진행을 합

의함으로써 720㎖까지 수출이 가능

 시사점

 ‌�막걸리 주요 수출국인 일본 시장의 막걸리 소비가 축소되고 있는 상황에서 일본술의 수출 전략에 대해 

고찰하여 전략상의 벤치마킹도 시도 필요

 ‌�중국과 미국에서 일본술(재패니지 사케) 판매를 금지하는 것처럼 일본정부가 한국산이외의 막걸리가 주

조 및 유통할 수 없도록 시장 환경 조성을 위한 장치 마련 필요

 ‌�한국산 막걸리와 소주의 단맛에 어울리는 일본요리를 찾아내 일본 외식업체 등에 적극 어필하는 등 다방

면으로 한국술의 소비 확대를 위한 방안을 모색하기 위해 노력 필요
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3-2 일본 경기회복에 따라 주목받는 업무용 식재료(외식, 급식) 시장

  주요내용 

 ‌�외식산업은 침체지만 업무용 식재료 시장규모는 소폭 증가 추세.

  - ‌�일본의 식품시장은 일반적으로 ‘가정용 식품’과 ‘업무용 식재료’, ‘가공용 식품’으로 구분되며 업무용 

식재료는 외식과 급식으로 나누어짐

  - ‌�일본의 외식산업은 장기불황에 따라 침체 경향이기는 하나 패밀리 레스토랑, 카페 등의 일부 업태에서

는 전년도 실적을 상회하고 있으며 고가의 메뉴도 받아들여지고 있음. 업무용 식재료에 있어서도 고

품질의 식재료에 대한 수요가 증가하고 있는 한편, 경기회복에 따라 노동력 부족이 심해지면서 간편한 

조리할 수 있도록 편의성이 요구되고 있으며, 또한 소비자의 음식에 대한 안심, 안전의식이 높아지면

서 업무용 식재료에 대한 요구도 다양해지고 있음

  - ‌�업무용식재료 시장은 경기회복과 내수수요에 힘입어 외식에서의 고가 메뉴 증가, 고령자 복지시설을 

중심으로 한 급식 수요가 이를 견인하고 있으며, 엔저에 따른 수입원재료 단가 상승에 따라 업무용 식

재료의 가격 개정이 진행되고 있어 시장 전체는 금액기준 상향되어질 것으로 전망

 ‌�경기회복 기조가 외식시장에도 플러스 요인으로 작용할 것

  - ‌�2008년 리먼쇼크 이후의 경기 침체, 2011년의 동일본대지진의 영향 등으로 수년간 외식시장은 축소 경

향이었기 때문에 업무용 식재료 시장 전체도 확대되기 어려운 상황이었음. 그 중에 급식시장은 고령자 

인구의 증가를 배경으로 고령자 복지시설 급식이나 재택배식 서비스 등이 신장하고 있으며 씹거나 삼

키는 능력이 저하된 고령자를 위한 부드러운 움식 등 고령자의 수요를 잡기 위해서 노력하는 제조업체

도 있어 앞으로 호조가 예상됨

  - ‌�또한 앞으로 아베노믹스에 따른 경기회복 기조가 외식시장에도 플러스 요인으로 작용하여 고품질의 

식재료, 안전성이 높은 식재료 등이 높은 지지를 받을 것으로 전망. 이에 따라 2018년도의 업무용 식재

료의 시장규모는 소폭 증가 경향을 유지하여 3조 7,573억엔에 달할 것으로 예측됨

 시사점

 ‌�일본의 업무용 식재료 시장은 일반 소매점에서 판매되는 가정용 식품의 2배 이상의 시장규모를 가지고 

있으며, 엔저와 한일관계 영향으로 침체되어 있는 대일 수출을 극복하기 위한 좋은 대안이 됨

 ‌�기존의 종합식품도매업체의 업무용 부문이나 업무용 식재료 전문 도매업체와의 연계, 산업급식, 외식체

인과의 연계를 통해 전시회 참가, 외식 및 급식 메뉴 제안 필요
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4 Indonesia
4-1 인도네시아, 가당음료 세금부과 움직임에 음료산업 반발

 주요내용

 ‌�인도네시아 정부가 단맛을 첨가한 음료(이하 가당음료)에 세금 부과 계획 발표

 ‌�재무부는 국민이 과도한 당분을 섭취하는 것을 줄이기 위한 방안으로 탄산음료와 에너지음료를 포함한 

가당 음료에 세금 부과계획을 밝힘. 하지만 재무부는 아직까지 후속 조치를 발표하지 않고 있으며, 앞서 

정부는 2012년에도 가당 음료에 세금 부과를 추진했다가 업계의 반발로 물러선 바 있음

 ‌�청량음료산업협회(ASRIM)는 세금을 부과할 경우 생산업체들의 매출과 수입이 감소하고 이 분야에 대

한 투자 또한 위축될 것에 대해 우려 표명

 ‌�인도네시아 식음료산업협회(GAPMMI)가 내년 매출이 올해보다 8% 증가해 약 1,350조 루피아가 될 것

이라는 전망치를 발표한 같은 날에 발표되어 세금이 부과될 경우 목표를 달성할 수 있을지는 미지수

 ‌�현재 인도네시아에서 다국적 브랜드 다농(Danone), 자국 브랜드 인도푸드(Indofood), 윙즈(Wings), 

소스로(Sosro) 등과 더불어 일본 기업 아사히(Asahi), 선토리(Suntory) 등 전세계 음료 브랜드들이 치

열한 경쟁을 벌이고 있는 상황임

* 출처 : 16Dec2015 Jakarta Business Weekly

 시사점

 ‌�2015년 뽀로로 캐릭터를 이용한 음료 등이 전국 체인을 보유한 대형 편의점 입점함으로써 기타음료 수출

액이 ‘15년 11월 기준 43%증가하는 등 2016년 전망 또한 밝을 것으로 예상 했으나, 세금 인상률에 따라 

한국음료 수출에 소폭 영향이 있을 것으로 판단됨
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5-1 태국 내 한국산 라면, 고추장 소비 트렌드

  주요내용 

 ‌�라면은 그 맛과 편리성으로 인해 많은 국가에서 소비가 되고 있으며, 최근에는 다양한 맛의 라면이 출시

되어, 소비자의 입맛을 사로잡고 있음

 ‌�현재 주요 국가의 라면의 소비 현황은 아래와 같음

� (단위 : 1 Million Packets (Bags/Cups))

국가 2012 2013 2014

1. 중국/홍콩 44,030 46,200 44,400

2. 인도네시아 14,750 14,900 13,430

3. 일  본   5,410   5,520   5,500

4. 인  도   4,360   4,980   5,340

5. 베트남   5,060   5,200   5,000

6. 미  국   4,340   4,350   4,280

7. 한  국   3,520   3,630   3,590

8. 태  국   4,340   3,020   3,070

� * 출처 : World Instant Noodles Association (WINA)

 ‌�한국산 라면은 현지 태국산 라면 대비, 중량 및 가격이 약 2배에 가까워 칼칼한 한국식 매운맛과 쫄깃한 

면발로 인기가 있음에도 불구하고, 유통이 더 확대 되는데 걸림돌이 되기도 함 

   * 태국산 라면 중량 60g~80g 

 ‌�태국에서 선호도가 높은 라면은 현지에서 제조된 YumYum, WaiWai, Mama 브랜드의 양꿍 라면과, 

매운맛으로 인기가 있는 oriental kitchen hot & spicy 라면이 대표적

 ‌�한국산 라면의 인기는 프랜차이즈 레스토랑에서도 확인할 수 있었는데, 태국 한식 프렌차이즈인 ‘Red 

Sun(레드썬)’, ‘Tudari(투다리)’, ‘Dakgalbi(닭갈비)’등에서 한국식 메뉴인 부대찌개 등을 런칭하였

는데, 한국 라면이 포함되어 라면의 소비가 확대되었음. 또한 태국 현지 프렌차이즈인 ‘HotPot(핫팟)’ 

‘MK’에서도 라면과 고추장을 태국식 샤브샤브에 넣어 먹는 메뉴를 런칭하고, 프로모션을 진행하여, 태

국 소비자들에게 호응을 얻었음
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ㅣHot Pot 메뉴ㅣ ㅣHot Pot 메뉴ㅣ

ㅣ한국산 라면과 고추장을 활용한 태국 외식 프렌차이즈 레스토랑 메뉴ㅣ

ㅣMK Restaurant 메뉴ㅣ

 시사점

 ‌�태국에서는 대형유통업체 소매용 라면, 고추장 수요도 있지만, 프랜차이즈 레스토랑 한식(부대찌개, 샤

브샤브 용 등) 신메뉴 런칭과 더불어, 식자재용 수요가 증가하고 있음 

  * 대 태국 한국 라면 수출 : ( ’14) 1,838천불 → ( ’15) 2,402천불 (+30.6%)  
  * 대 태국 한국 고추장 수출 : ( ’14) 356천불 → ( ’15) 491천불 (+37.7%) 

 ‌�이에 유통업체 소매점용 상품 수출도 중요하지만, 프랜차이즈 레스토랑이 발달한 만큼, 프랜차이즈 레스

토랑 신메뉴 런칭과 연계하여, 소비를 늘릴 수 있는 수출 품목 개발도 중요

 ‌�라면과 고추장과 같이 같이 판매하여, 시너지가 날 수 있는 품목의 공동마케팅도 눈여겨 볼 필요 있음 

  * 공동마케팅 사례 : 고추장 & 라면, 맥주 & 김스낵, 막걸리 & 파전 등
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6-1 베트남 유전자 변형 식품 유통 시, 별도 표기해야

  주요내용

 ‌�베트남 농업 농촌개발부와 과학기술부가 공동으로 유전자 변형 제품 표시방법 안내를 공표했는데, 이 통

지서는 2016년 1월 8일부터 정식으로 효력이 발생함

 ‌�이 공표에 따르면, 포장된 상품 중 상품 전체함량의 5% 이상을 차지하는 재료에 유전자 변형 재료가 사

용되었을 경우에는 반드시 유전자변형 상품이라고 표기해야 함

 ‌�표기는 베트남어로 “biến đổi gen(유전자변형)”이라고 적혀 있으며, 그 옆에는 유전자가 변형된 농산품
의 명칭과 함량이 표기됨. 만일 표기가 부착되지 않았거나, 표기가 부족하고 규정을 준수하지 않은 모든 

경우 반드시 다음과 같은 절차를 밝아야 함

 ‌�기업, 기관, 개인 생산, 수입업자는 반드시 규정에 따라 반드시 유통물품을 회수하여“biến đổi gen”이라
는 문구를 표기해야 하며 동시에 다른 식품에 관한 정보들을 가려서는 안 됨

 ‌�단, 아래의 몇몇의 경우는 마크 부착이 면제된다고 규정

  - ‌�입국자가 개인적으로 소비하기 위해 가지고 들어온 식품(입국 면세 금액 미만)

  - 재수출을 위해 일시적으로 들어온 식품

  - 반송 되는 식품

  - 영사 또는 외교관의 수하물에 들어있는 식품

  - 외교 창고에 보내질 식품

  - 연구나 실험을 위한 샘플 식품

  - 전시회나 박람회에서 사용될 샘플 식품 등 
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6-2 2015년 온라인 베트남 쇼핑몰 ‘Friday’ 그랜드 오픈

  주요내용

 ‌�2015년 12월 4일 0시에 상공부 지도자들과 수 십개 기업 CEO가 올해 가장 큰 온라인 쇼핑몰 “Online 

Friday 2015”를 런칭 하였음

  - 정보산업국(상공부)은 12월 4일에 전자상거래 협회와 함께 VnExpress 전자신문도 창간했음 

  - 많은 소비자들은 가장 매력적인 특가상품들을 검색하기 위해서 website www.onlinefriday.vn을 접속

  - ‌�이번 온라인쇼핑몰에 약 2,000개의 전국 전자상거래 기업들이 참가할 것이고,  63,500개 이상 특가상품

은 웹사이트에 등록될 예정임  

  - ‌�상공부 지도자, 베트남 전자상거래 기업 Adayroi, Lazada, The gioi di dong, Sendo, Lingo, Tiki, 

Deca, Zalora, Cốc Cốc의 CEO들이 함께 런칭에 참가했으며, 또한 가전마트, 은행, 운송기업, 항공
서비스업, 온라인 여행관광 지도자들이 함께 올해 가장 큰 온라인쇼핑 프로그램에 동참했음  

 ‌�베트남에서는 2014년 12월에 온라인쇼핑이 생긴 이후, 약 1,000개 기업들이 참가했고 총 160,000개 상품

들이 등록되었으며, 매일 보통 3.2배에 달하는 상품들이 업그레이드 되고 있음. 매일 판매되는 금액은 

1,540억동(7.5백만불)이고, 보통 수입은 2.5배씩 증가함. 제일 잘 팔리는 상품으로는 공예품, 의류와 가정

용품으로 전체 상품중 80%를 차지함

 ‌�OnlineFriday를 런칭한 기업에 따르면 올해 2,500개 업체들이 더 참여할 것으로 예상하고 있고, 하루에 

거래 총 수입도 25백만불(약5,000억동), 작년 3배를 넘을 것으로 추정함 

ㅣOnline Friday 2015 오픈행사ㅣ ㅣ온라인 쇼핑 사이트ㅣ

 시사점 

 ‌�베트남의 온라인 쇼핑 추세가 지속 증가하여 한국 농식품의 온라인 마케팅 사업 강화 필요
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6-3 베트남, 2위 음료 생산기업에 파리 혼입 협박사건으로 판매 저조

  주요내용

 ‌�메콩 델타 지방 띠엔장성 인민법원은 2015년 12월 18일 Tan Hiep Phat(베트남에 2위 음료 생산 기업)병

음료에 파리가 들어 있다고 협박 및 재산 강탈죄로 고발된 민씨(35세, 동성 카이베군 안쿠마을 거주)에

게 금고 7년을 권고했음

  - ‌�기소장에 따르면 현지에서 식당을 경영하던 그는 1월 3일 이 식당에서 제공하고 있던 음료업체인 Tan 

Hiep Phat사(떤협팟)의 에너지 드링크“Number One”의 병을 오픈하다 파리가 혼입되어 있는 것을 

발견, 회사에 대한 입막음으로 10억동(VND)을 요구하고, 응하지 않으면 이물질을 공개하겠다고 협박

했음

  - ‌�이 회사는 요구액의 감액을 요구하고 그와 협상하는 한편 비밀리에 경찰에 신고했음. 그는 1월 27일 카

이베군의 카페에서 회사 대표자로부터 입막음 5억동을 받고 있는 것을 경찰이 현행범으로 체포되었음

  - ‌�당국은 Tan Hiep Phat사의 고객 대응에도 문제가 있었다고 하면서도, 그의 행위는 사회에 악영향을 

주는 자산 강탈죄에 해당한다며 금고 7년의 판결을 내렸음

 ‌�사건 발생부터 현재까지 소비자 및 유통 업체에서 이 회사가 제조한 각종 청량음료에 파리가 혼입되어 

있다고 고발이 잇따르고 있으며 동사 제품을 보이콧하는 운동이 벌어졌으며 대부분의 식당이나 레스토

랑 등에서 동사 제품의 제공을 중단하고 있음

ㅣ레스토랑의 떤협팟상품 공급 중지 통보ㅣ ㅣ모회사의 떤협팟상품 공급 중지 통보ㅣ

 시사점 

 ‌�수출 한국 농식품 위생관리 강화 및 위생 문제 발생 시 해결능력 제고 필요
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7-1 2015년, 미국 인기식품

  주요내용 

마켓정보 회사 브렌드 스파크 인터내셔널(Brand Spark International)에서 7만 명의  미국 소비자들에

게 2015년도 신제품들 중 가장 관심을 많이 끌었던 제품에 대해서 물어봄. 그중 최고 인기 신제품 top 8은 

아래와 같음

Emerald 100 Calorie Pack 
Cashews:  

일인용 건강식품, 칼로리 콘트롤

Cheerios Protein 
곡물성 단백질

Benton’s Caramel Coconut 
Fudge

바삭한 식감, 간식 사이즈, 
칼로리 컨트롤

Broccoli & Cheddar Bake:  
즉석냉동 식품, Non-GMO,  
글루텐 프리(Gluten Free)

Barilla Gluten Free Pasta:  
글루텐 프리(Gluten Free)

Weight Watchers Salted 
Caramel Ice Cream Bar

일인용 패키지, 칼로리 컨트롤

CrispBreads:  
기름 없이 구어 바삭하고  
깔끔한 식감, Non-GMO

Kikkoman Orange Sauce:  
무 방부제 즉석 요리소스

 시사점 

 ‌�미국 소비자들에게 인기가 제일 많았던 식품들은 싱글 라이프 스타일에 편리한 일인용 건강식품들과 간

편하게 요리할 수 있는 즉석 제품들임

 ‌�소비자들은 식품의 기능성뿐만 아닌 패키지 디자인도 중요하게 생각하여, 식품의 식감을 최대한 가깝게 

비주얼로 표현하는 것이 소비자의 신뢰와 호감을 끄는 전략으로 보임
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7-2 미국 FDA, 자발적인 유전자 변형 식품 라벨링 권고

  주요내용 

 ‌�11월 19일 FDA에서 유전자 변형 재료에서 만들어진 식품인지 아닌지에 대해 자발적으로 라벨링 하는 

것에 대한 권고를 발표

  - ‌�FDA는 non-GMO라는 표현보다 not-Bioengineered라는 표현을 더 선호하며, 권고에는 라벨링을 

통해 생길 수 있는 잠재적인 실수에 대한 예시에 대해서도 나와 있음. FDA는 “not bioengineered 

(유전자 변형이 되지 않은)”, “not genetically engineered (유전적으로 가공되지 않은)”, “not 

genetically modified through the use of modern biotechnology (현대 유전공학을 이용하여 유전

적으로 변형되지 않은)”이라는 용어를 권고함

  - ‌�그러나 FDA는 음식이 유전자 변형 식물에서 만들어졌거나 라벨링이 거짓이지 않은 이상 G.M.O.라

는 축약어의 사용에 관해서는 허용할 것임. FDA는 ‘free’를 사용한 “G.M.O.-free”, “G.E.-free”, 

“does not contain G.M.O.s”, “non-G.M.O.”같은 표현을 권유하지 않음

  - ‌�FDA는 ‘free’라는 용어가 특별한 상황에서 규제가 정해져있지 않은 이상 아예 없는 것인지 아니면 전

부 존재하는 것인지에 대한 오해를 가져올 수 있다고 함

  - ‌�G.M.O.에서 organism을 말하는 ‘O’의 부분에 대해서도 보통 식품이 유기체 전체를 포함하고 있지는 

않기 때문에 문제가 있다고 함

  - ‌�FDA는 틀리지는 않았으나 오해의 소지가 있는 표현에 대한 예시를 줌. 한 예로는, “식품의 부분적인 

재료가 유전자 변형이 되지 않았다는 말이 다른 재료들이 유전자변형이 되었다는 오해를 불러일으킬 

수도 있고, 식품이나 재료가 유전자 변형이 되지 않았기 때문에 더 안전하다, 더 영양가있다, 다른 식

품과 비교할 때 더 좋은 점을 가지고 있다” 라고 제시하거나 암시하고 있는 문장은 거짓이거나 오해를 

불러일으킬 수 있다고 함. 또한, non-bioengineered라던가 non-G.M.O.라고 적혀있는 제품의 재료 

리스트도 문제가 될 수 있음. 예를 들어 “콩기름” 이라는 단어는 non-bioengineered라던가 non-G.

MO라고 적혀있지 않아도 재료 리스트에 올라야 하고, 이러한 정보가 디스플레이 패널이나 정보 패널

에 올라가게 되면 콩기름병의 디스플레이 패널에 “검증된 non-G.E. 콩으로 만들어짐”이라고 쓰일 수 

있다는 것임

  - ‌�FDA는 genetic engineering과 bioengineering이라는 용어를 현대 생명공학의 쓰임을 묘사하기 위

해 사용한다고 말함

 시사점 

 ‌�FDA의 GMO제품에 관한 라벨링 권고사항을 간단히 설명함. 최근 라벨링에 대한 규제가 바뀌고 여러 

가지 사항에 대한 변화가 이루어졌었는데, 이로 인해 발생할 수 있는 사항들을 미연에 방지하려는 것으

로 보임. 또한 이러한 권고사항을 발표함으로써 앞으로 발생할 수 있는 사항들에 대하여 생산자들 또한 

오해를 초래하지 않도록 할 수 있을 것으로 보임

* 출처 : Food Business News 2015.11.19

06호_지구촌리포트.indd   18 2016-01-26   오전 11:00:21



  19 page

8 Europe

지구촌 리포트ㅣEurope

8-1 유럽 유통업계, 환경보호 움직임 활발

  주요내용 

프랑스 의회가 이달 10일 매장 규모 400m2 이상의 슈퍼마켓에서 미판매된 재고식품을 폐기 처분하지 못하

도록 하는 이른바 ‘음식물 쓰레기 금지법’을 만장일치로 통과시키는 등 국가 차원의 환경 보호를 위한 입

법 처리가 활발하게 이루어지고 있는 가운데, 대형유통업체측의 환경보호를 위한 다양한 자체 시도 또한 

눈길을 끔. 그 대표적인 예로 프랑스 대형유통업체인 Intermarché가 실시했던 못생긴 과일 및 부서진 비
스킷 등 변형된 식품을 저렴하게 판매하여 음식물 낭비를 타개하고자 한 신선한 시도가 소비자로부터 호

응을 얻은 바 있고, 이러한 음식물 낭비 방지 조치와 동시에 최근 식품 포장을 최소화하려는 유통업계의 

움직임이 매우 뜨거움

 ‌�유통업계의 포장 최소화 운동�  

프랑스 유통업계 내 식품 포장 최소화가 현재 단연 큰 화두. 지난달 초 전 357개의 매장을 두고 있는 유

기농 전문 유통업체 Biocoop은 식품 포장을 전혀 하지 않고 무게를 달아 공병 또는 천가방에 식품을 판

매하는 매장을 열어 예상치의 두 배를 웃도는 많은 소비자들에게 큰 호응을 얻음. 주로 30대의 도시 거주 

소비자들을 중심으로 인기를 얻기 시작한 포장 최소화 소비 습관은 정량이 아닌 소비자가 원하는 무게로 

구매가 가능하며, 가격이 기존대비 5~30% 저렴하다는 장점도 있음

 ‌�무게 판매 식품 코너 대형유통업체로 확대�  

주로 소형 식료품점이나 유기농 식품점에서 실시되어왔던 무게를 달아 식품을 판매하는 방식이 최근 들

어 대형유통업체에도 찾아볼 수 있게 됨. 대표적으로 프랑스 대형유통업체 오샹(Auchan)은 39개 매장

에서 무게로 판매하는 코너를 마련하여 1년 사이 두 배 증가하는 등 그 범위를 확대해 소비자들의 선택

의 폭을 넓히고 있음

 시사점 

 ‌�환경보호가 식품 선택에 큰 영향을 미치는 유럽 소비자들, 이른바 에코시민이 증가하는 가운데 한국 농

식품의 유럽 수출 시에도 이러한 흐름을 파악하여 식품 자체뿐만 아니라 포장 낭비를 최소화하는 방법 

또한 반드시 고려해야 할 것임
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