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1-1 ‌�수산물을 활용한 간식 인기

  주요내용

 ‌�중국내 수산물 활용 간식 시장현황

- ‌�중국 수산물 간식 판매액은 2011년 86억위안에서 2015년의 142억위안에 도달, 연 평균 13.4%의 높은 

성장률을 보이고 있으며 향후에도 지속적인 높은 상승세를 보일 것으로 예상

- �중국 ASKCI조사에 따르면 중국 수산물 간식의 주요 유통경로는 슈퍼마켓, 체인점, 전통 소매상점

(공항, 기차역, 특산물판매점 등), 전자상거래로 2015년 판매량은 슈퍼마켓 58.3%, 체인점 14.4%, 전자

상거래 8.5%를 차지

- ‌�한국산 수산물 간식의 대표적인 제품은 김스낵, 어육 소시지로 중국소비자들에게 인기가 높으며 오징어채 

등 건어물 제품은 한인마트에서 구매 가능

ㅣ2011년-2020년 중국 수산물 간식 판매액ㅣ
(단위: 억 위안)

           
* 출처 : 산업정보망

ㅣ중국산 수산물 간식ㅣ

조미대구구이
60gx3개 / 49.90위안

조미미니조기
500g / 26.80위안

조미장어구이
250g / 33.00위안
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ㅣ수입산 수산물 간식ㅣ

태국산 조미김롤
35g / 29.90위안

일본산 아몬드멸치
53g / 36.00위안

한국산 어육소시지
300g / 48.00위안

* 출처 : 중국 인기 온라인몰 경동(京東)

 시사점
● ‌�중국 국민생활수준의 상승과 건강하고 편리한 간식에 대한 소비자 수요증가, 전자상거래의 급속한 

발전 등에 따라 수산물 간식 수요는 지속적으로 증가할 것으로 예상됨

● ‌�수산물 간식 판매량은 지속적으로 상승하고 있으나 주로 중소기업 제조상품 위주로 브랜드 제품의 시장

점유율이 매우 낮은 수준임

● ‌�중국인들의 입맛에 적합한 다양한 수산물 간식 개발 및 1.2선 도시 위주의 안전하고 건강한 이미지를 

내세운 한국산 프리미엄 수산물 간식이 향후 중고소득층 젊은 소비자층에게 인기가 있을 것으로 보임         

       

      
 작성 : 베이징 지사

지구촌 리포트ㅣ중국
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2-1 유니버셜 디자인 푸드(UDF) 2015년 생산액 200억엔 돌파
  주요내용 
 �유니버셜 디자인 푸드(UDF)란？

- ‌�‘유니버셜 디자인 푸드’는 고령자층을 위한 개호식품(간호 요양식품)을 규격화하여 음식의 딱딱한 정도 

등을 기준으로 먹기 쉬움을 1~4등급으로 구분한 민간 간호식품의 규격기준을 말함

 ※ �간호식품의 규격기준은 UDF구분을 포함해 민간규격이 복수 운용되어 왔으나, 2016년 8월 17일 농림수산성이 

JAS규격을 공표함. 현재는 복수의 규격 중 선택 가능하나, 2017년 부터는 JAS기준으로 일원화될 전망임

- ‌�2002년 일본 간호식품 업체를 중심으로 설립된 일본간호식품협의회는 식품업체별 UDF구분을 통일

하여 UDF특유의 마크를 표시함으로써 소비자가 안심하고 쉽게 간호식품을 선택할 수 있게 함

ㅣ일본 유니버셜 디자인 푸드의 규격ㅣ

구분 쉽게 씹을 수 있음 잇몸으로 으깰 수 있음 혀로 으깰 수 있음 씹지 않아도 됨

씹는힘 기준
단단하거나 크기가 

큰 것은 조금 먹기 어려움
단단하거나 크기가
큰 것은 먹기 어려움

부드럽고 잘게 자른
것은 먹을 수 있음

고형물은 잘게 자른 것도
먹기 어려움

목넘김 기준
모든 음식을 잘 넘길 수 

있음
음식에 따라 삼키기

힘든 때도 있음
물과 차를 넘기기
힘든 때도 있음

물과 차를 넘기는
것이 어려움

음식의
경도

밥 밥~부드러운 밥 부드러운 밥~전죽 전죽 페이스트죽

생선 구운 생선 삶은 생선 생선 으깬 것
흰살 생선을
체로 거른 것

계란 두꺼운 계란말이 다시를 넣은 계란말이 스크럼블 에그
부드러운 계란찜 

(건더기 없음)

조리예시
(밥)

물성
규격

경도상한지
(N/m2)

5x105 5x104 졸:1x104

겔:2x104
졸:3x103 
겔:5x103

점도하한지
(mPa·s)

졸:1500 졸:1500

    * 출처 : 일본개호식품협의회(http://www.udf.jp/consumers/index.html)

 유니버셜 디자인 푸드(UDF)의 시장 동향

- ‌�UDF의 2015년도 생산액은 201억엔, 생산량은 16,000톤 규모임 

- ‌�생산액이 가장 많이 증가한 것은 잇몸으로 으깰 수 있는 식품으로 66% 증가한 19억 4000만엔, 일상식에 

가장 가까운 쉽게 씹을수있는 식품도  37% 증가한 생산액 32억 8500만엔임 

- ‌�유동식처럼 식재료를 잘게 갈아 만든 혀로 으깰수있거나 씹지 않아도 되는 식품이 주류이나, 간편성과 

용이성을 중시하는 현대인의 일상식으로도 간호식품을 섭취하는 경향이 늘고 있음

지구촌 리포트ㅣ일본
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- ‌�현재 UDF의 등록 수는 1,784품목으로 냉동식품이 1,117품목으로 가장 많고 상온식품은 567품목, 
건조식품은 100품목임

 * 출처 : 일본농업신문 

 간호식품의 잠재적 니즈

- ‌�간호를 필요로 하는 인구는 앞으로도 더욱 증가 할 것으로 예상됨에 따라 간호식품의 잠재적 수요가 

높아 간호식품의 공급확대는 중요한 정책 과제임

구분 2013년 2025년 2035년

고령자인구(65세 이상)(A) 3,190만명 3,657만명 3,741만명

간호를 필요로 하는 인구(B) 584만명 776만명 899만명

비율 (B) / (A) 18.3% 21.2% 24.0%

 간호식품의 시장동향 

- ‌�고령화 사회의 진전에 따라, 간호식품의 시장규모는 확대 전망

- 특히 씹거나 삼키기가 어려운 사람에게 적합한 혀로 으깰수있거나 씹지 않아도 되는 식품의 성장이                  

   두드러질 전망임 

ㅣ간호식품의 판매액(조사회사 추정치)ㅣ
(단위: 백만엔)

구분 2012년(A) 2013년 2014년 2015년(전망)(B) 신장률(B/A) 2020년(예측)(C) 신장률(C/A)

「구분3,4」 10,500 11,600 12,850 14,350 1.37 25,100 2.39

시판용(가정요양) 2,300 2,600 2,950 3,400 1.48 6,100 2.65

업무용(간호시설) 8,200 9,000 9,900 10,950 1.34 19,000 2.32

기타 간호식품 91,500 92,300 94,450 96,750 1.06 108,400 1.18

합계 102,000 103,900 107,300 111,100 1.09 133,500 1.31

* 출처 : 일본농림수산성   http://www.maff.go.jp/j/jas/kaigi/pdf/h280229_jas_tyou_bukai_siryou3_ver2.pdf
* 구분3 : 혀로 으깰수있음, 구분 4 : 씹지 않아도 됨

 시사점
● ‌�일본뿐만 아니라 한국에도 심화되고 있는 고령화에 대비하여 한국산 식품 활용방안으로 간호식품 개발 

및 상품화 필요성이 높아짐  

● ‌�한국산 식품을 일본 간호식품 규격에 따라 제조 및 규격을 취득한 후, 부가가치를 부여하여 성장 중인 

일본 실버산업에 진입함으로서 시장경쟁력을 높일 필요가 있음  

 작성 : 도쿄 지사
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2-2 일본 여성들의 다이어트와 건강식품시장

  주요내용 

 최근 일본인의 체형 변화

- ‌�2014년 일본 후생노동성이 실시한 ‘국민건강 · 영양조사’에 따르면 비만(BMI · 25kg/m2)인구의 비율은 

남성이 28.7%, 여성이 21.3%임. 세대별로 남성은 30대부터 급격히 증가하여 60대부터 감소하는 한편 

여성은 30대부터 증가하여 연령에 따라 점자 증가하는 경향을 보임

- ‌�반대로 저체중(BMI<18.5kg/m2) 비율을 살펴보면, 남성은 최근 10년간 거의 변화가 없었으나 여성은 

증가하고 있으며 특히 20대 여성의 경우 저체중 인구가 17.4%로 전 세대를 통틀어 압도적으로 

높은 수치를 나타내고 있음

ㅣ일본의 세대별 저체중 인구 비율ㅣ

 다이어트를 목적으로 한 건강식품 구매현황

ㅣ건강식품의 구매목적ㅣ

지구촌 리포트ㅣ일본
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다이어트 24.1

정장 13.9

생활습관병 20.8
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혈당치 9.9

콜레스테롤 19.3
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좋아하는 식품이라서 11.7

그냥 10.8

전혀없음 0.9

기타 0.0
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- ‌�다이어트를 목적으로 한 건강식품 구매 현황에 대한 야노경제연구소의 조사에 따르면, 자신의 건강

상태중 개선하고 싶은 점에 대한 설문조사에서 전체적으로 피로, 시력저하, 눈의 피로 다음으로 다이

어트가 많았음. 특히 다이어트의 점유율은 2~30대의 젊은 여성에서 압도적으로 높게 나타났으며 일본의 

건강식품인 특정보건용식품(토쿠호)에 대한 구매목적을 살펴보면 전체적으로는 건강의 유지 

및 증진이 62.7%로 1위, 다이어트가 24.1%로 2위였으나 유사항목인 체지방, 중성지방을 합산하면 

가장 높은 수치를 기록했으며, 특히 젊은 여성일수록 높게 나타남

- ‌�특히 여성들은 이미 저체중 상태임에도 식단조절을 하거나 다이어트를 목적으로 한 건강식품을 선호

하는 등 다이어트에 대한 관심은 지속적으로 높아지고 있음

- ‌�일본의 식품시장에서는 이러한 경향을 반영해 식이섬유의 일종인 난소화성덱스트린을 활용한 지방 

및 당분 흡수억제 기능, 칡꽃에서 추출한 이소플라본을 활용한 체지방, 내장지방 경감 기능 등을 강조

하는 기능성표시식품이 급격히 증가하고 있음

 시사점
● ‌�기존의 콜레스테롤, 혈당 등에 집중되어 있었던 일본의 건강식품시장이 다이어트 분야로 급격히 확대되고 

있으며 이러한 경향은 2015년 4월 시행된 기능성표시식품제도로 인해 더욱 가속화되었으며 당분간 

지속될 것으로 예상됨

● ‌�따라서 한국식품의 일본시장 진출을 위한 방안으로 최근 트렌드에 맞춰 젊은 여성을 타깃으로 한 건강과 

미용의 이미지를 강조하는 것이 효과적일 것임                                            

  작성 : 오사카 지사

지구촌 리포트ㅣ일본
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지구촌 리포트ㅣ베트남

3-1 베트남 정부, 전자상거래 육성계획 발표

  주요내용

 �베트남 정부는 2020년까지 적어도 인구의 30%에 해당하는 국민이 온라인 쇼핑으로 1인당 평균 350달러 

지출하는 것을 목표로 전자 상거래를 육성하겠다고 발표하였음

 �정부는 온라인 B2C 거래를 연평균 20%씩 증가시켜 2020년까지 소매 소비 서비스 매출의 5%를 차지하는 

100억 달러로 목표를 설정하였으며, B2B 거래는 2020년에 전체 기업간 거래액의 30%를 차지하는 것을 

목표로 설정하였음

 �이로 인해 5년 이내에 전기 · 수도 · 통신 회사의 70%가 전자 결제가 가능 하도록 하여 주요 도시 절반의 

시민이 이 부분의 현금 거래가 필요 없어질 것임

 �정부는 현금거래 없는 시스템 육성을 위해 2020년까지 전국의 슈퍼나 쇼핑센터, 배송 시설에 대해서 상품 

관리 시스템 ‘이포스’를 도입하도록 장려하고 있음

 �베트남에서 36% 점유율을 보이고 있는 1위 인터넷 쇼핑몰은 Lazada로 KOTRA에서도 이곳에 한국 

상품관을 2015년 7월 1일에 오픈했음

Lazada 로고 Lazada 쇼핑몰 메인화면

 * 출처 : www.lazada.com
             비나한인베트남뉴스

 시사점

 �온라인 거래에 대한 베트남 정부의 강력한 의지로 향후 농식품 온라인 거래가 확대될 것으로 기대됨

 �그러나 농식품 온라인 상거래의 가장 큰 걸림돌인 물류서비스 미흡으로 온라인농식품 거래는 기간이 

더 걸릴 것으로 예상됨

 작성 : 하노이 지사

3 베트남
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4 태국

지구촌 리포트ㅣ태국

4-1 Maruzen Foods, 태국에서 일본 녹차의 맛 그대로 생산

  주요내용 

 ‌�일본 시즈오카에서 70년 이상 고품격의 녹차를 생산해 온 Maruzen Tea Japan과 태국 대표 식음료회사인 

Boonrawd Brewery가 합작하여 2014년 Maruzen Foods(Thailand) 설립

 ‌�Maruzen Tea Japan은 일본 내에서 가장 넓은 차밭을 보유하고 있고, 정교한 생산 공정을 거쳐 최고 

품질의 차를 만들고 있음

 ‌�치앙라이의 Singha Park에 위치한 Maruzen Foods 공장은 태국에서 유일하게 일본 전통 차 생산 방식을 

따르고 있으며  HACCP,  HALAL 인증을 획득 했음은 물론 ISO22000기준 또한 통과하였음

 ‌�Maruzen Foods(Thailand)는 Maruzen Tea Japan의 제품과 대등한 맛과 품질을 유지하면서도 다른 

수입 제품보다 20~30% 가격이 저렴함

치앙라이 싱하파크(Singha Park)에 위치한 Maruzen Foods 태국 공장

 Maruzen Foods의 대표 제품(녹차)

 * 출처 : http://www.tops.co.th/p/Maruzen-Original-Sencha-100g
             https://www.marketingoops.com/pr-news/maruzen/

 ‌�Maruzen Foods에서 생산하는 대표적인 녹차 제품으로는 오리지널 전차, 녹차 티백, 말차로 이 중 녹차 

티백의 경우는 냉수에 최적화된 제품으로 페트병에 담아 2분 정도 흔들어주면 바로 마실 수 있음

 ‌�생산 공정에서부터 맛과 품질은 물론 간편성까지 겸비한 티백 제품은 현재 7-eleven 편의점에서도 

구입이 가능하고 제품의 포장 또한 세련되고 깔끔해서 소비자들에게 친근하게 다가갈 수 있을 것으로 예상

 ‌�앞으로도 Maruzen Foods는 태국 국내 시장은 물론 싱가폴, 홍콩, 대만 외 다른 아세안 국가들로까지 계속

해서 시장을 넓혀갈 계획임
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 시사점

 �Maruzen Foods는 아세안경제공동체(AEC) 출범과 발맞추어 태국을 내수 및 수출품목 거점국으로 

사업을 확장하고 있고, 다양한 형태로 녹차 가공품을 생산 및 편의점 등 유통매장에 납품 하고 있으며 

수출도 계획 중임

 �한국에서도 다양한 차류와 음료 제품을 생산, 수출하고 있으나 제품자체의 좋은 효능 뿐만 아니라 제품 

형태를 고려한 개발을 통해 빠르게 변화하는 소비자의 니즈를 따라잡을 수 있을 것임                                                               

  작성 : 방콕 지사
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5 인도네시아

5-1 인도네시아 우유시장 성장 전망
  주요내용 

 ‌�올해 인도네시아 우유시장이 크게 성장할 것으로 전망됨

 ‌�인도네시아 음료 대기업 울트라 자야 밀크 인더스트리 앤 트레이딩(Ultrajaya Milk Industry&Trading 

Company · 이하 울트라 자야)은 올해 연간 순이익 목표를 전년 대비 33.8% 증가한 7천억 루피아

(약 5,320만 달러)로 설정함

 ‌�인도네시아 최대 식품기업 인도푸드 숙세스 막무르(PT Indofood Sukses Makmur)는 국내 유제품 

수요 증가에 대비해 유제품 생산 기업 자회사 인도락또(PT Indolakto)의 생산을 강화할 계획을 밝힘

 ‌�인도네시아 농업부에 따르면 인도네시아 연간 1인당 우유소비량은 13.4리터로 말레이시아 50.9리터, 

싱가포르 46.1리터, 태국 33.7리터 등 주변 국가와 비교하여 현격히 적은 수치를 보이고 있으며 최근 5년간 

평균성장률 7%의 수치를 보이고 있는 등 잠재적 성장 가능성이 높은 시장으로 평가되고 있음

 ‌�인도네시아 정부 또한 우유소비에 대한 중요성을 국민들에게 알리기 위해 7월 1일을 우유의 날로 지정하여 

우유 소비를 적극 장려하고 있으며 국내 우유생산을 증대시켜 2020년 532만 톤 생산을 목표로 하고 있음

‘인도밀크’의 대표 우유제품 ‘울트라자야 ’의 대표 우유제품

* 출처 : USDA, JAKARTA BIZ WEEKLY, IPSOS   

 시사점

 ‌�인도네시아는 대부분의 우유생산 농장이 자바섬(자카르타 위치)에 집중되어 있는 등 우유생산 농장의 부족으로 

인해 현재 소비되는 우유의 2/3 이상을 외국으로부터 수입하고 있음
       

 ‌�우유 주요 수입국은 미국, 호주, 뉴질랜드로 한국산 우유는 검역, 할랄인증 등의 문제로 인해 수입되고 있지 않아 

정부 및 민간 차원의 공동의 노력이 필요하며, 수출확대를 위해 인도네시아 우유시장에 대한 면밀한 조사가 

필요할 것으로 판단됨
                  

 
                    

 작성 : 자카르타 지사

지구촌 리포트ㅣ인도네시아
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6-1 피츠커피, RTD (Ready to Drink) 커피 출시

  주요내용

 ‌�캘리포니아 유명 커피 브랜드 피츠커피(Peet’s Coffee)는 최근 RTD캔 커피를 출시하여 2016년 7월 25일

부터 샌프란시스코 피츠커피 매장 및 마켓, 편의점 등에 유통하고 있으며 다른 지역으로도 곧 판매가 확대

될 예정임

 피츠 커피의 RTD 커피는 콜드브루(Cold Brew)로  3가지 종류를 판매중임

 콜드브루는 찬물 또는 상온의 물을 이용해 우려낸 커피로 일명 '더치커피'를 말함

ㅣ피츠커피의 RTD 3종 커피ㅣ

  

Baridi Black Cold Brew 
354ml 유리병 블랙커피

Coffee au Lait Cold Brew 
295ml 종이팩 라떼

Dark Chocolate Cold Brew
295ml 종이팩 모카

 ‌�피츠커피 CEO ‘David Burwick’에 의하면 세계적으로 커피에 대한 관심이 증가하고 있으며 미국에서도 

아시아 마켓과 같이 RTD 커피에 대한 관심이 증가하고 있고, 콜드브루 제품으로 진출 하지만 Hot Shot 

USA는 따뜻한 RTD 커피를 출시할 계획이라고 발표함

 ‌�Hot Shot 커피음료는 French Vanilla, Espresso, Hot Chocolate, Caramel 등 4개 제품, 236ml 캔으로 출시할

예정으로 온장고에 60도 온도로 보관 판매할 예정임

 ‌�2015년 Mintel Coffee 리포트에 의하면 2010년에서 2015년도 사이에 Cold Brew 커피 시장은 338.9% 증가

하였고 Beverage Market Corporation 음료 시장조사 업체에 따르면 음료제품 중 RTD 커피가 가장 빠른 

성장세를 보이고 있다고 발표함

* 출처 : Convenience Store News www.cspdailynews.com, Specialty Food News www.specialtyfood.com

 시사점

 �Ready to Drink Coffee 마켓은 미국 음료시장에서 가장 큰 성장률을 보이고 있는 제품군으로 향후 

많은 음료제조사들이 RTD Coffee 제품을 출시할 것으로 전망

 작성 : LA 지사

6 미국

지구촌 리포트ㅣ미국
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6-2 변화하는 식재료 구매트렌드 5가지

  주요내용

 ‌�FMI(Food Marketing Institute)는 변화하는 식재료 구매트렌드의 내용이 담긴 「2016 미국 식재료 구매

트렌드 보고서」를 발표하였음. 보고서에 따르면, 식재료 구매에 있어서 ‘주요 소비자층’, ‘선호 식재료 판매점’ 

이란 의미는 점점 흐릿해지고 있고 시대가 변함에 따라 가정주부뿐 아니라 남성을 포함한 모든 성인이 

  식재료를 구매하며 상대적으로 저렴한 자체개발상품(PB)을 중점적으로 파는 소형점포의 선호도가 증가

  하였음. 이러한 소비층, 식재료 구매 장소 및 경로 등의 변화를 아래 5가지로 정리함

- ‌�식재료를 구매하는 장소 : 10년 전까지 식재료를 구매하는 장소는 슈퍼마켓이 67%로 조사되었으나 매년 

비율이 감소하여 올해는 조사결과 49%로 낮아짐. 한편, 유기농 특화제품, 대형할인점 및 대다수의 취급 

상품을 자체개발하여 양질의 제품을 초저가로 판매하는 생필품 중심 소형점포인 Limited Assortment를 

통해 식재료를 구매한다는 비율은 지속적으로 증가하는 추세임

- ‌�식재료를 구매하는 경로 : 온라인을 통해 정기적으로 식재료를 구매하는 소비자 비율은 5%지만 전체 

온라인매장 이용 소비자 비율은 20%로 작년 16%와 비교하여 증가함. 특히 밀레니얼 세대는 다른 

세대들과 비교하여 식재료 구매에 있어서 온라인 활동이 활발하다고 함. 밀레니얼 세대의 24%는 식재료 

매장의 모바일 앱을 사용하며 소셜미디어를 통해 정기적으로 매장 소식을 받으며 구매과정에서 디지털 

쿠폰 사용, 요리 레시피 검색, 세일 정보, 제품 후기들을 살펴보는 것으로 알려짐

- ‌�식재료 소비층 : 주로 식재료를 구매하는 소비자는 더 이상 가정주부에 한정되지 않음. 40년 전과 비교

하여 일하는 미국 여성의 비율이 약 33%이상 증가하였고 남성이 가사를 도와주는 비율은 3배 이상 

증가하였기 때문에 미국 성인의 85%는 적어도 식재료 구매의 50%의 책임을 담당하고 있다고 함

- ‌�자체개발브랜드(PB) 제품 : 최근 5년 동안 매장 자체개발브랜드가 차지하는 시장점유율은 눈에 띄는 

변화 없이 잠잠하지만 자체개발브랜드를 구매하는 소비자들은 점점 증가함. 특히, 소비자가 선호하는 

상위 자체개발브랜드 상품으로는 신선제품, 우유, 베이커리, 육류 및 해산물, 통조림등이 꼽혔으며 

애완사료, 건강 및 미용, 청소용품, 사탕 및 과자는 선호하지 않는 것으로 나타남

- ‌�식재료 판매점 방문 빈도 : 식재료 판매점을 방문하는 빈도에 대해서는 작년과 비교하여 대형할인점, 

할인점, 소매점포, 염가판매점, 편의점 등을 방문하는 수가 늘었다고 답했음

ㅣ식재료 판매점 방문 빈도ㅣ

항목 2015 2016

슈퍼마켓(Regular full-service supermarket) 86% 85%

대형할인점(Supercenter) 48% 54%

할인점(Conventional discount store) 33% 38%

회원제 창고형 매장(Warehouse club store) 28% 29%

소매점포(Limited Assortment) 18% 21%

염가판매점(Dollar store) 16% 20%

편의점(Convenience store) 5% 8%

* 빨간네모로 표시된 항목은 전년대비 3% 이상 증가된 항목임

* 출처 : FoodNavigator-USA
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 시사점

 �점점 다양한 특색과 서비스를 제공하는 식재료 판매점이 많아지면서 소비자 충성도는 약해지고 있음. 

이에 소비자들을 끌어들이기 위해 식재료 판매점들은 더 나은 질과 차별화된 제품을 공급하고 변화하는 

트렌드를 따르는 것에 대한 중요성이 강조됨

 가사에 필요한 제품 이외에 자신을 위한 제품 역시 따로 구매하는 남성 소비층을 공략하는 홍보 활동은    

매출을 올리는데 도움이 될 것으로 보임. 또한 온라인 매장의 선호도 역시 지속적으로 높아지는 추세이며 

제품을 구매할 때 온라인을 통해 쿠폰을 받거나 제품 정보를 얻는 소비자들이 늘어남

 한국 식재료의 인지도 및 매출 향상을 위해 온라인 매장 납품에 대한 꾸준한 관심 및 쿠폰 또는 레시피  

  제공과 같은 맞춤서비스가 필요할 것으로 보임

 작성 : 뉴욕 지사



  17 page

7 유럽

7-1 ‘건조식품’ 시장동향 

 주요내용

 ‌�건조식품은 고대부터 전해오는 식품 저장방법 중 하나로 식품의 수분을 제거하여 저장성을 높임. 최근 

건조기술이 발달하면서 방법과 종류가 다양해지고 식감과 색, 향미까지 보존하며 건조 식품의 상품성도 커지고 

있음. 특히 오랜 보존기간, 포장, 저장, 수송에 용이하다는 장점으로 인해 건조식품의 유통은 국경을 넘어서고 있음 

 ‌�유럽의 건조식품 시장 규모는 2012년 기준 70억달러로 이는 2009년에 비해 10억달러 이상 증가했고 소비량은 

이탈리아(34%), 영국(15%), 독일(12%), 스페인(11%)순임. 유럽연합으로 수입된 건조식품의 양은 총 2.6톤

으로 금전적가치로 환산하면 29억 유로(한화 3.6조원)로 추정됨

 ‌�유럽에서는 견과류, 향신료, 말린 육류, 말린 토마토 또는 버섯, 무화과, 자두 등 말린 과일이 전통적으로 

사용되었고 현재는 파파야, 리티, 망고 등 이국적인 과일의 유통도 증가하고 있음. 전통적인 건조방식

에서 동결건조 등 기술이 발달하면서 영양성분의 보존 등 기능성이 추가되어 가공 및 마케팅 대상도 

다양해지고 있음

 ‌�채소를 말려 칩형태로 가공 · 포장되어 유통되기도 하고 동결건조된 과일과 채소는 아이들의 건강을 챙기는 

부모들을 대상으로 점심도시락용으로 특별히 제작되어 판매되기도 함. 동결건조 식품은 아웃도어 스포츠를 

즐기는 소비자들을 대상으로 캠핑용으로 가공되어 판매되고 기타 건조식품은 유아식으로도 가공되어 

인기를 끌고 있기도 함

 

과일, 채소, 건조식품

 시사점
 �‌�물류비 절감 및 식품의 보존 기간 그리고 스낵, 즉석식품, 원재료 등을 다양하게 활용할 수 있는 장점이 

있어 건조식품의 유럽 수출은 가능성이 큼. 특히 ‘Well-being’이라는 시장 트렌드에 맞춰 재료의 

원산지 및 성분에 까다로운 유럽 소비자들의 눈높이에 맞게 유전자 변형식품 무첨가, 유기농, 글루텐 프리, 

등 건강성을 강조하는 것이 필수적이나 진입장벽이 낮은 단점을 극복하기 위해서는 브랜드 가치를 높이는 

것이 우선임

 ‌�캠핑식품 또는 유아식 등 아주 세분화된 시장을 공략하는 유럽의 사례를 통해 볼 수 있는 것처럼 공략

하고자 하는 소비자층의 라이프스타일을 철저히 분석하여 타깃을 정해야 함. 또한 관심이 구매로 이어

지도록 눈에 띄는 포장 디자인과 홍보활동으로 유럽 소비자들의 소비심리를 자극하는 통합 마케팅을 

펼친다면 건조식품의 성장 가능성이 증가할 것으로 전망

 작성 : 파리 지사

지구촌 리포트ㅣ유럽
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8-1  아부다비,‘대추야자 페스티벌’ 개최 

 주요내용

 ‌�UAE 아부다비 내 위치한 도시 리와(Liwa)에서 올해로 12번째를 맞이하는 연중 행사인 ‘대추야자 페스티벌

(Liwa Dates Festival)’이 개최됨

- �약 6만 명의 방문자를 기록하며 성황리에 행사를 마친 본 행사는 중동 전통 농산물인 대추야자

(Dates)의 수확을 기념하는데에 있어서 그 의미가 큼

- �UAE 문화프로그램 및 문화유산 페스티벌 단체 회장인 파리스 알 마즈루엘은 “이번 페스티벌은 문화

유산과 그 상징성의 중요성 그리고 다양한 문화활동을 보여줌에 있어서 그 특징이 있다”고 말함

- �축제 기간 중에는 경쟁을 통해 대추야자, 레몬, 망고 등 최고의 농산물을 가려내는 행사를 진행하고  

총 220개의 상을 수여하며 상금은 총 6만 디르함(UAE 화폐단위)임. 파이스 알 마즈루엘 회장은 "매년 농가

들이 경쟁을 위해 가져오는 대추야자의 품질이 개선되고 있다"고 말함

* 출처 : http://www.khaleejtimes.com/nation/general/over-60000-visit-liwa-dates-festival-in-abu-dhab
            http://gulfnews.com/news/uae/culture/abu-dhabi-gets-set-for-liwa-date-festival-1.1863785i
              

 시사점

 �‌�본 행사는 중동 전통 농산물인 대추야자(Dates)의 수확을 기념하는데에 있어서 그 의미가 큼

 ‌�또한 식품관련 행사가 비교적 적은 UAE에서 본 행사는 국가에서 가장 자부심을 걸고 주최하는 푸드 

페스티벌로 UAE 내 타식품행사는 UAE 거주 외국인들에 의해 운영되어 서구적인 느낌이 강하지만 

이번 행사는 UAE 국민들에 의해 운영되어 전통적 면모를 느낄 수 있는 행사임

 작성 : 아부다비 지사

8  아랍에미리트
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