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 기타 가공식품

 수요 감소 ▼  “ 방송출연 제품은 인정! 하지만 지속시간은 물음표 ”

   
 일본에서 한국 식재료 및 가공식품을 주로 수입⋅유통하는 eKOREA,Inc.의 김대철 대표

와의 인터뷰에 따르면, 다시마의 수요가 감소했다고 밝혔다. 기존에 다양한 육수용 

식재료를 취급하고 있었지만, 최근 수요의 감소세가 지속되고 있어 취급제품 라인을 

줄이고 있다고 전했다. 다시마의 경우, 일본에서 동안 비결로 북어국이 방송되어 일시적

으로 북어포와 다시마의 수요가 폭등했으나 현재는 인기가 시들어 현지 소비자들이 거의 

찾지 않는다고 설명했다. 일본 사람들은 식품 안전에 민감하므로 인지도가 있는 브랜드를 

선호하는 경향이 있어 방송출연을 한 제품인 경우 믿고 구입하는 경우가 대부분이라고 

덧붙였다. 그렇기 때문에 일본 방송에 한국 식품 소개가 많이 되길 희망한다고 전했다.

 

[한국 다시마]

 수요 증가 ▲  “ 김치는 한국 김치, 일본 사람들이 찾는 한국 김치 ”

   
 한국 가공식품 및 생활잡화 등 다양한 한국 제품의 유통업체인 eKOREA,Inc.의 김대철 

대표와의 인터뷰를 통해 한국산 김치의 인기가 식지 않음을 확인했다. 원래 당사에서는 

현지에서 직접 제조하여 판매하는 식품은 유통하지 않고 있지만, 김치의 경우는 시장 

특성 상 다른 기준을 적용하여 다양한 제품을 취급하고 있다 전했다. 일본 시장 내 

중국산 제품의 포화도가 점점 높아지고 있지만, 일본 사람들은 중국산 제품 구매를 

꺼려한다고 설명했다. 이에 따라 당사에서도 고객들의 니즈에 맞추기 위해 인터넷 또는 

한인 타운에서 유통⋅판매하는 유명 한국산 김치와 한인 타운에서 직접 제조한 김치 등 

다양한 브랜드의 김치 제품을 들여오고 있다고 했다. 하지만 다른 원산지의 김치 제품

들의 판매율은 저조하나 한국산 김치의 판매량은 항상 상위권에 랭크된다고 덧붙였다.

[한국산 김치]

 제과류

 수요 증가 ▲  “ 유행하는 과자 누가 빨리 먹나 ”

  
 한국 가공식품을 수입 및 유통하여 온⋅오프라인으로 판매 중인 eKOREA,Inc.의 김대철 

대표와의 인터뷰 결과, 한국산 스낵류 제품이 모두 판매율 증가추세에 있다고 밝혔다. 

당사에서는 온라인 채널을 통해 한국산 과자, 젤리, 사탕 등을 인기 식품과 신제품, 기존 

제품을 분류하여 소개하고 있으며 운영 중인 트위터 계정을 통해 신제품이 들어오는 

즉시 소개 및 홍보를 진행하여 한국 제품을 좋아하는 현지 고객들에게 공지하고 있다고 

설명했다. 계정 자체에 보유한 팔로워 수가 많아 리트윗 등의 트위터 기능으로 인해 

단골들뿐만 아니라 신규 고객들까지도 많이 찾는 다고 전했다.

[한국 스낵]
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 주류

 가격 상승 ▲  “ 줄어드는 판매채널, 올라가는 제품가격 ”

 
 주류 전문 수입⋅유통업체인 Shoji Saketen Co., Ltd.의 후지이 사원과의 인터뷰에 따르면 

일본산 위스키의 가격이 상승 곡선을 그리고 있다고 전했다. 이는 현지에서 일본 위스키 

제품을 유통하는 업체의 수가 점점 줄어들고 있기 때문임을 설명했다. 주류의 최종소비처인 

식당, 선술집, 바(Bar), 펍(Pub) 등 고정적인 납품처와 일반 소비자들을 대상으로 판매하고 

있는 당사의 입장에서는 제품을 조달해오는 유통업체가 한정적이게 되자 연쇄적으로 비용이 

오른 것을 상승 이유로 꼽았다. 담당자는 유통채널이 확장되어 제품이 다량 시장에 풀리지 

않는 한 가격 경쟁이 심화될 것으로 전망했다.

[일본 위스키]


