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1) ’19년 아시아 수출시장 분석

(1) ’19년 아시아 식품 시장 동향

○ 아시아 중산층 30억명이 세계 소비시장 주도

- (인구) 아시아는 46개국 약40억 인구(전 세계 인구의 60%)를 포함하고 있음

- (소비) ’20년 아시아 중산층이 세계 인구의 절반인 30억명을 돌파, 이들이 소비 성장을 이

끌 것으로 전망

- (기업) ‘고성장 신흥국(Outperformer)’이 포진하여 기술혁신에 따른 놀라운 성장세를 보임

- (성장) ’13~’20년 세계식품시장 연평균 성장률이 1.9%이나 아시아-태평앙 지역은 5.9%로 고

성장 전망

< 전세계 식품시장 규모(대륙별) >

출처 : 한국무역보험공사(2018) ‘국내외 식품산업 동향 및 최근 트렌드’ 재인용

(2) 아시아 주요 배 수출국 현황

○ 아시아의 주요 배 생산 및 수출국은 한국, 중국, 일본

- ’17년 생산량은 중국－일본－한국 순으로 나타났으며, 중국의 생산량은 16,410,000톤으로 

다음 순위에 해당하는 일본의 274,500톤 보다 무려 약 60배에 달함

- ’18년 수출물량은 중국－한국－일본 순으로 나타났으며, 중국의 수출량은 491,004톤으로 

다음 순위의 해당하는 한국의 32,991톤 보다 약 15배에 달함
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○ 한국 : 배는 한국에서 가장 많이 수출되는 과실

- (면적) 국가 면적의 97,230km 중 18%가 농지로 이용되고 있음

- (물량) ’17년 아시아 3개국(한국, 중국, 일본) 배 생산 국가 중에 가장 적은 220,885톤을 

생산

- 배 생산량은 전체 과실 생산량 중 중하위에 속하나 가장 많은 양이 수출되고 있는 품목임

- 한국 배 산업은 다른 과실에 비해 내수 보다 수출 의존도가 높은 품목임

< 한국 과실 생산량 및 수출 물량 >

PRODUCTION
VOLUME(tonnes)

FRESH FRUIT 2017

Melons          747,559 

Citrus          689,169 

Apples          542,040 

Persimmons          378,991 

Peach&nectarines          295,281 

Grapes          237,588 

Pears          220,885 

Strawberries          210,304 

Other          321,376 

TOTAL      3,643,193

  

EXPORT
VOLUME(tonnes)

FRESH FRUIT 2018 CHANGE^ SHARE

Pears     32,991 20.8% 64.5%

Persimmons       5,736 -19.0% 11.2%

Strawberries       4,437 -7.3% 8.7%

Apples       2,639 -7.2% 5.2%

Mandarins       1,893 2.6% 3.7%

Grapes       1,275 4.7% 2.5%

Melons       1,003 -33.6% 2.0%

Other       1,148 　 2.2%

TOTAL   51,122 5.8% 100%  

출처: ASIA FRUIT LOGISTICA 2019 STATISTICS HANDBOOK

○ 중국 : 아시아 및 세계에서 가장 많은 물량을 생산하고 수출

- (면적) 국가 면적의 9,388,211km 중 55%가 농지로 이용되고 있음

- (물량) ’17년 중국은 세계 최대 배 생산 국가로서, 세계 배 생산량의 67%를 차지하고 있음 

이는 ’17년 한국 배 생산량의 8배에 달하는 물량 임

- 전체 과실 생산과 수출 순위는 유사함

- 아시아 생산량 다음 순위인 한국과 물량에 있어서 8배 정도 차이가 나고, 수출 물량에 있어 

약 14배의 차이가 있음
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< 중국 과실 생산량 및 수출 물량 >

PRODUCTION
VOLUME(tonnes)

FRESH FRUIT 2017

Melons     96,358,908 

Apples     41,390,000 

Citrus     38,853,850 

Pears     16,410,000 

Peach&nectarines     14,268,339 

Grapes     13,083,000 

Bananas     11,170,000 

Plums       6,791,974 

Other     23,714,761 

TOTAL    262,040,832 

  

EXPORT
VOLUME(tonnes)

FRESH FRUIT 2018 CHANGE^ SHARE

Apples    1,118,486 -15.8% 34.1%

Mandarins     647,286 28.8% 19.7%

Pears     491,004 -5.4% 15.0%

Grapes      277,162 -1.1% 8.5%

Grapefruit  230,548 19.4% 7.0%

Peach&nectarines    63,393 -33.9% 1.9%

Oranges   61,506 10.3% 1.9%

Other     388,957 　 11.9%

TOTAL 3,278,342 -1.3% 100%

출처: ASIA FRUIT LOGISTICA 2019 STATISTICS HANDBOOK

○ 일본 : 배의 내수 유통이 많을 것으로 추정

- (면적) 국가 면적의 364,555km 중 13%가 농지로 이용되고 있음

- (물량) ’17년 아시아에서 두 번째로 많은 배를 생산하고 있음

- ’17년 한국보다 50,000톤 많은 배 생산량을 보이나 ’18년 수출은 한국 수출 물량대비 6% 
정도의 물량만을 수출하고 있음

- 일본 배의 전체적인 과실 시장에서 수출물량을 분석해 보면 수출보다 내수에 강세가 있음

< 일본 과실 생산량 및 수출 물량 >

PRODUCTION
VOLUME(tonnes)

FRESH FRUIT 2017

Citrus      794,099 

Apples      735,200 

Melons      469,754 

Pears      274,500 

Persimmons      225,300 

Grapes      176,100 

Strawberries      158,702 

Peach&nectarines      124,900 

Other      178,942 

TOTAL    3,137,497 

  

EXPORT
VOLUME(tonnes)

FRESH FRUIT 2018 CHANGE^ SHARE

Apples    34,236 19.2% 79.7%

Pears      1,884 1.0% 4.4%

Peach&nectarines      1,726 0.9% 4.0%

Grapes      1,492 11.4% 3.5%

Strawberries      1,238 39.3% 2.9%

Mandarins        893 -40.5% 2.1%

Persimmons        694 8.4% 1.6%

Other        801 　 1.9%

TOTAL   42,964 14.8% 100%

출처: ASIA FRUIT LOGISTICA 2019 STATISTICS HANDBOOK
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○ “Asia Fruit Logistica 2019”의 한국 배 수출 경쟁력에 대한 이슈

- (관능) 수분감이 높고, 식감이 우수하며, 풍부한 당도가 느껴진다는 의견

- (크기) 9과 사이즈의 배는 일부 아시아권 소비자 외 선호가 낮을 것이라 예상

- (단가) 중국산과의 비교는 차치 하고, 대중적으로 소비되는 과실들과 비교해도 단가가 높음

- (패킹) 소량 판매가 가능한 패킹이 필요하며, 한국배 패키지에 디자인적 특장점이 없음

- (상품성) 우수한 품질을 가지고 있으나, 단가 측면에서 중국산과 비교우위를 점하기 어렵

다고 판단. 중국산 배의 품질이 개선되고 있어 이에 대한 대비가 필요하다는 의견

< Asia Fruit Logistica 2019 시식 및 바이어 인터뷰 사진 >

○ “Asia Fruit Logistica 2019”의 중국 배 동향

- 배는 중국의 주요 수출 품목 중 하나로 별도의 전용관을 마련하여 집중 홍보하고 있는 품목

- 신고 중심의 한국과 달리 다양한 품종이 거래되고 있음

- 재배기술과 유통 물류의 발달로 말미암아 한국 배와의 격차를 좁히고 있음

< Asia Fruit Logistica 2019 중국배 전시 사진>
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(3) ’19년 아시아 수입 배 시장과 한국 배 수출 현황

○ 아시아는 문화권에 따라 동양배와 서양배가 다양하게 소비되고 있을 것으로 추정

- 인도네시아 : 아시아 국가 중 가장 많은 양인 186,317톤의 배를 수입하여 소비

인도네시아의 배 수입량은 아시아 2번째 수입국인 홍콩 (82,003톤)의 두 배가 넘는 물량

하지만, ’18년 인도네시아의 한국산 수입 비율은 261톤으로 0.1%에 불과

- 대만 : 아시아 국가 중 한국산 배를 가장 많이 수입하는 국가로 ’18년 전체 수입량의 75%인 

9,286톤의 한국산 배를 수입함

- 물량 기준 아시아에서 한국산 배를 가장 많이 수입하는 국가는 대만－베트남－홍콩 순

- 전체 배 수입량 중 한국산 비율이 높은 국가는 대만－베트남－싱가폴 순으로 나타남

< 2018년 아시아 주요국가 배 수입 현황 >

국가 인구(백만명) GDP성장률 수입(ton) 한국산 수입(ton) 한국산 비율

인도네시아 266 5.14 186,317 261 0.1%

홍콩 7.4 3.78 82,003 794 1.0%

베트남 96 6.6 80,632 8,984 11.1%

태국 69.2 4.6 47,610 160 0.3%

말레이시아 32 4.7 41,181 117 0.3%

필리핀 106 6.52 27,622 6 0.0%

인도 1350 7.3 18,750 14 0.1%

싱가폴 5.8 2.93 18,101 252 1.4%

대만 23.7 2.73 12,262 9,286 75.7%

출처: ASIA FRUIT LOGISTICA2019 STATISTICS HANDBOOK 및 한국수출통계진흥원 자료 재정리

○ 한국배 최대 수출국은 미국

- 한국배 수출 상위 국가는 등락은 있으나 미국, 대만, 베트남, 홍콩, 캐나다가 주를 이룸

- 이들 한국배 수출 상위 다섯 개 국가의 물량은 최근 삼년간 안정적 궤도를 유지

- 한국배를 수입하는 아시아 국가는 대만, 베트남을 제외하고 유의미한 수치로 보기힘듬
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< 한국배 최근 3년간 상위 수출국 동향 >
(단위: 톤, 천불)

출처: 한국농수산식품유통공사(2019.11월 기준)

(4) 홍콩시장 조사

○ 홍콩 신선 식품 수입 시장의 특성

- 홍콩의 과일 및 식품의 해외 수입 의존도는 약 95%에 이르는 것으로 알려져 있음

- Product Report에서 언급된 Global Trade Atlas 통계에 의하면 홍콩은 ’17년도 신선과일 

수입액은 26억 달러를 초과하고, 약 166만톤의 물량이 수입되는 것으로 나타남

- 물류적 이점, 무관세 정책, 효율적 통관절차로 인해 자유로운 무역이 가능한 중국 본토로

부터 이중 약 60%가 수입됨

○ 홍콩 시장에서 주요 경쟁국가로 중국, 대만, 일본이 있음

- 다양한 문화가 공존하는 국제도시 홍콩시장을 통해 한국배 경쟁력을 파악해 볼 수 있음

한국배는 벌크 판매가 드물며, 대부분 소량 패킹된 형태로 판매

2입 기준 배 가격은 한국산 HKD 49.9, 대만산 HKD 29.9, 중국산 HKD 25.0의 분포를 

보임

소매채널에서 재 패킹이 이루어지고 있어 외관상으로 한국배의 변별력이 떨어짐

- 한국산이 중국산 대비 2배 정도의 높은 가격대를 보이고 있어 가격 경쟁력이 떨어짐

- 일본산의 경우 품종 차별화에 따라 높은 판매 가격대를 형성

○ 홍콩 한국배 차별화 방안

- 한국배는 이미 고급화 전략에 성공한 일본산 배와 저가 시장을 선점하고 있는 중국산 

사이에 위치

- 프리미엄 전략과 가격 경쟁력으로 차별화를 두기는 어려운 상황

- ’19년 4월 배포된 KOTRA 홍콩 과일 시장 동향에 따르면 중국산은 저렴하나 농약이 과다 

검출되는 사건으로 인해 신뢰도가 추락하여 한국산 배의 안전성이 차별화 포인드가 될 

수 있음

- K-Pop, K-Food, K-Beauty 등으로 형성된 한국에 대한 긍정적 인식을 한국배로 이관
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< 홍콩 마트 내 아시아배 판매 가격 비교 >

< 홍콩 마트 일본산 배 진열 사진 >

< 홍콩 시장에서 판매되는 다양한 형태의 배 사진 >
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○ 홍콩은 21개국에서 배를 수입하고 있으며 그 단가 차이 또한 크게 나타남

- 홍콩은 지난 1년간 총 약 21개국으로 부터 배와 마르멜로를 수입하고 있음

가장 많은 물량을 수입하는 국가는 중국으로 전체 62%에 달함

한국산은 약 3%로, 홍콩의 전체 배 수입량의 6위에 해당

- 수입단가는 Kg당 단가는 국가별 최저 USD 0.41에서 최대 USD 7.78까지 형성

가장 낮은 수입단가는 중국산 USD 0.41 이며 가장 높은 수입단가는 영국산 USD 7.78
한국산의 단가는 USD 1.99 6번째로 높은 단가를 보임

< Top Import Sources for Hong Kong - pears and quinces >

Partner
Share in Import 

from Hong Kong %
Import Value of 
Hong Kong USD

Import Quantity of 
Hong Kong MT

Unit Price of Import 
USD/KG

China 62% 29.32M 71.86M 0.41

SouthAfrica 7% 3.17M 2.74M 1.15

Netherlands 5% 2.31M 1.82M 1.27

Japan 13% 5.99M 1.22M 4.89

Belgium 3% 1.48M 1.15M 1.29

SouthKorea 3% 1.61M 807.68K 1.99

UnitedStates 1% 639.44K 427.77K 1.49

Argentina 1% 450.65K 355.52K 1.27

Australia 1% 495.03K 353.07K 1.4

NewZealand 2% 725.00K 352.24K 2.06

Singapore 1% 289.33K 294.49K 0.98

Chile 1% 333.80K 199.76K 1.67

Germany 0% 191.71K 175.00K 1.1

Brazil 0% 129.64K 119.43K 1.09

Malaysia - 38.81K 45.00K 0.86

Israel - 32.91K 21.07K 1.56

Italy - 25.74K 18.24K 1.41

Egypt - 20.16K 16.58K 1.22

France - 26.64K 7.89K 3.38

UnitedKingdom - 41.20K 5.30K 7.78

Spain - 3.75K 679 5.52

출처: tridge.com 자료 재정리(2020년 3월 검색 기준 자료)
hs code 080820 기준이며, 배와 마르멜로를 합한 수치
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○ 유럽시장으로의 진입 시도가 필요

- 신고 중심으로 재배하고 수출하는 한국과는 달리 아시아 지역은 문화권에 따라 다양한 배 

품종을 소비하고 있어 다양성 측면에서 아시아 시장에서 경쟁력 확보에 어려움이 있음

- 소비 수준과 동양배에 대한 고유 기호도가 있는 아시아 시장 보다는 동양배에 대한 세부 

기호도가 없는 유럽 시장에 대한 전략적 접근이 필요 

- 유럽 시장의 소비자들은 소득 수준이 높을 뿐만 아니라 해당 시장은 수입에 대한 안전성 

장벽이 높아 저가 상품이 쉽게 진입하기 힘든 구조 

- 따라서 유럽 시장내 한국배의 경쟁력 확보가 용이하다고 판단되며, 시장 선점을 위해서 

유럽시장에 진입을 우선 과제로 실행해야 할 것으로 보임

❙CHECK POINT ! 경쟁국 (중국) 진단

   - 생산량 세계 1위, 수출물량 1위
   - 높은 가격 경쟁력

   - 다양한 품종 생산 및 상용화 실현

   - 저장기술 및 물류의 발달로 상품화 능력 향상

 진입장벽 : 경쟁국 상품 경쟁력의 지속적 성장 
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2) SNS 활용 한국배 마케팅 수행 (기술현장적용)

(1) 카드뉴스 제작 및 배포

○ 한국배 기능성을 해외 소비자에게 홍보

- (목    적) 한국 배의 다양한 기능성을 해외 소비자들에게 알리기 위함

- (진행사항) 피부미용, 항암 효과에 대한 카드뉴스 제작 완료

- (향후계획) 한국 배 영국 수출 시점에 맞춰 SNS 업로드 및 광고 집행 예정

< 피부미용편 제작 결과 >

구분 한글 영어

표지 및 도입
슈퍼푸드 한국배

-피부미용-

Korean Pear, the Super Food

-Skincare-

흥미유발

전세계 많은 사람들이 케이뷰티에 주목하고 

있습니다. 케이뷰티의 밝고 생기넘치는 피부의 

비법은 어디에 있을까요?

A lot of people all over the world are paying 

attention to K-beauty. Where can we find the 

secret to K-beauty's bright and vibrant skin?

기능성 소개

여기 한국배가 있습니다. 껍질을 깎아 먹는 

과일인데, 껍질 속 과실은 수분감 넘치고 새하얀 

표면을 가지고 있죠. 이 한국배가 어쩌면 

케이뷰티의 비법 중 하나일 수 있습니다.

Here is the Korean pear. It's a peel-eating fruit, 

and within this fruit, it has plentiful water and 

white surface. This Korean pear may be one of 

the secrets of K-beauty.

근기자료

한국 연구팀의 실험결과 한국배에 알부틴 

성분이 있는 것이 확인 되었습니다. 알부틴 

성분은 피부톤을 밝히는데 효과가 있죠.

It was confirmed through the experiment by 

Korean research team that the Korean pear 

contains albutin. Albutin is effective in lighting 

up the skin tone

마무리
한국배를 통해 케이뷰티의 비법에 한걸음 더 

다가가 보세요!

Through Korean pears, take one step closer to 

K-beauty's secret!
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< 항암편 제작 결과 >

구분 한글 영어

표지 및 도입
슈퍼푸드 한국배

-항암-

Korean Pear, the Super Food

-Anticancer-

흥미유발

건강을 지키는 것은 아무리 강조해도 지나치지 

않습니다. 건강을 위해 어떤 노력을 하고 있나요? 

건강한 삶을 유지하기 위한 방법으로 한국배를 

추천합니다! 

It cannot be emphasized enough how much 

important it is to keep us healthy. What kind of 

efforts are you making for your health? I 

recommend Korean pears as a way to stay 

healthy!

기능성 소개

한국배에는 높은 수분감과 풍부한 단만, 

아삭아삭한 식감으로 인기가 높습니다. 미식적 

측면에서 뿐만 아니라 한국배는 건강한 삶을 

지켜주는 좋은 과일이라는 사실 알고 있나요?

Korean pear is popular for its plentiful water, 

abundant sweetness, and crunchy texture. Did 

you know that not only in terms of gastronomy, 

but Korean pear is also a good fruit that keeps 

a healthy life?

근기자료
한국 연구팀의 실험결과 한국배에 항암효과가 

있는 다양한 성분들이 확인 되었습니다.

The experiment by Korean research team  

confirmed a variety of substances that have 

anti-cancer properties in Korean pears.

마무리
한국배 이제 미식 이외의 다양한 가치들에도 

주목해 보세요!

Korean pear, how about paying attention to a 

variety of values other than looking it as a just 

fruit!
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(2) 한국 배 레시피 영상 제작 및 배포

○ 한국 배의 다양한 이용방법 소개

- (목    적) 소비지에서 한국배의 다양한 레시피를 소개하고 판매를 촉진하기 위함

- (결    과) 한국 전통 레시피와 응용 레시피 2종을 개발하여 영상 제작

- (향후계획) 수출 시점에 맞춰 유통사 제공 및 SNS를 통한 홍보 계획

< 배숙 레시피 영상 제작 결과 >

< 배주스 레시피 영상 제작 결과 >

❙CHECK POINT ! 한국 배 이해도 높이기

   - 아시안배, 한국배에 대한 인지도가 낮은 유럽 소비자

   - 인지도 상승을 위한 소비자 대상 컨텐츠 개발

   - 소비자 접근성을 높이는 기능성 성분 위주의 접목으로 키워드 도출 (피부미용, 항암 등)

 진입장벽 : 한국 배에 대한 인지 자체가 없는 유럽 소비자 
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3) 유럽 마켓 개척 현황

(1) 진행 경과

○ [3월, 4월] 1차 샘플 배송, FESA내부 피드백

    - 2019.03.28. : 한국산 배에 매우 만족하는 유럽 바이어

    - 2019.03.29. : 사이즈별 가격요청

○ [4월, 5월] G-GAP서류 요청 및 유럽진입 가능 농약분석

- 2019.04.05. : Global G.A.P.서류 요청

- 2019.04.22./26. : 서류 제출과 유럽시장에 맞도록 서로 조율

- 2019.05.09./22./27
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○ [7월] 구체적 비즈니스 조건 논의 시작

- 2019.07.26. : 배로 진행할 경우 가격, 박스 무게, 각각 과일의 무게, 한팔렛 개수 등
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○ [9월] 막스엔스팬서(M&S)가 매우 만족, 가격과 패키지 이슈 문의

○ [11월] 샘플요청과 샘플배송

     

○ [12월] 유럽스팩과 한국스팩의 불일치

- M&S가 33-36과 사이즈를 공급해 주길 요청함 → 한국 산지는 원물 24-27과 공급가능

- FESA: M&S에서 원하는 가격과 사이즈가 맞지 않음

- M&S 마트현황: 2019시즌은 소과위주로 단가를 저렴하게 진행하여 M&S에서 판매

- 동양배가 영국 대형마트에 판매된 적이 없는 신규상품으로 M&S의 고급매장에서 판매하

는 유사품보다 개당 가격이 너무 높으면 소비자의 구매가 힘들 것으로 예상

- 2019시즌은 소과로 테스트를 진행하고, 판매 소비자 반응을 본 후 2020시즌에 본격적으로 

수출 관련해서 재협의하기로 함

- 중대과로 진행한다면 개당 단가가 소과단가와 비슷해야 판매가 가능하다고 함 

12월 크리스마스 기간 판매는 시간부족으로 인해 어려움

M&S에서 우리측 한국배 공급 대응에 대해 실망을 하고 있지만, 지속적으로 한국배를 

영국 내에 제안할 계획임

현재 2~3구 팩은 영국시장에는 맞지 않는 것 같음

마트에서 한국배 샘플 판촉에 대한 부분은 매우 만족함

1월에 맞춰 다시 진행하기를 원함
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○ [12월] 크림쉘 소포장을 한국에서 제안

- 영국 슈퍼마켓 상황: 모든 슈퍼마켓에서 과대포장을 줄이고 있는 상황이라 우리측에서 제

안했던 2~3구팩은 영국내 슈퍼마켓 판매에 부정적임

- 가격: 현재 한국에서 판매되고 있는 24~27과(15kg기준)의 경쟁력 있는 가격이 요구됨

- 영국방문: 사이즈 문제 및 요청했던 수출 일자를 변경으로 인해 M&S 방문은 배 시즌 종

료 후에 방문할 것을 제안

- 샘플: 마켓 소비자 테스트는 1 팔레트 정도로 진행을 합의
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❙CHECK POINT ! 유럽 유통시장 진입 조건

   - G-GAP인증을 보유한 농가

   - 유럽의 꿀벌 관련, chlorpyrifos와 mineral oil관련 이슈 별도확인

   - 농약분석서 및 팩킹하우스 인증서(BRC, IFS, HACCP), Sedex 등록 등

   - Eco이슈로 플라스틱 패키지 사용불가

 진입장벽 : 까다로운 인증 획득 및 각종 서류 구비 절차 

 진입장벽 : 상품 차별화를 위한 소포장 진열이 불가능한 환경 

4) 유럽시장 진입을 위한 마케팅 전략

(1) 진입장벽 진단

○ 진단 1 : 경쟁국(중국) 상품 경쟁력의 지속적 성장 

○ 진단 2 : 한국배에 대한 인지도 자체가 없는 유럽 소비자 

○ 진단 3 : 까다로운 인증 획득 및 각종 서류 구비 절차 

○ 진단 4 : 상품 차별화를 위한 플라스틱 소포장 진열이 불가능

(2) 마케팅 전략

○ 가격 전략 

    : MD와 소비자 대상 판매 테스트를 통한 적정가 설정

- 고급마켓은 아시안 배의 판매가가 형성되지 않은 시장으로 저가정책은 불필요

- 고가정책을 지향하되 유럽마켓에서 수용 가능한 가격대 설정 필요

- 유럽 매장 내 프리미엄 과일 가격대와 기존 유럽 배 가격을 기준으로 MD와 적정가 책정 

테스트 필요

○ 상품 전략

    : G-GAP 인증 독려를 위한 한국농가 지원

- G-GAP 인증 상품만 매장 판매가 가능

- G-GAP 인증 절차가 까다롭고 인증품에 대한 특별한 매리트가 없어, 국내 배재배 농가가 

G-GAP 인증을 선호하지 않아 해마다 농가수가 줄어들고 있는 실정이나 안전성이 확보된 

한국배 수요처 창출

- G-GAP 인증 농가수가 많아야 시장에 대한 상품화 등급화가 용이
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    : 친환경 종이 패키지 적용

- 한국산 배의 고급화를 위해서는 벌크진열에서 생기는 스크레치와 원물 간 눌림 현상 등을 

피해야 함

- 플라스틱 소포장 불가능 하다면 친환경 종이 패키지를 상품에 적용한 테스트 필요

○ 유통 전략

- 기존 시장에 없고 비교적 고가의 과일인 한국배의 경우, 아시안 마켓 또는 중국 마켓이 

아닌 유럽 고급마켓에 접근이 필요

- 유럽시장에 우리나라 중대과를 판매하고 고가시장 한국배 포지셔닝을 위해서는 M&S, 
Waitrose 등과 같은 고급마켓 타깃

○ 홍보 전략

    : 중국산과의 차별화 전략

- 대한민국 국가 브랜드가 가지는 이미지를 활용한 차별화 전략

- 한국산의 재배부터 패킹에 이르는 철저한 상품관리 시스템과 안전성 어필 

    : SNS마케팅 

- 이미 가지고 있는 대한민국에 대한 이미지와 한국배의 장점을 접목한 마케팅

- 비주얼로 정보주입과 설명이 가능해 이해도를 높일 수 있는 마케팅

- 언제든지 접근성이 좋고 확대생산이 가능한 SNS마케팅 진행

    : 현장 시식 홍보

- 한국배에 대한 기본적인 지식이 없으므로 구매로 이어지기 힘듬

- 과일 구매를 결정하고 상품탐색을 하는 순간, 시식을 통해 새로운 경험과 구매결정을 하

도록 하는 것이 필요

- 유럽 소비자들에게 한국배의 직접 경험이 필요함
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