




조사개요

 조사목적

- 중국은 개혁개방 이후 30여 년간 눈부신 경제발전을 이루어 과거 ‘세계의 공

장’이란 칭호에서 ‘세계의 시장’으로 탈바꿈하였으나 식품에서부터 첨단 가전

제품에 이르기까지 여전히 수많은 모조품이 유통되고 있어, 매년 수만 건의 지

적재산권 분쟁이 끊이지 않고 있음. 특히 한류열풍에 힘입어 한국산 수입식품

이 인기를 끌자 중국산 모조식품이 등장하고 있음. 이에 화북 및 서부지역, 산

동성 및 동북3성 주요도시를 중심으로 한국식품 유사제품 유통현황과 한국식

품 모조품 인식조사(소비자, 식품업계 전문가 대상)를 통해 업계 대응방안을 

도출하고자 하였음

 조사기간

- 2014년 7월 ~ 12월

 조사지역

- 화북 및 서부지역(베이징, 청뚜, 충칭, 내몽고 후허하오터, 신강 우루무치)

*베이징aT센터 조사 

- 산동성 및 동북3성(산동성 칭다오, 랴오닝성 대련, 선양, 지린성 창춘, 헤이롱

장성 하얼빈)

*칭다오aT물류유한공사 조사



 소비자 인식 설문조사

<베이징> 

  ○ 설문기간 : 2014.8.11~8.29

  ○ 설문장소 : 베이징 주요 식품 유통매장

  ○ 설문대상 : 500명 (식품 유통매장 방문객)

  ○ 설문내용 : 모조품에 대한 인식, 구매경험, 구매사유 등

  ○ 설문방식 : 현장 설문(서면) 조사 

<산동성, 동북3성> 

  ○ 설문기간 : 2014.10.22~10.31

  ○ 설문대상 : 산동성 및 동북3성 지역 일반 소비자 300명

  ○ 설문내용 : 모조품에 대한 인식 및 구매의향, 유사제품 인식 등

  ○ 설문방식 : 온라인 설문조사 실시 (www.diaochapai.net)

    ※ 용어정의

      - 모조품 : 상표, 디자인, 원산지 등 고유권리를 의도적으로 모방한 제품

      - 유사제품 : 식품기업이 제조하여 백화점, 마트 등 시중에 유통되는 제품

으로 고유권리를 침해했다고 보기 어려운 동종 제품
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1 품목별 유통현황

1) 인삼제품

고려삼으로 표기하여 판매되는 제품이 가장 많았으며, ‘Korea red ginseng’, ‘6
년근’, ‘정관장 유사마크’를 사용하거나 원산지를 한글로만 표기하여 현지인이 식

별하기 어렵게 하는 경우가 많았음

2) 장류

한국산 제품의 용기와 유사한 용기에 담아 고추장, 된장, 쌈장 등을 판매하고 있

으며, 포장용기에 ‘한국’을 한글로 표기하거나 브랜드 명을 한글로 병기함으로써 

소비자에게 혼란을 초래하고 있음

3) 유자차

절강성 등 중국 화동, 화남지역을 중심으로 현지생산이 많이 되고 있으며, 한국

산과 포장 등이 유사한 경우가 많음

유자차 원료의 경우 현지산을 이용하는 경우와 한국에서 원료를 수입해 현지에서 

생산하는 2가지 방식이 있음

 

4) 바나나 맛 우유

한국산의 인기로 인해 최근 “이리”, “멍니우” 등 중국 대형 유제품 생산업체부터 

각 성의 중소업체까지 다양한 유사품이 생산되고 있음

베이징, 상하이 등 1선 도시 뿐 아니라 신강 우루무치, 내몽고 등 내륙지역까지 

대부분 중국산 바나나 맛 우유가 현지 생산 혹은 유통되고 있음

한국산과 유사한 포장(노란색), 한글표기 등으로 일부 현지 소비자들에게 혼선을 
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주고 있으며, 가격은 한국산의 50~70% 내외 수준으로 한국산 판매에 최근 큰 

영향을 미치고 있음

 

5) 간식용 어육 소시지

대형 유통매장, Baby Shop, 온라인 쇼핑몰 등에서 판매가 증가함에 따라 현지 

유사제품 생산이 늘어나고 있음

한국산과 같이 수산물을 이용해 만들고 있으며(기존에는 주로 돈육), 포장에도 

“굴로 만든 소시지”, “대구로 만든 소시지” 등 한글 표기

특히 하남성에서 생산한 제품의 경우 포장 뒷면에 “한국천하장사유한공사”에서 

생산공정 및 브랜드 사용을 인증했다고 하는 표기가 있음 

6) 과자류

과자는 한국산과 유사한 포장의 제품이 많은 편이며, 포장에 한글 표기를 한 제

품이 많이 유통되고 있음

베이징, 상하이 등 1선 도시보다는 2~3선 내륙도시에서의 유통비중이 높으며, 

대형유통매장보다는 소규모 점포, 도매시장(재래) 등에 많이 유통되고 있음

7) 김치

김치는 현재 중국 수출이 어렵고, 산동성 등 김치 제조시설이 많이 구비되어 가

격경쟁력이 높은 현지산이 많이 유통되고 있음

한국기업(대상) 현지 생산제품(종가집)과 유사한 포장의 제품이 많은 편이며, 한

글 표기, 한국을 상징하는 전통 이미지 삽입 등의 형태를 보임 

중국산 김치가 많이 생산되는 산동성 외에 최근에는 쓰촨성 등 내륙지역에서도 

한국식 김치제품이 생산되고 있으며, 한글표기 방식(문법, 표현 등), 포장, 품질 

등에 있어 한국산 김치와 큰 차이를 보임
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2 시사점

최근에는 포장, 브랜드 등을 모두 위조한 제품의 생산, 유통보다는 기존 한국식

품과 유사하게 포장, 품질(맛, 용량 등) 등을 제조하고 한글표기 혹은 한국을 연

상시키는 이미지 삽입 등을 한 제품이 증가하고 있음

특히 홍삼제품, 유자차, 조미김, 과자류, 장류 등 전통적인 중국시장 인기품목 외

에 최근 판매가 늘어난 바나나 맛 우유, 어육 소시지, 젤리제품 등으로 제품 카테

고리가 확대되었음

특히 한글로 포장된 제품은 한글에 대한 식별력이 낮은 중국 소비자들이 유사품

이라는 것을 인지하지 못하는 경우, 가격도 한국산에 비해 낮아 한국산의 이미지 

및 매출에 부정적 영향을 미치고 있음

브랜드, 제품명의 한글표기 뿐 아니라 한국을 연상시킬 수 있는 고려, 고려아 등

의 한자표기를 사용하거나 한글로 원산지 표기를 통해 현지인이 식별하기 어렵게 

하는 등의 문제에 대한 해결방안 모색이 필요함





산동성 및 동북3성 
유사제품 유통동향

* 자세한 유통사례는 [붙임] 2 참조

01. 산동성 칭다오(青岛)

02. 랴오닝성 다롄(大连)

03. 랴오닝성 선양(沈阳)

04. 지린성 창춘(长春)

05. 헤이롱장성 하얼빈(哈尔滨)
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1 산동성 칭다오(青岛)

1) 한국식품 유통채널

대형마트인 RT-마트(大润发), 이온 저스코(永旺佳世客), 하이센스 그란비다(海

信广场生活超 ), 한인마트는 이지방마트(仓平超 ), 도매시장은 리춘재래시장

(青岛李村 场)을 방문 조사함  

2) 유사제품 유통현황

한국식품이 인기를 끌자 중국의 식품회사들이 출시한 동종 유사제품들이 대형마

트 등을 중심으로 활발히 유통 중임. JUSCO 관계자에 따르면 중국산 유사제품

을 한국식품으로 오인하여 구매하는 소비자는 거의 없으며, 유사제품 출시에 따

라 한국식품 매출이 일부 줄긴 하였으나 여전히 한국식품의 인기가 더 높음

바이어에 따르면, 과거 자사로부터 천하장사(중국명 大力天 ) 소시지를 공급받

던 경소상이 최근 유사제품인 중국생산 어육소시지 대력사(大力士)를 유통시키

고 있음. 식품업계 특성상 인기제품의 유사제품이 출시되는 것은 문제 삼을 수 

없으나, 대력사라는 이름은 천하장사가 과거 중국 진출 초창기에 사용했던 이름

(상표등록 시 변경)이며 외부포장에 한국대력사유한공사로부터 상표, 배합방법, 

제조공정, 바코드의 수권사용을 득했다고 사실관계확인이 어려운 문구를 표기하

여 한국산과 연관된 것처럼 표시한 것에 대해서 지적함. 단, 어린이들 간식으로 

주로 부모님이 구매하기 때문에 해당제품에 의한 매출손실은 크지 않음

리춘도매시장 상인은 칭다오는 전부터 한국교민이 많고 현지인들도 한국제품에 

대한 인지도가 높아 모조품 유통이 성행하기 어려다고 함

3) 시사점

칭다오는 한국제품 인지도가 높은 지역 특성상 모조품보다는 중국 식품기업의 동
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종 유사제품이 정상 유통채널을 중심으로 경쟁적으로 거래되고 있음. 한국식품은 

맛, 품질 등 중국산과의 차별화에 역점을 두는 것이 관건이 될 것임

2 랴오닝성 다롄(大连)

1) 한국식품 유통채널

대형마트인 월마트(沃 玛), 까르푸(家乐福), 대상 신마트(大商新玛特), 한인마

트인 가주마켓(嘉宙超 ), 도매시장인 카이쉬앤도매상가(凯旋批发商城), 창싱농

산물도매시장(长兴农副产品批发 场)을 방문 조사함 

2) 유사제품 유통현황

도매시장을 중심으로 한국식품의 디자인을 모방한 중국산 제품들이 공공연히 유

통 중임. 일부 제품은 디자인을 대부분 베낀 제품도 발견됨. 마트 등 소매 유통채

널에서는 한국식품과 비슷한 중국 식품회사의 동종 유사제품들이 활발히 유통 중

임 (조사대상 5개 도시 공통사항)

도매시장 소비자(40대 여성)는 도매시장에서는 다소 생소한 수입식품에 대한 구

매결정이 다소 망설여짐. 수입식품을 사게 된다면 주로 대형마트처럼 믿고 살 수 

있는 곳에서 구매하는 편임

바이어 A는 현재 다롄에서 한국산 수산 가공식품을 취급 중임. 특히 최근 중국시

장에서 큰 인기를 끌고 있는 조미김은 반찬용을 뛰어넘어 간식용으로 자리 잡았

으며 해표 김은 그 중에서도 브랜드 인지도가 가장 높음. 도매시장을 중심으로 

해표의 디자인을 대부분 모방한 제품(농형 김)이 유통되고 있음. 이 밖에 최근 광

동성 일대에서 아래와 같은 모조품이 발견되었음
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<해표 김 모조품 사례>

좌측 정품, 우측 모조품(식별불가)(앞면) 글씨체, 오타, 바코드크기, 전화번호 다름(뒷면)

* 광동성 일대에서 발견되었음. 다롄에서는 유통되고 있지 않음

3) 시사점

랴오닝성 다롄에서는 해표 김 사례와 같이 디자인 및 상표권 침해 모조품이 발견

되었으나 현지 수입상이 해당국에 조치 중에 있음

3 랴오닝성 선양(沈阳)

1) 한국식품 주요 유통채널

대형마트 RT-마트(大润发), 까르푸(家乐福), 화룬완자(华润万家)와 한인마트 

서울마트(首 超 ), 소상품대세계( 商品大世界), 도매시장인 원저우청소식품

교역시장(温州城 食品交易 场)을 방문 조사하였음

2) 유사제품 유통현황

도매시장을 중심으로 어색한 한글표기 제품이 다수 유통되고 있으며, 특히 원산

지를 혼동케 하는 라벨 표기 제품이 눈에 띔. 이 밖에 한국 유명제품의 고유폰트

를 유사하게 사용한 제품도 발견되었음
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대형유통매장 관계자 : 한글이 표기된 중국제품에 대해 한국 제품 모조품이라고 

보는 것은 무리. 중국에도 한글을 쓰는 조선족이 있기 때문에 한글 사용 자체로

는 문제되고 있지 않음. 한글표기가 많은 것은 한국에 대한 이미지가 좋다는 것

을 의미하며 유행으로 보고 있음

한인마트 관계자 : 주로 한국인을 대상으로 영업하는 한인마트는 모조품이 유통

되기 가장 어려운 곳임. 한국제품을 사겠다는 명확한 목적을 갖고 오기 때문에 

연길 등지에서 생산된 교포제품을 배치해도 한국제품에 비해 매출이 미미함. 한

편 현지인일수록 한국제품에 대한 인지도가 낮아 라벨을 꼼꼼히 살펴 수입품 여

부를 확인하고 구입하므로 함. 중국제품을 한국산으로 오인해 구매 경우는 적음

<동북3성 교포시장(현지생산) 제품>

* 정상유통 교포시장 제품은 수입품과 구별된 별도 소비층이 형성되어 있음

3) 시사점

선양은 한국교민과 조선족이 많아 수입식품시장과 교포시장(현지생산제품)이 고

루 발전하였음. 구별능력을 갖춘 시장 특성상 눈에 띄는 모조품보다는 일부 어색

한 한글표기 제품과 교포시장(현지생산제품)이 다수 유통되고 있으나, 한국 수입

식품시장에 큰 위협이 되지 않고 있음
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4 지린성 창춘(长春)

1) 한국식품 주요 유통채널

대형마트인 RT-마트(大润发), 월마트(沃 玛), 화룬완자(华润万家), 신티앤띠

마트(新天地超 ), 한인마트인 서울마트(韩城商城), 도매시장인 광푸루도매시장

(光复路批发 场)을 방문 조사함

2) 유사제품 유통현황

도매시장을 중심으로 한국산 조미료 모조품 의심제품이 일부 발견됨. 과자업계 

특성상 한중일 3국에 걸쳐 유사제품이 있으며, 한국의 카스타드 제품의 소포장 

디자인을 침해한 것으로 의심되는 제품이 마트에서 유통 중이었음

광푸루도매시장 조미료 상인에 따르면 다시다는 중국에서도 인기가 많아서 어느 

도시든 조미료 도매시장에 가면 취급하는 곳이 있음. 인지도가 높아서 모조품이 

있어도 모르고 사는 소비자들은 거의 없을 것이고, 다선다와 미원지 제품은 단순

히 값싼 제품을 찾는 소비층 일부만 구입하고 있음. 10년 전쯤 다시다의 인지도

가 없을 때에는 똑같이 베낀 모조품이 많았는데, CJ가 중국에 법인을 세우고 직

접 현지생산을 시작한 후로는 모조품을 보지 못 했음. 인터뷰 전 다선다와 미원

지를 구매하려 하자 한국산이 아님을 알려주고 구입의사를 묻고, 한국제품과 같

이 보여주어 구매시 선택할 수 있도록 하고 있음 

현지 한국 제과사 지점에 따르면, 중국에 카스타드 유사제품이 많은 것과 마오파

(茂发, 광동성 소재)사에 대해 들어본 적이 있으며 아래와 같은 소포장제품은 롯

데의 디자인을 침해한 것으로 판단될 경우 법적 대응 조치 여부 결정할 것
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<롯데제과 카스타드의 디자인을 모방한 것으로 의심되는 소포장>

박스포장 소포장 전면 소포장 후면

* 광동성 산토우시 마오파식품유한공사(茂发食品有限公司)의 제품 

3) 시사점

창춘은 조미료를 비롯해 비교적 명백한 모조품이 발견되고 있으나, 브랜드 인지

도에 힘입어 한국제품의 매출 타격은 미미한 수준

5 헤이롱장성 하얼빈(哈尔滨)

1) 한국식품 주요 유통채널

대형마트인 센추리마트(世纪联华), 트러스트마트(好又多), 하얼신베스트(哈

信食品超 ), 한인마트인 코리안(高丽雅百货), 현가네OK마트(韩国食品商店), 

도매시장인 위룬난지도매시장(雨润南极批发 场)을 방문조사하였음

2) 유사제품 유통현황

한국식품 시장이 초기단계에 있어 중국 식품회사의 동종 유사제품 외에 특별히 

언급할만한 모조품은 발견되지 않음. 중국에 법인을 세우고 현지생산 중인 오리

온에 대해 한국 브랜드라는 인지도가 낮았으며, 도매시장을 중심으로 다수 유사

제품이 유통 중이나 시식결과 맛과 품질이 현저히 떨어졌음
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유통업체 관계자에 따르면, 오리온, 롯데, 크라운, 해태 등 한국 유명 과자 브랜

드의 반응이 좋으며 소위 대기업 제품 특성상 현지 시장에서 공신력과 인지도가 

뒷받침되기 때문에 특별한 마케팅 없이도 안정적 매출이 이루어지고 있음. 이처

럼 브랜드 인지도가 확실한 제품은 모조품이 나온다 해도 마트의 까다로운 입점

절차를 통과할 수 없고, 시장 등에서 유통된다 해도 금방 소문이 나서 마트에 미

치는 매출손실은 미미할 것

난지도매시장 소비자 인터뷰에 따르면 모조품이 유통된다 해도 포장지를 보면 생

산지(수입제품일 경우 수입상 포함)가 표기되어 있기 때문에 수입제품을 사고자 

하는 소비자들을 현혹시키기 쉽지 않을 것. 더욱이 최근에는 인터넷이 발전하여 

누구나 손쉽게 한국식품 정보를 검색해 볼 수 있고 온라인 구매까지 할 수 있어 

모조품에 속는 소비자들이 많지 않을 것임

3) 시사점

하얼빈은 한국식품시장이 성장초기 단계에 있기 때문에 아직 특별한 모조품은 눈

에 띄지 않으나, 모조품 피해를 미연에 방지하기 위하여 다양한 홍보를 통한 소

비자 인지도 제고가 선행되어야 할 것





모조품 의심제품 
유형(산동성 및 동북3성)

* 세부사례는 [붙임] 3 참조

01. 상표

02. 디자인

03. 제품유형

04. 사실관계 확인이 어려운 한국관련 문구 표시
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1 상표

브랜드, 제품명 등 고유상표 모조품 유형으로 고유상표를 거의 똑같은 수준으로 

모방하는 상표권 침해는 단속 시 판정이 비교적 용이하기 때문에 최근에는 많지 

않음

2 디자인

최근 가장 많은 침해유형으로 우선 상표명이 다르기 때문에 별도의 디자인권을 

등록하지 않았을 경우로 디자인 침해 피해를 줄이기 위해서는 상표권과 별도로 

디자인권도 등록해야 하며, 이 때 고유폰트 등 상세한 부분까지 포함해야 함

3 제품유형

스낵 및 음료 등 한 제품이 인기를 끌면 비슷한 맛과 유형의 제품이 줄지어 등장

하는 관련 식품업계 특성상 가장 빈번한 유형으로 고유의 맛 또는 제품특성에 대

해 별도로 특허를 내지 않은 이상 상표 및 디자인 등이 모두 달라 모조품 침해 

판정을 받기 어려움

4 사실관계 확인이 어려운 한국관련 문구 표시

한글 표기된 제품 중에서 일부 존재여부를 알기 어려운 한국회사와 협력관계를 

표시하거나 원산지표기 불분명 등으로 한국산으로 오인되도록 표시함. 단, 중국

은 법률에 따라 원산국 및 제조사 표기가 엄격히 강제되어 있어 중국산을 수입제

품으로 완벽히 표시하기는 어려움





최근 식품 관련 
모조품 사례

01. 한국산 모조품 및 유사품 사례

02. 수입산 및 중국산 모조품 사례
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1 한국산 모조품 및 유사품 사례

업체명 모조품 및 유사품 사례

대상(북

경)식품

산동성 지역을 중심으로 청정원 “청정미역”, 청정원 액젓, 소불고기 양념장 등의 

복제품(짝퉁)이 다수 유통되고 있음

상표, 포장 등을 무단 도용했으며, 가격은 대상제품의 50% 이하로 도매시장(재래), 

일부 교민마트, 식당가를 중심으로 판매

복제품인 관계로 대형유통매장 등 정식 유통매장에는 입점 불가

현재 산동성 공안국 등에 신고 접수되었으며, 아직까지 위조업체 적발이 안 되고 있음

CJ 

식품

장류(해찬들) 심양지역에 복제품이 유통된 경우가 있음(’13년)

쇠고기 다시다 연길지역에서 상표, 포장 등을 무단 도용하여 유통시킨 경우가 있음  

칭다오 

해지촌

어육 소시지(천하장사)를 취급하던 하남성 정저우 유통상이

천하장사와 유사한 어육 소시지를 시장 출시해 저가 판매

포장, 품질 등은 원 제품에 비해 떨어지나 한글포장 등으로 다른 한국산의 이미지 

실추 우려

특히 하남성에서 생산한 제품의 경우 포장 뒷면에 “한국천하장사유한공사”에서 

생산공정 및 브랜드 사용을 인증했다고 하는 표기를 하고 있음 

빙그레

빙그레 바나나맛 우유가 현지에서 인기를 끌자 포장과 맛 등이 비슷한 유사품 출시 

급증

중국의 대형 유제품 업체 이리(伊利), 신시왕 등을 비롯해 지역별로 여러 브랜드의 

바나나 맛 우유가 출시됨에 따라 한국산 바나나 맛 우유 매출 하락 

실제 한글 포장된 제품은 한글에 대한 식별력이 낮은 중국 소비자들이 유사품이라는 

것을 인지하지 못하는 경우가 많고 가격도 한국산에 비해 50~70% 수준으로 유통 

및 판매증가

한국인

삼공사

홍삼 판매가 많은 중국 광동성 지역을 중심으로 정관장 모조품의 생산 및 유통이 

있는 상황

2013년에는 중국 사법기관이 광동성 광저우시에 소재한 정관장 모조품 생산 공장을 

적발한 경우가 있었음
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2 수입산 및 중국산 모조품 사례

1) Penfolds와인 위조 사례

호주 최대 와인업체의 고급 브랜드 제품

브랜드 제품

- 2013년 1월 피고인 詹某、蒋某、邵某 3인은 周某의 지시 하에 북경, 산동 등 지역에서 
Penfolds 와인병과 포장 및 상표 등을 구매 및 인쇄하고 인터넷을 통하여 저가 와인을 
구입한 후 가짜 Penfolds 와인제품을 상해지역에 판매

- 2013년 10월 21일 제보를 받은 宜兴  공안국은 현장에서 출동하여 정품 시장가치가 
88만元에 달하는 1,564병의 가짜 Penfolds 와인을 적발했으며, 피고인으로부터 1,800병의 
가짜 Penfolds 와인을 판매한 사실을 밝혀냄

- 2014년 3월 7일  宜兴 인민법원은 詹某、蒋某、邵某 3인에 각각 유기도형 3~3.5년을 
판결하 으며 3~4만元의 벌금을 부과하고 주범인 周某에 대하여 가중 처벌

2) Karicare 분유 모조품 사례

정품
NUTRICIA LTD

모조품
上海锐可营养食品

- 2013년 7월 상해시식품안전감독관리부서는 공안기관과 합동으로 수입산 유아 분유 
모조품 생산경  및 증서위조로 막대한 이윤을 획득한 사안에 대한 수사 착수

- 조사에 따르면 上海锐可营养食品有限公司는 우선 합법적인 경로로 2건의 수입분유 
위생증서를 취득 후 23건의 수입 분유 위생증서를 위조하 으며 내몽고, 흑룡강성 등 
지역에서 국산분유를 구매한 후 유아분유생산자격이 없는 麦高营养食品公司를 통하여 
분유를 생산 가공하여 판매함

- 특히 이들은 뉴질랜드 NUTRICIA사의 Karicare 상표를 문 그대로 포장에 사용하 으며 
제품설명에 뉴질랜드 Karicare 국제 양식품유한공사와 합작으로 출시한 제품이라고 표기함

- 현재 사건에 연루된 20여명의 범죄혐의자는 체포되어 관련부서로 이송되었으며 관련 
회사와 공장을 폐쇄하고 시중 유통제품은 전량 회수조치
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3) 旺旺 스낵류 위조 사례

브랜드 제품 업체 정보

- 업 체 명 : 中国旺旺控股有限公司

대만宜兰 중국법인

- 주요제품 : 과자류, 음료류, 

스낵류,주류 등

- 2014년 1월 鸿星 克 광서 분공사는 경내 식품도매업체를 통하여 직원 선물로 3.4만元의 

왕왕(旺旺) 선물용 포장제품을 구입하여 직원들에 공급 

- 직원들은 旺旺 제품을 먹은 후 복통과 함께 설사 및 두통을 호소하여 광서 자치구 공상부서에 

신고

- 공상부서는 관련제품을 검역소에 검사를 신청한 동시에 <旺旺> 상표 사용권자인 

广州永旺食品有限公司와 연계 제품의 진위여부를 확인

- 광서 공상부서는 관련제품이 <旺旺> 상표를 불법 도용한 모조제품임을 확인, 관련 식품업체로 

부터 모조품 1,063건을 몰수하고 5,000元 벌금형에 처함과 동시에 鸿星 克 광서 분공사에 

6.3만元을 배상토록 함

4) 六个核桃 식물단백음료 모조품 사례

정품
河北养元智江饮品

모조품
河北智尊智圣 위탁

  河北爱人果汁 생산

- 2013년 4월 16일 절강성 공상부서는 <六个核桃> 등록상표 소유권자인 河北养元智江饮品의 

신고로 등록상표 전용권한을 침해한 혐의로 경내 사 업자의 식품매장에서 

<超六核桃>음료제품을 28건을 압수

- 동시에 河北养元智江饮品는 <超六核桃>음료제품의 실 생산업체인 河北爱人果汁을 

등록상표전용권 침해로 신고

- 절강성 공상부서는 <超六核桃> 음료제품이 상표법 등록상표전용권 침해행위를 확정하고 

경내 사 업자에 50만元 벌금을 부과함
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5) 竹叶青 찻잎 위조 사례

브랜드 
峨眉山竹叶青茶业 제품

- 2012년 12월 쓰촨성 공상부서는 峨眉山竹叶青茶业로부터 중국의 최대 B2B 온라인쇼핑몰인 

www.taobao.com의 峨眉山竹本 茶品店 점포에서 자사 상표를 도용한 제품을 판매한다는 

신고를 받음

- 동시에 峨眉山竹叶青茶业는 증거확보를 위하여 공증처를 통하여 홈페이지에 대한 공증을 

진행

- 쓰촨성 공상부서는 온라인쇼핑몰 www.taobao.com의 등록지역인 절강성 공상부서에 

협조조사공문을 발송하고 www.taobao.com으로부터 기 점포의 거래내역 및 결제내역을 확보

- 峨眉山竹本 茶品店에 13만元 벌금을 부과하고 침권 상표 및 포장재 등을 몰수함
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1 수출입단계 (세관총서 관리감독을 통한 대응방안)

1) 지식재산권 세관등록 보호 

중국산 모조품의 수출 및 해외 모조품의 중국시장 진입을 단속하기 위한 제도로 

<중화인민공화국지식재산권세관보호조례>가 있으며 세관에 등록된 지식재산권

에 대해서는 세관에서 자체적으로 단속하고 있으며 권리자가 직접 해당 세관에 

단속을 신청할 수 있음

2010년 중국세관이 압류한 지식재산권침해화물은 134백만건에 달하며 상품가치

가 277백만元에 달함

[2007-2010 중국세관 지식재산권 침해화물 압류현황]
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2) 세관등록의 중요성

지식재산권 세관등록은 세관이 보호조치를 취하는 전제조건

<보호조례>에 따르면 지식재산권 권리자가 사전에 지식재산권을 세관에 등록하

지 않은 경우 세관이 권리 침해화물을 발견하더라도 주동적으로 기 화물의 수출

입을 중지할 권한이 없으며 침해화물에 대한 조사를 진행할 권한이 없음
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<보호조례>에 따르면 지식재산권 권리자는 지식재산권 등록 후에도 권리침해화

물의 출입경 직전에 세관에 보호조치를 취하도록 신청을 하도록 되어 있음

하지만 실제 사례로 보면 권리침해화물은 주로 세관의 관련화물 검사에서 발견되

며, 지식재산권등록에서 권리자가 지식재산권의 법률상황, 연계방식, 합법적으로 

사용한 상황, 권리침해혐의화물 상황, 관련도안과 사진 등을 제공함에 따라 세관

이 일상 감독관리 과정에서 권리침해혐의화물을 주동적으로 발견하여 압류할 수 

있음

지식재산권 권리자의 경제 부담이 비교적 적다. <보호조례> 실시방법에 따르면 

세관이 직권에 따라 보호조치를 취한 상황에서 지식재산권 권리자는 세관에 10만

元 이하의 담보를 제공하도록 되어있으나 지식재산권이 등록되어 있지 않은 경우

에는 압류를 요구한 화물가치와 동등한 담보를 요구

권리침해자 견제작용. 세관이 수출입 권리침해화물에 대하여 수출입회사에대하

여 행정처벌을 부과함에 따라 지식재산권 등록을 앞당겨 할수록 권리침해화물의 

수출입업체에 대한 견제작용을 할 수 있음. 이외 가공무역업체들도 세관에 등록

된 지식재산권 열람을 통하여 수주 받은 가공수출화물이 권리침해여부를 판단할 

수 있음 

3) 한국산 등록현황

현재 등록상황으로 보면 전체 23,926건 중 중국이 12,294건에 달하며 미국이 

3,879건, 일본이 1301건 독일이 892건 등 선진국 등록수준이 높으나 한국은 

157건으로 아시아 지역의 대만(374건), 홍콩(623건) 보다 낮은 수준    

한국산의 등록현황을 조회하면 대부분 상표권 등록이며 저작권, 외관 디자인, 특

허권 등록도 부분 있으나 식품관련 등록은 아주 적어 농심, 카스 등 부분업체 상

표권만 등록되어 있음
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분류 내용

제29류
육류, 어류, 가금 및 야생동물, 육즙, 염장, 건조 및 숙 과일 채소, 과일젤리, 

과실쨈, 당침, 알류, 우유 및 제품, 식용유와 유지

제30류

커피, 차, 코코아, 당, 쌀, 식용전분, 사고, 커피대용품, 밀가루 및 곡류제품, 빵, 

과자와 사탕, 얼음조제식품, 벌꿀, 시럽, 신선효소, 발효분, 식염, 겨자, 초, 소스, 

향신료, 음용얼음

제31류
농업, 원예, 임업제품 및 분류하지 않은 곡물, 생축, 신선과일과 채소, 종자, 초목과 

화훼, 동물사료, 맥아

2 중국내 유통단계 (공상총국 관리감독을 통한 대응방안)

1) 등록상표 전용권 보호

유통단계에서 모조품은 중국의 상표법(특허권이 있는 경우 특허법 적용)에 따라 

적절하게 대응해야 함. 특히 상표법이 규정한 등록상표 전용권 보호규정에 따라 

적극 대응해야하며 조사 및 처리과정이 길다고 포기시 더욱 큰 피해를 가져올 수 

있음

상표법에 따르면 상표 전용권은 중국 공상행정관리부서의 심사비준을 받아 등록

된 상표와 사용을 확정한 상품에 한해서 보호됨. 단 저명(유명)상표는 보호되나 

세계적으로 저명한 것이 아니고 중국에서도 잘 알려지지 않았으며 특정 국가 내

에서만 저명한 상표가 중국 내에 이미 등록되어 상표등록이 기각된 사례도 있어 

한국 내 상표의 보호가 기각될 가능성도 배제할 수 없음

저명상표의 여부 판단요소로는 1) 대중들의 상표에 대한 인지도 2) 상표의 사용

기간 3) 상표 홍보사업의 지속시간과 홍보강도 및 지리범위 4) 상표가 저명상표

로서 보호받은 기록 5) 상표가 저명한 기타요소 등이 있음

아울러 기존 수출업체 혹은 중국으로 수출하고자 하는 업체는 중국내 상표등록을 

필수로 진행하고 등록분야도 최대한 넓게 등록해야 함

[중국의 농식품 관련 상표등록 상품분류]
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분류 내용

제32류
맥주, 광천수와 사이다 및 기타 무주정음료, 과일음료 및 과즙, 시럽 및 음료에 

사용하는 제제

제33류 알콜 함유 음료(맥주 제외)

제34류 연초, 흡연도구, 성냥

제43류 음식물과 음료서비스 제공, 임시숙박

2) 업체 및 정부단체 대응

모조품 신고는 등록상표 전용권자뿐 아니라 모두가 신고 가능함. 단 분쟁발생 시

에는 당사자 간에 협상 및 협상이 되지 않을 경우 권리자만이 인민법원에 기소하

거나 공상행정 관리부서에 처리토록 요구할 수 있음    

따라서 시장조사 여건이 어려운 수출업체를 위하여 정부나 단체 및 협회 차원에

서 시장조사 후 자료와 증거를 수집하여 해당 업체에 제공하여 대응할 필요 있음

3 유사제품에 대한 업체 대응 (법무법인 의견)

1) 중국 현지 상표권 및 디자인권 등 독점권리 사전 확보

국가공상행정관리총국 상표국에 따르면 상표등록이 되지 않은 제품은 침해행위 

발생 시 각종 절차상 불리하게 작용하므로 사전등록 필요

만약 침해자가 상표 및 디자인 등록을 마쳤을 경우 실질적으로 구제가 어려우므

로 중국 수출 전 상표권 및 디자인권 등록 필수

- 특허청 산하 한국지식재산보호협회의 해외 IP-DESK를 통하여 중국 상표권 

등록비용의 50%를 지원 받을 수 있음
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※ 해외지식재산권센터 (IP-DESK) 지원 내용

➀ 상표출원절차, 권리확보, 분쟁대응 등 지재권관련 상담

➁ 지재권 침해의 효과적 대응을 위한 기업별 맞춤형 컨설팅 제공

➂ 지재권 관련 설명회 및 세미나 개최를 통해 지재권 관련 주요 이슈와 정보 

제공

➃ 중소기업의 지재권 권리확보를 위한 상표출원등록 1개사당 4건 및 비용의 

50% 지원

➄ 우리기업의 지재권 피침해에 대한 법률 컨설팅 1개사당 1건 및 침해 조사비

용 70% 지원 등 제공

2) 현지 소비자 대상 브랜드 인지도 강화

소비자 및 전문가 조사에 따르면 친숙한 제품일수록 모조품에 의한 피해가 적으

므로 시장 인지도 제고를 위한 마케팅 강화 필요

실질적인 위협은 중국 식품회사의 동종 유사제품이며, 가격보다는 맛과 품질, 디

자인을 차별화하는 것이 효과적

* 빙그레 바나나우유(단지) 17.9위안, 이리(伊利) 바나나우유(팩) 5위안, 3.5배 

이상 비싼 가격에도 빙그레 제품의 시장반응 및 매출상승세 

3) 피해 발생 시 적극적인 대응

수입바이어와 협력하여 행정단속 신청, 한국 유관기관 자문 등 적극적 대응자세

와 지속적인 단속요구를 통한 중국 당국의 인식변화 필요

바이어와 협력하여 증거확보 후 즉각 공상행정관리국 행정단속 신청

한국 업체는 한국지식재산보호협회 IP-DESK 또는 법무법인 자문을 통해 모조

품 단속을 위한 체계적인 대응책을 마련하여 현지 지원

* 일부 바이어는 상당수 한국 업체가 선적 후 현지 상황에 대응이 미흡하여 모

조품을 방치할 경우 장기적으로 시장을 잠식당할 수 있다고 우려 표시
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4 관련 법규

1) 중화인민공화국 <상표법> 제 60조

모조품 피해발생 시 가장 빠르고 효율적인 대응방안으로 관할 공상행정관리국을 

통해 행정단속 신청 가능

침해행위 발생 지역, 침해행위자 소재 지역 모두 신청 가능

2) 중화인민공화국 <민사소송법> 제 28조

모조품 피해 발생 시 행정단속보다 상위 조치로서 피해 발생지역 또는 피고자 지

역 인민법원을 통해 민사소송을 제기할 수 있음

3) 중화인민공화국 <형법> 제 213조

모조품 피해가 극심할 경우 (침해자 위법경영금액이 5만 위안 이상 등) 침해 발

생지역 공안기관을 통해 형사소송을 제기할 수 있음

4) 중화인민공화국 <상표법> 제 63조

(모조품 피해 보상 금액 산정에 관한 법률)
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※ 공상행정관리국 행정단속 신청 및 단속과정

➀ 증거확보 (모조품 및 피해제품 실물, 발견지역, 모조품 제조상 및 유통상 정보, 

침해부분 비교설명 자료 등 가능한 모든 상세한 자료)

* 신청 자체는 모조품 샘플과 신청서 등 최소한의 정보로도 신청가능하나, 현

지인이 침해여부를 판정하기 때문에 관련자료가 상세할수록 신속하고 정확

한 판정결과를 기대할 수 있음(가장 중요)

➁ 관할 공상행정관리국 행정단속 신청(신청서, 신청단위 영업집조, 증거자료 일체)

* 가능할 경우 당국 책임자 면담을 통해 직접 설명해주는 것이 좋음

➂ 공상행정관리국 심의 및 판정

➃ 침해사실 인정 시 단속착수 (급습, 관련 물품 및 서류 압류, 침해행위 즉각 중지 

명령, 모조품 폐기 및 벌금 부과)

행정단속은 간단한 절차에 따라 신청할 수 있어 수입 바이어를 통해 현지에 맡겨 진

행할 수도 있으나, 한국 업체에서 전문가(특허청 IP-DESK, 모조품 전문단속회사 

등) 자문을 통해 지원하면 단속에 효과적임

※ 법적 조치 구분

① 행정단속

행정단속은 적은 비용으로 가장 빠르고 효율적인 대응이 가능한 법률조치로서 

모조품 유통 문제 대응에 있어 적극적인 활용이 필요.

중국 <상표법> 제60조의 규정에 의하면 관할 공상행정관리부서에서 등록상표 

전용권 침해 사건 심사 시 침해행위가 성립된다고 인정할 경우 즉시 침해행위를 

정지 하거나 침해상품과 주요하게 침해상품을 제조하거나 등록상표를 위조하는 

설비에 대해 몰수, 소각하며 위법경영금액이 인민폐 5만위안이 넘을 경우 위법

경영금액의 5배 이하의 벌금을 부가할 수 있음.
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② 민사소송

중국 <민사소송법> 제28조의 규정에 의해 타인의 침해행위에 대해 침해 행위지

점 또 는 피고 주소지 법원에 침해소송을 제기할 수 있음 

상표전용권 침해행위가 인정 될 경우 중국 <상표법> 제63조의 규정에 의하면 배

상금액은 권리인이 타인의 침해 행위로 인한 실제 손실, 그 실제 손실을 확정하

기 어려울 경우, 침해인이 침해 행위로 인하여 취득한 이익으로 확정할 수 있으

며, 권리인의 실제 손실과 침해인이 취득한 이익을 확정하기 어려울 경우, 상표 

사용 허가료의 배수로 확정하고 있음.

또한 악의적으로 상표 전용권을 침해하고 그 상황이 엄중할 경우 상기 방식으로 

확정한 금액의 1배 이상 3배 이하의 배상금액을 확정할 수 있음.

권리인이 침해행위로 인한 실제손실금액, 침해인이 침해행위로 인하여 취득한 

이익 산정 또는 등록상표 사용료를 확정하기 어려울 경우, 인민법원은 침해행위

의 상황에 근거하여 인민폐 300만 위안 이하의 배상을 판결할 수 있음.

③ 형사소송

중국 <형법> 제213조 규정에 의하면 등록상표 권리인의 비준이 없이 △동일한 

상품에 등록상표와 동일한 상표를 사용하고, 위법 경영 금액이 인민폐5만 위안 

이상 또는 위법 소득 금액이 인민폐3만위안 이상 △2개 이상의 등록상표를 사칭

하고 위법경영금액이 인민폐3만위안 이상 또는 위법 소득 금액이 인민폐2만위안 

이상일 경우 범죄발생지역 공안기관에 형사입건 절차를 진행할 수 있음.

그리고 타인의 등록상표침해 행위가 범죄행위를 구성할 경우 3년 이하 유기징역 

혹은 구속 처벌 및 벌금 또는 단독으로 벌금을 부가할 수 있음. 사건 상황이 특

별히 엄중할 경우 3년 이상 7년 이하 유기징역을 벌하며 동시에 벌금을 부가할 

수 있음.

상기 법률조치는 중국 내에서의 구체적인 침해상황에 따라 전문가들과 논의하여 

어떠한 방법으로 대응할 것인지 결정하는 것이 필요함

참고로 2014년 5월 1일부터 중국 국내에서는 개정된 <상표법>을 적용하고 있

다. 개정된 관련 법률조항에 의하면 중국 정부는 상표침해행위에 대한 법적 제재

를 강화하고 있음
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1 베이징

1) 설문조사 개요

설문기간 : 2014.8.11~8.29

설문장소 : 베이징 주요 식품 유통매장

- 베이징 우메이(왕징점), 화탕백화점(스리푸점), 월마트(왕징점)

- 롯데마트(주선교점), BHG(왕징점), OLE(인디고점)

설문대상 : 500명 (식품 유통매장 방문객)

설문내용 : 모조품에 대한 인식, 구매경험, 구매사유 등

설문방식 : 현장 설문(서면) 조사 

2) 설문 분석결과

가) 소비자 중요 구매요소(전체 제품)

     * 복수응답 허용



중국내 한국식품 유사제품 유통현황과 소비자 인식40

나) 식품 구매 시 중요요소

다) 모조품 유통 경험여부
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라) 모조품 종류 인지여부

     * 복수응답 허용

마) 모조품 구매여부
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바) 모조품(식품) 구매여부

사) 모조품(식품)을 구매하지 않는 이유

     * 복수응답 허용
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아) 원제품과 모조품(식품)이 있을 경우 구매여부

자) 모조품(식품) 구매의 주된 사유



중국내 한국식품 유사제품 유통현황과 소비자 인식44

2 산동성, 동북3성 

 

1) 소비자 

가) 설문조사 개요

설문기간 : 2014. 10. 22 ~ 10. 31

설문대상 : 산동성 및 동북3성 지역 일반 소비자 300명

설문내용 : 모조품에 대한 인식 및 구매의향, 유사제품 인식 등

설문방식 : 온라인 설문조사 실시 (www.diaochapai.net)

나) 설문조사 분석 결과

한국식품 모조품에 대한 인지도에 비해 일반 소비자가 실제 모조품을 접하기

는 어려운 것으로 파악됨

모조품에 대한 구매의향은 현저히 낮으며 설령 구매한다 할지라도 모조품 여

부를 구별하지 못하기 때문인 것으로 나타남

중국 소비자들은 한국식품과 비슷한 중국산 유사제품을 모조품이라고 생각하

지 않으며 상당수가 구매의향을 갖고 있음

다) 설문응답 세부내용

 1) 한국식품 모조품에 대해 들어보신 적이 있습니까?
-  한국식품 모조품에 대해 들어본 응답자와 그렇지 않은 응답자가 비슷한 비율로 나타남

52%

48%

156명

144명

0% 25% 50% 75% 100%

아니오

예
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 2) 그렇다면 한국식품 모조품을 실제로 보신 적이 있습니까?

 - 1번 문항 결과와 달리 실제로 본 응답자는 전체의 24%에 불과함

76%

24%

228명

72명

0% 25% 50% 75% 100%

아니오

예

 3) 한국식품 모조품 구매의향이 있습니까? (사유 추가)

 - 구매의향을 가진 응답자는 4%로 나타났으나 사유에 대해서는 무응답

 - 구매의향이 없는 96%의 응답자는 안전에 대한 불신을 사유로 들었음 

96%

4%

287명

13명

0% 25% 50% 75% 100%

아니오

예

 4) 만약 구매하신다면 그 이유는 무엇입니까?

  * 구매의향을 가진 응답자 표본(13명)이 적어 구매를 가정한 선택형 전환

- 구매한다고 가정하였을 경우, 구매사유에 대해 응답자의 72%가 모조품 여부를 구별

하지 못 해서라고 응답하였음

3%

72%

14%

11%

0% 25% 50% 75% 100%

④

③

②

①
가격이 싸서 34명

맛과 품질이 비슷해서 42명

모조품을 구별하지 못 해서 215명

중국산에 대한 지지를 위해 9명
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 5) 한국식품과 비슷한 중국산 유사제품을 모조품이라고 생각하십니까?
 - 응답자의 77%가 중국산 유사제품을 모조품이라고 생각하지 않음

77%

23%

232명

68명

0% 25% 50% 75% 100%

아니오

예

 6) 중국산 유사제품 구매의향이 있습니까? (사유 추가)
 - 모조품 구매의향을 가진 소비자는 4%에 불과하였으나, 유사제품 구매의향을 가진 

소비자는 전체의 65%에 달하는 것으로 집계됨
 - 구매의향이 없는 사유는 수입식품에 대한 선호, 중국식품에 대한 불안감, 맛과 품

질이 떨어짐 등을 주된 사유로 들었음

35%

65%

106명

194명

0% 25% 50% 75% 100%

아니오

예

 7) 만약 유사제품을 구매하신다면 그 이유는 무엇입니까?
  * 4번 문항(모조품 구매이유)과 비교분석을 위해 구매를 가정한 선택형 전환

 - 유사제품을 구매하는 주된 이유로는 맛과 품질이 비슷(39%), 유사제품 여부 모름
(35%) 등으로 나타났으며, 국산품 구매(14%), 저렴한 가격(12%) 등의 이유도 
상당 부분 차지하였음

14%

35%

39%

12%

0% 25% 50% 75% 100%

④

③

②

①
가격이 싸서 36명

맛과 품질이 비슷해서 117명

유사제품 여부를 인지하지 못 해서 105명

중국산에 대한 지지(국산품 이용) 42명
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2) 유통업체 

가) 설문조사 개요

설문기간 : 2014. 9 ~ 10월

설문대상 : 산동성 및 동북3성 소재 한국식품 바이어, 지역도매시장,

소매유통매장 관계자 각 10명

설문내용 : 모조품에 대한 인식 및 유통경로, 취급여부, 소비자반응 등 

설문방식 : 좌담회, 1:1 면접조사 및 유선조사

나) 설문조사 분석결과

  (1) 한국식품 모조품 인지 여부

- 한국식품 바이어의 경우 취급이력이 비교적 오래된 3명을 제외한 7명은 모조

품에 대해 들어본 적은 많으나 실제로 본 경험은 없다고 응답

- 도매시장 관계자 등 도매 유통업자 그룹은 과거 한국식품 모조품에 대해 직간

접적 경험이 있다고 응답

- 대형마트 및 편의점 등 소매 유통업자 그룹은 엄격한 입점조건 및 공급벤더 관

리로 인해 한국 식품 모조품에 대한 인지도가 낮음

  (2) 모조품 유통경로 및 취급 여부

- 한국식품 바이어의 공통된 의견은 시장에 유통되는 모조품은 대개 중국 내에

서 생산되어 유통되기 때문에 수입 과정에서는 모조품을 접하기 어렵다고 응답

- 도매 유통업자 집단은 최근 상황에 대해서는 잘 모르나, 과거에는 광동성 등 모조

품 식품공장에서 생산된 비포장 완제품이 동북3성 등 수요지역에 유통된 후 감시

수준에 따라 모조 포장을 하여 지방의 재래시장을 중심으로 유통된다고 응답

- 취급 경험에 대해서는 모두 없다고 응답하였으나, 그 중 1명은 수입식품 모조

품에 대해 구별할 능력이 없기 때문에 설령 취급했더라도 해당사실을 알 수 없
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었을 것이라 덧붙임

- 소매 유통업자 집단은 해당질문에 아는 바가 없다고 응답

  (3) 모조품에 대한 소비자 반응

- 조사 집단의 공통된 의견에 따르면, 모조품을 뜻하는 중국어 ‘산짜이’ 문화에 

익숙한 중국 소비자들도 식품 모조품에 대해서는 큰 거부감을 갖고 있다고 응답

- 일부 소비되는 모조품의 경우도 소비자들이 구별하지 못하고 구매하는 것이며 

알고도 구매하는 소비자는 거의 없을 것이라 응답

  (4) 모조품 유통이 한국산 수입식품에 끼치는 영향

조사 집단에 따르면 모조품 유통은 주로 지방도시에서 이루어지고 소문이 날 

경우 금방 시장에서 자취를 감추는 특성으로 인해 단기적 피해는 있으나 장기

적인 타격은 미미하다는 의견이 지배적임

명백한 모조품보다는 중국의 정상적인 식품 제조회사에서 출시하여 유통되는 

유사제품이 한국산 수입식품 매출 감소에 큰 영향을 끼침
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붙 임 1 화북 및 서북지역 도시별 유사제품 유통현황

(베이징, 청뚜, 충칭, 내몽고 후허하오터, 신강 우루무치)

가. 베이징 

1) 인삼제품

한국산 현지산 ① (앞, 뒤)

제품명 : 고려삼

브랜드 : 정관장(正官庄)

등  급 : 천 10지/600g(6년근)

가  격 : 57,000.00元(온라인)

산  지 : 한국

제조사 : 한국인삼공사

제품명 : 고려삼

브랜드 : 정산장(正山庄)

등  급 : 천 30지/75g(6년근)

가  격 : 259.00元(온라인)

산  지 : 중국

제조사 : 广东正韩药业

해외총대리 : 대한민국정한고려인산회사

- 전반적으로 한국산 포장 및 디자인과 유사

- 한국 인삼캐릭터를 사용하 으며 KOREA 

RED GINSENG 표기함

- 중문을 직역한듯한 한글표기 및 제품설명에 

조선족 고려인삼으로 표현함
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현지산 ② (온라인) 현지산 ③ (온라인)

제품명 : 고려삼

브랜드 : 관인장(官印庄)

등  급 : 천/110g(6년근)

가  격 : 199.00元

산  지 : 중국

제조사 : 광동

판매원 : 경동상성(www.jd.com)

제품명 : 고려한삼왕삼

브랜드 : 한삼왕(韩参王)

등  급 : 천 30지/75g(6년근)

가  격 : 279.00元

산  지 : 중국

제조사 : 韩国华韩参茸(香港), 广东华韩药业

판매원 : 경동상성(www.jd.com)

- 전반적으로 한국산 포장 및 디자인과 

유사함, 브랜드 역시 정관장에서 파생한  

듯한 “관인장”으로 되어있음

- 제품명 고려삼은 한글로 표기하 으며 

제품설명 역시 한글로 표기함

- 한국 인삼 캐릭터를 사용하 으며 한국 

대리상으로 대한민국정한고려인삼회사 표기함

- 전반적으로 한국산 포장 및 디자인과 유사함

- 브랜드는 한국인삼의 왕으로 보이는 

韩参王(한삼왕)으로 표기 

- 제품설명을 한글로 표기하 으며 KOREA 

RED GINSENG도 표기함, 하지만 

중문으로는 조선족 고려인삼으로 표현

현지산 ④ 현지산 ⑤ 

제품명 : 고려삼

브랜드 : 상홍(上虹)

등  급 : 천 15지/600g(6년근)

가  격 : 5,399.00元(온라인)

산  지 : 한국산 상해포장으로 표기

제조사 : 香港铭德 国际

제품명 : 고려삼

브랜드 : 어태(御泰)

등  급 : 천 40지/37.5g(6년근)

가  격 : 180.00元(온라인)

산  지 : 중국

제조사 : 上海复星药业

- 전반적으로 한국산 포장 및 디자인과 

유사하며 제품명을 고려삼 한글로 표기함

- 홍콩업체로서 한국산을 상해에서 포장했다고 

설명하 으며 제품설명은 중문 한글을 

병행하여 표기함

- 전반적으로 한국산 포장 및 디자인과 

유사하며 제품명 고려삼을 한글로 표기함

- 한국 인삼캐릭터 사용하 으며 제품설명은 

중문/한글을 병행하여 표기함
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2) 장류

한국산 현지산 ①

제품명 : 재래된장

브랜드 : 신송

내용량 : 500g

가  격 : 15.50元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 신송식품

제품명 : 한식된장

브랜드 : 호호

내용량 : 500g

가  격 : 16.80元(유통매장)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 德州多元食品

- 제품명 한글로 표기하 으며 브랜드 설명 

역시 한글로 표기함

- 포장 및 디자인은 한국산과 차이가 없음

현지산 ② 현지산 ③

제품명 : 찹쌀고추장

브랜드 : 할매식품

내용량 : 500g

가  격 : 12.00元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 荣成韩一食品

제품명 : 찹쌀 고추장

브랜드 : 사나이

내용량 : 500g

가  격 : 11.50元(유통매장)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 青岛青绿园食品

- 제품명과 브랜드는 한글로 표기하 으며 

제품설명 중문과 한글을 병행하여 표기

- 제조사는 한국 독자기업으로 표기되었으며 

한국산 포장 및 디자인을 따르나 조잡한 

느낌을 주며 한글표기도 이상한 부분이 많음

- 제품명과 브랜드를 한글로 표기하 으며 

제품설명은 중문과 한글을 병행하여 표기함

- 전반적으로 한국산 포장과 디자인과 유사
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3) 김치류

한국업체의 현지산 현지산 ①

제품명 : 맛김치

브랜드 : 종가집

내용량 : 400g

가  격 : 14.74元(유통매장)

산  지 : 중국 북경

제조사 : 대상 현지법인

제품명 : 한식김치

브랜드 : 隋唐

내용량 : 300g

가  격 : 10.00元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 乳山 圣山果蔬

- 제품명은 중문&한글& 문을 병행하여 표기함 

- 김치 이미지를 사용하 으며 전반적으로 

한국산 포장과 디자인과 유사

- 海에 위치한 한국김치 수출기지에서 

생산함을 강조

현지산 ② 현지산 ③

제품명 : 김치

브랜드 : 升元

내용량 : 288g

가  격 : 8.00元(유통매장)

산  지 : 중국 흑룡강성

제조사 : 哈 滨新世纪食品

제품명 : 깍두기

브랜드 : 부자아빠

내용량 : 200g

가  격 : 8.50元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 青岛三口食品

- 브랜드만 한국어로 표기하 으며 전반적이 

포장이나 디자인은 한국산과 유사한 편임

- 제품명과 브랜드를 한글로 표기하 으며 

제품설명은 중문과 한글을 병행하여 표기함
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4) 조미김 제품

한국산  현지산 

제품명 : 김밥용 김

브랜드 : 대천

내용량 : 26g

가  격 : 13.90元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 대천

제품명 : 김밥용 김

브랜드 : 海多味

내용량 : 24g

가  격 : 10.00元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 青岛海多味食品

- 제품명 및 제품설명은 모두 중문&한글 병용표기 

5) 유자차

한국산  현지산 ①

제품명 : 유자차

브랜드 : 선지원

내용량 : 1kg

가  격 : 98.00元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 고려자연식품

제품명 : 유자차

브랜드 : 花圣

내용량 : 1kg

가  격 : 150.00元(온라인)

산  지 : 중국 강서

제조사 : 江西花圣食品

- 제품명 한글로 표기하 으며 한국산 포장과 

디자인과 유사
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현지산 ②

     

제품명 : 유자차

브랜드 : 恒寿

내용량 : 850g

가  격 : 45.00元(유통매장)

산  지 : 중국 상해

제조사 : 上海恒寿 药业

- 포장, 디자인이 한국산과 유사하며, 중국산으로는 최초로 유자차 제품을 만들어 출시함

6) 유제품

한국산  현지산 ①

제품명 : 바나나맛 우유

브랜드 : 빙그레

내용량 : 200ml

가  격 : 9.00元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 빙그레

제품명 : 바나나 우유

브랜드 : 君乐宝 

내용량 : 250ml(유통매장)

가  격 : 4.50元

산  지 : 중국 하북

제조사 : 石家庄君乐宝乳业

- 제품명 한글로 표기

- 한국산 포장 및 디자인과 유사
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현지산 ② 기타 수입산 ③

제품명 : 香蕉风味全脂 制乳

브랜드 : DEL LECHE

내용량 : 250ml

가  격 : 8.90元(온라인)

산  지 : 벨기에

제조사 : DEL LECHE

제품명 : Banana Milk

브랜드 : BORDEN

내용량 : 236ml

가  격 : 8.30元(온라인)

산  지 : 미국

제조사 : BORDEN

7) 간식용 소시지

한국산  현지산 ①

제품명 : 대구소세지

브랜드 : 진주

내용량 : 90g

가  격 : 11.00元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 진주햄

제품명 : 조기햄

브랜드 : 深水湾

내용량 : 280g

가  격 : 15.00元(유통매장)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 烟台深水湾食品

- 제품명 및 제품설명 한글로 표기
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현지산  ② 현지산 ③ 

제품명 : 대구로 만든 소시지

브랜드 : 大力士

내용량 : 90g

가  격 : 8.60元(온라인)

산  지 : 중국 하남

제조사 : 漯河汇通高低温肉食品

제품명 : 한국 전통 숯불구이

브랜드 : 双汇

내용량 : 150g

가  격 : 6.50元(온라인)

산  지 : 중국 하남

제조사 : 河南双汇投资发展股份

- 제품명 한글로 표기

- 상표, 원료배합방식, 생산공정을 한국 

大力士에서 위탁 받은 것으로 표기

- 제품명 한글로 표기

8) 푸딩류

한국산 현지산 ①

제품명 : 쁘띠첼 요거밀감

브랜드 : 쁘띠첼

내용량 : 250g

가  격 : 21.90元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : CJ

제품명 : 바나나우유푸딩

브랜드 : 솜씨있는 엄마(巧妈妈)

내용량 : 95g

가  격 : 6.95元(유통매장)

산  지 : 중국 복건

제조사 : 晋江巧妈妈食品

- 제품명과 브랜드 한글로 표기

- 한국巧妈妈주식회사유한공사 감독제조로 표기
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현지산 ② 현지산 ③

제품명 : 바닐라 푸딩

브랜드 : 卡其诺

내용량 : 36g

가  격 : 12.00元(온라인)

산  지 : 중국 복건

제조사 : 泉州茂源食品

제품명 : 맛있는 젤리일기

브랜드 : 佰峰

내용량 : 500g

가  격 : 12.75元(온라인)

산  지 : 중국 광동

제조사 : 汕头金茂昌食品

- 제품명 제품설명 한글표기

- 한글제품 

- 제품명 한글로 표기하 으며 온라인 상 

한국식품으로 소개

현지산 ④ 현지산 ⑤

제품명 : 망고푸딩

브랜드 : HK VICTORIA

내용량 : 258g

가  격 : 5.00元(온라인)

산  지 : 중국 복건

제조사 : 晋江 青阳维多利食品

제품명 : 계란푸딩

브랜드 : 林食佳

내용량 : 540g

가  격 : 17.40元(온라인)

산  지 : 중국 광주

제조사 : 广州林食佳商贸

- 제품명 한글로 표기, 제품소개 푸딩 열매 맛 

젤리, 물론 열심히 제조 전문가다 등 

번역기로 돌린 한글로 표기

- 제품명과 생산지를 한글로 표기
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9) 떡볶이

한국산 한국업체의 현지산

제품명 : 떡볶이

브랜드 : 샘표

내용량 : 150g

가  격 : 13.90元(온라인)

산  지 : 한국

제조사 : 샘표

제품명 : 떡볶이

브랜드 : 종가집

내용량 : 500g

가  격 : 21.00元(유통매장)

산  지 : 중국 북경

제조사 : 대상 현지법인

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 떡볶이

브랜드 : 一康

내용량 : 350g

가  격 : 8.80元(온라인)

산  지 : 중국 상해

제조사 : 上海一康食品

제품명 : 떡볶이

브랜드 : 할매식품

내용량 : 500g

가  격 : 18.80元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 荣成韩一食品

- 제품명 한글 표기

- 중문으로 한식, 한국기술 표기

- 제품명 브랜드 한글 표기

- 한국산 포장 디자인과 유사
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10) 차류

한국산  현지산 ①

제품명 : 보리차

브랜드 : 동서

내용량 : 300g

가  격 : 14.90元(온라인)

산  지 : 한국

제조사 : 동서식품

제품명 : 보리차

브랜드 : 嘉木优品

내용량 : 200g

가  격 : 25.80元(온라인)

산  지 : 중국 안휘

제조사 : 亳州国和食品

- 제품명 한글로 표기

현지산 ② 현지산 ③

제품명 : 보리차

브랜드 : 大宝山

내용량 : 180g

가  격 : 14.50元(온라인)

산  지 : 중국 안휘

제조사 : 杨柳岸茶业

제품명 : 보리차

브랜드 : 山野农夫

내용량 : 250g

가  격 : 25.00元(온라인)

산  지 : 중국 절강

제조사 : 杭州赛纳茶业

- 제품명 한글로 표기 - 제품명 한글로 표기
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11) 면류

한국업체의 현지산 현지산 ①

제품명 : 소고기육수냉면

브랜드 : 풀무원

내용량 : 470g

가  격 : 23.00元(유통매장)

산  지 : 중국 북경

제조사 : 풀무원 현지법인

제품명 : 메밀냉면

브랜드 : 十目

내용량 : 440g

가  격 : 21.00元(유통매장)

산  지 : 중국 북경

제조사 : 北京十目伊町食品

- 제품명 한글로 표기

- 중문으로 전통 한식냉면으로 표기

나. 청뚜 

1) 인삼제품

한국산 현지산 ①

제품명 : 고려삼

브랜드 : 정관장(正官庄)

등  급 : 양 20지/300g(6년근)

가  격 : 3,714.20元(약국)

산  지 : 한국

제조사 : 한국인삼공사

제품명 : 고려삼

브랜드 : 정한(正韩)

등  급 : 천 30지/75g(6년근)

가  격 : 848.00元(약국)

산  지 : 중국 길림

제조사 : 广东正韩药业股份

- 한국산 포장 및 디자인과 유사

- 대한민국 정한고려삼공사유한공사 

위탁생산한 것으로 표기하 으며 제품 

전반에 한글과 중문을 병행 표기
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현지산 ② 현지산 ③

제품명 : 고려삼

브랜드 : 신교(新娇)

등  급 : 천/150g(7년근)

가  격 : 280.00元(온라인)

산  지 : 중국

제조사 : 万隆保健品有限公司

제품명 : 고려삼

브랜드 : 직관장(直官庄)

등  급 : 150g(6년근)

가  격 : 2280.00元(온라인)

산  지 : 중국

제조사 : 藏仁

- 전반적으로 한국산 포장 및 디자인과 

유사하며 문으로 고려홍삼을 표기함

- 정면 하단에는 대한민국 인삼가공기술로 

제조한 것으로 표기 

- 제품명과 브랜드를 한글로 표기하 으며 

브랜드는 정관장과 유사

- 문으로 고려홍삼임을 표기 하 으며 대한민국 

직관장인삼공사유한공사 감독제작으로 표기함

2) 장류

한국산 현지산 ①

제품명 : 태양초 우리쌀고추장

브랜드 : 샘표

내용량 : 500g

가  격 : 35.70元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 샘표식품

제품명 : 고추장

브랜드 : 6月香

내용량 : 500g

가  격 : 12.60元(유통매장)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 烟台欣尚食品

- 제품명만 한글로 표기되었으며 포장과 

디자인은 한국산과 유사

- 인지도가 높은 제품으로 중국 전역으로 

유통되고 있음
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현지산 ② 현지산 ③

제품명 : 비빔밥 양념

브랜드 : 솔나리(雪罗里)

내용량 : 80g

가  격 : 8.90元(온라인)

산  지 : 중국

제조사 : 大连光大食品

제품명 : 韩式饭菜炒酱

브랜드 : 淳于府

내용량 : 200g

가  격 : 9.80元(유통매장)

산  지 : 중국

제조사 : 成都联系中西餐食品研究所

- 제품명과 브랜드를 한글로 표기하 으며 

한식비빔밥 이미지 사용하는 등 디자인도 

깔끔한 편임

- 브랜드 淳于府와 윗부분 기와집은 

종가집(宗家府)과 유사 

- 중국어로 분명 비빔소스로 되어 있으나 

한글로는 튀김소스로 표기  

- 전통 중국식 비빔소스를 한글표기를 통해 

한식과 연계시키려는 의도로 보임

3) 김치류

한국업체의 현지산 현지산 ①

제품명 : 깍두기
브랜드 : 종가집
내용량 : 400g
가  격 : 14.74元(유통매장)
산  지 : 중국 북경
제조사 : 대상 현지법인

제품명 : 매운 양배추 김치
브랜드 : 淳于府
내용량 : 100g
가  격 : 3.20元(유통매장)
산  지 : 중국
제조사 : 成都联系中西餐食品研究所

- 브랜드 淳于府와 윗부분 기와집은 

종가집(宗家府)과 유사  

- 한글표기는 (한국인 깅치) (매운양배추 깅치) 

등 조잡함

- 문으로 korea kimchi로 표기했으며 김치 

도안을 사용하고 외관디자인 특허까지 받아놓음
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4) 조미김 제품

한국산 현지산 ①

제품명 : 조미김

브랜드 : 해표

내용량 : 20g

가  격 : 8.50元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 사조해표

제품명 : 조미 김

브랜드 : 海多味

내용량 : 13.5g

가  격 : 15.80元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 青岛海多味食品

- 제품명 제품설명 한글 표기 

5) 유자차류

한국산 현지산 ①

제품명 : 유자차

브랜드 : 삼화

내용량 : 1kg

가  격 : 58.00元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 오뚜기삼화식품

제품명 : 유자차

브랜드 : 草木萃

내용량 : 600g

가  격 : 35.80元(유통매장)

산  지 : 중국 절강

제조사 : 浙江常山自然食品

- 제품명 한글로 표기하 으며 한국산 포장과 

디자인 유사
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6) 유제품

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 바나나맛 우유

브랜드 : 新希望

내용량 : 200ml

가  격 : 4.60元(유통매장)

산  지 : 중국 사천

제조사 : 新希望乳业

제품명 : 바나나우유음료

브랜드 : 蝶泉

내용량 : 240ml

가  격 : 5.40元(유통매장)

산  지 : 중국 운남

제조사 : 蝶泉乳业

- 제품명 한글로 표기

- 한국산 포장 및 디자인 유사

- 제품명 한글로 표기

- 한국산 포장 및 디자인 유사

7) 과자류

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 소다비스킷

브랜드 : 林食佳

내용량 : 268ml

가  격 : 13.00元(온라인)

산  지 : 홍콩

제조사 : 韩乐食品香港

제품명 : 초코초키

브랜드 : 阿来利

내용량 : 48ml

가  격 : 7.10元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 烟台阿来利食品

- 제품명 및 제품설명 한글로 표기하고 외포장 

산지에 한국으로 표기하 으나 내포장 

생산자는 홍콩 업체로 나타남

- 제품명 한글로 표기
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다. 충칭 

1) 장류

한국산 현지산 ①

제품명 : 태양초 고추장

브랜드 : 해찬들

내용량 : 500g

가  격 : 39.80元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : CJ

제품명 : 태양초 고추장

브랜드 : 백란

내용량 : 500g

가  격 : 22.00元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 青岛柏兰集团

- 제품명과 브랜드를 한글로 표기

현지산 ② 현지산 ③

제품명 : 香辣酱(조미료)

브랜드 : 飘牌

내용량 : 200g

가  격 : 9.80元(유통매장)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 山东飞达集团

제품명 단맛 고추장

브랜드 : 蓝韩

내용량 : 220g

가  격 : 19.90元(온라인)

산  지 : 중국 광동

제조사 : 汕头绿红食品

- 중문 제품명 바로 밑에 한글로 조미료로 

표기함 

- 전통 중국식 고추장이나 한글 표기를 통해 

한식과 연계시키려는 의도로 보임

- 제품명과 브랜드를 한글로 표기하 으나 

브랜드는 번역 상 오류인지 (푸른한은)로 

표기됨

- 주요원료가 고추, 식용유, 참기름, 설탕 

등으로 중국식 고추장이나 한글 표기를 통해 

한식과 연계시키려는 의도로 보임
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2) 김치류

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 김치

브랜드 : 华南

내용량 : 369g

가  격 : 45.00元(온라인)

산  지 : 대만

제조사 : 台湾华南食品

제품명 : 광주김치

브랜드 : 味全

내용량 : 350g

가  격 : 20.00元(온라인)

산  지 : 대만

제조사 : 台湾味全食品

- 제품명을 중문&한글& 어를 병행하여 

표기하 음

- 김치도안 및 한국적 이미지 사용

- 제품명이 광주김치로 표기되어 있음

- 김치도안 및 한국적 이미지 사용

3) 조미김 제품

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 김자반

브랜드 : 삼육

내용량 : 40g

가  격 : 17.20元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 삼육식품

제품명 : 김자반

브랜드 : 大喜

내용량 : 40g

가  격 : 28.50元(유통매장)

산  지 : 중국 절강

제조사 : 温州唯博食品

- 제품명 한글로 표기하 으며 중문과 어로 

한국의 맛 표기
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현지산 ③ 현지산 ④

제품명 : 한국맛 돌김

브랜드 : 元本山

내용량 : 50g

가  격 : 21.80元(온라인)

산  지 : 대만

제조사 : 聯華食品工業

제품명 : 김 맛있는

브랜드 : 上韩

내용량 : 30g

가  격 : 17.80元(온라인)

산  지 : 중국 광동

제조사 : 汕头金茂昌食品

- 제품명 한글로 표기하 으며 중문으로 

조선김으로 표기

- 제품명 및 브랜드 한글로 표기하 으나 

중문하고 전여 다른 뜻으로 나타남

4) 유자차

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 유자차

브랜드 : 농협

내용량 : 1kg

가  격 : 65.00元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 농협

제품명 : 유자차

브랜드 : 注福

내용량 : 500g

가  격 : 19.50元(온라인)

산  지 : 중국 복건

제조사 : 晋江注福茶文化

- 허니 시트론으로 제품명을 표기하고 포장과 

디자인은 한국산과 유사
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5) 유제품

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 香蕉牛奶

브랜드 : 旺旺

내용량 : 190ml

가  격 : 4.65元(유통매장)

산  지 : 중국 광동

제조사 : 旺旺集团

제품명 : 바나나 우유 음료

브랜드 : V美

내용량 : 360ml

가  격 : 22.00元(유통매장)

산  지 : 중국 사천

제조사 : 新希望乳业

- 제품명 한글로 표기

- 한국산 포장 및 디자인 유사
- 한국산 제품과 유사

6) 음료제품

한국산 현지산 ①

제품명 : 큰집 식혜

브랜드 : 해태

내용량 : 238ml

가  격 : 3.10元(온라인)

산  지 : 한국

제조사 : 해태

제품명 : 쌀음료

브랜드 : 米尚宫

내용량 : 70ml

가  격 : 1.40元(온라인)

산  지 : 중국 중경

제조사 : 重庆芬华食品

- 한국식으로 제조한 식혜로 제품명 한글로 

표기
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라. 내몽고 후허하오터 

1) 장류

한국산 현지산 ①

제품명 : 쌈장
브랜드 : 샘표
내용량 : 500g
가  격 : 20.90元(유통매장)
산  지 : 한국
제조사 : 샘표식품

제품명 : 마늘장
브랜드 : 유진기
내용량 : 500g
가  격 : 19.90元(온라인)
산  지 : 중국 산동
제조사 : 海四海酿造

- 제품 정면은 전부 한글로 표기해 수출에 

주목적을 둔 제품으로 판단되기도 하나 

한글표기가 이상한 부분이 많아(김치장, 

잘살 등) 판단이 어려운 제품임 

- 한국산 포장 및 디자인과 유사

2) 김치류

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 맛김치
브랜드 : 宇王
내용량 : 480g
가  격 : 11.00元(온라인)
산  지 : 중국 산동성
제조사 : 海宇王蔬菜食品

제품명 : 한국김치
브랜드 : 博鸿 菜
내용량 : 128g
가  격 : 12.90元(유통매장)
산  지 : 중국
제조사 : 浙江博鸿 菜食品

- 제품명은 한국어로 표기하고 김치도안 

사용하 으며 한국산 포장과 디자인이 유사

- 제품명을 한국어로 표기하고 김치도안도 

사용했으나 주원료가 양배추와 당근으로 

미루어 중국식 절임식품으로 보임

- 한글표기를 통해 한식과 연계시키려는 

의도로 보임
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3) 유자차

한국산 현지산 ①

제품명 : 유자차

브랜드 : KJ

내용량 : 1kg

가  격 : 60.00元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 국제식품

제품명 : 유자차

브랜드 : 森蜂园

내용량 : 600g

가  격 : 37.00元(온라인)

산  지 : 중국 상해

제조사 : 上海森蜂园蜂业

- 제품명 한글로 표기하고 포장과 디자인은 

한국산과 유사

4) 유제품

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 香蕉大眼萌快乐牛奶

브랜드 : 蒙牛

내용량 : 190ml

가  격 : 4.10元(유통매장)

산  지 : 중국 내몽고

제조사 : 内蒙古蒙牛乳业

제품명 : 香蕉牛奶

브랜드 : 伊利

내용량 : 240ml

가  격 : 4.10元(유통매장)

산  지 : 중국 내몽고

제조사 : 内蒙古伊利实业

- 중국 최대 유제품 업체 중에 하나인 

“멍니우” 생산제품

- 한국산 바나나맛 우유의 현지 히트 이후 

생산된 제품으로 많은 유통매장에 판매 중

- 중국 최대 유제품 업체 중에 하나인 “이리” 
생산제품

- 한국산 바나나맛 우유의 현지 히트 이후 

생산된 제품으로 많은 유통매장에 판매 중
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5) 차류

한국산 현지산 ①

제품명 : 보리차

브랜드 : 녹차원

내용량 : 30g

가  격 : 29.90元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 녹차원

제품명 : 보리차

브랜드 : 福禾

내용량 : 150g

가  격 : 8.80元(유통매장)

산  지 : 중국 길림

제조사 : 辽源福田茶厂

- 제품명 한글 표기

- 중문으로 한국의 맛 표기

마. 신강 우루무치 

1) 장류

한국산 현지산 ①

제품명 : 태양초 찰고추장

브랜드 : 청정원

내용량 : 500g

가  격 : 24.80元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 대상

제품명 : 한식소스

브랜드 : 嘉豪

내용량 : 260g

가  격 : 17.90元(온라인)

산  지 : 중국 광동

제조사 : 广东嘉豪食品

- 제품명 앞에 수식어로 한식 소스라고 한글로 

표기하 으며 상모캐릭터까지 디자인해 넣음

- 한식과는 전여 상관없는 중국식 고추장이나 

한글표기를 통해 한식과 연계시키려는 

의도로 보임
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2) 김치류

현지산 현지산 ①

제품명 : 김치

브랜드 : 봄나리

내용량 : 280g

가  격 : 7.90元(온라인)

산  지 : 중국 요녕성

제조사 : 大连光大食品

제품명 : 깍두기

브랜드 : 한촌

내용량 : 200g

가  격 : 12.50元(온라인)

산  지 : 중국 산동

제조사 : 荣成韩村食品

- 브랜드 한국어 어 표기

- 김치도안 사용

- 제품명 브랜드 한글 표기

- 제품설명 한글표기

- 김치도안 및 한국적 이미지 사용

3) 유자차

한국산 현지산 ①

제품명 : 유자차

브랜드 : PINLIVE

내용량 : 1kg

가  격 : 69.00元(유통매장)

산  지 : 한국

제조사 : 가보농산

제품명 : 유자차

브랜드 : 吾家 妹

내용량 : 500g

가  격 : 36.00元(온라인)

산  지 : 중국 절강

제조사 : 常山天龙果业

- 허니 시트론으로 제품명을 표기하고 포장과 

디자인은 한국산과 유사
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4) 유제품

현지산 ① 현지산 ②

제품명 : 香蕉牛奶饮品

브랜드 : 三元

내용량 : 200ml

가  격 : 4.00元(유통매장)

산  지 : 중국 북경

제조사 : 北京三元食品

제품명 : 香蕉奶

브랜드 : 子母

내용량 : 243ml

가  격 : 4.00元(유통매장)

산  지 : 중국 천진

제조사 : 天津子母乳品

- 한국산 유사제품 - 한국산 유사제품
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※ 유사제품별 세부사항 - 유통매장 및 판매 동향(화북, 서북지역)

가. 바나나맛 우유 

현지산 ① 
味可滋香蕉牛奶,  

브랜드(伊利) (중국 
최대 유제품 
생산업체)

○ 제조회사 : 内蒙古伊利实业集团股份有限公司

  - 주  소 : 内蒙古呼和浩特 金山 发区金山大道1号

  - 연락처 : 400-816-9999

○ 제품원료 : 우유, 음용수, 설탕, 바나나농축물, 식품첨가제, 향신료 등

○ 생산시기 : 2014.10.28.

○ 포장방법

  - 제품용량 : 240ml

  - 표장방식 : 종이팩 포장

  - 유통기한 : 6개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 연락처, 

양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 5元 (내몽고 웨이두어리 유통매장) 

○ 주요특징 

  - 바나나 과즙을 추가하여 한국산 바나나 맛 우유와 맛이 흡사하고 

포장 또한 진한 노란색을 사용해 한국산과 식별이 어려움

  - 가격경쟁력 또한 높아 현지 소비자의 판매가 늘어나고 있음

현지산 ②  
香蕉牛奶,  

브랜드新希望 (쓰촨성 
최대 축산가공품 제조 

업체)

○ 제조회사 : 新希望乳业控股有限公司

  - 주  소 : 四川洪雅县洪川镇临江路12号 

  - 연락처 : 028-85910033

○ 제품원료 : 우유, 음용수, 설탕, 바나나농축물, 식품첨가제, 향신료 등 

○ 생산시기 : 2014.10.11

○ 포장방법

  - 제품용량 : 250ml

  - 표장방식 : 종이팩 포장

  - 유통기한 : 6개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 연락처, 

양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 4.90元 (쓰촨성 이토요카도 유통매장)

○ 주요특징

  - “新希望”은 청두, 충칭 등 서남지역의 대표 축산 가공품 

생산업체(돈육 소시지 등)로 중국에서 가장 먼저 바나나 맛 우유를 

생산하기 시작

  - 각 지역의 중소 유제품 업체를 인수하여 최근 바나나 맛 우유 등 

유제품 생산 및 유통을 확대하고 있는 추세

  - 바나나 맛 우유라고 한글로 표기하여 판매하고 있어 현지인들에게 

한국제품이라는 오해를 일으킬 수 있음
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나. 간식용 소시지 

현지산 ① 鳕鱼肠,  
브랜드(罗比特)

○ 제조회사 : 漯河汇通高低温肉食品有限公司

  - 주  소 : 河南漯河 源汇区湘江西路106路

  - 연락처 : 0395-33291155

○ 제품원료 : 대구, 음용수, 식품첨가제, 설탕, 치즈 소금 등

○ 생산시기 : 2014.10.5

○ 포장방법

  - 제품용량 : 90g(10g*9개)

  - 표장방법 : 비닐포장

  - 유통기한 : 6개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 연락처, 

양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 10元 (온라인 쇼핑몰 타오바오 淘宝网)

○ 주요특징

  - 포장정면에 “대구로 만든 소시지”, “한국 전통미식”이라는 문구가 

표기되어 있으며 포장 뒷면에는 한국천하장사유한공사에서 

생산인증 및 브랜드 사용을 인증했다는 문구가 있음

다. 유자차 

현지산 ① 蜂蜜柚子茶,  
브랜드(恒寿堂)

○ 제조회사 : 上海恒寿 药业有限公司

  - 주  소 : 上海 奉贤区海湾镇灵山路98号

  - 연락처 : 40088200777

○ 제품원료 : 유자, 설탕, 꿀, 레몬산, 식용향료 등

○ 생산시기 : 2014.9.10

○ 포장방법

  - 제품용량 : 300g

  - 표장방법 : 유리병 포장

  - 유통기한 : 18개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 27元 (충칭 신세기 백화점)

○ 주요특징 

  - 상해 지역에 건강식품 생산 전문업체로 최근 한국식 유자차 생산 

및 유통이 늘어나고 있는 업체임 

  - 한국산과 유사한 유리병 포장, 액상 차류 형태이며, 절강성 등 주로 

중국 화동지역에서 많이 유통되고 있음
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라. 떡볶이 

현지산 ① 
韩国辣炒年糕,
브랜드(张立生)

○ 제조회사 : 上海冠军食品有限公司

  - 주  소 : 上海 崇明县港西镇三双公路1011号

  - 연락처 : 021-59672567

○ 제품원료 : 떡(쌀, 음용수) 소스(고추장, 물엿, 고춧가루, 소금, 소맥분)

○ 생산시기 : 2014.08.26

○ 포장방법

  - 제품용량 : 420g

  - 표장방법 : 비닐포장

  - 유통기한 : 12개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 20元 (내몽고 웨이두어리 유통매장)

○ 주요특징

  - 제품포장 앞면에 “한국 떡볶이” “대한 풍미” 등의 한글문구가 

표기되어 있고 제품 역시 떡과 소스를 같이 포장하여 판매하는 

형태로 한국산 떡볶이 제품(파우치 형태)제품과 유사한 편임

마. 식혜

현지산 ① 米尚宫,
브랜드(米尚宫)

○ 제조회사 : 芬华食品产业（重庆）有限公司

  - 주  소 : 重庆 永川工业园区凤凰湖工业园

  - 연락처 : 023-68686026

○ 제품원료 : 음용수, 찹쌀, 설탕, 식품첨가제, 식용향신료 등

○ 생산시기 : 2014.11.3

○ 포장방법

  - 제품용량 : 150g

  - 표장방법 : 비닐 포장

  - 유통기한 : 9개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 2元(75g) (충칭 신세기 백화점)

○ 주요특징

  - 한국산 식혜와 유사한 제품이며, 맛 또한 대추맛, 계피향 등 다양한 

종류가 있음. 제품포장에 ‘미상궁’, ‘쌀로 발효한 음료수’ 등 

한글표기가 있음
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바. 보리차

현지산 ① 福禾大麦茶,
브랜드(福禾)

○ 제조회사 : 吉林省辽源 福田茶厂

  - 주  소 : 吉林省辽源 303国道三星段

  - 연락처 : 0437-2955987

○ 제품원료 : 보리

○ 생산시기 : 2014.3.5

○ 포장방법

  - 제품용량 : 150g(30티백)

  - 표장방법 : 비닐

  - 유통기한 : 18개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 연락처, 

양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 5元 (신강 우호집단)

○ 주요특징

  - 제품포장에 ‘한국풍미“, ”보리차“ 등의 한글표기가 있으며, 포장 

역시 한국제품과 유사한 개별 포장형태를 보이고 있음

  - 일반 소비자보다는 한족 운  한식당에서 많이 소비되고 있음  

사. 푸딩

현지산 ① 
果町新语优酪果冻,

브랜드(巧妈妈)

○ 제조회사 : 安徽巧妈妈食品科技有限公司

  - 주  소 : 安徽省滁州 经济技术 发区城北工业园上海北路339号

  - 연락처 : 400-6660-992

○ 제품원료 : 음용수, 설탕, 분유, 사과즙, 식품첨가제, 레몬산, 식품향료 등

○ 생산시기 : 2014.11.2

○ 포장방법

  - 제품용량 : 75g

  - 표장방법 : 비닐포장

  - 유통기한 : 12개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 3.5元 (충칭 용휘마트)

○ 주요특징 

  - “새로운 과일젤리”, “고구마 맛”, “계란”, “한국 기술사용” 등 

한글문구가 포장에 표기되어 있음
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아. 고추장

현지산 ① 石窖辣酱
브랜드(花帝)

○ 제조회사 : 青岛大厨四宝餐料有限公司

  - 주  소 : 青岛平度 柳州路319号

  - 연락처 :  0532-88351601

○ 제품원료 : 밀가루, 찹쌀, 소금, 정화수, 고춧가루, 식초, 마늘 등

○ 생산시기 : 2009.10.23

○ 포장방법

  - 제품용량 : 300g

  - 표장방법 : 플라스틱

  - 유통기한 : 18개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 14.90元 (베이징 까르푸)

○ 주요특징

  - 포장에 ‘한국’, ‘돌솥 고추장’ 등의 한글표기가 있으며, 한자로 ‘한식’ 
고추장이라고 되어 있음

현지산 ② 
辣椒酱

브랜드(户户)

○ 제조회사 : 青岛多元食品有限公司

  - 주  소 : 青岛平度 海峡两岸农业合作试验区（平度南村）
  - 연락처 : 0532-85849687

○ 제품원료 : 찹쌀, 밀가루, 소금, 고춧가루, 식품첨가제 등

○ 생산시기 : 2014.7.1

○ 포장방법

  - 제품용량 : 200g

  - 표장방법 : 플라스틱

  - 유통기한 : 12개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 7.2元 (청뚜 이토요카도)

○ 주요특징

  - ‘户户(호호)’라는 브랜드에서 나온 제품으로 현지 소비자들이 많이 

구매하고 있는 제품임 

  - 한국산 제품과 맛이 유사하며 포장에 한글로 “태양초 고추장”이라고 

표기
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현지산 ③ 韩式辣椒酱
브랜드(花帝)

○ 제조회사 : 青岛大厨四宝餐料有限公司

  - 주  소 : 青岛 平度 柳州路319号

  - 연락처 : （0532）88351660

○ 제품원료 : 정화수, 무, 고춧가루, 소금, 설탕, 마늘 등

○ 생산시기 : 2014.5.23

○ 포장방법

  - 제품용량 : 200g

  - 표장방법 : 플라스틱

  - 유통기한 : 18개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 11.80元 (베이징 BHG)

○ 주요특징

  - 중문으로 제품에 ‘한식’을 표기하여 제품을 판매하고 있음

  - 포장용기가 한국산과 유사하고 제품에 “고추장” 이라는 한글이 

들어가 있음 

자. 된장

현지산 ① 大酱
브랜드(户户)

○ 제조회사 : 青岛多元食品有限公司

  - 주  소 : 青岛平度 海峡两岸农业合作试验区（平度南村）
  - 연락처 : 0532-85849687

○ 제품원료 : 콩, 정화수, 밀가루, 소금

○ 생산시기 : 2014.08.15

○ 포장방법

  - 제품용량 : 200g

  - 표장방법 : 플라스틱

  - 유통기한 : 12개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 9.6元 (내몽고 웨이두어리 유통매장)

○ 주요특징

  - 포장에 ‘한식 전통된장’이라고 표기되어 있으며 한국산 된장과 

유사한 용기에 담아 판매되고 있음
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차. 김

현지산 ① 幼嫩紫菜
브랜드(阿一波)

○ 제조회사 : 晋江 阿一波食品工贸有限公司

  - 주  소 : 福建晋江 安海前蔡工业区１０号 

  - 연락처 : 0595-85788283

○ 제품원료 : 김

○ 생산시기 : 2014.9.9

○ 포장방법

  - 제품용량 : 17g/7매

  - 표장방법 : 비닐

  - 유통기한 : 18개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 11.7元 (베이징 까르푸)

○ 주요특징

  - 한국산 김밥용 김과 유사한 제품

  - 제품내부에 김밥 제조과정(설명서) 및 김밥말이 도구를 함께 포장 

판매

카. 김치

현지산 ① 韩式泡菜
브랜드(汇馨居)

○ 제조회사 : 内蒙古康绿源蔬菜产业有限责任公司

  - 주  소 : 内蒙古赤峰 元宝山区美丽河镇四家村

  - 연락처 : 0476-3478050

○ 제품원료 : 배추, 사과, 고추, 마늘, 소금, 조미료, 향신료, 식품첨가제

○ 생산시기 : 2014.10.12

○ 포장방법

  - 제품용량 : 160g

  - 표장방법 : 비닐

  - 유통기한 : 10개월

  - 표기사항 : 명칭, 제조회사, 보존방법, 유통기간, 생산일자, 

제품특성, 연락처, 양성분표 등

○ 판매가격 및 판매처 : 3.6元 (내몽고 웨이두어리 유통매장)

○ 주요특징

  - 내몽고 지역에서 생산되는 한국식 김치제품으로 제품포장에 

‘한식김치’, ‘절인 채소’라는 한글이 표기되어 있음

  - 제조방식, 원료사용이 한국산과 유사하지만 맛에는 다소 차이가 

있음
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붙 임 2 산동성 및 동북3성 유사제품 유통현황

(산동성 칭다오(青岛), 랴오닝성 다롄(大连), 선양(沈阳), 지린성 창춘 (长 春), 헤이롱장성 하얼빈(哈尔滨))

가. 산동성 칭다오(青岛)

중국 제품 한국 제품

바나나맛 우유

신시왕(新希望) 5元 팔도 6.5元, 빙그레 8元

신선우유

잉춘러(迎春乐) 7.6元 연세우유 11.8元

스낵 

아이상투도우(爱尚土豆) 2.9元 오감자 5.9元
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나. 랴오닝성 다롄(大连)

중국 제품 한국 제품

농형 김 8元(10개입) 해표 김 15元(10개입)

한식 돌김(돌김 유사글꼴) 12元 해표 돌김(한국내수규격)

다리위앤(达利园) 각 5.8元(10개입) 오리온 9.1~9.8元(6개입)



Chapter 7. 관련자료 85

다. 랴오닝성 선양(沈阳)

어색한 한국어표기 및 이미지를 차용한 유사제품

구문김 맛있는 누리다 소형 작다검 과자

한국어맛 맛있는 치즈 

맞지 않는 표기내용: 유통자(중국업체), 원산지(말레이시아 제조), 수입자: 한국업체 수입

중국 제품 한국 제품

김제품- 김노리 (상단 ‘辛‘ 글꼴) 농심 신라면
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라. 지린성 창춘(长春)

중국 제품 한국 제품

다선다 25元(1kg) CJ 다시다(구포장) 35元(1kg)

미원 지 40元(2kg) 미원 40元(500g)

마오파 카스타드 소포장 롯데 카스타드 소포장(PB브랜드)
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마. 헤이롱장성 하얼빈(哈尔滨)

중국 제품 한국 제품

오리온 모구리 유사제품 2.5元 오리온 모구리(蘑古力) 4.5元

추이추이위(脆脆鱼) 2.5元 오리온 하오뚜어위(好多鱼) 4.5元

유사제품 오장어햄 15.9元(280g) 천하장사 어육소시지 35元(300g)
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붙 임 3 산동성 및 동북3성 모조품 의심제품 유형

가. 상표

중국 유통 제품 <기타 인터넷에서 발견되는 유사품>

다선다(大鲜大)

미원 지(味元 之)

금호 커스타드파이 Cd55 금호 초코파이 

기타 인터넷 제품
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나. 디자인

한국
제품

해표 김 롯데 카스타드 동서 순 보리차

중국
제품

농형 김 마오파(茂发) 카스타드 할매 순 보리차

한국
제품

연세목장우유 성위앤(升元) 냉면

중국
제품

광밍(光明) 야자우유 잉춘러(迎春乐)목장우유 농심 김치라면
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다. 제품유형

중국 제품 한국 제품

중국산 유사제품 4종 오리온 모구리(蘑古力)

추이추이위(脆脆鱼) 오리온 하오뚜어위(好多鱼)

중국기업과 한국기업의 유제품 비교 

* 바나나맛 우유는 왼쪽에서 2번째, 메론맛 우유는 오른쪽이 한국제품임
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라. 사실관계 확인이 어려운 한국관련 문구 표시

한국산 오인 유도 사례 (혼동을 주는 표기 등)

표기내용 : 한국대력사유한공사로부터 상표, 배합방법, 제조공정, 바코드의 수권사용 획득 

표기내용 : 한글로 국산이라고만 쓰여 있어 한국산인지 중국산인지 구별불가(혼동)

표기내용 : 말레이시아 제조, 한국업체 수입, 중국업체 유통 (허위 및 혼동)
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2010년 3월 17일 수정 발표

목록

1장 총칙

2장 지식재산권 등록

3장 권리 침해 혐의화물의 압류신청과 처리

4장 법률책임

5장 부칙

2장 지식재산권 등록

7조 지식재산권 권리자는 본 조례 규정에 따라 지식재산권을 세관총서에 등록신청 할 

수 있으며 등록신청 시 이하 내용이 포함된 신청서를 제출해야 한다.

    1) 지식재산권 권리자의 명칭 혹은 성명, 등록지역 혹은 국적 등

    2) 지식지산권 명칭, 내용 및 관련정보

    3) 지식재산권 권리행사 상황

    4) 지식재산권 권리자가 합법적으로 지식재산권을 행사하는 화물의 명칭, 산지, 출입

경지세관, 수출입상, 주요특징, 가격 등

    5) 이미 확보한 지식재산권 침해화물의 제조사, 수출입상, 출입경지세관, 주요특

징, 가격 등

    상기 규정한 신청서 내용에 증명서류가 있는 경우 증명서류를 첨부하여 제출해야한다.

8조 세관총서는 제반 신청서류를 접수한 날로부터 30사업일내에 등록허가여부를 결정하여 

신청인에 서면으로 통지하며 등록거부 시에는 이유를 설명한다. 이하 상황의 하나에 

해당할 경우 세관총서는 등록을 거부한다.

    1) 신청서류가 완비하지 않거나 무효인 경우

    2) 신청자가 지식재산권 권리자가 아닌 경우

    3) 지식재산권이 법률, 행정법규 보호대상이 아닌 경우

붙 임 4 참고 규정

1) 중화인민공화국 지식재산권 세관보호조례
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10조 지식재산권의 세관보호등록은 세관총서 등록허가일로부터 유효하며 유효기간은 10

년으로 유효기긴 만료 6개월 전에 세관총서에 신청하여 연장할 수 있으며 매회 연

장한 유효기간은 10년이다. 지식재산권 세관보호등록 유효기간 만료와 함께 연장신

청을 하지 않거나 지식재산권이 법률과 행정법규의 보호대상이 아닌 경우 세관보호

등록은 실효된다.

11조 지식재산권 등록상황에 변화가 생긴 경우 지식재사권 권리자는 변화발생일로부터 30

사업일내에 세관총서에 등록변경 또는 말소수속을 받아야한다. 지식재산권 권리자

가 상기규정에 따라 등록변경 혹은 말소수속을 하지 않아 타인의 합법적인 수출입 

혹은 세관의 감독관리에 엄중한 영향을 줄 경우 세관총서는 이해관계자의 신청에 따

라 관련 등록은 취소할 수 있으며 주동으로 관련 등록을 취소할수도 있다.

3장 권리 침해 혐의화물의 압류신청과 처리

12조 지식재산권 권리자가 권리침해혐의화물의 수출입상황을 발견한 경우 화물의 출입경

지역 세관에 권리침해혐의화물에 대한 압류신청을 제출할 수 있다.

13조 지식재산권 권리자가 세관에 권리침해혐의화물을 압류 신청할 경우 신청서와 관련 

증명서류를 제출해야하며 권리침해사실을 충분히 증명할 수 있는 증거를 제공해야한

다. 신청서는 이하 내용이 포함되어야 한다.

     1) 지식재산권 권리자의 명칭 혹은 성명, 등록지역 혹은 국적 등

     2) 지식재산권 명칭, 내용 및 관련정보

     3) 권리침해혐의화물의 수령인, 선적인 명칭

     4) 권리침해혐의화물의 명칭, 규격 등

     5) 권리침해혐의화물의 수출입항, 시간, 운송도구 등

     권리침해혐의화물이 등록된 지식재산권을 침해할 것으로 판단될 경우 신청서에 세관

등록번호를 기재해야한다. 
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14조 지식재산권 권리자가 세관에 권리침해혐의화물을 압류 신청할 경우 수출입화물가

치를 초과하지 않는 담보를 제공해야하며 담보는 압류신청에 따른 송수하인의 부당

한 손해배상과 세관의 화물압류 후 창고보관, 처리 등 비용 충당에 사용된다. 지식

재산권 권리자가 창고업체에 직접 창고비용을 지급시 담보에서 공제한다. 구체적은 

방법은 세관총서에서 제정한다.

15조 지식재산권 권리자가 권리침해혐의화물의 압류를 신청할 경우 본 조례 13조 규정에 

부합되어야하며 14조 규정에 따라 담보를 제공해야한다. 세관은 권리침해혐의화물을 

압류 시 지식재산권 권리자에게 서면통지하고 압류증명서를 수하인 혹은 송하인에 송

달해야한다. 

     지식재산권 권리자가 권리침해혐의화물의 압류를 신청했으나 본 조례 13조 규정에 

부합되지 않거나 14조 규정에 따라 담보를 제공하지 않은 경우 세관은 신청을 반려하

고 서면으로 통지한다.

     ---------------------------------------------------------------------------

16조 세관에 의해 수출입화물이 등록된 지식재산권을 침해한 혐의가 발견된 경우 세관은 

지식재산권권리자에게 서면으로 통지한다. 권리자가 통지 받은일로부터 3사업일내에 

본 조례 13조 규정에 따라 신청서를 제출하고 14조 규정에 따라 담보를 제공한 경우 

세관은 권리침해혐의화물을 압류하고 권리자에 서면통지하며 세관압류증명서를 수

하인 혹은 송하인에 송달한다. 지식재산권 권리자가 기한내에 신청하지 않거나 담보

를 제공하지 않은 경우 세관은 화물을 압류하지 못한다.

17조 세관의 동의하에 지식재산권권리자, 수하인 혹은 송하인은 관련화물을 확인할 수 있다.

18조 수하인 혹은 송하인은 화물의 지식재산권 침해가 없다고 판단 시 서면으로 세관에 

설명하고 관련증거를 첨부항 제출해야한다. 
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19조 수하인 혹은 송하인이 수출입화물이 특허권 침해가 없다고 판단할 경우 세관에 화

물가치와 동등한 담보를 제공하고 해당화물의 압류해제를 요청할 수 있다. 지식재산

권 권리자가 합리적인 기한 내에 인민법원에 기소하지 않으며 세관은 담보를 반환해

야한다.

20조 세관이 수출입화물에서 등록된 지식재산권 침해혐의를 발견하여 지식재산권권리자

에게 통지 후 권리자가 세관에 권리침해혐의화물의 압류를 요청 시 세관은 압류일로

부터 30사업일내에  압류된 혐의화물의 지식재산권 침해여부를 조사하여 인정해야하

며 인정되지 않을 경우 즉시 서면으로 지식재산권권리자에게 통지해야한다.

21조 세관이 압류된 권리침해혐의화물을 조사함에 있어서 지식재산권주관부서에 협조 요

청 시 관련지식재산권주관부서는 이에 협조해야하며 지식재산권주관부서에서 수

출입화물의 권리침해사건을 처리하기 위해 세관에 협조 요청시 세관은 이에 협조해

야한다.

22조 세관이 압류된 권리침해혐의화물 및 관련 사실을 조사할 경우 지식재산권 권리자

와 수하인 혹은 송하인은 이에 협조해야한다.

23조 지식재산권권리자는 세관에 보호조치를 신청한후 <중화인민공화국상표법>, <중화

인민공화국저작권법>, <중화인민공화국특허법> 또는 기타 관련 법률의 규정에 따라 

압류된 권리침해혐의화물에 대하여 인민법원에 권리침해행위 정지처분 혹은 재산보

전조치를 명하도록 신청할 수 있다.

     세관은 인민법원의 권리침해행위 정지처분 혹은 재산보전조치와 관련된 집행통지를 

받은 경우 이에 협조해야한다.

24조 이하 상황의 하나에 해당할 경우 세관은 압류한 권리침해혐의화물을 통과시켜야한다.

     1) 세관이 본 조례 15조 규정에 따라 권리침해혐의화물을 압류하였으나 압류일로부

터 20사업일내에 인민법원의 집행협조통지를 받지 못한 경우
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     2) 세관이 본 규정 16조 규정에 따라 권리침해혐의화물을 압류하였으나 압류일로부

터 50사업일내에 인민법원의 집행협조통지를 받지 못하고 압류된 권리침해혐의화

물이 조사결과 침해혐의가 인정되지 않은 경우

     3) 특허권침해혐의화물의 수하인 혹은 송하인이 세관에 화물가치에 동등한 담보를 

제공하고 압류해제를 신청한 경우

     4) 수하인 혹은 송하인이 충분한 증거와 증명으로 세관이 해당화물이 지식재산권

권리자의 지식재산을 침해하지 않았다고 인정한 경우

     5) 세관이 압류한 권리침해혐의화물을 권리침해화물로 인정하기 전에 지식재산권

권리자가 혐의화물의 압류해제를 신청한 경우 

25조 세관이 본 조례 규정에 따라 권리침해혐의화물을 압류한 경우 지식재산권권리자는 

창고와 보관 및 처리비용을 지불해야한다. 지식재산권권리자가 관련 비용을 지불하

지 않은 경우 세관은 담보금에서 이를 공제하거나 담보인에게 관련 책임을 이행토록 

요구할 수 있다.

     권리침해혐의화물이 지식재산권을 침해한 것으로 인정될 경우 권리자가 지불한 창고

와 보관 및 처리에 소요된 비용은 권리침해방지를 위해 지불한 합리적인 지출로 볼 

수 있다. 

26조 세관은 지식재산권보호조치과정에서 범죄행위를 구성하는 사건을 발견시 법에 따라 

공안기관에 이관하여 처리토록해야한다.  
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4장 등록상표 연장, 변경, 양도 및 사용허가

5장 등록상표 무효선고
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7장 등록상표 전용권 보호

8장 부칙

7장 등록상표 전용권 보호

56조 등록상표의 전용권은 심사비준을 받아 등록된 상표와 사용을 확정한 상품에 한한다.

57조 다음 각항 행위의 하나에 해당하는 경우 등록상표 전용권 침해행위로 본다.

1) 상표등록인의 허가 없이 동일 상품에 등록상표와 동일한 상표를 사용한 경우

2) 상표등록인의 허가 없이 동일 상품에 등록상표와 비슷한 상표를 사용하거나 유사

한 상품에 등록상표와 동일 혹은 비슷한 상표를 사용하여 혼동을 일으키는 경우

3) 등록상표 전용권을 침해한 상품을 판매한 경우

4) 타인이 등록한 상표 표시를 위조 또는 허가를 받지 않고 제조한 경우; 위조 또는 

허가를 받지 않고 제조한 등록상표 표시를 판매한 경우

5) 상표등록인 동의 없이 등록상표를 변경하고 변경한 상표의 상품을 시장에 유통시

킨 경우

6) 고의로 타인의 상표전용권 침해행위에 편의조건을 제공하고 타인이 상표권 전용

권을 실시하는 행위를 돕는 경우

7) 타인의 등록상표 전용권에 기타 손해를 조성한 경우

2) 중화인민공화국 상표법
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58조 타인이 등록한 상표, 미등록한 저명상표를 기업명칭에 사용하여 공중을 오도하고 부

정당 경쟁행위를 구성한 경우 <중화인민공화국반부정당경쟁법>에 따라 처리한다.

59조 등록상표에 본 상품의 통용명칭, 도형, 규격이 포함되어있거나 상품의 품질, 주요원

료, 효능, 용도, 중량, 수량 및 기타특징을 직접적으로 표시한 경우, 또는 지명이 

포함된 경우 등록상표 전용권자는 타인의 정당사용을 금지할 권한이 없다. 

     입체표기등록상표에 포함된 상품 자체의 성질로 생성된 형태, 기술효과를 얻기 위

해 있어야 하는 상품형태 혹은 상품이 실질적 가치를 가지게 하는 형태에 대해서 등

록상표 전용권자는 타인의 정당한 사용을 금지할 권한이 없다.

     상표등록인이 상표등록신청 전에 타인이 상표등록인보다 이미 먼저 동일 상품 혹

은 유사한 상품에 등록상표와 동일하거나 비슷한 상표를 사용하고 있고 일정 영향

력을 행사하는 경우 등록상표 전용권자는 해당 사용자가 기존 사용범위 내에서 동 

상표를 계속 사용하는 것을 금지할 권한은 없으나 구별 가능한 표시를 추가하도록 

요구할 수 있다.

60조 본 법 57조에 열거한 등록상표전용권 침해행위로 분쟁 발생 시 당사자의 협상으로 

해결하며 협상을 원하지 않거나 협상이 달성되지 않은 경우 상표등록인 혹은 이해관

계자가 인민법원에 기소할 수 있으며 공상행정관리부서에 처리토록 청구할 수도 있다.

     공상행정관리부서에서 처리 시 침해행위가 인정될 경우 침해행위를 즉시 중지토

록 명하고 침해상품 및 침해상품 제조와 등록상표 표기를 위조하는데 사용한 도구

를 몰수, 폐기한다. 

     불법경영액이 5만元 이상일 경우 불법경영액의 5배 이하 벌금을  부과할 수 있고 불

법 경영액이 없거나 5만元이하인 경우  25만元이하 벌금을 부과하며 5년 내에 2차 

이상 등록상표전용권을 침해를 하였거나 기타 엄중한 침해경위가 있을 경우 엄중하

게 처벌한다.
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     등록상표전용권을 침해한 상품인 것을 모르고 판매하였으나 합법적으로 상품을 취득

한 것을 증명할 수 있고 제공자를 설명할 수 있는 경우 공상행정관리부서에서 판

매중지를 명한다.

     상표권전용권 침해로 인한 배상액 분쟁에 대하여 당사자는 해당 사건을 처리한 공상

행정관리부서에 조정을 요청할 수 있으며 <중화인민공화국민사소송법>에 따라 인

민법원에 기소할 수도 있다. 공상행정관리부서의 조정으로 당사자가 합의를 달성하

지 못하거나 조정서 효력 발생 후 이행하지 않은 경우 당사자는 <중화인민공화국민

사소송법>에 다라 인민법원에 기소할 수 있다.

61조 등록상표전용권을 침해하는 행위에 대하여 공상행정관리부서는 법에 의하여 조사 처

리할 권한이 있으며 범죄혐의가 있는 경우 즉시 사법기관으로 이관하여 법에 따라 

처리해야한다.

62조 현급 이상 공상행정관리부서가 이미 취득한 위법혐의 증거 또는 제보에 따라 타인

의 등록상표전용권을 침해한 혐의에 대하여 조사 처리할 경우 아래 직권을 행사할 수 

있다.

1) 관련 당사자를 질문, 타인의 등록상표전용권 침해와 관련된 상항 조사

2) 당사자와 침해활동과 관련된 계약서, 영수증, 장부 및 기타 관련 자료 열람 및 복사

3) 당사자가 타인의 등록상표전용권 침해활동 혐의에 이용된 장소에 대한 현장검사 실시

4) 침해활동과 관련한 물품 검사, 타인의 등록상표전용권을 침해한 물품이라고 증명

할 수 있는 증거 물품에 대한 봉인과 압류

     공상행정관리부서가 법에 따라 상기 직권을 행사함에 있어서 당사자는 협조해야

하며 거절하거나 방해하지 못한다.

     상표권 침해사건 조사 및 처리과정에서 상표권 귀속에 분쟁이 있거나 권리자가 인

민법원에 상표권 침해 소송을 동시에 제기한 경우 공상행정관리부서는 사건의 조사

처리를 중지할 수 있으며 중지사유가 소실된 후에는 사건의 조사처리 절차를 이어 

가거나 종결해야한다. 
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63조 상표전용권 침해의 배상액은 권리자가 침해로 인해 입은 실제 손실에 따라 확정한

다. 실제 손실 확정이 어려운 경우 침해자가 침해행위로 얻은 이익에 따라 확정한

다. 권리자의 손해 혹은 침해자의 이익 모두 확정이 어려운 경우 기 상표의 허가 사

용료의 배수를 참고하여 합리적으로 결정한다. 악의적으로 상표전용권을 침해하여 

경위가 엄중한 경우 위 방법에 따라 확정한 금액의 1배 이상 3배 이하로 배상액을 확

정한다. 배상액은 권리자가 침해행위를 제지하기 위하여 지출한 합리적인 비용도 포

함된다.

     인민법원은 배상액을 확정함에 있어 권리자가 증거를 최대한 제시 하였으나 침해행

위와 관련한 장부와 자료를 침해자가 주로 장악하고 있는 경우 침해자에게 침해행위

와 관련한 장부와 자료를 제공하도록 명할 수 있다. 침해자가 제공하지 않거나 허

위 장부 및 자료를 제공한 경우 인민법원은 권리자의 주장과 증거를 참고하여 배상액

은 판정할 수 있다.

     권리자가 침해로 인해 입은 손실, 침해자가 침해로 얻은 이익, 등록상표 사용료를 

확정하기 어려운 경우 인민법원은 침해 정도에 따라 300만元 이하 배상을 판결

64조 등록상표전용권자가 배상을 청구하였으나 신고 받은 침해자가 등록상표전용권자가 

등록상표를 사용하지 않았음으로 항변할 경우 인민법원은 등록상표 전용권자에게 

3년 내 해당 등록상표를 실제 사용한 증거를 제공하라고 요구할 수 있다. 등록상표전

용권자가 3년 내 해당 등록상표를 실제로 사용했음을 증명하지 못하고 침해 행위로 

인하여 받은 기타 손실도 증명하지 못할 경우 신고 받은 침해자는 배상 책임을 지지 

않는다.

     등록상표전용권을 침해한 상품인 것을 모르고 판매하였으나 자신이 합법적으로 당

해 상품을 취득했다는 것을 증명하고 상품제공자를 설명할 수 있는 경우 배상책임이 

없음
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65조 상표등록자 또는 이해관계자가 타인이 자신의 등록상표전용권을 침해하는 행위를 실

시중이거나 곧 실시할 것이라는 증거가 있고 이를 제지하지 않을 경우 장래에 합법

적인 권익에 돌이킬 수 없는 손해를 입힐 우려가 있는 경우 법에 따라 기소 전에 

인민법원에 관련 행위 중지와 재산보전 조치를 명하도록 신청할 수 있다.

66조 침해행위를 제지하기 위하여 증거가 소멸할 수 있거나 추후 증거 취득이 어려울 

경우 상표등록자 또는 이해관계자는 기소 전에 인민법원에 증거보전을 신청할 수 있

다.

67조 상표등록자의 허가를 받지 않고 동일 종류의 상품에 등록상표와 동일한 상표를 사용

하여 범죄를 구성한 경우 피침해자의 손해를 배상하는 외 법에 따라 형사책임을 추궁

한다.

     타인의 등록상표를 위조 또는 허가를 받지 않고 제조하거나 위조 또는 허가를 받지 

않고 제조한 등록상표를 판매하여 범죄를 구성한 경우 피침해자의 손해를 배상하는 외

에 법에 따라 형사책임을 추궁한다.

     등록상표를 위조한 상품임을 알고 판매하여 범죄를 구성한 경우 피침해자의 손해를 

배상하는 외 법에 따라 형사책임 추궁한다.

※ <중화인공화국상표법> 상표등록자의 상표전용권보호 내용 
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8장 등록상표 전용권 보호

75조 타인 상표전용권 침해에 저장, 운송, 우편, 인쇄, 은닉, 경영장소, 온라인상품거

래플랫폼 등을 제공한 행위는 상표법 57조 6항이 규정한 편의조건 제공에 해당된다.

76조 동일종류 상품 혹은 비슷한 상품에 타인이 등록상표 혹은 비슷한 표기를 상품명칭으

로 혹은 디자인에 사용하여 공중을 오도한 행위는 상표법 57조 2항이 규정한 등록상

표전용권을 침해한 행위 해당된다.

77조 등록상표전용권을 침해한 행위에 대하여 누구든 공상행정관리부서에 신고 혹은 제보

할 수 있다.

78조 상표법 60조 불법 경영액 계산에 있어서 이하 요소를 고려할 수 있다. 

     1) 권리를 침해한 상품의 판매가격 

     2) 판매하지 않은 권리를 침해한 상품의 표시가격

3) 중화인민공화국상표법 실시조례
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     3) 이미 조사해낸 권리를 침해한 상품의 실제 판매한 평균가격

     4) 권리를 침해받은 상품의 시장 중간가격

     5) 권리침해자가 침해행위로 발생한 영업수익

     6) 기타 권리를 침해한 상품의 가치를 합리적으로 계산할수 있는 요소

79조 상표법 60조 상품을 합법적으로 취득했음을 증명할 수 있는 경우

     1) 공급회사의 합법적인 도장이 날인된 화물공급명세서와 화물대금영수증이 있으

며 조사를 거쳐 사실하거나 공급회사가 인정한 경우

     2) 양자가 체결한 계약서가 있으며 조사를 거쳐 진실하게 이행한 경우

     3) 합법적인 구매영수증이 있으며 영수증 내역이 관련 상품과 대응되는 경우

     4) 기타 합법으로 관련 상품을 취득했음을 증명할 수 있는 경우

80조 등록상표전용권 침해상품임을 모르고 판매하였으나 기 상품을 합법적으로 취득하였

으며 제공자를 설명할 수 있는 경우 공상행정관리부서는 판매중지를 명하고 권리침

해화물 제공자 소재지 공상행정관리부서에 통보한다.

81조 안건과 관련된 등록상표권 존속문제가 현재 상표국, 상표평심위원회 심의중이거나 

인민법원에 소송중이며 안건결과가 안건의 성질 규정에 영향을 줄 가능성이 있는 

경우 상표법 62조 3항이 규정한 상표 존속권 분쟁에 속한다.

82조 상표권 침해 조사과정에서 공상행정관리부서는 권리자에게 안건과 관련된 상품이 

권리자가 생산 혹은 위탁생산여부에 대하여 식별하도록 요구할 수 있다.  

※ <중화인공화국상표법실시조례> 상표등록자의 상표전용권보호 내용 
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