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주요내용

중국

China

1. 한국라면 수출 가파르게 성장

상하이지사

▶ 중국 인스턴트면 시장규모 163억 달러 달성 전망

•  중국에서도 1인가구가 증가하고 식품 소비 시 편리성이 중요한 기준으로 자리 잡으면서, 라면을 비

롯한 인스턴트 면이 식품업계의 인기상품으로 자리매김하고 있다. 2016년 기준 중국의 인스턴트 면 

시장규모는 18,649백만 달러를 달성했으며, 올해는 전년대비 14% 증가한 163억 달러 규모에 이를 

것으로 전망된다.

| 중국 인스턴트 면 시장규모 |

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

16,000

18,000

20,000

2014 2015 2016 2017 2018

(단위 : 백만달러)

12,007
13,335

14,323

16,347

18,649

* 출처 : Global Data(www.globaldata.com), 2017~2018년은 추정치 기준으로 작성

▶ 한국라면의 중국 수출규모 폭발적 성장  

•    2016년 대 중국 라면 수출규모는 75,328천 달러로 전년대비 약 2배 가까이 성장했다. 한류 콘텐츠

에서 한국의 라면 제품이 노출되면서 젊은층을 중심으로 인지도를 높였으며, 한국 라면 특유의 매

운맛으로 중국 소비자의 사랑을 받고 있다.

•    더불어 한중FTA로 인해 2016년 라면의 관세가 13.5%, 2017년은 12.7%로 하향 조정되어, 한국 라

면제조업체의 수출여건 또한 개선되었다.
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| 대 중국 라면 수출현황 |

(단위 : 톤, 천 달러)

2012 2013 2014 2015 2016

물량 3,101 4,842 5,493 8,460 20,160

금액 28,642 37,792 34,563 38,777 75,328

  * 출처 : 농수산식품수출지원정보(www.kati.net)

•    한국 라면의 인기는 슈퍼마켓, 온라인 매장뿐만 아니라 한식 프랜차이즈 레스토랑에서 하나의 메뉴

로 판매될 만큼 중국 고객들에게 인기가 높다. 특히 SNS채널에서 중국 유명 BJ들이 매운 ‘불닭볶음

면’에 도전하는 영상이 유행하면서 해당 제품이 큰 인기를 얻었으며, 중국에서 높은 매출을 달성하고 

있다.

* 참고자료

- 중국산업정보망,「2017-2022 중국 라면시장 심도평가 및 미래발전 추세보고」(2016.10)
- 21식품상무망, 「한식의 전세계에서 인기-라면은 중국,김치는 미국에서 인기리에 판매되」 (2016.7.20)

시사점

•    중국의 경우도 간편식품의 수요가 증가하면서 라면의 인기가 지속되고 있다. 특히 매운 맛을 강조한 제

품은 중국 소비자의 호기심을 자극하여 큰 인기를 얻고 있다. 다만 장기적으로는 중국 소비자 역시 보

다 건강한 식품을 섭취하고자 하는 수요가 발생할 것이기 때문에 염도를 낮추거나, 칼로리를 낮춘 제

품을 개발하는 것도 필요하다.


