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식사대용으로 격상 중인 간식제품의 변신
베이징 지사

생활수준 향상에 따른 간식시장의 성장

･  경제발전으로 생활수준이 향상된 중국 소비자들이 간

식을 구매할 때, 양보다 품질을 우선시하는 경향을 보이

면서 간식시장에 빠른 변화가 일고 있다. 세련된 디자인

에 휴대하기에 좋은 소포장, 저칼로리・고영양 제품들이 

출시되면서, 간식을 넘어 간편한 ‘한끼 식사’로 자리를  잡

고 있는 것이다. 

･  이에 따라 간식시장의 규모 역시 급성장을 거듭하고 있

다. 「2017~2023년 중국간식식품업계 시장전망과 투자기

회 연구보고」에 따르면, 최근 3년간 간식시장은 연평균 

12%의 증가율을 보이며 2017년 1조 위안(약 170조원)

을 돌파했다. 현재 프랜차이즈 경영을 통해 규모를 늘리

고 있는 일부 간식판매전문점은 주식시장에 상장해 주

목 받고 있으며, 오는 2020년에는 1조 2천억 위안(약 200

조원)규모까지 확대될 전망이다. 

성장 이면에는 다양한 문제점도 존재

･  하지만 빠르게 성장하고 있는 중국 간식산업에서 최근 

하나둘씩 문제점이 발견되고 있다. 인기제품의 모방품이 

늘고, 업체 간 저가경쟁이 심화되고 있으며 특정제품에 

집중되어 제품다양성이 위협받는 것에 대한 우려의 목소

리가 커지고 있다. 또한 우후죽순 생겨나는 중소형 간식

기업들의 제품포장디자인 수준이 수입제품에 비해 뒤쳐

지는 것도 중국 간식제품의 경쟁력 저하를 불러온다는 

점에서 문제시 되고 있다.

온라인 유통채널 통한 전략적 진출 필요

･  여러 가지 문제점을 안고 있는 중국 간식시장 틈에서, 우

리 기업들이 규모를 키워가고 있긴 하지만 외국기업이 중

국 오프라인 대형유통매장에 입점하기는 여전히 녹록치 

않다. 때문에 중국 간식시장 진출을 준비하는 중소기업

들은 진출이 비교적 쉬운 온라인 유통채널 쪽으로 눈을 

돌릴 필요가 있다. 

･  「CBN Data」에 따르면 온라인을 통한 간식 구매 소비자 

수는 2016년에 전년 동기대비 50%나 급증한 것으로 나

타났다. 또한, 온라인 간식시장 규모는 전년 대비 29% 상

승하며 최근 3년간 두 자릿수의 성장세를 이어가고 있

다. 따라서 ‘타오바오’와 같은 운영대행사의 도움을 받아 

해외직구를 포함한 중국 온라인 플랫폼에 입점하는 방

법을 통해 중국 진출을 시도해 보는 것도 좋을 것이다.
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