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지구촌 리포트 11월 上

높은 성장 가능성에 
주목받는 차(茶)시장

방콕사무소

미얀마 지구촌 리포트 11월 上

일상적으로 차를 즐기는 문화

･  차(茶)를 마시는 행위는 미얀마 문화에서 빼놓을 수 없

는 요소다. 대부분의 미얀마인들은 하루에도 몇 번씩 차

를 마시고 특별한 날에는 차잎절임(pickled tea leaves)을 

넣은 레페샐러드(Laphet salad)를 즐겨 먹는다. 

･  홍차, 녹차, 우롱차는 모두 인기가 있으며 홍차는 밖에서 

주로 사 마시는 반면, 녹차는 집에서 마시거나 손님에게 

간식과 함께 제공하기 위해서 구비해 둔다. 

･  소비자들은 주로 포장되지 않은 형태의 차를 구입하는

데, 저소득층 소비자들은 비공식적인 소매 경로를 통해, 

중산층 및 고소득 소비자들은 도시 중심가에 위치한 신

뢰할 수 있는 상점에서 구매하는 경향이 있다.

해외로 떠나는 노동자들

･  미얀마에서 유통되는 차의 80%는 샨 주(州)에서 생산

되는데, 이곳은 육군과 인민해방군(Ta’ang) 간 분쟁지역

이다. 이에 다른 지역 출신의 이주노동자들이 샨 주에서 

일하는 것을 꺼리는 경향이 있다.

･  게다가 차를 재배하는 노동자들의 임금이 낮은 탓에 중

국이나 태국과 같은 나라로 일자리를 찾아 떠나면서 차(

茶)시장의 노동력 부족이 계속되고있다.

1. 차잎절임을 넣은 레페샐러드
2. 찻잎을 손질하는 노동자들
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출처 : Euromonitor International[Hot drinks in Myanmar_TEA], en.wikipedia.org, teaandsesame.wordpress.com,
 asiatourist.co, teasalad.com, www.kcur.org

한국의 전통을 살린 차로 승부해야

･  많은 소비자들은 포장된 차 구매를 촉진하려는 여러 업

체들의 시도에도 불구하고 여전히 품질과 가격 때문에 

포장되지 않은 차를 구매하고 있다. 하지만 앞으로는 일

관된 품질과 편리함이 강점인 포장된 차의 수요가 점차 

늘어날 것으로 전망된다.

･  미얀마 소비자들의 신뢰를 이끌어내기 위해서는 믿을 

수 있는 맛과 품질, 이를 뒷받침할 수 있는 확실한 브랜드 

전략이 필요할 것으로 보인다. 또한 중산층 및 고소득층

을 타깃으로 할 때, 홍차나 녹차 같이 미얀마 내에서 흔

히 구할 수 있는 차보다는 한국만의 특별한 전통차로 현

지시장을 공략하는 방법도 모색해볼 만하다.

･  또한, 미얀마의 청소년 및 젊은층들은 현대적 방식과 트

렌드에 관심이 많으며 스마트폰 보급률 및 인터넷 이용

률 또한 높기 때문에, 이들을 공략하기 위해 소셜미디어 

마케팅을 활용하는것도 필수이다. 

미얀마 양곤에 위치한 현대식 찻집

열악한 도로체계로 도시유통에 초점

･  미얀마 내 많은 지역의 도로체계는 좋지 않다. 특히 시골

지역은 대부분 비포장도로이며 우기가 되면 잦은 홍수로 

인해 도로사정이 악화된다. 반면에 양곤, 만달레이, 네피

도, 타웅지, 몰라먀인, 마퀘 등의 도시는 도로 연결상태

가 좋아 유통이 용이한 편이다.

･  많은 유통업체들은 주로 도시유통에 초점을 맞추고 있

고, 외국브랜드는 일반적으로 현지 파트너와 협력을 하

는 식으로 차를 유통시키고 있다.

･  미얀마의 차 생산은 여전히 손으로 롤링기계를 움직이

는 전통적인 방법으로 이루어지는데, 이는 많은 지역에

서 전기가 부족하기 때문이다.

･  전통적 생산방식으로 화학비료나 살충제를 쓰지 않아 

유기농 차시장에서 경쟁력이 입증된 미얀마의 차제품

은, 2015년 이전에는 내수용으로만 유통되다가 점차 유

기농 인증을 통해 수출이 늘어나는 추세다. 

현대식 매장의 지속적인 증가

･  미얀마의 주요 도시에서는 현대식 외식산업이 빠르게 

확산되고 있다. 기존의 전통적인 찻집은 혼잡한 길가에

서 달콤한 차와 함께 다양한 음식을 제공했지만, 교통

량이 증가하면서 소음과 공기오염으로 인해 현대적이

고 평화로운 장소를 찾는 중산층 및 고소득층이 늘어

나고 있다.

･  주요 도시에는  다양한 연령과 성별을 타깃으로 하여 예

쁜 실내장식, 무료인터넷, 현대음악 등으로 꾸민 새로운 

매장들이 속속 등장하고 있다.


