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영유아	조제분유시장

전격	해부상하이지사

China
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중국	영유아	조제분유시장의	현황

중국 소비자의 80% 정도는 국산 분유보다 수입산 분유를 더 

선호한다. 1, 2선 도시의 소비자가 3, 4선 도시 소비자에 비해 

수입산 분유에 대한 신뢰도와 구매 의향이 훨씬 높다. 영유

아 조제분유를 구입하는 과정에서 분유 브랜드의 인지도가 

구매에 가장 많은 영향을 미치며, 40% 이상의 소비자가 온라

인을 통해 분유 정보를 얻고 있다. 

2016년	이후	시장	규모	지속적으로	확대	

전 중국 시민의 소비지출이 지속적으로 증가함에 따라 중

국 영유아 조제분유시장 규모도 지속적으로 확대되고 있다. 

중국은 전 세계 영유아 소비시장에서 2위를 차지하고 있으

며 특히 영유아 조제분유시장은 폭발적으로 성장하고 있다. 

2016년 산아제한완화 정책 이후 꾸준히 성장세를 보이며 시

장규모가 지속적으로 확대돼 2018년 2,221억 위안(약 37만 

6천억 원)에 이르렀다. 앞으로도 영유아 조제분유 시장은 지

속적으로 성장할 것으로 예측된다. 

2018년 중국 영유아 조제분유 수입량 및 수입금액도 계속 

증가세로 나타났다. 2018년 10월까지 중국 영유아 조제분

유 수입량은 66만 9천t으로 전년 동기대비 5.2% 증가하였으

며 수입금액은 20억 5천 달러(약 2조 3700억 원)로 동기 대비 

7.4% 증가했다. 

국산보다	인기	많은	수입산	조제분유

조제분유는 계절을 타지 않는 제품으로 2018년 기준 중국 국

내산 영유아 조제분유의 월별 생산량과 누적 생산량은 일정

한 안정세를 유지하고 있다. 올해 중국 시장 영유아분유 브

랜드 인지도 5위 이내의 브랜드는 미국, 스위스 등 대부분 미

주, 유럽 국가 브랜드다. 그중 4위를 차지한 ‘페이허’만 중국 

브랜드로, 국산보다 수입 분유가 인기를 끌고 있다.  

중국	영유아	조제분유	소비	형태	분석

❶ 구매처 

조제분유 구매소비자의 60%가 온라인보다는 오프라인을 

통해 분유를 구매하고 있으며, 조제분유 오프라인 구매처는 

고급 마트(30.1%) 및 영유아용품 전문매장(30.8%)이 큰 비중

을 차지하고 있다. 
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| 2016-2020년 중국 영유아조제분유 시장규모 및 증가율 |

증가율시장규모 (억 위안)

17.7% 19.2% 18.6% 16.1% 14.6%

1,571 1,873 2,221 2,578.6 2,955.1
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 | 영유아 조제분유 인지도 TOP5 브랜드 |

217위안(900g) 269위안(800g) 229위안(850g) 269위안(700g) 288위안(900g)

❷ 주거도시

중국 소비자는 중국산보다 수입 분유를 구매하는 의향이 높

은 것으로 나타난다. 특히 1, 2선 소비자의 수입 분유 브랜드

에 대한 구매의도가 높으며, 중국산 분유 브랜드에 대한 구

매의도는 3, 4선 도시 소비자에게서 두드러지게 높다. 4선 및 

이하 도시의 소비자는 오프라인 매장, 영유아용품 전문 매장 

등 오프라인 채널을 선호하며, 국내 온라인 플랫폼 또는 해

외직구 등의 방식으로 분유를 구입하는 경우는 적은 편이다. 

4선 도시와 비교하면 1, 2, 3선 도시의 소비자가 온라인 채널

을 통해 분유를 구매하는 비율이 높다.

*   1선 도시 : 베이징, 상하이, 선전, 광저우 등

   2선 도시: 우시, 샤먼, 허페이, 푸저우 등 

 + 新1선 도시 : 청두, 항저우, 난징, 충칭, 무한

    3선 도시: 옌청, 후저우, 타이저우, 간저우 등 / 4선 도시 : 창더, 류안 등

 | 2019년 중국 각 도시 소비자 영유아분유 구입 채널 분포 | | 2019년 중국 소비자 영유아조제분유 구매루트 분석 |

중국 소비자

영유아조제분유

구매루트

오프라인
매장

또는 마트

영유아용품 
전문매장 

현지 온라인
플랫폼

해외직구

따우꺼우(구매대행) 기타

기타

온라인 채널

오프라인 채널30.1%

30.8%

24.2%

7.3%

4.5%

3.1%

❸ 소득 및 직업

소득 수준에 따라 월급 1만 위안(한국 170만 원) 이상을 받는 

소비자부터 고소득층으로 갈수록 수입 분유를 구매하고자 

하는 구매의도 격차가 더욱 벌어진다. 주 소비자의 직업유무

로 분석하였을 때는 전업주부의 66%, 워킹맘의 84% 수입 분

유를 구매하려는 의향을 보여 워킹맘일수록 수입산을 선호

하는 것으로 나타났다.  

애보트(미국) 네슬레(스위스) 메드존스(미국) 페이허(중국) 와이어스(미국)

1선 도시 2선 도시 3선 도시 4선 도시 및 기타

63.9%

30.6%

5.6%

9.6%
5.3% 8.9%

33.9% 33.3% 24.4%

56.5% 61.4% 66.7%
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2018년 1월부터 시행된 중국 신조제분유유통법(영유아조

제분유제품배합등록관리법) 이후 한국산 조제분유 수출 회

복세가 빨라졌다는 평가다. 지난해 1월 중국 국가식품약품

관리감독총국(CFDA)은 신조제분유유통법을 시행했는데 

CFDA로부터 배합비 등록 교부를 받아야만 중국 내에서 조

제분유 판매가 가능하다. 각 기업별로 공장 한 곳당 브랜드 

3개까지만 등록이 가능해 진입장벽이 다소 높아졌다. 올 5

월 기준 허가 받은 총 브랜드는 400여 개로 알려졌다. 제도 

시행 전 중국 전역에서 4,000여 개 분유 브랜드가 판매됐던 

데 비해 크게 감소한 셈이다. 국개 기업 중에서는 매일유업, 

남양유업, 롯데파스퇴르가 각각 3개 브랜드씩 총 9개 브랜

드를 등록해 중국내에서 판매하고 있다.

| 신조제분유유통법 시행 후
수출 회복세 |

Tip
Box

(* 가격정보 : 온라인몰 징동 기준)

 | 2019년 중국소비자 가장 관심이 많은

영유아 조제분유 요소 |

브랜드 명성

원산지

식품안전

브랜드 스토리

영양성분

제품 가격

판촉행사 구매 편의성 포장

30.1%

25.6%
19.4%

10.4%

5.9%

1.4%

0.4%
5.5%

2.4%

•  2016년 이태(아이를 둘째까지 가질 수 있도록 한 산아제한정책 
완화) 정책이 시행되고 난 후 영유아 조제분유의 수요량이 더욱 
높아지고 있다. 중국산 분유 특히 영유아 분유는 안전 문제로 인
해 중국 시민들의 신뢰도가 저하된 상태로, 최근 몇 년간 정부에
서 중국산 분유의 우수성에 대해 홍보를 많이 하고는 있지만 전
체적으로 보면 수입 영유아 조제분유를 구매하는 소비자 비율
이 여전히 높다. 개인소득 증가에 따라 수입 분유에 대한 수요가 
지속적으로 증가할 것으로 판단된다. 현재 중국시장에서는 호
주, 유럽, 미국 등 서양 분유의 수요량이 많다. 하지만 중국인의 
체질이 한국인의 체질과 비슷하여 한국산 분유가 서양 분유보
다 중국인의 체질에 더욱 적합하다는 내용으로 적극적인 홍보
를 지속한다면 한국산 분유의 수요도 점차적으로 증가할 것으
로 보인다. 

중국인과 유사한 체질 강조하며 한국산 분유 홍보

Key
Point

출처 : www.iimedia.cn

❹ 가격

약 80%의 소비자가 가격대 200~400위안(약 3만~7만 원)의 

분유를 구매하였다. 중국에서 인지도 있는 한국산 조제분유

도 주로 200~400위안대에 가격이 형성되어 있다. 

❺ 기타 구매요소

중국 소비자가 영유아 조제분유를 구매할 시 브랜드 인지도, 

영양성분, 식품안전 순으로 소비자의 최종 구매결정에 영향

을 미치며, 그 외 원산지, 브랜드 스토리, 가격 등이 구매를 결

정하는 요소로 보여진다. 
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228위안(400g)

매일 앱솔루트

368위안(750g)

롯데 파스퇴르

358위안(800g)

남양




