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Indonesia 인도네시아를	뜨겁게	달구는	

떡볶이	시장자카르타지사

달콤하고	매운	맛에	푹빠진	젊은	소비자들

인도네시아에서 떡볶이는 한식당에서 한인들을 위해 판매하

던 음식이었다. 하지만 최근 현지 젊은 소비자들에게 달고 매

콤한 맛에 중독성이 있다고 인정받으며 입소문과 SNS를 통해 

인기가 높아지고 있는 추세다. 외식 레스토랑 추천 및 리뷰 앱

인 Zomato에 따르면 떡볶이 판매 레스토랑은 주로 남부 자카

르타 지역에 자리잡고 있으며, 현지인이 운영하는 퓨전 레스

토랑의 숫자도 늘어나고 있다.

집에서 간편하게 즐기고자 하는 사람들은 인스턴트 떡볶이

를 주로 찾고 있다. 현지 유통업계 관계자에 따르면 최근 할

랄 인증을 받은 인스턴트 떡볶이의 가격이 다른 즉석식품에 

비해 상대적으로 높으나 많은 소비자들이 관심을 보이고 있

다.  인스턴트 떡볶이를 맛본 현지 소비자들은 “집에서 손쉽게 

만들 수 있어 식사 대용이나 간식으로 많이 먹게 된다” “맵지

만 중독성이 있는 맛이다” “인스턴트 제품이지만 떡이 말랑말

랑한 식감을 유지해 신기하다”는 긍정적인 반응을 보이고 있

다. 최근 직접 떡볶이를 만들며 조리과정과 레시피를 Youtube

에 업로드 하는 현지 유튜버들이 크게 늘며 이를 시청한 현지 

소비자들의 재료구매로도 자연스럽게 이어지고 있고  실제로 

Tokopedia 등 현지 온라인 쇼핑몰에서 떡볶이용 떡이 인기리

에 판매중이다.

뷔페형	점포와	떡볶이맛	햄버거까지	등장

떡볶이에 대한 인도네시아 인들의 수요를 반영하듯 한 국내 

프랜차이즈 떡볶이 브랜드가 올해 6월 자카르타의 복합쇼핑

몰에 1호점을 오픈했다. 현지 소비자들과의 인터뷰를 통해 

해당 레스토랑은 다른 곳과는 다른 ‘뷔페’라는 신선한 콘셉트

로 다가섰으며 맛 또한 뛰어나다는 평가를 얻고 있다.

2019년 맥도날드 인도네시아 측은 떡볶이 소스를 활용한 

‘떡볶이 치킨(Topokki Chicken)’과 ‘맥스파이시 블랙 떡볶이

(McSpicy Black Topokki)를 출시해 매출호조를 보이며 현지 

소비자들의 한국 사랑을 재확인시키고 있다.

출처 :  travel.kompas.com, www.zomato.com, www.tokopedia.com, www.nibble.id, www.youtube.com

인도네시아에서 한국 음식은 한류의 파장을 이어받아 매우 긍정
적인 평가를 받고 있다. 중산층이 늘어나고 전반적인 소득 수준 
증가가 이루어지며 한국 식품에 관심을 보이는 소비자들이 대거 
늘어나는 모습을 보이고 있으며, 가공식품과 한식재료에 대한 관
심도 함께 커지고 있다. 한국 기업들은 할랄, BPOM 등 인도네시
아 식품인증절차와 현지인들의 기호를 정확히 파악하고 이 시장
진입에 나서야 할 것이다.

식품인증절차와
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