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Japan 소비트렌드 제대로 활용하면 

매출이 달라진다오사카지사

음료 뛰어넘어 요리까지 넘보는 타피오카 Boom!

한창 붐이 일고 있는 타피오카와 고급 식빵을 이용해 신제품

을 개발하고 톡톡 튀는 마케팅 전략으로 매출 상승의 기회를 

가지는 분위기가 일본 식품업계에 일고 있다. 녹즙, 아마자케, 

당 성분 제한 등의 소비열풍이 잠잠해지자 이 트렌드를 활용

한 아이디어 상품으로 이익을 얻은 사례들도 눈에 띈다.

요즘 일본에서 줄이 길게 늘어선 가게는 타피오카 음료 전문

점일 확률이 높다. 전문점뿐만 아니라 너도나도 음료메뉴에 

버블티를 넣으면서 버블티를 팔지 않는 가게를 찾기가 어려

울 정도다. 타피오카 열풍의 정도는 수입물량이 증명해주고 있

다. 2018년 1~6월 1,038t에서 2019년 1~6월 4,417t으로 전년 

동기 대비 4.3배 증가했다. 붐이 지속되자, 타피오카 펄을 팬

케이크 등 토핑으로 올리거나 덮밥의 재료로도 이용하고 있

다. 소바 체인 후지소바는 언뜻 성게 알처럼 보이는 덮밥 세트

가 7천원 미만에 판매된다. 비밀은 양념한 타피오카 펄이 성

게알과 유사하기 때문이다. 이 메뉴를 고안한 이유에 대해 점

포 관계자는 타피오파 붐을 이용해 고객 증가 및 매출증가로 

이어질 수 있을 것이라 기대하고 있기 때문이라고 전했다.

고급 식빵 붐에 빵 전용 수프 음료까지

고급 식빵 전문점 가운데 폐점시간 전부터 품절이라고 적힌 

곳을 어렵지 않게 볼 수 있다. 식빵을 비롯해 빵 수요가 증가

하는 가운데 키코만은 빵 전용 수프를 판매하고 있다. 제품

 | 키코만 빵전용 수프음료 ‘델몬트 PANTO’ 시리즈 |

| 타피오카 펄 토핑 팬케이크 |

녹즙(아오지루/青汁)과 커피의 콜라보레이션
일본에서 녹즙음료는 90년대 TV광고에서 ‘맛없어, 한잔 더’라

는 문구로 한 번에 인지도를 높였다. 맛이 쓰고 냄새가 별로라

는 이미지가 강했던 녹즙은 2018년 1,060억 엔(약 1조 1,954

억 원)의 시장으로 성장했다. 제조사들이 과일이나 모링가를 

비롯한 슈퍼 푸드를 넣는 등 소비자 기호에 맞춰 신상품을 지

속적으로 출시하면서 소비층이 확대되고 재구매율이 높아지면

서 시장이 성숙했다.  녹즙시장이 지속적으로 성장을 하고 있지

만 성장 폭이 점점 작아지고 시장은 포화상태에 다다랐기 때문

에, 타사와의 차별화 전략을 펼치는 기업이 증가하고 있다. 그 중 

UCC계열 일본힐스커피(日本ヒルスコーヒー)사는 올해 9월

초 녹즙과 카페라떼를 섞은 제품을 출시했다. 소비층이 넓고 소

비횟수가 높은 커피구매층을 확보하려는 시도인 것으로 보인다. 

| 녹즙카페라떼 스틱형 |
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명을 ‘빵과 (같이)’를 의미하는 PANTO라고 붙여 소비자의 기

억 속에 빵과 같이 먹는 수프로 각인시키려는 의도가 보인

다. 판매처 또한 베이커리와 슈퍼마켓으로 타겟층이 확실한 

마케팅과 영업을 펼치고 있다.
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아마자케(甘酒)는 변신에 변신을 거듭

마시는 수액으로 불릴 만큼 비타민과 아미노산 등이 풍부해 피

로회복 효과가 높은 건강음료로 알려진 아마자케는 2018년 약 

197억 엔 시장으로 성장, 최근 7년 사이에 대략 5배의 급성장을 

보이고 있다. 예전에는 아마자케를 겨울철에 뜨거운 음료로 마

셨지만, 최근에는 여름철 열사병 대비에 좋다고 알려져 여름철 

수요도 높아지고 있다. 아마자케는 붐을 지나 일상생활 속에 

정착했고 탄산, 두유, 토마토주스, 허브티 등 기존 음료와 섞어

서 만든 제품, 저도수 알콜음료, 아마자케를 넣은 디저트까지 

판매되고 있다.

| 키린의  아마자케토마토 |

| 토미나가무역 아마자케 사와(저도수 알콜음료) |

| 먹는 아마자케 ‘모치리 아마자케아베코제과

(阿部幸製菓) |

당 성분 제한+한 끼 필요영양소 	

두 마리 토끼를 잡아라

2016~2017년 당 성분 제한 붐이 일면서 당분제한 제품들이 

쏟아져 나왔지만 당에 집중한 나머지 비타민, 미네랄 등 기

타 영양소가 부족해지는 현상을 낳았다.   

닛신식품은 당 성분을 30% 낮출 뿐만 아니라 한 끼에 필요

한 비타민과 미네랄을 충족할 수 있는 볶음면을 판매하고 있

다. 올해 3월에 출시된 「All-in PASTA」시리즈는 면과 스프가 

들어있는 제품이 648엔(약 7,200원)으로 다소 높은 가격에

도 2개월분의 재고가 출시 5시간 만에 완판되었다. 물량 부

족으로 예약판매를 진행했지만, 2개월간 생산량이 주문량을 

쫓아가지 못하고 5월말 경에 겨우 정상 판매를 재개했다.

| 닛신 볼로네제파스타와 볶음면 |

트렌드가 바뀌고 소비열풍이 지나간 후에는 너도나도 비슷한 제
품이 쏟아져 나와 시장은 포화상태가 되기 마련이다. 붐이 시작
되었을 때는 많은 상품들 중에 주목받을 수 있는 화제성을 갖춘 
상품이 바이어와 소비자의 이목을 끌 수 있다. 
한국산 농식품도 일본을 비롯한 해외시장 수출 시, 해당 국가의 
식품업계 붐을 활용해서 다른 제품군일 경우에는 궁합이 맞는 제
품으로 홍보하고, 겹치는 제품군일 경우 두 가지 트렌드를 접목하
거나 의외의 조합으로 튀는 상품이 경쟁력이 될 것으로 보인다.

상식의 전환으로 
경쟁력 확보 가능
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