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한류 마케팅의 효과, 베트남 명소로 자리 잡은 한국 편의점 
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 ○ 한국 편의점 GS25, 한류 마케팅 효과 톡톡

   - 최근 종영한 한국 TV시리즈‘편의점 샛별이(Backstreet Rookies)’가 

베트남 젊은 층 사이에서 폭발적인 인기를 끌었음. 위 시리즈는 편의점 

점주와 아르바이트생 사이의 로맨스를 다룬 로맨틱 코미디물로 배경이 

되는 장소가‘GS25’였음

   - 현재 베트남에 진출해 있는 GS25는 `18년 1월 손킴그룹(Son Kim 

Group)과 조인트벤처를 설립 후 국내 편의점 최초로 베트남에 진출

하였고 현재 호치민시를 중심으로 71개의 점포를 운영하고 있으며 

위 드라마 방영시기에 맞춰‘편의점 샛별이’마케팅을 전개하였음

   -‘편의점 샛별이’마케팅은 모든 GS25 편의점 입구에 드라마 기념 촬영 

부스를 설치하고 베스트 인증 사진을 게시하는 고객을 선발해 공식포스터 

등 경품을 지급하는 행사를 진행하였으며 이는 한류 드라마에 관심이 

많은 베트남 젊은 층 사이에서 명소로 자리 잡게 되는 계기가 됨

   - 또한, GS25 베트남 이동우 마케팅 팀장과의 인터뷰에 따르면, 코로나

19로 어려운 시기임에도 드라마 방영시기 2주간(`20.6.23.~7.6.) 전월 동기 

대비 30.5% 가량 매출이 증가하였다고 밝혔음

* 출처 : Kenh14.vn, Viethantimes.com, GS 리테일 / 베트남 GS25 홍보마케팅 관련 뉴스



 ○ 시사점

   - 한국의 경우 인구 1,500명당 1개의 편의점이 출점하여 있으나 베트남은 

7만명당 1개 수준으로 매장 수가 많지 않은 상황임. 그러나, 베트남내 

핵가족화가 갈수록 빨라지고 있으며, 중산층 증가로 인해 생활수준이 

상승하고 있을 뿐 아니라 깨끗하고 안전한 먹거리를 선호하고 있어 

편의점 시장은 향후 베트남에서 성장 가능성이 높을 것으로 평가받고 있음

   - 따라서 위와 같이 한류를 활용 GS25 등 편의점과 연계하여 홍보마케팅을 

진행해 본다면 베트남 젊은 소비층의 관심을 이끌어낼 수 있을 것으로 

전망됨

 ○ 출처

   - 한류마케팅 관련 GS25 뉴스기사
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