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 1. 미국

  1.1 개요서

- 미국에서 전체 화훼 재배업자 수는 2015년 5,913명에서 2018년 6,886명으로 

증가하였지만, 콜롬비아와 에콰도르로부터 미국 전체 화훼물량의 81%를 

수입하고 있어 여전히 수입국으로 남아있으며, 가장 많이 수입된 꽃으로는 

장미, 거베라, 카네이션, 난, 튤립 그리고 백합이 있음

- 하지만, 재배업자들은 해바라기와 같이 수명이 긴 다양한 품목을 취급하기 

때문에, 이런 특화 작목에 생산량이 증가했음

- 미국 농업국(USDA)인 농업통계청에 따르면 2015년 전체 절화 시장에서 

백합과 튤립이 각각 17%와 15%를 차지했고, 뒤이어 거베라, 글라디올러스, 

금어초 및 장미 등이 그 뒤를 이었음

- 선인장과 에케베리아는 미국 전체 실내 식물 시장의 26%를 차지하며, 이러한 

품목에 대한 수요는 실내의 인테리어에 대한 새로운 흐름을 통해 소비됐음

- 이외에도 염자, 떡갈잎 고무나무 및 몬스테라 품목들도 미국 소비자 기호

성이 높았음

- Costa Farms, the Sill, Zolfo Springs 및 Bloomscape社와 같은 많은 지역 

회사들은 정원식물에 대해 가변성이 높은 소비자 선호도의 경쟁우위를 

고려하여 실내 식물 재배에 뛰어들었음

- 게다가 온라인 꽃 경매는 ProFlowers, The Bouqs Company, UrbanStems 

Inc., 및 1-800-Flowers와 같은 신흥 온라인 배달 소매업체들이 접근성을 좋게 

하여 소비자들을 많이 유도하고 있어서 주목을 받고 있음
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  1.2 미국의 화훼시장

   1.2.1 꽃을 선물하는 것에 대한 문화적 선호도 증가

그림 1. 2018년 미국 화훼시장 주요 시기별 시장점유율/판매량(%)  

- 미국에서는 사랑이나 연민의 표현부터 실내 장식에 이르기까지 다양한 이유로 

꽃을 구입하며, 구매에 대한 지출은 인구통계학적, 사건 또는 기간과 접하게 

연관되어 있음

- 예를 들어, 겨울의 대표적인 연휴인 크리스마스와 하누카는 모든 휴일 중에서 

약 30%로 가장 많이 소비되고 있으며, 그다음으로는 발렌타인데이와 

어머니날에 각각 20%와 24%의 시장점유율을 차지하고 있음

- 왜냐하면, 미국 소비자들은 특별한 날에 꽃을 선물하는 것이 가장 품격있게 

깊은 감정을 전달한다고 생각하기에, 어버이날에 꽃을 선물했다는 응답이 

69%를 차지하였음 (2018년)

- 미국 화훼협회의 보도자료에 따르면, 미국 소비자의 65%가 꽃을 받는 것을 

좋아한다고 응답하였으며, 특히 꽃 선물은 다른 선물과는 달리 특별한 의미를 

부여한다고 믿고 있음

- 튤립, 백합, 장미와 같은 절화 품목들은 미국 소비자들이 가장 선호함

- 따라서, 포장과 플로리스트를 통해 소비자 맞춤용 장식을 한다는 관점에서 

가장 인기있는 선물로서 점점 증가하는 화훼 소비는 미국 화훼시장의 성장을 

견인할 것으로 예상됨
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 1.2.2 온라인 서비스로의 전환

그림 2. 미국 화훼 시장의 흐름

- 미국에서는 절화, 분화 및 화단용 화초의 수요가 증가하고 있지만, 국내 

생산과는 별도로 절화의 80%를 콜롬비아와 같은 해외에서 수입하고 있음

- 이러한 수요를 충족시키기 위해서는 유통과 소비자 차원 모두에서 우수한 

품질과 함께 최적의 꽃 소비가 요구되며, 이 요인은 자국 내 온라인 경매의 

인기를 끌고 있음

- 경매는 화훼산업의 성장에 중요한 역할을 하며, 잘 확립된 경매 시스템은 

생산자와 소비자간 병목 현상을 줄이는 데 도움을 주고 있음

- 미국에서는 온라인 경매를 통해 재배자와 소비자를 연결시켜 소비자가 

좋은 품종을 저렴한 가격에 꽃을 살 수 있게 하기 때문에, 온라인 유통망을 

구축한 재배업자들에 대한 인기가 높아지고 있음
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- 또한, 직접 가게를 방문하지 않고도 온라인으로 꽃을 주문하여 원하는 시간에 

받을 수 있기에 온라인 화훼 유통 서비스에 대한 인기가 매우 높음

- 소매업자들은 화훼산업에 영향을 미치는 강력한 요인으로 DIY(Do It 

Yourself)를 꼽았음

- 특히 레니엄 세대의 소비자들은 그들의 꽃과 관련된 경험을 모바일을 

통해 공유하며 DIY를 원하기 때문에, 소매업자는 이러한 고객들을 타겟팅 

함으로써 수요에 부응하고 있음

- 따라서, 온라인 시장의 증가와 주요 소매 유통단계에서 파악한 다양한 시장 

마케팅 전략은 미국 내 화훼시장의 성장을 이끌 것으로 예상됨

 1.2.3 화훼시장 규제

  1.2.3.1 높은 무역 의존도

그림 3. 2015~2018년 미국의 절화 수입량 (1,000 USD)

- 미국은 대표적인 화훼 수입국이며, 전 세계 절화 수입량의 17%를 차지함

- 절화부문에서 콜롬비아, 네덜란드 및 에콰도르는 미국의 최대 수출국이지만, 

이들 수출국을 향한 여러 규칙과 규정은 화훼산업의 주요 제약요인으로 작용함

- 미국에서 선호하는 화훼품목은 국화와 카네이션에서 점점 독특한 품목으로 

이동하고 있으며, 이런 요인은 다른 나라로부터 수입을 가속화하고 있음  

- 미국으로 가장 많이 수출하는 절화 생산국은 콜롬비아로서, 장미, 카네이션, 

스프레이 국화 및 알스트로메리아가 주요 품목임
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- 또한, 에콰도르에서 미국으로 수출된 꽃은 주로 장미, 델피늄, 과꽃 등이 

있으며, 에콰도르의 우수한 재배환경은 판매가격에 큰 영향을 끼쳤음

- ABColombia(콜롬비아에서 영국과 아일랜드 단체의 주도로 만들어진 변호 

프로젝트)에 따르면, 2011년 1ha당 고용인원은 15명에서 2015년 13명으로 줄었음

- 노동력 감소의 주요 요인으로 최저 임금과 초과 근무에 대한 보상 및 열악한 

근무 환경이 있으며, 결국 이러한 요인들은 노동자들이 더 나은 임금을 

주는 일자리를 찾도록 만들었음

- 수입된 절화들은 미국 내로 선적되기에 앞서, 과도한 농약을 사용되는 경우가 

있으며, 최대 잔류물 한도(MRL)에 대한 제약이 없는 것은 수입 절화의 

품질 및 화훼시장의 성장에 영향을 미치고 있음

- 따라서, 수입에 대한 높은 의존도는 가격변동에 영향을 미치고 있으며, 또한 

미국의 소비자들에게 심각한 지출 부담을 주고 있음

  1.2.3.2 화훼 재배 산업에서 높은 인건비

그림 4. 2015~2018년 화훼농가 직원 1인당 임금(1,000 USD)

- 최근에, 미국의 화훼 재배자들은 자급자족이 가능한 급여로 적합한 노동자를 

고용함에 있어 어려움을 겪고 있음

- 그 이유는 화훼산업은 전통적으로 식재부터 수확, 재배, 포장까지 많은 

노동을 필요로 하기 때문임
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- 인건비는 꽃 판매액의 약 25~30%를 차지함

- 최근 미국에서 노동품귀 현상이 벌어지고 있으며, 이는 임금 인상의 요

인으로 작용됨

- 이런 영향으로, 자동화 시스템이 도입 되었지만 이것은 초기에 많은 자본을 

필요로 함

- USDA 통계에 따르면, 비관리직 고용 농가의 평균 시간당 임금은 2014년에서 

2018년까지 5년 동안 12달러에서 13.25달러로 10.4% 증가함

- 2018년 농가 임금은 비농가 임금의 58.5%로 2014년 54.8%에 비해 크게 

증가했지만, 임금의 증가는 미국 화훼산업 내 꽃 생산에 매우 큰 영향을 미침

- 인건비 상승은 미국 내에서 화훼재배를 장려하는 대신에, 꽃의 수입을 늘

리는 요인이기도 함

- 따라서, 화훼재배에 드는 고임금은 국내 재배를 확대시키기보다 수입 의존

도가 높아진 요인이 됨
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  1.3 Porter 의 다섯가지 강점 분석

그림 5. 마이클 포터의 미국 화훼시장에 대한 5가지 강점 분석표

  1.3.1 공급자의 교섭력

- 이 시장의 공급자는 수출업자들이며, 미국 수요를 맞추기 위해 수입의존도가 

높기 때문에 공급업체의 교섭력이 높음

  1.3.2 구매자의 교섭력

- 미국에서 절화는 주로 특별한 날 선물하는 것으로 사용되며, 어머니의 날 

및 발렌타인데이와 같은 기념일에 수요가 많음

- 구매자와 관련된 공급자가 상당히 많으며, 이런 요인은 구매자들의 전환 

비용을 감소시키고 있음

- 따라서 구매자의 협상력은 온건함

  1.3.3 신규 진입자의 위협

- 절화의 미국 생산량은 소비량에 비해 상대적으로 적기 때문에 지난 10년 

동안 수입이 왕성했음

- 자유무역 규정과 정부의 호의적인 정책은 그들의 사업 설립을 위한 새로운 
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참가자들의 시장 진입을 용이하게 했음

- 따라서, 새로운 진입자들의 위협은 높음

  1.3.4 대체재의 위협

- 절화의 대체재는 없으며, 이것은 미국 화훼시장의 대체품 범위를 무효화함

  1.3.5 경쟁우위

- 자동화된 관개 기술을 가진 온실 재배 같은 진보된 기술이 도입되면서 

지역적으로 절화재배가 성행함

- 농업기술이 발달했음에도 불구하고 미국 생산량은 소비 속도에 맞추기에 

충분하지 않음

- 따라서, 시장은 수입 개방적이며, 이런 요인은 기업과 재배자들 사이에서 

가격을 기준으로 소비자의 요구를 향상시키기 위해 경쟁을 유발함

- 화훼류의 차별성은 상대적으로 낮지만, 경쟁우위는 온건함
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1.4 미국의 화훼경제시장

표 1. 2015~2024년 미국 화훼판매량 (10억 USD) 

              

그림 6. 2018년 미국 화훼 시장 분포도 
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1.4.1 절화

표 2. 2015~2024년 미국 절화판매량 (10억 USD)

그림 7. 2018년 미국 절화 시장 점유율
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1.4.1.1 튤립

그림 8. 2015~2024년 미국 튤립판매량 (10억 USD)

- 미국 화훼시장에서 튤립은 2018년 5억 천 달러가 판매됐으며, 2024년에는 6억 

7천 달러에 이를 것으로 추정되며, 이는 예측기간 동안 연평균성장률 4.5%에 

이를 것으로 예상됨

- 또한, 튤립은 2018년에 미국 절화 시장에서 15.1%를 차지함

- 미국에서 튤립 생산지역으로는 오리건, 버지니아 및 미시간주가 있으며, 

특히 오리건주는 주요 생산지로, 생산량의 94%가 도매로 팔렸음

- 오리건주에서 약 330만 본을 판매하고 도매가로 140만 달러에 달함

- 2018년에는 매출액 10만 달러를 차지하는 생산자가 69명으로 2015년 대비 

55명보다 증가하였으며, 튤립의 생산자가 증가함에 따라 절화의 튤립 시장점

유율은 예측기간 동안 더 빠른 속도로 증가할 것으로 예상됨

- 30억 개가 넘는 튤립 구근은 네덜란드에서 국내용과 수출용으로 생산되며, 

그중 미국은 가장 큰 튤립 수입국이면서 네덜란드로부터 대략 10억 달러 

정도의 튤립을 수입하고 있음

- 또한, 적도 지역에 있는 남아메리카에서 생산되는 튤립의 75%가 미국으로 

수출하고 있는데 총생산량의 75%가 미국으로 운송되고 있음

- 튤립은 결혼, 꽃꽂이, 꽃다발 및 장식 등으로 여러 방면으로 사용됨

- United Parcel Service of America와 같은 운송업체들은 매일 트럭 도매상들을 

위해 냉장 상자를 픽업하고 시에틀부터 로스앤젤레스와 뉴욕으로 항공운송을 

실시함
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1.4.1.2 거베라

그림 9. 2015~2024년 미국 거베라판매량 (10억 USD)

- 미국의 거베라 시장은 2018년 3억 달러로 평가되었으며, 2024년에는 예측 

기간 중 연평균성장률은 4.9%를 기록하면서 4억 달러에 이를 것으로 추정됨

- 2018년 거베라는 미국 화훼시장에서 전체 절화 중 9.0%를 차지하며, 어머니의 

날이나 발렌타인데이와 같은 특별한 시기에 사용됨

- 매출액 10만 달러의 생산자는 2015년에 49명에서 2018년 42명으로 감소하였기 

때문에, 본당 도매가격은 2015년 0.304 달러에서 0.35 달러로 증가하였음

- 거베라는 캘리포니아에서 집중적으로 생산되며, 미국 화훼에서 중요한 절화임

- USDA에 따르면, 2018년 캘리포니아는 도매단계에서 거베라 생산의 100%인 

9,080만 본을 생산했으며, 도매가치로 3,190만 달러에 달함

- 소비자용 꽃다발의 경우, 줄기의 길이가 50~70cm이며 중간 크기의 화폭을 

가지는 거베라가 가장 선호되고 있음

- 거베라 데이지화형(Gerbera daisies)은 세계에서 세 번째로 선호하는 절화

이며, 이 꽃은 미국에서 많이 소비되고 있음

- 살충제 내성을 가진 잎굴파리 방제가 거베라 생산에 중요하기에 온실의 

수많은 관상식물과 채소 작물에서 발견되는 해충들은 기생벌에 의해 조절되고 있음

- 기생벌에 의해 해충을 통제하는 방법은 화학적 방제 사용을 피하고 있는 지역에서 

생물적 방제로 효과적이며, 그 방법을 통해 거베라 절화 시장을 이끌 것으로 

예상됨
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1.4.1.3 백합

그림 10. 2015~2024년 미국 백합 판매량 (10억 USD)

- 미국 백합시장은 2018년 기준 5억8천만 달러로 평가됐으며 2024년에는 

5.2%의 연평균성장률 상승하면서 7억8천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 2018년에는 미국 절화시장에서 절화류 부분 17.1%를 차지함 

- 백합의 주요 생산지역으로는 캘리포니아, 콜로라도 및 일리노이주가 있으며, 

특히 캘리포니아주는 다른 주와 비교했을 때 도매 수준에서 100% 판매되는 

주요 생산지임

- 백합은 약 6,670만 본이 팔렸으며 미국 내에서 생산된 절화 백합의 도매가격은 

6,800만 달러임

- 2018년 기준 미국에서 생산된 백합을 가장 많이 수입하는 국가는 콜롬비아로, 

수출액은 2,277만 달러 이상이고 미국 전체 백합 수출의 35.3%를 차지했으며, 

코스타리카, 에콰도르, 네덜란드 등이 그 뒤를 이음

- 최근에 미국 내 백합 생산은 소비자의 변화하는 선호도에 맞추면서 발달함

- 기술 이용 가능성, 새로운 품종 재배 및 연구는 작물생산량을 변화시키기 

위해 식물조절제 분야로 이어졌고, 이는 백합 재배율을 향상시켰음

- 2018년에 매출액 10만 달러의 생산자는 2015년에 70명에서 2018년 81명으로 

증가하였고, 도매 가격은 2015년 6,220만 달러에서 7,430만 달러로 증가하였음
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1.4.1.4 글라디올러스

그림 11. 2015~2024년 미국 글라디올러스 판매량 (10억 USD)

- 미국 글라디올러스 시장은 2018년 1억 7천만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 

4.6%의 연평균성장률 상승하면서 2억 2천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 2018년에 글라디올러스는 미국 절화 시장에서 5%를 차지하였음 

- 글라디올러스 품목은 화형, 다양한 화색 및 긴 절화수명(14~21일)의 특성으로 

인해 소비자들에게 인기가 있음

- 미국에서 다양한 화훼품목이 있어 글라디올러스의 시장점유율을 감소시키고 

있지만, 여전히 가장 중요한 화훼원예 품목임

- 2018년 미국에서 글라디올러스 절화 생산량은 6,160만 본(2,010만 달러)임

- 매출액 10만 달러의 생산자는 2015년에 30명에서 2018년 41명으로 증가하였으며, 

이것은 미국 내 글라디올러스 절화 시장에 긍정적인 영향을 미친 것으로 보임

- 미국에서 판매하는 대부분의 글라디올러스는 플로리다와 켈리포니아에서 

생산되어 판매되고 있지만, 일부는 멕시코에서 수입하여 판매하고 있음



- 15 -

1.4.1.5 금어초

           

그림 12. 2015~2024년 미국 금어초 판매량 (10억 USD)

- 미국 금어초 시장은 2018년 기준 1억 3,000만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 

4.8%의 연평균성장률 상승하면서 1억 8,000만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 2018년 기준 금어초는 미국 절화시장에서 4%를 차지함 

- 미국에서 금어초의 주요 생산지역으로 캘리포니아, 미시건, 뉴욕, 버지니아 및 

위스콘신주가 있으며, 이 지역들에서 전체 생산 중 67~70%가 생산되며, 특히 

캘리포니아에서 가장 많이 생산되고 있음

- 약 2,750만 달러의 금어초가 도매상들에게 판매됐으며 도매 가치는 730만 달러임

- 2018년 미국에서 생산된 금어초는 캐나다로 전체 수출 물량 중 81.6%, 수출액 

860만 달러로 가장 많이 수출되었으며, 그 뒤로는 콜롬비아, 에콰도르, 

과테말라, 멕시코 및 네덜란드로 수출했음

- 금어초는 흰색, 노란색, 빨간색, 분홍색, 버건디, 청동 및 주황색 등 다양한 

색상을 가지고 있으며, 주로 꽃다발에 사용되며 그 외엔 조경에도 사용됨

- 하지만, 금어초는 굴지성뿐 아니라, 잘 구부러지기 때문에 수직으로 저장되고 

운송되어야 하기 때문에, 이러한 요인이 금어초 시장의 성장을 제한함

- 금어초 절화는 다년생 초본이고 아열대 지방에서 잘 재배되며, 특히 18 

~ 24℃가 최적 온도임 

- 플로리다에서는 늦가을부터 이듬해 초봄까지가 가장 적절한 재배 시기임
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1.4.1.6 장미

그림 13. 2015~2024년 미국 장미 판매량 (10억 USD)

- 장미 시장은 2018년 기준 1억 7,000만 달러로 평가되었으며, 2024년에는 5.0%의 

연평균성장률 상승하면서 2억 3,000만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 장미는 미국 절화시장에서 5.0%를 차지함 

- 캘리포니아와 워싱턴이 주요 생산지역이며 전체 미국 장미 생산량 중 94

∼ 96%를 차지하고 있음

- 2018년 기준 캘리포니아에서 96%, 약 2,810만 본이 도매로 판매되었으며, 

도매 가치는 1,910만 달러였음

- 2018년에는 미국에서 생산되어 수출되는 장미의 60.4%를 콜롬비아로 

수출하였고 그 외 국가로는 에콰도르, 과테말라 멕시코 및 케냐 등임

- 발렌타인데이와 국제여성의 날은 미국 화훼업계 연간 매출의 50~55%를 

차지하며, UN ComTrade에 따르면 2019년 2월 미국은 콜롬비아와 에콰도르에서 

약 96%의 장미를 수입함

- 특히, 발렌타인데이 때 콜롬비아와 에콰도르에서 수입되는 장미가 2억 5천만 

본 이상 재배됨
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1.4.1.7 국화

그림 14. 2015~2024년 미국 국화 판매량 (10억 USD)

- 미국 국화 시장은 2018년 1억 3천만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상기간 중 

4.7%의 연평균성장률 상승하면서 1억 8천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 국화는 미국 절화 시장에서 3.9%를 차지함

- 미국에서 생산되는 국화 중 97~99%는 캘리포니아와 콜로라도에서 생산됨

- 2018년, 미국에서 생산되는 국화 전체 수출량의 99.3%가 콜롬비아로 

수출되었으며 멕시코, 에콰도르 및 캐나다 등이 그 뒤를 이었음

- 국화는 미국 내에서 가장 대중적으로 재배되는 화훼 중 하나이며, 주요한 

상업용 화훼 중 하나임

- 국화는 품질이 오래 유지되어 절화, 분화 등으로 사용되며, 각각 다른 

색상을 가진 다양한 품종들이 있음

- 따라서 국화는 데이지, 폼폰, 아네모네 및 스파이더 등 다양한 화형을 가지고 있음 
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1.4.1.8 카네이션

          

그림 15. 2015~2024년 미국 카네이션 판매량 (10억 USD)

- 미국 카네이션 시장은 2018년 1억 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상 기간 중 

4.3%의 연평균성장률 상승하면서 1억 3천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 카네이션은 미국 절화 시장에서 3.0% 차지하였음

- 카네이션은 대표적으로 분홍색으로 알려져 있지만 흰색, 노란색 및 빨간색 

등 여러 가지 색상이 있으며 비교적 저렴함

- 크리스마스나 발렌타인데이 같은 기념일에는 빨간색과 백색의 스탠다드 

카네이션 수요가 많으며, 스프레이 카네이션의 경우 주로 부케로 사용됨

- 스탠다드 카네이션은 온도가 낮고 높은 고도에서 재배되는 반면, 스프레이 

카네이션은 더 따뜻한 온도를 가진 지역에서도 재배 가능함

- 2016년 기준, 스탠다드 카네이션의 경우 96%가 수입됐으며, 그중 98%가 

콜롬비아에서 수입되었음

- 미국의 캘리포니아주는 가장 많은 카네이션을 생산하는 지역임

- 미국에서 카네이션은 월마트, 코스트코, Kroger, Fred Meyer, Safeway와 

같은 주요 슈퍼마켓들이 50% 이상의 시장점유율을 차지하고 있음
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1.4.1.9 난

그림 16. 2015~2024년 미국 난 판매량 (10억 USD)

- 미국 난 시장은 2018년 기준 7천만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상기간 중 

4.3%의 연평균성장률 상승하면서 8천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 2018년에 난은 미국 절화시장에서 1.9%를 차지하였음

- 미국에서 주요 난 재배지역으로는 캘리포니아와 하와이이며, 총생산량의 

98~99%를 차지하고 있음 

- 2018년 캘리포니아에서 생산된 난이 100% 도매로 판매되었고, 도매액은 

590만 달러임

- 2018년 기준 미국에서 생산된 난의 가장 큰 수출국은 태국과 네덜란드로 전체 

수출액의 90.3%를 차지하였고, 베트남, 뉴질랜드 및 말레이시아가 그 뒤를 

이었음

- 난은 어버이날을 포함한 기념일, 축제 등 여러 행사에 사용됨

- 다른 종류의 난으로는 덴드로비움, 팔레놉시스 및 심비디움으로 분류되며, 열대

지방에서 미국으로 수입된 난 중 가장 큰 비중을 차지함
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1.4.1.10 코레옵시스

그림 17. 2015~2024년 미국 코레옵시스 판매량 (10억 USD)

- 코레옵시스는 2018년 기준 5천만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상 기간 중 

4.4%의 연평균성장률 상승하면서 9천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 2018년에 코레옵시스는 미국 절화시장에서 1.4%를 차지함

- 코레옵시스는 Coreopsis grandiflora, Coreopsis rosea, Coreopsis auriculate, 

그리고 Coreopsis vertilcillata 등 다양한 품종이 있음

- Coreopsis vertilcillata는 주로 미국 동부와 중부에서 한여름부터 가을까지 

볼 수 있음

- 코레옵시스는 미국에서 자생하는 33개의 종을 가진 속으로 해바라기과에 속함

- 코레옵시스의 색상은 주로 화사한 노란색상을 띄지만 빨간색, 분홍색 및

흰색 품종도 있으며, 고동색 또는 갈색의 중심부를 가지는 경우가 많음

- 코레옵시스 절화는 미국 서부, 동부 및 남부의 평야에서 재배되며, 서부와 

남부에서는 길가 도랑 등에 퍼져있음

- 코레옵시스는 저온에 강한 내성이 있기 때문에 겨울의 연평균 최저기온이 

코레옵시스 시장의 성장을 증가시킴 
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1.4.1.11 솔체꽃

그림 18. 20215~2024년 미국 솔체꽃 판매량 (10억 USD)

- 솔체꽃은 2018년 7천만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상 기간 중 

4.6%의 연평균성장률 상승하면서 9천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 솔체꽃은 미국 절화 시장에서 2.0% 차지함

- 솔체꽃은 부케 포인터용으로 사용되기며 하며, 특히 여름 결혼식에 사용되어짐

- 충전제로서의 기능을 할 수 있어서, 핀쿠션 꽃으로 잘 알려져 있음

- Danziger와 같은 화훼업체들은 8가지 이상의 색상과 강한 줄기 및 높은 

생산성을 가진 솔체꽃을 선보였음

- 솔체꽃은 주로 6~9월에 꽃이 피며, 품종으로는 Black Knight, Butterfly 

Blue, Fama White, Kompliment 및 Pink Mist 등이 있다. 

- 매우 긴 분화 수명을 가지고 있음
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1.4.2 분화

표 3. 2015~2024년 미국 분화 판매량 (10억 USD)

           

            

그림 19.  2018년 미국 분화 시장 분포도
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1.4.2.1 선인장

그림 20. 2015~2024년 미국 선인장 판매량 (10억 USD)

- 선인장은 2018년 27억 9천만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상 기간 중 

4.6%의 연평균성장률 상승하면서 37억 달러에 이를 것으로 추정됨

- 선인장은 미국 분화시장에서 15%를 차지함

- 선인장의 인기는 급속도로 성장하고 있지만, 이런 높은 수요로 인해 

렵꾼들이 국유지나 야생에서 선인장을 무단으로 채취하는 일이 생김

- 최근 선인장은 집을 꾸미거나 정원을 장식하는데에 많이 사용되어질 뿐만 

아니라 음식, 한방치료 등 다양한 방법으로 사용되어지고 있음

- 선인장류는 사람들에게 매혹적이며 다양성과 희귀성 덕분에 오랫동안 장식용 

식물로 유명함

- 미국 국내뿐만 아니라 선인장 수출도 활발하기 때문에 묘상에서 상업적으로 

재배되고 있음
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1.4.2.2 염자

그림 21. 2015~2024년 미국 염자 판매량 (10억 USD)

- 염자는 2018년 14억 9천만 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상 기간 중 

4.4%의 연평균성장률 상승하면서 19억 5천만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 염자는 미국 분화시장에서 8%를 차지함

- 염자는 미국인들이 가장 좋아하는 실내용 식물로, 분재로 쉽게 재배 가능하며 

약 1.5m까지 성장 가능함

- 미국에서 염자는 소매점, 꽃가게, 조경가게 등 쉽게 구매가 가능함

1.4.2.3 에케베리아

그림 22. 2015~2024년 미국 에케비리아 판매량 (10억 USD)

- 에케베리아는 2018년 20억 달러로 평가됐으며, 2024년에는 예상 기간 중 4.1%의 

연평균성장률 상승하면서 26억 달러에 이를 것으로 추정됨

- 에케베리아는 미국 분화시장에서 11%를 차지함

- 에케베리아는 다양한 색깔과 아름답고 매력적인 잎을 가진 로제트 형의 

다육식물로써 많은 품종들이 소비자들의 마음을 사로잡고 있음
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1.5 미국의 화훼농가 분석

 1.5.1 화훼시장 수입구조 분석

그림 23. 2015~2018년 화훼재배를 통한 평균 농가소득 (100만 USD)

- 캘리포니아는 미국에서 절화의 최대 생산지역 중 하나로, 미국 생산량의 

약 80%를 차지하고 있으며, 그중 95%는 중부와 남부 해안지방의 온실에서 

재배됨

- 화훼 생산자의 수는 2015년 763명에서 2018년 884명으로 증가하였음 

- 분화 수명 연장 및 관비 모니터링 같은 다양한 기술력을 통해 이익을 높이기 

위한 해외 업체들의 투자가 증가하면서, 미국 화훼농가의 소득 규모가 확대됨

- 현재 미국에서 생산되는 절화의 약 80%가 수입되지만, 미국 농민들의 평균 

수입이 증가함에 따라 생활 수준이 변화하면서 북미 지역의 현지 절화 

산업이 성장하고 있음
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그림 24. 2015~2018년 화훼 재배 면적 (Hectare)

- 미국에서 주로 재배되는 꽃은 장미, 튤립, 백합 및 글라디올러스 등이 있으며 

2018년 미국 내 총 화훼규모로 각각 15.12%, 17.1%, 9.0%, 4.9%를 차지함

- 2018년의 화훼 총 생산면적은 7,980ha로, 2015년에 비해 12% 증가함

- 이러한 화훼 재배면적 증가의 원인으로는 크리스마스, 신년, 발렌타인데이 

및 어버이날 등 기념일에 따라 폭발적인 증가가 있었음

- 화훼 재배업자들은 소비자들이 원하는 품질을 충족시키기 위하여 온실, 

해충 관리 등 새롭고 혁신적인 기술을 개발하고 있음

- 기후 조건, 인프라 개발, 정부 정책, 꽃의 시장가치는 더 많은 국내외 

투자자들이 화훼회사 또는 농장을 설립하도록 끌어들이는 주요 요소로, 

생산면적 증가를 초래했음

 1.5.2 화훼재배 시설의 분석

그림 25. 화훼 기업 및 단체 

- 미국은 대표적인 화훼 수입국 중 하나로, 미국 화훼시장 콜드체인으로는 

점적관개, 관비 시스템, 온실 환기시스템, 차광막, 예냉, 저온저장 설비, 
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인공조명 및 냉장 트럭 등의 기술을 들 수 있음

- 또한 미국의 화훼시장은 유전자 변형 작물, 실내 농업, 온실 등 재배시설에 

의해 주도되며, 분화 수명 연장 기술은 각각의 성장, 공급, 소매, 소비 사이클 

단계에 방부제를 사용함으로써 달성함

- 천연가스는 미국의 온실을 가열하는 데 사용되는 주요 연료 유형이며, 

광처리가 개화를 조절하지만 농작물의 품질과 성장을 증가시키기 위해 

추가 조명도 사용함  

- 약 10만 평방피트의 생산시설 중 약 70-74%는 생산량 증가를 위한 보광 

목적으로 고압 나트륨 램프를 사용하며, 이 중 37~47%는 온실에서 백열등이나 

형광등을 사용함

- 그러나 보통 생산면적이 1만 평방피트 이하인 온실은 화훼 작물에 추가 

조명이나 광주기성 조명을 사용하지 않음

- Len Busch Roses는 미국 미네소타주에 있는 화훼생산업체로, 미국에서 가장 

선진화된 기술을 갖추고 있어 지속적으로 고품질의 절화를 생산하고 있음

- 특히, 효율성을 높이기 위한 정식 및 포장 구역을 포함하는 온실, 열과 전기 

및 연료의 효율을 발생시키기 위한 열병합 발전의 사용 등 최신 온실 기술을 

통합하고 있으며, 자동화 기술을 강화하여 삽목부터 수확까지 모든 단계를 

로봇을 통해 처리를 하여 수작업량을 줄이는 것을 목표함 
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1.6 해외투자와 자본유입의 동향

- 미국 화훼시장의 주요 자본 흐름은 화훼 무역 시장을 통해서 이루어짐 

- 미국이 가장 큰 수입국이기 때문에, 주요 화훼 수출국들은 연구개발 기술에 

더 많은 투자를 하고 있음

- 예를 들어, 미국에 진출한 세계적인 장미 재배 회사인 Interplant Roses社는 새로운 

품종을 개발하고 미국 내 에이전트를 통해 신품종을 판매하고 있음

- 2018년부터 미국의 화훼산업 육성을 위해 공공 및 민간단체에 의해 연구가 

진행되고 있으며, 미국 농무부와 각 주의 농업 연구소는 화훼 분야의 기초 연구 

프로그램의 대부분을 담당하고 있음

- 화훼재배업체들은 기존 방식에서 유전공학이나 생명공학 등 최근 육종기술로 

전환해 새로운 품종의 식물을 개발하고 있음

- 꽃 향기, 화형 및 화색 등 꽃의 특성에 대한 다양한 선호도가 화훼농가 

R&D를 새롭게 번성하게 하며 수요를 충족시키기 위해 최근의 유전 기술을 

도입해 새로운 품종을 생산하고 있음
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1.7 공급망 분석

   1.7.1 수입망 분석

그림 26. 미국 절화 화훼시장 수입액 분석 (100만 USD)

- 미국은 2018년 절화류 수입은 15억 2,940만 달러로 평가했으며 2024년까지 

5.4%의 연평균성장률을 보이며 21억 1,150만 달러에 달할 것으로 추정됨 

- 2018년 수입액 중, 콜롬비아에서 수입을 가장 많이 하였으며, 콜롬비아에서 

절화 부문 9억 1천만 달러, 에콰도르에서 3억 2천만 달러, 네덜란드에서 

9천만 달러, 캐나다에서 6천만 달러 순으로 절화를 수입하였음

- 특히 수입된 절화 중 장미 6억 달러를 수입하였으며, 콜롬비아, 에콰도르, 

과테말라 및 멕시코에서 절화 장미 수입량의 98% 이상 수입하고 있음

그림 27. 미국 분화 화훼시장 수입액 분석 (100만 USD)

- 미국의 분화 수입은 2018년에 5억 5,740만 달러로 평가되었고 2024년에는 

5.2%의 연평균성장률을 보이며 7억 5,800만 달러에 달할 것으로 추정됨

- 미국에서는 절화 뿐만 아니라 절지, 절엽도 전세계에서 수입하고 있으며, 

그 금액으로는 1억 7천만 달러 이상임

- 2015년부터 내수 호황을 맞아 전년도에 비해 관엽식물의 수입이 4~5% 

증가하였으며 주요 수입한 국가로는 캐나다, 중국, 콜롬비아, 인도 및 

멕시코가 있음
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   1.7.2 수출망 분석

그림 28. 미국 절화 화훼시장 수출액 분석 (100만 USD)

- 미국은 2018년 절화 수출액이 2,420만 달러에 달했고 2024년에는 4.1%의 

연평균성장률을 보이며 3,120만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 2018년 현재 미국 화훼 생산시설이 다른 나라 생산재배지에 비해 좋은 편은 

아니며, 국내 수요를 충족시키기 위해 수입에 의존하고 있음 

- 2018년에는 미국의 절화 수출이 0.3%에 그쳤으며, 절화 주요 수출국으로는 

캐나다, 네덜란드, 일본, 멕시코, 콜롬비아 등이 있음

그림 29. 미국 분화 화훼시장 수출액 분석 (100만 USD)

- 미국의 분화 수출은 2018년 3억 1,050만 달러로 평가되었고, 2024년에는 

연평균성장률 5.0%를 보이며 4억 1,570만 달러에 이를 것으로 추정됨

- 미국은 절화에 비해 분화의 점유율이 높아서, 세계 수출의 8.5%를 차지하였음

- 주로 네덜란드, 멕시코, 캐나다, 벨기에로 수출함

- 미국 내의 화훼원예 생산의 경쟁이 치열하지 않기 때문에, 수출 패턴은 

수입 패턴에 의존함

- 따라서 위의 수치를 근거로 하여, 미국의 주요 수출지의 소비자 수요에 

대한 이해는 향후 몇 년 내에 미국이 시장에서 더 강력한 기반을 확보

할 수 있도록 지원할 것으로 예상됨
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1.8 분석시장유통 분석

그림 30. 미국 화훼시장 유통경로

- 꽃의 수명이 유난히 짧다는 관점에서, 생산 패턴의 변화와 급속한 기술 

진보가 효과적인 유통경로를 만들게 되었음

- 미국에서는 화훼산업의 가치 사슬을 대규모 화훼 재배업자와 소규모 화

훼 재배업자의 두 가지 관점에서 볼 수 있음

- 2018년 현재 시장 내 대규모 재배업자들은 대부분 수직적으로 통합됨

- 소규모 생산자들의 맥락에서 2018년 현재, 미국 내 대부분의 절화 생산은 

전통적인 유통경로를 통해 움직였음

- 일반적으로 시장에서 절화는 소규모 재배농가에서 도매상, 그리고 소매 

꽃집으로 이동하며, 꽃집에서 소비자들에게 도달함

- 2018년 현재 미국 내 화훼시장의 판매량 중 약 절반은 온라인 소매점과 

슈퍼마켓을 통해 75%의 이윤을 얻음

- 신선한 품질의 꽃을 전달하기 위해, 재배업자부터 소매업자 및 소비자에 

이르기까지 가치 사슬에 관련된 대부분의 당사자들은 공급 사슬에서 유통기

간을 줄이려고 함

- 만약, 이해관계자들끼리 협력하지 않는다면, 가치 사슬 내 특정 이해관계자의 

증가한 저장 시간은 문제가 발생할 수 있음
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- 미국 절화시장에서 농가에서 소비자 유통 센터로 전달할 수 있는 능력은 

이제 시작 단계에 이르러 있음

- 지역별로 통합 지점을 가지고 있는 화훼 유통 업체와 협력하여 직영 배송 

솔루션을 실행할 수 있게 된다면, 즉각적인 배송 프로그램을 쉽게 관리

할 수 있을 것으로 예상됨

- 따라서, 많은 지역에서 강력한 운송 능력을 가진 이해관계자들이 재배자들과 

여러 번의 접촉과 함께 향후 미국 화훼시장에 중심지를 둘 것으로 예상됨
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1.9 소비자 선호 분석

- 2018년 화훼업종은 미국 경제의 대표적인 분야 중 하나로 꼽히며, 절화 

부문의 성장은 절화에 대한 수요 증가와 화훼 재배업자들에게의 긍정적인 

수익에 대한 결과임

- 미국의 소비자들은 1회 구매당 평균 15달러를 소비하는데, 이것은 비교적 

높은 수준임 

- 다만, 화훼 특성상 부패하기 쉬운 특성 때문에, 수확 후 수명과 품질은 

미국 소비자들에게 매우 중요한 요건임

- 미국의 소비자들은 특정 날짜와 관련하여 꽃을 구입하는 경향이 강함 

- 2018년에 주요 기념일로 발렌타인 데이는 36%, 크리스마스는 15%, 어버이의 날은 

28%, 부활절은 9%, 추수감사절은 7%로, 그 밖의 날은 5~6%로 기록되었음

- 미국 내 마트에서의 꽃 구매가 지난 10년간 상당히 증가했음

- 미국 내 대부분의 화훼 농산물들은 실내 장식과 선물로 인기가 있음

- 미국 화훼협회가 실시한 조사에 따르면, 미국 고객의 65%가 꽃을 받는 것은 

특별한 기분을 느끼게 한다고 답했으며, 60%는 꽃 선물은 다른 선물들과 

달리 특별한 의미를 부여한다고 답함

- 현재 미국에서 가장 많이 소비되는 화훼품종 중 장미가 가장 많은 점유율을 

차지하고 있으며, 그 다음으로 국화, 카네이션, 알스트로메리아, 안개꽃 등이 있음

- 따라서 위의 내용들을 기반으로, 미국 내에서 화훼농산물의 판매는 소매 

판매점과 특별한 날의 꽃 선물에 의존하고 있음

- 증가하는 상품은 앞서 언급한 특별한 날에 보증을 제공하며, 향후 화훼

농산물의 판매를 증가시킬 것으로 예상됨

 



- 34 -

1.10 시장 트렌드

- 미국의 화훼산업은 유망 업종 중 하나로 자리 잡았으며, 생산자 중심의 

경제보다는 소비자 주도형 경제로 향해 가고 있음

- 2018년 미국 화훼 소비의 거의 65∼70%가 수입에 의존하고 있으며 시장

동향 또한 수입 추세에 크게 의존하고 있음

- 에콰도르와 콜롬비아는 화훼농산물의 주요 수출국임

- 급속히 증가하는 화훼농산물의 수요로 인해 시장 내 재배업자들이 농경지를 

증가시키고 있으며, 2015년에 7억 6700만 평방 피트였던 농경지가 2018년에 

8억 5900만 평방 피트까지 증가했음 

- 또한 재배자의 수도 8% 증가하여, 2015년 5,913명에서 2018년 6,386명으로 

증가함 

- 미국의 주요 화훼생산지역은 캘리포니아와 플로리다이며, 두 지역이 미국의 

화훼시장의 45%를 차지함

- 지난 몇 년 동안 이 지역의 생산자들은 독자적인 웹 페이지를 개발하고 

부가가치 제품을 만들었으며 가장 수익성이 높은 방법으로써 직접적인 

소매방식을 고려하고 있음

- 대형 화훼 생산업자들이 소규모 농장을 사들이고 있고, 소매상들은 소규모 

소매업자들을 인수하고 있으며, 심지어 시장에 있는 화훼 도매상들도 

이러한 합병 추세를 따르고 있음

- 시장의 몇몇 회사들도 수직적 통합을 통해 공급망 공정을 더욱 현대화하고 

수익성을 극대화하는 방안을 모색하고 있음

- 따라서 위의 요인에 기초하여, 시장의 거대 생산자들에 의한 소매 통합, 

재배자 통합, 수직적 통합은 구매자들에게 직접 농산물을 구매할 기회를 

쉽게 제공하면서 공급망에서의 비용과 시간을 줄였음
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1.11 로열티

- 미국 화훼시장은 수입 기반으로 이루어져 있음

- 콜롬비아, 에콰도르, 멕시코 등의 주요 화훼 수출국가들 간의 FTA는 많은 

기업들을 시장으로 이끌었음

- 미국특허청은 효용, 디자인 그리고 아삽, 접붙이기 등과 같은 무성 생식 

방법을 이용한 신품종들을 기반으로 한 특허권을 승인했으며, 2016년에 

뚜렷이 구분되고 새로운 장미 품종으로 80종의 특허를 허락했음

- 화훼 회사들은 고도의 분화된 시장에서 경쟁력을 유지하기 위해 그들만의 

교배 기술을 이용하여 새로운 장미 품종을 개발하고 있음

- 또한, 그들이 개발한 품종이 다른 경쟁기업에 의해 복제되거나 재배되는 것을 

막기 위해 특허 등록을 하고 있음

- 따라서, 화훼기업들은 미국 화훼시장에서 소비자들의 요구에 맞춘 수요와 

시장에서의 경쟁력 유지를 위해 그들의 새로운 품종에 관한 특허권을 획득

하고 있음
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1.12 제언(미국 시장 수출에 대한 SWOT 분석)

 

S(강점) W(약점)

1. 뛰어난 재배 기술력

2. 지속적인 품종개발(국화, 장미, 백합 등)

3. 접목선인장의 높은 품질

4. 재배시설 완비

1. 상대적으로 높은 생산단가

2. 장미의 품질(크기) 및 절화수명 다소 미흡

3. 농업인 고령화에 따른 생산성 감소

4. 공급 협상력이 떨어짐

O(기회) T(위협)

1. 접목선인장의 수월한 검역

2. 타국가의 접목선인장 신품종 개발 미흡

3. 코로나로 인해 실내용 화훼에 대한 수요 
증가(접목선인장 등)

4. 미국시장의 높은 진입장벽으로 인해 시장 
진입 시 경쟁력 갖출 수 있음

1. 수출 검역의 까다로움(분화식물 및 묘종)

2. 까다로운 재배환경 유지

3. 여타 국가를 통한 저렴한 화훼생산물 
유입(접목선인장 및 호접란 등)

4. 점점 약화되는 농업시장(농업의 영세화)

5. 코로나로 인한 운송비 증대로 인해 
생산단가 상승

  1. 강점

- 국내산 절화의 강점으로는 뛰어난 재배 기술력, 지속적인 품종개발 등이 있음

- 국가연구기관 및 민간육종가를 통한 신품종 개발이 활발하게 이루어지고 있어 

고품질의 품종이 개발되고 있음

- 시설투자를 통해 재배시설(비닐하우스 등)에서 화훼(절화, 분화 등) 생산되고 

있으며, 각각의 품목에 따른 재배환경을 맞출 수 있음

2. 약점

- 타 생산국가의 경우 1차 산업이 주된 산업이거나 인건비가 저렴하기 때문에 

국내 화훼류보다 생산단가가 낮음 

- 장미는 고위도에서 재배할 경우 대형화(미국의 선호도) 생산이 가능함. 

기온이 낮으면 재배일수가 길어져 수확하는데 시간이 걸리지만, 더 큰 

크기의 장미꽃을 얻을 수 있음. 하지만, 우리나라는 사계절 온도변화가 

큰 편이어서 그러한 생육온도를 맞춰줄 수 없음 (대형 장미 생산을 위

한 환경 조건 조절 불가)

- 농업인 고령화로 인한 생산성 감소
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- 해외 화훼기업은 여러 나라의 생산거점을 두고 가격 및 대량생산체계를 

가지고 있지만, 국내기업은 국내에 그친 생산만을 진행하고 있기에 가

격 경쟁력 및 협상력을 저하시킴. 글로벌 네크워크 부재

3. 기회

- 국내 생산 접목선인장의 미국 수출은 검역이 다소 수월함. 이는 타국가

(중국 등)에서 생산되는 접목선인장에 비해 월등히 높은 품질을 유지하고 

있기 때문임 : 품질경쟁력 우위

- 한국을 제외한 생산국가의 신품종 개발이 미흡하기에 접목선인장 수출의 

기회로 판단됨 : 품종경쟁력 우위

- 2020년 코로나 발생으로 인해 실내에서 간편하게 재배할 수 있는 화훼에 

대한 수요가 급격하게 증가하고 있어 접목선인장의 수출에 큰 호재로 보임

- 장미와 호접란의 경우 미국시장 수출에 있어 진입장벽이 높지만, 재배

환경 개선, 맞춤형 절화상품 개발로 시장에 진입한다면 경쟁력을 갖출 

수 있음

4. 위협

- 분화식물 및 묘종의 검역조건이 까다로움

- 미국에서 요구하는 기준에 맞는 재배온실을 등록 및 정기적 검사를 수

행해야 함. 하지만, 각각의 주(州)마다 기준은 상이함

- 미국 화훼시장에서 대만산 호접란은 고품질․저가격이기에 많이 판매되고 

있으며, 이를 기준으로 삼기 때문에 한국산 호접란의 수출(생산단가 맞춤)에 

어려움이 있음

- 값싼 수입 절화가 국내에 많이 유입된 결과 화훼생산 농가들의 어려움을 

호소하고 있고, 작목을 전환하거나 그만두는 경우가 발생하여 화훼생산

농가의 기반이 약해짐

- 코로나로 인한 운송비 증대로 인해 생산단가의 상승을 초래함

☞ SWOT분석을 기반으로 볼 때 절화류의 경우 국내 장미 품종의 해외

수출, 대형화 생산 가능 적지에서의 생산을 통해 미국시장에서 국산품종의 

점유율을 높일 수 있을 것으로 보임

   * 장미뿐만 아니라 새로운 신시장개척으로서 디스버드 국화의 경우 대형화 

가능한 생산적지에서 시범재배 기회 포착이 중요할 것으로 보여짐. 

한편 중륜크기의 거베라가 시장점유율이 높은 것으로 볼 때 중대형 스프레이
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국화 또한 수출가능성이 클 것으로 보여짐. 다만 검역의 문제를 선제적

으로 해결되어야 하는 상황임. 검역문제는 국가 간에 해결해야 하는 상황

이므로 국가 간의 지속적인 협의가 필요할 것으로 판단됨 

☞ 미국시장에서 수요증가추세에 있는 분화류의 선인장 및 다육, 관엽식물의 

경우 국내 육성품종 수출 또는 품질경쟁력이 높은 농산물 수출 확대 가능성 

증대 : 선인장, 염자, 페페로미아, 쉐플레라 ‘골드바’ 등

   * 호접난의 경우 역시 국내 미니종은 미국 시장맞춤형 품종으로 전략상품 

가능함. 현재 양국간의 검역에서 생산시설 확보되면 수출재활 가능할 

것으로 보여짐

☞ 정원용 코레옵시스 역시 미국에서는 옥외 화단용, 정원용 및 절화용으로 

활용가치가 증대되고 있음을 볼 수 있고 수출 가능성 및 점유율 확보 기대

   * 국산 코레옵시스는 현재 미국시장에서 점유율 확대 추세임

☞ 이외에도 국산품종의 히든챔피언 발굴과 더불어 해외홍보 및 바이어 접견, 

프로모션을 통해 품종 및 농산물 수출 활로 개척 가능성 확대(주체기업 : 

누보 해외시장 확대 추진)

☞ 무엇보다도 중요하게 생각되는 것은 미국의 경우 꽃에 대한 특별한 의미를 

부여하는 문화적 측면에서 꽃의 가치와 역할과 자리매김은 긍정적으로 

제고 할 수 있으며 국내산 품종의 가치를 더할 수 있는 시장으로 판단됨
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