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2021년 4월 aT(한국농수산식품유통공사) 호치민지사 KATI 수출뉴스

[베트남_호치민] 베트남, 2021년도 상반기 소매업 분야 동향

2021년 5월 12일, 호치민지사

* 본 보고서는 베트남 정보조사업체 Q&ME 자료중 일부를 발췌·번역하였음

1. 2021년도 상반기 현대적 소매매장(Modern Trade) 동향

- 베트남은 여전히 재래시장 및 로컬 소매점(General Trade)의 유통이 대부분이었지만,

점차 현대 유통망(Modern Trade)으로 유통형태가 바뀌고 있음

- 이는 코로나로 인한 건강식품에 대한 인식 제고, 재래시장내 식품 원산지 불분명에 

대한 식품안전 불안 요소, 소득수준 향상에 따른 생활 패턴 변화 등의 요인에 따른 

것으로 보임

출처 : Q&ME 정보조사업체 보고서

   * Wet Market : 웨트 마켓(수산축산재래시장)은 직물이나 전자제품과 같은 내구재를 판매하는 "드라이 마켓 시장"과 구별되는 

신선한 고기, 생선, 농산물, 기타 부패하기 쉬운 상품을 판매하는 시장

   * Speciality Stores : 전문점으로 신선 과실류 전문점, 수입과일류 전문점 등 타겟을 정해두고 유통하는 전문판매점을 의미

   * Direct Stores : 직거래를 의미하며, 생산자 또는 생산단체가 소비자 또는 소비단체와 거래할때 중간 상인 및 유통매장

을 거치지 않고 직접 거래되는 형태를 의미

- 정보조사업체 Q&ME 베트남 소매업 관련 보고서에 따르면, 매년 길거리 매장(노점)의 

비율은 점차적으로 감소하고 있으며, 2025년에는 전문 매장 및 온라인몰 등 현대유통망

(Modern Trade)의 비중이 31% 수준으로 더욱 증가할 것으로 전망 (`19) 26% → (`25) 31%

2. 베트남 주요 소매유통채널

- 베트남에는 현재 다양한 외국계 유통채널이 소매산업에 진출해 있지만 베트남 

주요 TOP3 회사가 소매분야의 대부분의 점유율을 차지 하고 있음

- 특히, MWG가 운영하는 박화산 마트(Bach Hoa Xanh)은 2021년 4월 기준 1,803개
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의 매장을 운영함으로써 20년 대비 173% 성장하였음

- 하지만 현지 소비자들은 여전히 재래시장 및 길거리시장에서 구매하는 비율이 

가장 높은 편임 (재래시장/길거리시장(잡화점 등) (8,500점), 빈마트(2,464점), 박화산(1,719점), 사트라푸드(140점)

주요 소매업 점포수 비교 박화산 매장 외관
출처 : Q&ME 정보조사업체 보고서

▢ 베트남 주요 슈퍼마켓 점포수(Supermarket)

매장명 호치민 하노이 그 외 총 계

Aeon Citimart 16 2 2 20

Big C(Tops Market) 7 7 14 28

Coop Mart 43 6 79 128

Emart 1 0 0 1

Fujimart 1 2 0 3

Lanchi Mart 0 11 14 25

Mega Market 4 4 13 21

Saukuko 3 14 16 33

Satra Mart 1 0 0 1

VinMart 18 42 29 89

총 계 94 88 167 349

▢ 베트남 주요 편의점/미니슈퍼 점포수 (Convenient Store / Mini Super)

매장명 호치민 하노이 그 외 총 계

7 Eleven 54 0 0 54

Bac Tom 0 13 0 13

Bach Hoa Xanh 534 0 1044 1578

B's Mart 108 0 0 108

Cheers 36 0 3 39

Cricle K 207 155 32 394

Coop Food 294 54 92 440

Family Mart 116 7 23 146

GS 25 54 0 7 61

Hapro Foods 4 10 0 14

K-Market 40 82 10 132

Mini Stop 107 0 1 108

Satra Foods 189 0 0 189

Soi Bien 0 17 0 17

T-Mart 12 40 0 52

Vinmart+ 652 723 1149 2524

Zakkamart 38 0 2 40

총 계 2,445 1,101 2,363 5,909
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▢ 베트남 주요 백화점 (Department Store)

매장명 호치민 하노이 그 외 총 계

AEON MALL 2 2 2 6

CRESCENT MALL 1 0 0 1

DAIMOND 1 0 0 1

LOTTEMART 5 3 8 16

PARKSON 2 0 1 3

ROBINS 1 1 0 2

TAKASHIMAYA 1 0 0 1

VINCOM 13 11 53 77

VIVOCITY 1 0 0 1

총 계 27 17 64 108

▢ 베트남 주요 약국 (Drug Store)

매장명 호치민 하노이 그 외 총 계

An Khang Pharmacy 79 0 37 116

Eco Pharma 10 0 0 10

Guardian 75 18 6 99

Long chau 82 14 118 214

Matsumoto Kiyoshi 1 0 0 1

Medicare 21 4 61 86

Phano Pharmacy 41 0 21 62

Pharmacity 327 55 152 534

SK Pharmacy 12 0 0 12

총 계 648 91 395 1,134

▢ 베트남 주요 유아용품점(Kids/baby Stores)

매장명 호치민 하노이 그 외 총 계

Bibomart 45 47 348 440

Concung 143 5 292 440

Hallo Shop 1 0 0 1

Kids Plaza 40 62 22 124

Mevabe 1080 1 0 0 1

Shop tre tho 15 11 19 45

Soc&Brothers 1 4 0 5

TituCare 0 11 19 30

Vuon cua be 0 7 0 7

총 계 246 147 700 1,093

※ 매장수는 매장 확대 혹은 축소/재오픈 등의 요인에 따라 변동 가능

3. 시사점

- 베트남은 여전히 길거리 점포(잡화점 포함)가 타 소매유통매장에 비해 많은 편이지만 

점차 감소 하고 있으며, 소득수준 및 식품안전 의식 제고에 따라 현지 소비자들은 원

산지가 분명하고 관리가 철저한 유통매장에서 식품 구매하는 비율이 높아지고 있음

- 식품이 소비되는 현대식 소매 매장은 대표적으로 대형유통매장, 편의점, 약국 및 

유아용품점 등이 있음, 특히, 약국의 경우 일반 약품 외에 건강식품매장의 형태

로 운영하고 있어 건강기능식품을 구매할 수 있는 하나의 구매채널로 볼 수 있
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으며 음료류 등도 함께 판매되고 있음

- 현지 소비자들은 간단한 먹거리의 경우 대형유통매장 보다는 미니 슈퍼마켓 혹은 

편의점을 이용하는 경우가 많으며, 특히 호치민, 하노이를 벗어난 2선 도시의 경우 

미니슈퍼/편의점의 현지 소비자 구매율이 매우 높음

- 베트남은 아직 재래유통(General Trade)이 현대유통(Modern Trade)보다는 높은편이나 

현대유통망이 증가함에 따라 상대적으로 프리미엄 식품을 수출하고 있는 한국식품 

수출업체에게는 다소 유리하게 작용할 것으로 판단됨

- 또한, 베트남에 진출 및 수출 확대를 하기 위해서는 성장률이 높은 미니슈퍼, 편

의점 등을 타깃으로 하고 건강기능식품은 약국 체인을 통한 유통을 고려해보는 

것도 좋을 것으로 판단됨


