
■ 홍콩, 코로나19로 반려묘 가정 증가, 고양이 사료 시장 성장 ■ 

■ 코로나19 확산기간 반려묘 양육 가정 증가, 고양이 사료 시장 전년대비 15.5% 성장 
<홍콩의 고양이 사료 소매 시장 규모>

                                                             (단위 : 백만 홍콩달러)

2016년 2017년 2018년 2019년 2020년 전년대비 
증감률

고양이 사료 (Cat Food) 1,679.1 1,791.4 1,929.6 2,092.1 2,416.3 15.5%

 - 습식 사료 (Wet Cat Food) 748.1 792.4 862.8 947.1 1,116.6 17.9%

 - 건식 사료 (Dry Cat Food) 791.2 846.1 898.4 961.8 1,087.5 13.1%

 - 치료용 및 혼합 사료
    (Cat Treats and Mixers)

139.8 153.0 168.4 183.2 212.2 15.8%

  * 자료원 : Euromonitor, 「Cat Food in Hong Kong, China」, 2021.01

 유로모니터에 따르면 코로나19 확산으로 가정에서 머무는 시간이 증가하자 외로움을 
해소하기 위해 반려동물을 양육하는 가정이 증가했으며, 특히 홍콩의 좁은 주거 환경 
때문에 상대적으로 양육이 용이한 반려묘 가정이 늘었다. 반려묘 가정의 증가는 고양이 
사료 수요 증가로 이어져 2020년 홍콩의 고양이 사료시장 규모는 전년 대비 15.5% 증가한 
24억 홍콩달러(한화 약3,470억 원)를 기록했으며, 2025년까지 약 37억 홍콩달러 (한화 약 
5,313억 원) 시장규모로 성장할 전망이다. 

■ 반려동물에도 확산되는 건강의 중요성- 사료의 영양 정보에 주의를 기울이는 소비자
 최근 홍콩의 건강 중시 현상은 반려동물까지 확대되고 있으며, 소득이 높은 소비자를 
중심으로 프리미엄 사료시장이 성장하고 있다. 원산지나 브랜드를 보고 제품을 구매하기  
보다 사료의 영양소 함량, 육류의 공급원, 기능성 등의 정보에 주의를 기울이는 소비자가 
지속적으로 증가하고 있다. 예를 들어 “소화기 건강”의 중요성이 대두되면서 고양이 식단에 
대한 관심도 높아졌으며, 단순히 단백질 함량이 높은 제품을 구매하기보다는 원료의 
품질, 고양이가 소화하기 쉬운지 등의 여부가 제품 선택의 기준으로 작용한다. 특히 건식 
사료 시장은 자연 원료를 첨가한 프리미엄 제품이 다양하게 출시되는데, 비뇨기 질환예방에 
도움을 주는 크랜베리   추출물, 헤어볼 완화를 위한 허브, 배변활동을 돕기 위한 귀리와 
같이 건강상 이점을 가진 천연 원료를 주재료로 사용하였음을 강조한다.

<육류 원료에 건강상의 이점을 가진 천연 원료를 첨가한 고양이 사료>

캐나다산
PRONATURE ORIGINAL
치킨&오트밀 사료
HK$158.3/2.27 kg 

네덜란드산
VIGOR & SAGE

칠면조&해초 사료  
HK$368/2kg

캐나다산
PRONATURE ORIGINAL
칠면조&크랜베리 사료

HK$374/2.72kg 

네덜란드산
VIGOR & SAGE

닭고기&인삼&해초 사료  
HK$351/2kg

미국산
Nutro

치킨&현미 사료
HK$288/2.72kg

 * 자료원 : HKTVmall(www.hktvmall.com) (2021.06 기준)



■ 육류함량 높은 제품 선호도 증가, 채식 고양이 사료는 사라지는 추세
 반려묘 사료에서 채식주의 제품은 사라지는 추세이며, 채식 제품은 식이 보충제로 전환되는 
분위기다. 특히 제품에 표기된 “자연적인(natural)”이라는 문구는 “자연적 원료를 사용하여 
건강함”을 의미할 뿐만 아니라 더 많은 생고기 재료를 사용한 것 즉, 육류 함량이 더 
높다는 것을 의미하므로 선호도가 높다. 따라서 고기의 함유량이 높고, 공기로 말린
(air-dried) 육포 및 동결건조 사료 등 영양이 유지될 수 있는 가공법으로 제조된 제품의 
인기가 계속될 전망이다. 

<공기로 말린(air-dried) 및 동결건조로 가공된 고양이 사료>

뉴질랜드산
FELINE NATURAL

동결건조 
소고기 사료
HK$85/50g 

네덜란드산
GREAT JACK’S

동결건조 
닭고기 사료 

HK$120/28g

캐나다산
PRONATURE ORIGINAL

공기 건조
칠면조&크랜베리 사료
HK$374/2.72 kg 

뉴질랜드산
ZIWI Peak
공기 건조 

고등어&양고기 사료
HK$485/1kg 

캐나다산
ZEAL CANADA

공기 건조 
연어&칠면조 사료

HK$199/14oz

 * 자료원 : HKTVmall(www.hktvmall.com) (2021.06 기준)

■ 코로나19로 전자 상거래 유통 비중 증가
 2020년 고양이 사료 제품의 소매 금액에 따른 유통 채널 비중은 반려동물 용품점이 
68.4%로 가장 높았으며, 전자 상거래(15.4%), 슈퍼마켓(10.1%), 동물 병원(5.7%), 잡화점
(0.4%) 순으로 나타났다. 전자 상거래는 2019년 홍콩의 대규모 시위 이후 꾸준한 성장세를 
보이고 있다. 특히 코로나19 확산 기간 일부 반려동물 용품점은 영업시간을 단축 운영하는 
반면, 전자 상거래 시장은 공격적으로 확장함에 따라 반려 동물 사료 제품의 전자 상거래 
유통 비중은 빠르게 증가했다. 소비자 역시 무겁고 부피가 큰 사료를 집 까지 배송해주는 
전자 상거래의 편의 서비스에 대한 선호도가 높아지고 있으며, 홍콩의 주요 동물 병원과 
반려 동물용품 전문이 홍콩 전자 상거래 플랫폼에 입점하는 등 전자 상거래를 강화하고 
있어 향후 전자 상거래의 유통 비중은 더욱 높아질 전망이다. 한편, 홍콩의 주요 슈퍼마켓 
체인은 증가하는 프리미엄 제품 수요에 따라 프리미엄 제품군을 확장해 나갈 것으로 
예상되며, 슈퍼마켓 제품은 가격 양극화로 중간 가격대 제품의 입지는 좁아질 전망이다.

■ 시사점
 코로나19 확산 기간 홍콩에서 고양이 양육 가정이 증가했으며, 이는 고양이 사료 시장 
성장으로 이어질 전망이다. 건강 중시 현상은 반려동물에게 까지 확산되어 "균형 잡힌 영
양, 고급 원료 사용, 영양이 유지되는 가공법"등을 특징으로 한 프리미엄 시장이 성장할 
것으로 예상된다. 동시에 가성비도 주요 고려 요소이므로 단순한 "건강"을 강조한 홍보 



보다는 건강을 지킴으로써 동물병원 비용을 줄 일수 있다는 등의 “금전적 가치”에 대한 
홍보도 병행하는 효율적인 마케팅이 진행되어야 한다. 유통채널에서 전자 상거래 비중이 
급성장하고 있으며, 반려동물의 건강에 대한 높은 관심으로 사료 구매 전 온라인을 통해 
원료 성분 및 영양 효능을 검색하는 소비자가 증가했다. 따라서 홍콩 시장 진출 시 온라인 
시장 진출과 함께 제품의 특장점을 잘 설명할 수 있는 제품 소개 자료(사진, 동영상등)를 
제공하여 새로운 트렌드에 잘 대응해야 한다. 

■ 자료 출처
1. Euromonitor, 「Cat Food in Hong Kong, China」, 2021.05.04.


