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2021년 6월 aT(한국농수산식품유통공사) 호치민지사 KATI 수출뉴스

[베트남_호치민] 베트남 소스류 시장 동향

2021년 6월 9일, 호치민지사

□ 베트남 소스류 시장 현황 

  ◦ 시장규모 

   - 2020년 기준 베트남 소스·드레싱 시장 규모는 매출액 기준 약 14억 달러로 추산

되며, 19년 대비 7.9% 성장하였음

   - 제품군별로 테이블 소스가 전체 소스류 시장 매출의 약 64%를 차지하고 있으며 그 

뒤로 요리용 소스가 약 34%를 차지하고 있음

<제품군별 베트남 소스·드레싱 매출액 규모>

제품군 2018년 2019년
2020년

매출액 비중(%)
테이블 소스 419.8 449.6 493.9 64.28
요리용 소스 810.4 863.9 922.7 34.35

총계 1,230.2 1,313.5 1,416.6 98.63

(단위 : 백만 달러, %, 출처: 유로모니터) 

* 베트남에 유통되는 소스류는 테이블 소스, 요리용 소스가 전체 비중의 약 99%를 차지하고 

있으며, 그 외에 절임소스(1%)가 유통됨

 ◦ 주요소비 동향

   - 베트남 현지의 주로 사용되는 소스는 크게 피시소스와 칠리소스로 구분할 수 있으

며, 그 외에 해외 프랜차이즈 식당 증가, 외국산 소스류 수입 확대 및 현지인 입맛 

변화 등의 요인에 따라 외국산 소스류(캐찹, 마요네즈, 캡사이신, 핫소스 등)가 베

트남 가정 및 식당에서 사용되고 있음

   - 피시소스(Nuoc mam)은 베트남 현지 음식에 주로 사용되고 있음. 특히, 피시소스는 

요리의 맛을 내기 위한 조미료 형태의 요리용 소스로 사용될 뿐만 아니라, 월남쌈, 

튀김만두(Cha gio)등 다양한 요리의 소스로 찍어먹는 테이블 소스로도 식전반에 활

용되고 있음

   - 대표적인 테이블 소스로 사용되는 칠리소스의 경우도 피시소스와 마찬가지로 대부

분의 음식에 찍어먹는 소스로 사용되고 있으며, 국수류에 맛을 내기 위한 요리용 

소스로도 사용이 되고 있음



- 2 -

<테이블·요리용 등으로 사용되는 소스들>

  ◦ 베트남 소스 시장 이슈

   - 베트남의 대표적 소스로도 불리는 칠리소스(진수푸드)의 경우, 칠리소스 안에 벤조

산 성분 함량이 국제식품규격위원회에서 규정한 성분함량에는 크게 벗어나지 않으

나, 일본 수출 시 일본 내 규정 함량과 크게 벗어나 수출된 칠리소스가 전량 회수

된 사건이 있었음

   - 이 사건으로 베트남 내 진수 칠리소스에 수출량이 크게 감소하였으며, 현지 내 상

품 불신도 또한 일시적으로 증가함 (`18년) 15만불 → (`19년) 8만불 / 47%△

 ◦ 베트남 소스 생산기업

   - 베트남내 소스 생산기업으로는 대표적으로 마산 컨슈머가 있으며, 2020년 베트남 

소스·드레싱 시장에서 베트남 전체 소스류 시장의 29.8%를 점유하고 있음

   - 대부분의 기업이 피시소스 및 칠리소스를 생산하고 있으며, 아지노모토의 경우 마

요네즈를 메인 상품으로 마켓팅 하여 현지 시장 소스류의 16%를 점유하고 있음



- 3 -

<2020년 주요 기업별 소스·드레싱 시장 점유율>

기업명 대표 상품 점유율(%)
Masan Consumer Corp 피시소스, 칠리소스, 간장 29.8

Ajinomoto Vietnam Co Ltd 조미료, 마요네즈 16.0
Unilever Vietnam 토마토 소스 8.0
Nestlé Vietnam 간장소스, 굴소스 3.8

Cholon Investment & Impo... 고기양념류, 칠리소스 3.3
Trung Thanh Co Ltd 칠리소스, 캐찹 3.0

Nam Phuong VN Co Ltd 피시소스 2.3
Hung Thinh Co Ltd 피시소스 2.2

Uniben JSC 피시소스, 멸치액젓 1.8
Asia Food Technology Co.,Ltd 칠리소스 1.8

Lien Thanh Co Ltd 피시소스 1.7
Vedan (Vietnam) 조미료, 피시소스 1.3
Bay Hong Hanh 피시소스 1.2

Miwon Vietnam Co Ltd 간장류, 고기양념류, 피시소스 1.1
Hanh Phuc Co Ltd 피시소스 1.1

Saigon Vewong JV Co.,Ltd 조미료 1.0
Nam Duong Sauce Enterprise 간장류, 피시소스, 칠리소스 0.5
Vianco JV Enterprise Co.,Ltd 고기양념류, 토마토소스 0.5

Song Huong Co.,Ltd 피시소스 0.5
그 외 - 19.1

총 계 100

(출처: 유로모니터) 

<2020년 베트남 상품별 소스류 시장 점유율>

기업명 대표 상품 점유율(%)
Nam Ngu 피시소스 14.0
Ajinomoto 조미료 8.0
Knorr 칠리소스 8.0

Aji-ngon 마요네즈 7.1
Chin-Su 칠리소스 6.2

Nam Ngu II 피시소스 5.3
Tam Thai Tu 피시소스, 간장소스 4.3

Maggi 굴소스, 간장소스 3.8
Cholimex 피시소스 3.0

Trung Thanh 칠리소스, 토마토소스 3.0
Barona 고기 소스 2.3

Hung Thinh 피시소스 2.2
3 Mien 피시소스 1.8
Ong Tay 피시소스 1.8

Lien Thanh Con Voi Do 피시소스 1.7
Vedan 조미료 1.3

Hong Hanh 피시소스 1.2
Miwon 마요네즈, 토마토 소스 등 1.1

Hanh Phuc 피시소스 1.1
그 외 - 22.8

총계 100

(출처: 유로모니터) 
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   - 20년 기준 베트남에 유통되는 대부분의 소스류는 피시소스 및 칠리소스로 조사되

며 대부분의 현지 음식에 피시소스가 사용되는 점에 따라 대부분의 소스·드레싱 

회사에서 피시소스를 제작 유통함

 ◦ 베트남 유통 제품현황

품목(제품사진) 주요제품명 제조사 / 가격 소비동향

Chin Su

(칠리소스)
CHIN SU/13,200 VND

- 현지 대표적 칠리소스 

제품으로 요리용 소스, 

테이블 소스 등 현지식 

전반에 사용됨

AJI-MAYO

(마요네즈)
AJINOMOTO/18,200 VND

- 마요네즈는 외국산 

상품이 유통중이며, 

샐러드 소스나 닭

튀김 등에 사용됨

Nam 

Duong

(간장소스)

Nam Duong/12,500 VND

- 간장소스는 주로 국

물류 요리용 소스로 

사용됨

OTTOGI 

(치킨소스, 

마요네즈)

OTTOGI/21,200 VND

- 치킨소스는 한국 

소스로 최근 치킨 및 

튀김류를 찍어먹는 

용도로 사용됨

Cholimex

(캐찹소스)
Cholimex/29,900 VND

- 캐찹은 칠리소스와 

마찬가지로 현지에서 

가장 많이 사용되는 

테이블 소스로 치킨, 

튀김류 및 면류에도 

사용됨

출처 : aT호치민지사 직접조사
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□ 한국 소스류 소비동향

  <對베트남 주요 국가별 소스류 수출 현황>

구분
2018 2019 2020

물량 금액 물량 금액 물량 금액

중국 30636.71 42437.10 5247.05 14916.07 5,941.52 20,061.37

태국 8059.90 22494.16 8050.72 22266.85 7891.15 22161.24

한국 3827.51 9285.35 5584.06 13773.73 4984.55 12722.24

일본 1983.36 8546.50 2375.84 10395.85 2666.43 11859.66

말레이시아 4499.46 10781.66 3835.54 10272.93 3037.57 8104.82

싱가포르 1387.24 5296.00 1727.89 6353.94 1605.42 7130.50

홍콩 545.44 2411.07 524.05 2792.41 452.68 3046.54

미국 551.30 1282.20 799.48 1617.34 455.57 1052.93

(단위 : 톤, 천$)

※자료원: Global Trade Atlas / HS Code : 2103 및 하위품목 합계

  - 중국산, 태국산, 한국산, 일본산 등 다양한 외국산 수입 소스류가 베트남으로 수출되

고 있으나 대형유통업체 입점 소스류는 피시소스와 칠리소스를 기반으로 한 베트남산

이 대부분이며, 한국산 소스는 한식당 및 일부 프랜차이즈에서 사용되는 것으로 파악됨

  - 베트남 소스시장은 현재까지 피시소스를 기반으로 한 현지 음식이 주를 이루고 있어, 

외국계 소스의 경우 외국식품에만 사용하여 소비하는 경향이 큼

  - 캐찹, 마요네즈 등과 같은 외국계 소스는 일부 현지식에 곁들여 사용되고 있으나 아직 

미미한 수준

  - 외국계 소스류의 현지 생산이 증가함에 따라 수출품과 경쟁이 치열해질 것으로 전

망되며, 특히 소스류의 경우 현지 시장 정착에 오랜 시간이 소요되는 만큼 베트남 

현지인들의 식습관 문화 변화에 따라 그에 발맞추어 식품과 함께 중·장기전 안목

으로 진출이 필요할 것으로 사료됨


