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■ 시장분석 캐나다 한국

연체동물 및 두족류
시장규모

1만 9,100톤 67만 5,600톤

對글로벌 對한국

HS CODE 1605.54
캐나다 수입규모

154억 원 9.6억 원

HS CODE 1605.54
캐나다 수입단가

1,025만 원 1,687만 원

■ 시장트렌드

Topic ① 수산물 생산 강국 캐나다, 수산물 소비량은 동물성 단백질원 대비 적은 편

Topic ② 오징어는 현지 소비자 선호도 낮은 편이나, 아시아계 소비자들에게는 비교적 높은 편

Topic ③ 캐나다 소비자, 주로 슈퍼마켓에서 수산 원물 구매하여 가정 내 취식

Topic ④ 현지에서 오징어는 주로 찌거나 구워서 먹거나, 튀긴 후 레몬을 곁들여 섭취

■ 유통채널

하이퍼마켓/
슈퍼마켓

Ÿ 캐나다 주요 하이퍼마켓/슈퍼마켓, 조지웨스턴 및 

엠파이어

Ÿ 가격 경쟁력과 지속가능성 부문 강화

아시안마트/
한인마트

Ÿ 캐나다 주요 아시안마트/한인마트 티앤티슈퍼마켓

및 에이치마트

Ÿ 코로나 19 이후 온라인 쇼핑몰, 배송 및 픽업 

서비스 부문 강화

수산물
전문점

Ÿ 수산물을 전문적으로 판매하는 고급 식료품점 

다수 존재

Ÿ 다만, 대형 마트와 같이 체인점 형태로 운영되는 

수산물 전문 브랜드는 없는 것으로 확인

■ 진입장벽

담당 기관
Ÿ 캐나다 식품검사청, 캐나다 국경관리청,

캐나다 보건부 등
국내 수출 검역 

및 검사
Ÿ 수산가공식품은 수출 시 검역대상

지정검역물에 해당 無

수출 전 사전 준비
Ÿ HACCP 인증 취득 必

Ÿ 오염물질 등의 최대한계 준수 必
캐나다 수입신고 

및 통관
Ÿ 캐나다 내 식품 수입업체, 수입 전

온라인을 통한 사업자 등록 필수

국내 수출신고
및 통관

Ÿ 수출신고 및 통관 시 수출신고서, 

선하증권, 송장 등 제출 필요 
캐나다 수입검역

및 검사
Ÿ 캐나다 식품검사청, 식품 수입업체의

예방통제계힉 수립 여부 및 내용 검사

■ 수입·유통업체 인터뷰

Point 01.
Ÿ 캐나다 수산물 및 수산가공식품에 대한 소비자 선호도 높은 편

Ÿ 오징어 및 오징어가공품 시장은 현재 규모가 크지 않으며 수요도 한정적인 편

Ÿ 현지 오징어가공품의 주요 소비층은 한국인과 일본인을 비롯한 아시아계 소비자들

Point 02.
Ÿ 현지 소비자의 주요 구매 고려요인은 맛, 용량, 가격 등

Ÿ 현지 소비자들을 타깃으로 하기 위해서는 우선 오프라인 채널로 안정적인 진출 필요

Ÿ 고객사 제품, 현지 한인마트인 에이치마트(H-Mart)에서 오프라인으로 유통 중인 것으로 확인

(*) A사 : 한국 경쟁사명 이니셜 처리
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1. 캐나다 연체동물 및 두족류 시장규모

●

캐나다 국가 일반 정보1)

면적 998만km²

인구 3,774만 명

GDP 1조 6,000억 달러

1인당 

GDP
4만 3,280달러

▶ 2021년 캐나다 연체동물 및 두족류 시장규모 약 1만 9,100톤
2021년 기준 캐나다 연체동물 및 두족류(Molluscs and Cephalopods) 

시장규모는 약 1만 9,100톤으로 전년과 동일한 시장규모를 보임. 캐나다 

연체동물 및 두족류 시장은 지난 5년(2017-2021년) 동안 큰 변동 없이 

유사한 규모를 보인 유지한 것으로 확인됨

▶ 캐나다 연체동물 및 두족류 시장, 향후 완만한 성장 지속 전망
최근 캐나다에서 웰빙 트렌드가 확대됨에 따라 유기농, 건강식품, 영양가 

높은 식재료에 대한 수요가 계속해서 증가하고 있음. 또한, 지속가능한 

수산물에 대한 관심도 높아지고 있음으며, 소비자와 요리사 입장에서 원물 

대비 쉽고 빠르게 요리에 활용할 수 있는 가공 제품, 순살 제품에 대한 

수요가 발생하고 있는 것으로 확인됨. 향후 5년(2022-2026년)간 캐나다 

연체동물 및 두족류 시장은 연평균성장률 2%를 기록할 것으로 보임2)

[표 2.1] 캐나다 ‘연체동물 및 두족류’ 시장규모
단위 : 천 톤

분류 2017 2018 2019 2020 2021 CAGR3)

연체동물 및 두족류 19.2 19.1 18.5 19.1 19.1 0%

분류 2022(F) 2023(F) 2024(F) 2025(F) 2026(F) CAGR

연체동물 및 두족류 19.2 19.5 19.7 20.0 20.4 2%

자료: 유로모니터(Euromonitor)

1) 외교부, 「국가개황」, 2020
2) 한국수산경제, 「캐나다 수산물 생산·소비 동향」, 2019.03
3) 연평균성장률(CAGR): 수년 동안의 성장률을 매년 일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균 성장률을 환산한 것
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2. 한국 연체동물 및 두족류 시장규모

▶ 2021년 한국 연체동물 및 두족류 시장규모 약 67만 5,600톤
2021년 기준 한국 연체동물 및 두족류(Molluscs and Cephalopods)의 

시장규모는 약 67만 5,600톤으로 캐나다 연체동물 및 두족류 시장의 약 

35배 규모로 집계됨. 한국의 연체동물 및 두족류 시장규모는 최근 

5년(2017-2021년) 동안 2020년에 전년 대비 6%가량 위축되었으나 

2021년 기준 전년 대비 약 10% 증가하여 조사기간 동안 연평균성장률 

2%를 기록함

▶ 한국 연체동물 및 두족류 시장규모 완만한 성장 지속 전망
한국 연체동물 및 두족류 시장규모는 향후 5년(2022-2026년) 동안 

지속적으로 소폭 성장할 전망임. 조사 기간 동안 연평균 2%의 완만한 

성장률을 보이며, 2026년 기준 약 73만 2,300톤 시장규모를 달성할 

것으로 조사됨

[표 2.2] 한국 ‘연체동물 및 두족류’ 시장규모
단위 : 천 톤

분류 2017 2018 2019 2020 2021 CAGR

연체동물 및 두족류 615.2 632.4 651.0 611.7 675.6 2%

분류 2022(F) 2023(F) 2024(F) 2025(F) 2026(F) CAGR

연체동물 및 두족류 688.1 699.5 710.6 721.4 732.3 2%

자료: 유로모니터(Euromonitor)
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3. 캐나다 오징어가공품 수입규모 

●

오징어가공품 HS CODE

해당 장에서 오징어가공품은 ‘HS 
CODE 1605.54’로 분류됨 
HS CODE 제1605호의 품명은 
‘조제하거나 보존처리한 갑각류
ㆍ연체동물ㆍ그 밖의 수생(水生) 
무척추동물’임
‘HS CODE 1605.54-2010’의 
품명은 ‘오징어-밀폐용기에 넣은 
것’임

▶ HS CODE 1605.54 캐나다 對글로벌 수입액 약 154억 원
2021년 기준 HS CODE 1605.54의 캐나다 對글로벌 수입액은 전년 

대비 15% 증가한 약 154억 원으로 집계됨. 최근 5년(2017-2021년) 

동안 해당 품목의 캐나다 對글로벌 수입액은 연평균 11%의 증가세를 

보인 것으로 조사됨

▶ HS CODE 1605.54 캐나다 對한국 수입액 6위
2021년 기준 HS CODE 1605.54 품목의 캐나다 對한국 수입액은 약 

9.6억 원으로, 캐나다의 해당 품목 전체 수입액 기준 6위(점유율 약 

11%)를 차지함. 지난 5년(2017-2021년)간 해당 품목의 캐나다 對한국 

수입액은 2019년까지 전년 대비 감소세를 보이다가 이후 증가세로 

반전됐으며, 해당 기간 캐나다 對글로벌 수입액 연평균성장률보다 높은 

연평균 16%의 증가세를 보임. 캐나다의 HS CODE 1605.54의 수입액 

기준 1위는 중국(약 75.5억 원), 2위 대만(약 16.8억 원), 3위 태국(약 

16.6억 원)으로 확인됨

[표 2.3] 캐나다 ‘오징어가공품’ 수입규모4)5)6)
단위 : 천 달러

분류 2017 2018 2019 2020 2021 CAGR

캐나다 對글로벌 수입액 7,636 8,204 8,535 9,989 11,464
11%

(한화추정액) (103억 원) (110억 원) (115억 원) (134억 원) (154억 원)

캐나다 對한국 수입액 389 368 349 477 715
16%

(한화추정액) (5.2억 원) (4.9억 원) (4.7억 원) (6.4억 원) (9.6억 원)

자료 : ITC(International Trade Centre)

4) 자료: ITC(International Trade Centre)
5) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
6) 1달러=1,345.10원(2022.08.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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4. 캐나다 오징어가공품 수입금액 

▶ 캐나다 HS CODE 1605.54, 1톤당 수입단가 약 1,025만 원
2021년 기준 HS CODE 1605.54 품목의 캐나다 對글로벌 수입단가는 

2020년과 유사한 약 1,025만 원으로 집계됨. 해당 품목의 수입단가는 

2019년까지 전년 대비 상승세를 유지하다 이후 소폭 하락세로 반전되며 

최근 5년(2017-2021년)간 연평균 1% 상승한 것으로 확인됨

▶ 캐나다 HS CODE 1605.54 수입단가, 한국 5위
2021년 기준 HS CODE 1605.54 품목의 캐나다 對한국 수입단가는 약 

1,687만 원으로 글로벌 5위에 해당함. 해당 품목의 캐나다 對글로벌 

수입단가 순위는 1위 대만(약 2,242만 원), 2위 스페인(약 2,098만 원), 

3위 인도네시아(약 1,877만 원)로 확인됨

[표 2.4] 캐나다 ‘오징어가공품’ 단위당 수입금액7)8)
단위 : 달러/톤, 톤

분류 2017 2018 2019 2020 2021 CAGR

캐나다 對글로벌 수입금액 7,265 7,674 7,816 7,643 7,617
1%

(한화추정액) (977만 원) (1,032만 원) (1,051만 원) (1,028만 원) (1,025만 원)

캐나다 對글로벌 수입량 1,051 1,069 1,092 1,307 1,505 9%

캐나다 對한국 수입금액 10,514 10,824 10,265 10,370 12,544
5%

(한화추정액) (1,414만 원) (1,456만 원) (1,381만 원) (1,395만 원) (1,687만 원)

캐나다 對한국 수입량 37 34 34 46 57 11%

자료 : ITC(International Trade Centre)

7) 자료: ITC(International Trade Centre)
8) 환산된 데이터(단위: 원)는 모두 반올림됨
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1. 캐나다 수산물 소비시장 트렌드

▶ 캐나다 수산물 소비시장 트렌드
2021년 캐나다 가공수산물 소매판매액은 전년 대비 소폭 하락한 약 19억 

230만 캐나다달러(약 1조 9,683억 원9)) 규모였음. 대표적인 수산물 생산 

국가인 캐나다는 코로나 19 전후로도 수산물 섭취량에 큰 변화는 

없었으나, 건강 의식 향상 및 지속가능 소비 트렌드 확산으로 수산물 구매 

및 섭취 시 다양한 요소를 고려하기 시작함. 특히, 일반 소비자들은 물론 

유통업체, 레스토랑 모두 지속가능한 수산물을 소비 및 유통하고자 하는 

의지가 강한 것으로 보임. 일례로 현지 대형 유통업체 로블로스(Loblaws)는 

지난 2009년 해당 업체에서 판매하는 모든 수산 제품에 대한 지속가능한 

공급망 구축을 약속했으며 2013년 해당 과업을 완료함 

▶ 수산물 강국 캐나다의 수산물 생산 및 소비
2016년 기준 캐나다는 약 108만 톤의 수산물을 생산한 것으로 확인됨. 

주요 수출품목은 바닷가재와 연어, 게 등이며 해당 상위 3개 품목이 전체 

수출액의 60% 비중을 차지함. 주요 수입 품목은 새우, 연어, 바닷가재로 

전체 수입액의 45%를 차지하며, 우리나라와의 주요 교역 품목은 김, 광어, 

갑각류 등임. 캐나다의 수산물 소비는 생산 강국 이미지에 비하면 비교적 

적은 편으로, 2017년 인당 연간 수산물 소비량은 8.7킬로그램이었으며, 

기타 동물성 단백질원(닭고기, 돼지고기, 소고기 등)에 비해서도 적은 양을 

소비하고 있었음10)11)12)
 

[표 3.1] 2021년 캐나다 수산물 품목별 시장규모 (천 톤)

종류 2017 2018 2019 2020 2021

Crustaceans 38.3 40.3 42.7 43.5 44.3

Fish 146.1 149.0 153.6 157.9 160.1

Molluscs and 
Cephalopods 19.2 19.1 18.5 19.1 19.1

Fish and Seafood 203.6 208.4 214.7 220.5 223.6

자료: 유로모니터(Euromonitor)

9) 1캐나다달러=1,023.55원(2022.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
10) 한국수산경제, 「캐나다 수산물 생산 및 소비 동향」, 2019.03
11) 유로모니터(Euromonitor), 「Processed Meat, Seafood and Alternatives to Meat in Canada」, 2022.02
12) 캐나다 통계청, 「Aquaculture industry hit by COVID-19 pandemic in 2020, production and value decreased」, 2021.11
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2. 수입 수산물 및 오징어에 관한 캐나다 소비자 인식

▶ 캐나다 소비자, 한국산 수산물에 대한 경험 적은 것으로 나타나
캐나다 소비자 대상 수산물 선호도 조사 결과, 가장 선호하는 수산물은 

새우, 연어, (통조림) 참치, 초밥, 게, 대구 순으로 나타남. 수입 수산물에 

대한 거부감은 아시아계와 프랑스 및 영국계 응답자가 서로 다른 응답을 

보였는데, 아시아계 응답자가 수입산 수산물에 대한 거부감이 더 약했으며, 

현지산 수산물 소비 촉진이나 안전 등 다양한 요인으로 수입산 제품 구매 

의향에서 차이를 보인 것으로 조사됨. 한국산 수산물 경험(구매 및 취식)이 

없는 소비자가 절반 정도로 나타났으며, 주요 구매처는 한국계 슈퍼마켓 

또는 프리미엄 슈퍼마켓, 주요 취식 경로는 한식 레스토랑인 것으로 

나타남. 다만, 한국산 수산물에 대한 긍정적인 인식을 지닌 아시아계 

소비자의 경우 아시안마트/한인마트도 주요 구매 경로로 이용하는 것으로 

확인됨. 이외에도 수산물 소비 빈도수가 잦은 소비자일수록 한국산 

수산물에 대한 인식이 긍정적인 것으로 나타남13)

▶ 캐나다 소비자, 오징어에 대한 선호도 비교적 높지 않아
수산물 어종별 소비자 선호도 조사 결과 오징어를 선호 수산물 1순위로 

응답한 비율은 0.8%였고, 중복 응답 합산 시 8.3%였으며, 두 달 동안 

1회도 섭취하지 않는 소비자가 절반 정도였음. 다만, 오징어는 한국에서 

생산하는 수산물 종류 중 게살, 참치, 넙치, 굴에 이어 높은 선호도를 가진 

것으로 조사되었는데, 이에 더해 아시아계 소비자들을 대상으로 수산물 

선호도를 조사한 결과, 게살, 미역, 굴, 어묵 등과 함께 70점 이상의 높은 

선호도를 보인 것으로 확인됨

[표 3.2] 수입 수산물 구입 시 핵심 고려 요인 [표 3.3] 수입 수산물 정보 습득 경로

순위 고려 요인 비율 (1+2 순위) 순위 경로 비율 (1+2 순위)

1 품질(위생/신선도) 52.1% 1 포장지표시 문구 56.0%

2 가격 46.2% 2 평판·지인권유 44.0%

3 원산지 21.9% 3 광고 문구 35.0%

4 생산 방식 16.0% 4 인터넷 33.8%

자료: KMI한국해양수산개발원 해외시장분석센터

13) KMI한국해양수산개발원 해외시장분석센터, 「주요국 수산물 소비실태 조사 결과 보고서 - 캐나다」, 2018.10



시장규모 시장트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 13 -

3. 캐나다 소비자 주로 슈퍼마켓에서 원물 구매 후 가내 취식

▶ 캐나다 소비자들의 수산물 소비 습관
캐나다 소비자들은 한 달 기준 약 30% 정도의 식품을 수산물로 구성하고 

있는 것으로 조사됨. 또한, 전체 응답자의 54.3%가 주 1회 이상 수산물을 

섭취하고 있으나, 오징어가 속한 연체동물류는 전체의 9.3%만이 주 1회 

이상 섭취하고 있다고 밝혀 비교적 소비 규모가 작은 어종인 것으로 보임. 

수산물 주요 소비 방식은 프리미엄 슈퍼마켓이나 일반 슈퍼마켓 등지에서 

원형 그대로의 수산물을 구매하여 집에서 섭취하는 형태가 대다수였는데, 

코로나 19 이후 대다수의 소비자들이 수산물 구매 시 수산물 구매처를 

변경하거나 슈퍼마켓에 지속가능한 수산물을 찾는 등 지속가능한 소비 

트렌드가 꾸준히 확산되고 있는 것으로 보임14)15)16)

▶ 캐나다의 수산물 간편식 시장
HMR 시장이 꾸준히 성장하고 있는 캐나다에서 수산물 간편식 신제품이 

출시되고 있음. 일례로 현지 식품 기업 하이푸즈(High Foods)에서 출시한  

‘Can’t mess it up’이라는 연어 가공품은 2018년 캐나다 소매위원회의 

그랜드 프릭스 신제품 어워즈의 식품 부문 특별상을 수상함. 해당 제품은 

초보자들도 전문가 수준의 연어 요리를 할 수 있다는 것이 컨셉임. 

랍스터는 원물을 손질하기 힘들다는 단점을 상쇄하기 위해 주로 요리에 

간편히 활용 가능한 형식으로 가공 후 판매하며, 이외에도 가정 및 

레스토랑에서 손쉽고 빠르게 조리가 가능한 간편식 형태의 수산물 제품이 

지속적으로 출시되고 있음

[표 3.4] 수입 수산물 구매 이유 [표 3.5] 가장 잘 알고 있는 수입 수산물

순위 구매 이유 비율 순위 종류 비율 (1+2+3 순위)

1 품질 우수(맛/신선도) 27.6% 1 새우 26.2%

2 가격 저렴 24.9% 2 연어 23.0%

3
구매 당시 캐나다 

수산물 부재
18.2% 3 참치 10.2%

4 각종 프로모션 14.5% 4 오징어 3.2%

자료: KMI한국해양수산개발원 해외시장분석센터

14) KMI한국해양수산개발원 해외시장분석센터, 「주요국 수산물 소비실태 조사 결과 보고서 - 캐나다」, 2018.10
15) 한국수산경제, 「캐나다 수산물 생산 및 소비 동향」, 2019.03
16) 푸드인캐나다(Food in Canad), 「Seafood buying habits of public are changing」, 2020.06
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4. 다양한 국가의 수산물 음식을 즐기는 캐나다 소비자

▶ 가정 내 수산물 섭취 시 구이 및 스테이크 조리법 가장 선호
캐나다 소비자의 대부분이 보통 집에서 수산물을 섭취한다고 밝힌 가운데, 

주로 어류나 새우를 활용하여 구이나 스테이크 방식으로 조리하는 것으로 

나타남. 다만, 20대는 생식을 더 선호하고 있으며, 오징어를 포함한 

연체동물류는 조리법보다 레스토랑 메뉴와 관련된 언급이 비교적 다수인 

것으로 미루어보아 아시아계 소비자나 일부 가정을 제외하고는 일반적으로 

레스토랑에서 섭취되고 있는 것으로 보임17)

▶ 캐나다의 오징어와 순대 소비 시장
매년 20만 명 이상의 이민자를 수용하고 있는 다민족 국가 캐나다에는 

다양한 요리법과 음식이 존재함. 일본인이 다수 거주하는 밴쿠버에서는 

일본의 초밥이나 포케가 유명하며, 동부에서는 미국의 씨푸드보일(해물찜류 

음식)이 유명한 음식임. 오징어를 활용한 음식은 지중해 연안의 그리스나 

포르투갈, 스페인 지역에서 흔히 섭취하는 형식으로 조리되는 방식이 

다수인 것으로 보임. 음식으로서의 오징어를 뜻하는 칼리마리(Calimari) 

요리는 대부분 레몬이나 토마토 등과 함께 찌거나 구워서 먹거나, 튀긴 후 

레몬을 곁들여 먹는 형식이었음. 이외에 당면이 들어간 순대는 한국계 

소비자들이 주로 한국계 레스토랑에서 섭취하는 것으로 나타났으며, 이와 

유사한 블랙푸딩(혹은 블러드푸딩) 요리는 영국의 이민자들이 주로 정착한 

노바스코샤와 뉴펀랜드 지역, 그리고 인근 온타리오 주에서 일부 인지도를 

지니고 있는 것으로 보임

[표 3.6] 선호하는 수산물 요리법 [그림 3.1] 캐나다의 유명 수산물 요리

순위 요리법 비율 (1 순위)

1 구이/스테이크 37.8%

2 튀김/볶음 27.0%

3 생식 16.2%

4 찜 15.0%

자료: KMI한국해양수산개발원 해외시장분석센터, 테이스트아틀라스(taste atlas)

17) 테이스트아틀라스(taste atlas), 「5 Most Popular Canadian Seafood Dishes」, 2021.01
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1. 캐나다 오징어가공품 유통채널 비교

▶ 캐나다 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’ 유통채널 점유율 83% 육박
2021년 기준 캐나다 ‘가공육, 수산가공품 및 육류대체품(Processed meat, 

seafood and alternatives to meat)’의 83%가 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’을 

통해 유통되었고, 한국에서는 동 채널을 통해 57.0%가 유통됨. 캐나다의 

점유율 2위 채널 ‘개인 및 기타 식료품점’은 캐나다에서 10.4%, 한국에서 

4.1% 차지한 것으로 조사됨. 한국의 점유율 2위 채널은 ‘온라인’으로 

전체의 18.8%를 점유하였으며, 캐나다에서는 2.0%의 점유율 차지함. 

캐나다에서는 해당 품목의 유통채널로 점유율 상위 2개 채널이 90% 

이상을 차지하며 기타 유통채널은 큰 존재감을 나타내지 못함

[표 4.1] 캐나다 오징어가공품 소매유통채널 점유율

캐나다 및 한국 소매유통채널 점유율18)19) 비교20)

캐나다 유형 한국

82.9% 하이퍼마켓/슈퍼마켓21) 57.0%

10.4% 개인 및 기타 식료품점22) 4.1%

2.4% 혼합 소매업체 5.0%

2.0% 온라인 18.8%

1.7% 음식/음료/담배 전문점 4.5%

0.2% 편의점 10.4%

0.2% 비(非) 식료품점 0.0%

자료: 유로모니터(Euromonitor)

18) 2021년 기준, 캐나다 및 한국 ‘가공육, 수산가공품 및 육류대체품(Processed meat, seafood and alternatives to meat)’의 
  소매유통채널 점유율임

19) ‘오징어가공품’의 세부 품목에 대한 유통채널 정보 확인이 불가하여, 제품의 상위 카테고리인 ‘가공육, 수산가공품 및 
  육류대체품(Processed meat,seafood and alternatives to meat)’의 정보를 확인함

20) 각 점유율은 소수점 둘째 자리에서 반올림한 값으로, 총합이 100.0%에서 ±1% 오차가 발생할 수 있음
21) 본 보고서에서 ‘하이퍼마켓/슈퍼마켓’은 ‘할인점(Discounters)’을 포괄함
22) 본 보고서에서 ‘개인 및 기타 식료품점’은 ‘아시안마트/한인마트’를 포괄함
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[표 4.2] 2020년 캐나다 주요 어종별 출하 가격23)

종류 생산량 (톤) : A 생산가 (천 캐나다달러) : B 산지 출하 가격 : B/A

연어 120,427
822,133

(약 8,415억 원24))
약 6,827

(약 700만 원)

송어 10,511
60,225

(약 616억 원)
약 5,730

(약 590만 원)

굴 10,643
41,737

(약 427억 원)
약 3,922

(약 400만 원)

가리비 123
1,177

(약 12억 원)
약 9,569

(약 980만 원)

전체 170,805
1,043,123

(약 1조 677억 원)
약 6,107

(약 625만 원)

자료: 캐나다 수산해양부(DFO)

23) 캐나다 수산해양부(DFO)에서 제공하는 주요 어종별 생산량 및 생산가에 기반하여 추산한 값임 
  (www.dfo-mpo.gc.ca/stats/aqua/aqua-prod-eng.htm)

24) 1캐나다달러=1,023.55원(2022.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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2. 캐나다 오징어가공품 유통채널 특징

1) 하이퍼마켓/슈퍼마켓 ▶ 캐나다 주요 하이퍼마켓/슈퍼마켓 업체, 조지웨스턴 및 엠파이어
캐나다의 주요 하이퍼마켓/슈퍼마켓 업체 조지웨스턴(George Weston)은 

해당 채널의 2021년 매출액 1,015억 4,825만 캐나다달러(약 103조 

9,397억 원) 중 26.1%를 점유했으며, 산하에 노프릴스(No Frills) 및 

더리얼캐내디언슈퍼스토어(The Real Canadian Superstore)의 브랜드를 

보유함. 엠파이어(Empire)는 해당 채널 매출액의 25.4%를 차지하였으며 

소베이스(Sobeys)나 세이프웨이(Safeway) 등의 브랜드 운영 중임

▶ 캐나다 하이퍼마켓/슈퍼마켓, 가격 경쟁력과 지속가능성 고려25)

독일 다음으로 채식주의자 수가 많다고 알려진 캐나다에서 육류를 대체할 

수 있는 다양한 단백질원과 비건 친화적인 식품에 대한 수요가 증가하고 

있음. 코로나 19 이후 면역을 중심으로 한 건강 의식이 향상되었으며, 

유기농, 건강식품에 관한 수요도 함께 증가함. 해당 업계도 건강 트렌드에 

관심을 가지며 포트폴리오를 강화하고 있음

[표 4.3] 캐나다 주요 하이퍼마켓/슈퍼마켓 업체

순번 기업명
하이퍼마켓/슈퍼마켓
매출액 점유(’21)26) 산하 주요 브랜드

1
조지웨스턴

(George Weston)
26.1%

노프릴스(No Frills), 로블로스(Loblaws), 
프로비고(Provigo), 티앤티(T&T), 

더리얼캐내디언슈퍼스토어
(The Real Canadian Superstore)

2
엠파이어
(Empire)

25.4%

프레쉬코(Freshco), 프라이스차퍼(Price Chopper), 
소베이스(Sobeys), 푸드랜드(Foodland), 

세이프웨이(Safeway), IGA, 
쓰리프티푸즈(Thrifty Foods)

3
월마트

(Walmart)
21.9% 월마트슈퍼센터(Walmart Supercenter)

4
메트로

(Metro)
13.0%

푸드베이직스(Food Basics), 슈퍼C(Super C), 
메트로(Metro), 메트로플러스(Metro Plus)

5
짐패티슨그룹

(Jim Pattison Group)
3.0%

세이브-온-푸즈(Save-on-Foods), 
프라이스스마트푸즈(PriceSmart foods)

자료: 유로모니터(Euromonitor)

25) 유로모니터(Euromonitor), 「Processed meat, seafood and alternatives to meat in Canada」, 2022.02
26) 캐나다 하이퍼마켓/슈퍼마켓 점유율 부문 상위 5개 기업
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2) 아시안마트/한인마트 ▶ 캐나다 주요 아시안마트/한인마트, 티앤티슈퍼마켓 및 에이치마트
캐나다 주요 아시안마트/한인마트에는 중국계 슈퍼마켓 티앤티슈퍼마켓(T&T 

Supermarket)과 한국계 슈퍼마켓 에이치마트(H-Mart) 등이 있음. 이외에 

개인이 운영하는 중소규모 아시안마트/한인마트가 브리티시 컬럼비아 주와 

온타리오 주를 기점으로 운영 중임

▶ 캐나다 주요 한인마트, 온라인 쇼핑몰 활성화에 힘 쏟는 중27)

코로나 19 확산 이후 비대면 쇼핑에 대한 한인들의 관심이 폭증하면서 

현지 한인마트 갤러리아(Galleria_는 토론토 요크밀스 지점에서만 가능했던 

온라인 시스템 서비스를 전 지점으로 확대했으며 상품구매와 결제, 배송 

외에 픽업서비스 기능도 추가함. 반면, 피에이티마트(PAT Mart)는 온라인 

쇼핑몰을 신설했으나 배송 시스템이 도입되지 않아 상품은 일부 매장에서 

직접 픽업해야 하는 한계를 보임

[표 4.4] 캐나다 주요 아시안마트/한인마트

순번 기업명 매장 수(’21) 주요 거점

1
티앤티슈퍼마켓

(T&T Supermarket)
33개 밴쿠버, 토론토

2
에이치마트
(H-Mart)

13개 밴쿠버

3
갤러리아

(Galleria)
5개 토론토

4
피에이티마트
(PAT Mart)

4개 토론토

자료: 기업 홈페이지

27) 코리아타임즈, 「‘온라인 고객을 사로잡아라’ 코로나에 식품점 쇼핑사이트 경쟁」, 2020.08
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3) 수산물 전문점 ▶ 캐나다 수산물 전문점, 중소규모의 개인 소매점 다수
세계 주요 수산물 생산국인 캐나다에는 수산물을 전문적으로 판매하는 

식료품점이 다수 존재함. 다만, 조사 결과 고급 식료품점 이외에 체인점 

형식으로 다수의 매장을 운영하는 수산물 전문점 브랜드는 없는 것으로 

확인되며, 모두 중소규모의 개인 소매점으로 보임. 캐나다 주요 수산물 

전문점으로는 다이애나스씨푸드(Diana‘s Seafood)나 씨푸드디포(Seafood 

Depot), 온라인 기반 씨푸드온라인(Seafood Online) 등이 있었음

[표 4.5] 캐나다 주요 수산물 전문점

순번 기업명 매장 수(’21) 주요 거점 홈페이지

1
다이애나스씨푸드

(Diana’s Seafood)
1개 토론토(Toronto) www.dianasseafood.com

2
씨푸드디포

(Seafood Depot)
1개 본(Vaughan) www.seafooddepot.ca

3
라메르

(La Mer)
1개 몬트리올(Montreal) www.lamer.ca

4
씨푸드온라인

(Seafood Online)
- 온타리오(Ontario) seafoodonline.ca

자료: 각 기업 홈페이지
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4) 온라인 ▶ 캐나다 주요 온라인 유통업체, 아마존닷컴 및 월마트
캐나다의 주요 온라인 유통업체 아마존닷컴(Amazon.com)은 2021년 

캐나다 온라인 유통채널 전체 매출액 311억 2,340만 캐나다달러(약 31조 

8,564억 원) 중 4.8%를 점유하였으며, 산하에 아마존(Amazon)을 보유함. 

월마트(Walmart)는 전체의 3.0%를 점유했고 월마트닷씨에이(Walmart.ca) 

1개의 브랜드를 보유함

▶ 캐나다 식료품 이커머스 시장, 다양한 업체 진출하며 경쟁 심화
코로나 19 이후 캐나다 온라인 식료품 시장의 규모가 괄목할만한 성장세를 

보이고 있음. 2020년 매출액은 전년 대비 74% 증가했으며, 2021년에는 

전년 대비 59% 증가하여 50억 4,860만 캐나다달러(약 5조 1,675억 원) 

규모를 달성함. 소비자들의 이커머스로의 전환이 빠르게, 그리고 꾸준하게 

진행되고 있어 기존의 하이퍼마켓/슈퍼마켓 브랜드의 온라인 유통채널 

직접 진출은 물론 배달 전문 업체와의 협업이 이어지고 있으며, 카테고리 

성장세 또한 지속될 것으로 예상됨. 식료품 이커머스 시장에서는 상위 

기업 이외에 코스트코(Costco), 그리고 지역 기반의 굿푸드(Goodfood)나 

그로서리게이트웨이(Grocery Gateway) 등이 눈에 띄는 플레이어임

[표 4.6] 캐나다 주요 온라인 유통채널

순번 기업명
온라인 유통채널 

매출액 점유 (’21)28) 산하 주요 브랜드

1
아마존닷컴

(Amazon.com)
4.8%

아마존
(Amazon)

2
월마트

(Walmart)
3.0%

월마트닷씨에이
(Walmart.ca)

3
이베이
(eBay)

2.4%
이베이
(eBay)

자료: 유로모니터(Euromonitor)

28) 캐나다 온라인 유통채널 점유율 부문 상위 3개 기업
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ① 월마트

기업
기본 정보

기업명 월마트(Walmart)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.walmart.ca

위치 온타리오(Ontario)

규모

매출액(’21) 약 199억 9,100만 달러(약 26조 9천억 원29))

기타 규모
Ÿ 매장 수(’21): 408개

Ÿ 직원 수(’20): 약 220만 명 

기업 요약

Ÿ 전세계 24개국에서 매장을 운영하고 있는 유통 대기업 월마트의 캐나다 

지사이며, 현재 캐나다를 포함한 칠레, 인도 등에서 약 180개의 물류 

센터를 통해 폭넓은 유통 채널 운영 

Ÿ 온라인 쇼핑사이트 월평균 사용자 수 1억 명 이상

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 건조과일, 면류, 캔디류, 빵류, 음료류, 주류, 즉석식품, 소스류 등

선호제품 Ÿ 유기농 제품, 신제품

매장 전경

협력방법
등록 방법

및
등록 정보

Ÿ 홈페이지에서 직접 등록

  (www.corporate.walmart.ca/suppliers/apply-to-be-a-supplier)

- 체크리스트 참고하여 필요 정보 및 서류 확인

- 매점 입점(Store&Club)과 온라인 입점(E-Commerce)을 선택하여 제안서 

  제출 (한국어 번역 제공)

- 홈페이지 기입 정보

① 공급자 정보 

(공급자이름, 공급자 번호[DUNS(Data Universal Numbering System):  

국제 사업자 등록 번호, 지역별로 사업체를 식별하는 9자리의 고유 번호], 

납세자 식별 번호, 주소, 연락담당자, 전화번호, 이메일 주소, 계좌 정보 등)

② 공급 제품 정보

(브랜드 이름, 제품명, 제품 사진, 판매 가격 외 제품 설명)

자료: 월마트(Walmart)
사진 자료: 슈퍼마켓뉴스(Supermarketnews), 캐네디언그로서(Canadian Grocer)

29) 1달러=1,345.10(2022.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ② 소베이스

기업
기본 정보

기업명 소베이스(Sobeys)

기업구분 하이퍼마켓/슈퍼마켓

홈페이지 www.sobeys.com

위치 노바스코샤(Nova Scotia)

규모

매출액(’21) 약 282억 7,000만 캐나다달러(약 28조 9천억 원)

기타 규모
Ÿ 매장 수(’21): 255개

Ÿ 직원 수(’21): 약 13만 4,000명

기업 요약

Ÿ 1907년 설립 

Ÿ 엠파이어(Empire) 산하 브랜드로, 프레쉬코(Freshco), 푸드랜드(Foodland), 

세이프웨이(Safeway), IGA 등의 브랜드 보유

Ÿ 퀘벡 지역을 제외한 캐나다 전역에서 255개 매장 운영 중이며, 퀘벡 

지역에서는 IGA 운영

매장정보

입점가능품목 Ÿ 수산물, 육류, 신선식품, 냉동식품, 즉석식품, 베이커리류, 화훼류 등

선호제품 Ÿ 유기농 제품, 동물 복지 인증 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 입점 문의

- 홈페이지 상단의 ‘HELP’ 클릭

- 홈페이지 기입 정보

(이름, 이메일, 연락처, 거주지, 매장명, 질문유형, 메시지)

Ÿ 문의사항 연락처: 

- 전화번호: +1-902-468-1000

자료: 소베이스(Sobeys)
사진 자료: 슈퍼마켓뉴스(Supermarketnews), 캐네디언그로서(Canadian Grocer)
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ③ 에이치마트

기업
기본 정보

기업명 에이치마트(H Mart)

기업구분 한인마트

홈페이지 www.hmart.ca

위치 리치먼드(Richmond)

규모 기타 규모 Ÿ 매장 수(’21): 17개

기업 요약

Ÿ 1982년 미국 뉴저지에서 설립됨

Ÿ 한아름그룹에서 운영하며 미국, 캐나다, 영국에 유통채널을 보유 

Ÿ 판매, 유통을 위한 통합된 물류 시스템을 보유

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 즉석식품, 냉동식품, 소스류, 곡물류, 음료류, 스낵류 등

선호제품 Ÿ 한국 식품, 가격 경쟁력이 있는 제품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지 및 유선 연락을 통한 입점 문의

   (www.hmart.ca)

- 홈페이지 상단에 ‘Customer Service’ 클릭

- 왼쪽 메뉴에 ‘Customer Opinion’ 클릭

- 홈페이지 기입정보

  (제목, 이름, 이메일, 연락처, 메시지)

Ÿ 문의사항 연락처 

- 전화번호(브리티시컬럼비아주 및 알버타주): +1-604-939-0159

- 전화번호(온타리오주): +1-905-883-6200

- 이메일(온타리오주): info@hmartca.com

자료: 에이치마트(H Mart)
사진 자료: 에이치마트(H Mart)
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ④ 갤러리아

기업
기본 정보

기업명 갤러리아(Galleria)

기업구분 한인마트

홈페이지 www.galleriasm.com

위치 토론토(Toronto)

규모 기타 규모
Ÿ 매장 수(’21): 5개

Ÿ 직원 수(’21): 약 500명

기업 요약

Ÿ 2003년 설립 

Ÿ 문화센터, 고객센터를 운영하고 가요제와 같은 행사 진행 

Ÿ 온라인 쇼핑몰 보유

매장정보

입점가능품목 Ÿ 신선식품, 즉석식품, 냉동식품, 소스류, 곡류, 간편식품 등 

선호제품 Ÿ 한국산 신선식품, 즉석식품, 냉동식품, 생활용품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록

- 홈페이지 상단에 언어를 ‘한국어’로 전환

- 홈페이지 하단에 ‘협력업체 등록’ 클릭

- 홈페이지 기입 정보

① 공급자 정보 

(담당자명, 이메일, 연락처, 회사명, 회사 주소, 회사 홈페이지 주소 등)

② 회사 및 제품 관련 내용

(회사유형, 제품 카테고리, 브랜드명, 제품명, 희망입고량, 예상매출액 등)

③ 지불조건

Ÿ 문의사항 연락처

- 이메일: shopmaster@galleriasm.com

- 전화번호: +1-647-352-5004

자료: 갤러리아(Galleria)
사진 자료: 토론토스타(TorontoStar), 갤러리아(Galleria)
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ⑤ 씨푸드온라인

기업
기본 정보

기업명 씨푸드온라인(Seafood Online)

기업구분 수산물 전문점 (온라인)

홈페이지 seafoodonline.ca

위치 온타리오(Ontario)

기업 요약

Ÿ 2009년 설립됨

Ÿ 프리미엄 신선 및 냉동 수산물 전문점

Ÿ 지속가능한 수산물 생산 및 소비를 중시하고 있으며, 소비자들에게 

오션와이즈(Ocean Wise), 씨초이스(SeaChoice), MSC 등의 인증 정보 

제공 
Ÿ 홈페이지를 통해 수산물 요리 레시피 외에도 수산물 업계 관련 뉴스 제공

Ÿ 퀘벡 지역을 제외한 캐나다 전 지역으로 배송 서비스 제공

매장정보

입점가능품목 Ÿ 연어, 새우, 랍스터, 바닷물고기, 민물고기, 게, 캐비어, 오징어, 문어 등

선호제품 Ÿ 지속가능한 방식으로 생산된 수산물, 프리미엄 수산물

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지 또는 이메일을 통한 문의 

- 등록 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보 

(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일, 매출액, 주요 고객 등)

② 공급 제품 정보

(주요 시장, 브랜드 이름, 제품 이름, 제품 포트폴리오, 최소 주문 수량 등)

③ 참고자료

(회사소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 문의사항 연락 홈페이지: seafoodonline.ca/pages/contact-us

- 이메일: shop@seafoodonline.ca

자료: 씨푸드온라인(Seafood Online)
사진 자료: 씨푸드온라인(Seafood Online)
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ⑥ 씨푸드디포

기업
기본 정보

기업명 씨푸드디포(Seafood Depot)

기업구분 수산물 전문점

홈페이지 www.seafooddepot.ca

위치 본(Vaughan)

기업 요약

Ÿ 신선 및 냉동 수산물 전문점

Ÿ 굴, 오징어, 연어, 수입 수산물, 게, 랍스터 등 다양한 수산물 판매

Ÿ 운영시간[평일]: 08:00-19:00

Ÿ 멤버십 제도 운영

매장정보

입점가능품목 Ÿ 수산물, 수산물 기반 가공식품, 신선식품, 소스류 등

선호제품 Ÿ 프리미엄 수산물, 수입 식료품

매장 전경

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 유선 연락 또는 이메일을 통한 문의

- 등록 시 필요한 일반적 정보

① 공급자 정보 

(공급자 이름, 주소, 연락 담당자, 전화번호 및 이메일, 매출액, 주요 고객 등)

② 공급 제품 정보

(주요 시장, 브랜드 이름, 제품 이름, 제품 포트폴리오, 최소 주문 수량 등)

③ 참고자료

(회사소개서, 카탈로그)

Ÿ 문의사항 연락처

- 문의사항 등록 홈페이지: www.seafooddepot.ca/contact.html

- 전화번호: +1-905-856-2770

- 이메일: info@seafooddepot.ca

자료: 씨푸드디포(Seafood Depot)
사진 자료: 씨푸드디포(Seafood Depot)
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ⑦ 아마존

기업
기본 정보

기업명 아마존(Amazon)

 
기업구분 온라인 종합 쇼핑몰

홈페이지 www.amazon.ca

규모
매출액(’21) 98억 1,700만 달러(약 13조 2,048억 원30))

기타 규모 Ÿ 방문횟수(최근 1개월): 1억 5,790만 회

기업 요약

Ÿ 1994년 미국에서 설립된 전세계적인 이커머스 기업으로, 캐나다에는 

2002년 진출함

Ÿ 캐나다 내 온라인 유통채널 중 점유율 및 매출액 기준 모두 1위를 차지하고 

있는 브랜드이며, 현재 캐나다 전역에 46개의 로지스틱스센터 운영 중

매장 운영 정보 홈페이지 정보

해외 판매 해외판매 가능

운영 방식 온라인마켓

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요 
프로모션 정보

기간별 및 품목별 할인, 멤버쉽 가입 시 할인 적용, 쿠폰 지급 등 다양한 프로모션 진행

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록

- 홈페이지 하단의 ‘Sell on Amazon’ 클릭

- 아마존 홈페이지 회원가입  

- 등록 정보

공급자 정보 (회사 비즈니스 유형, 회사명, 회사고유번호, 

회사 홈페이지 주소, 국가)

공급 담당자 정보(담당자명, 연락처, 이메일, 출생일, 출생국가, 국적, 신분증)

지불방식 (신용카드번호 확인절차)

제품정보 (제품 카테고리, 브랜드명, 제품명, 카탈로그, 이미지, 

UPI 인증 여부 등)

자료: 아마존(Amazon) 캐나다, 시밀러웹(Similarweb), 스태티스타(Statista)
사진 자료: 아마존(Amazon) 캐나다

30) 1달러=1,345.10원(2022.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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3. 캐나다 오징어가공품 B2C 유통채널 ⑧ 이베이

기업
기본 정보

기업명 이베이(eBay)

 
기업구분 온라인 종합 쇼핑몰

홈페이지 www.ebay.ca

규모
매출액(’21) 104억 2,000만 달러(약 14조 1598억 원)31)

기타 규모 Ÿ 방문횟수(최근 1개월): 2,510만 회

기업 요약
Ÿ 1995년 미국에서 설립되었으며, 현재 전세계 30여 개국에서 운영 중임

Ÿ 캐나다에는 2000년 진출함

매장 운영 정보 홈페이지 정보

해외 판매 해외판매 가능

운영 방식 온라인마켓

검색 방식 제품, 카테고리, 브랜드 검색

주요 
프로모션 정보

품목별/시즌별 할인, 신제품 할인 코드 발급 등 다양한 프로모션 상시 진행

입점
등록 절차

등록 방법
및

등록 정보

Ÿ 홈페이지를 통한 직접 등록

- 계정 생성 후 판매자(Seller) 등록

- 개인 판매자와 스토어 판매자 중 선택하여 입점

- 개인 판매자는 40개까지 무료로 등록 가능(수수료 건당 10.9%)

- 기업 판매자는 250,000개까지 제품 등록 가능(월별 비용과 건당 수수료 4.8%)

- 아래 웹 페이지 주소에서 판매 상품 리스트, 새 상품 등록, 판매 현황 등 판매와  

  관련된 다양한 정보 확인 가능 

  (pages.Ebay.com/seller-center/index.html)

자료: 이베이(eBay) 캐나다, 시밀러웹(Similarweb), 스태티스타(Statista)
사진 자료: 이베이(eBay) 캐나다

31) 2021년 이베이(eBay) 전체 매출액임



Ⅴ. 진입장벽

1. 오징어가공품 통관 및 검역 절차

2. 오징어가공품 수출 전 사전 준비

3. 오징어가공품 국내 수출 신고 및 통관

4. 오징어가공품 국내 수출 검역 및 검사 

5. 오징어가공품 캐나다 수입 신고 및 통관

6. 오징어가공품 캐나다 수입 검역 및 검사 
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1. 오징어가공품 통관 및 검역 절차32)33)

▶ 캐나다 오징어가공품 수출 시, 통관 절차별 참고사항
캐나다로 오징어가공품 수출 시, 사전에 자동수입조회시스템(AIRS)을 통해 

수출품목의 캐나다 수입요건을 반드시 확인해야 함. 수출 전 수입업체는 

사업자 등록과 수입 라이선스 발급이 필요하며 국내 수출업체는 사전에 

취득 여부를 확인해야 함. 캐나다로 수입통관 시, 국내에서 선적 준비가 

완료되면 캐나다 세관으로 ACI(Advance Commercial Information)를 

전송 후, 캐나다 도착 시 지체없이 수입신고가 이행되어야 함. 캐나다는 

신속통관을 위해 필요한 경우에 한해 수입검사를 진행하며, 검역 또한 

수출업체의 예방통제계획(PCP) 내용 검사로 대신함

[표 5.1] 캐나다 오징어가공품 통관 검역 절차34)

자료: 관세청, 캐나다 국경관리청(CBSA), 캐나다 식품검사청(CFIA), 국립수산물품질관리원

32) 해당 내용은 국가 상황에 따라 변동 가능하니 최신 내용을 확인 부탁드립니다.
33) 본 보고서는 자동수입조회시스템 웹사이트에서 고객사 제품의 HS CODE인 1605.54로 검색 시 조회된 수입요건을 바탕으로 작성됨
34) 농수산물 품질관리법 제 74조에 따르면, 위생관리기준에 맞는 수산물의 생산 가공시설을 운영하는 자는 생산가공시설 등을 해양수산부 

  장관에게 등록하고 해당 시설에서 생산·가공·출하하는 수산물 수산가공품에 대하여 해당 사실을 표시하거나 광고할 수 있음
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2. 오징어가공품 수출 전 사전 준비

▶ 캐나다 오징어가공품, 자동수입조회시스템(AIRS) 수입요건 확인
캐나다로 오징어가공품 수출 시, 식품검사청(CFIA) 자동수입조회시스템(AIRS, 

Automated Import Reference System)을 통해 품목별 수입요건을 

확인할 수 있음. 자동수입조회시스템은 품목별, 원산지별, 속 또는 종, 

용도별 수입조건에 따른 수입요건에 관한 정보를 제공함. 고객사 제품의 

경우, AIRS에 HS CODE 1605.54로 검색 시 CFIA OGD 확장코드 

‘9330 오징어, 12 오징어-채워진(Stuffed), 냉동(Frozen)’과 가장 유사하며, 

용도별은 소매 사용으로 설정 결과 ‘승인됨(Approved)’로 조회되었음. 

따라서 AIRS에 명시된 수입요건을 충족할 경우 기타 서류 및 검사 없이 

수입승인이 가능한 것으로 확인됨35)

[표 5.2] 캐나다 자동수입조회시스템(AIRS) 수입요건 분류36)

구분 수입요건 조회 결과 결과에 대한 요구사항

1 승인됨 명시된 요건을 충족할 경우 수입 승인

2
승인됨

(다음 문서 첨부 시)

수입자가 AIRS에 명시된 필수 문서를 가지고 있고 

CBSA 또는 CFIA 검토에 사용할 수 있는 경우 수입 승인

3 국경관리청(CBSA) 검사
국경관리청 담당자가 모든 수입 요건 충족이 

확인되는 경우 수입 승인

4
국경관리청(CBSA) 검사

(다음 문서 첨부 시)

도착지에서 상품 및 필수 서류에 대한 

국경관리청 검사 필요

5 식품검사청(CFIA) 규제 없음 식품검사청(CFIA)의 규제 적용 제외

6 식품검사청의 NISC 규정 조회
식품검사청의 NISC에 필수 요구 문서를 

EDI나 팩스를 통해 제출

7 식품검사청의 수의학 검사 규정 조회 도착지에서 식품검사청 수의사의 수의학 검사 필요

8 반입 거부 수입 불가

9 식품검사청(CFIA)의 규제 대상이 아님 식품검사청(CFIA)의 규제 적용 제외

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA), 자동수입조회시스템(AIRS)

35) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「Automated Import Reference System (AIRS) Home, Import Requirements」
36) 캐나다 국경관리청(CBSA), 「Memorandum D19-1-1 Appendix A – CFIA's Automated Import Reference System (AIRS)」
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▶ 캐나다 오징어가공품, 수입업체 사업자 등록
캐나다로 오징어가공품 수출 시, 반드시 수입자(사업체 또는 개인)의 

사업자 번호(Business Number)가 필요함. 통관중개인(Licensed Customs 

Brokers)이 수입통관 절차를 대신하는 경우에도 수입자는 사업자 번호가 

필요하며, 통관중개인에게 서면으로 작성된 위임장을 작성해야 함. 사업자 

번호를 새로 발급받거나 기존 사업자 번호를 가져오기 위해서는 캐나다 

국경관리청(CBSA) 비즈니스 창구로 전화하거나 온라인 사업자 등록(BRO, 

Business Registration Online) 사이트에서 진행할 수 있음37)

[표 5.3] 수입업체 온라인 사업자 등록(BRO)

등록 조건

다음을 모두 갖춘 경우 온라인 사업자 등록(BRO)을 사용할 수 있음

Ÿ 유효한 사회 보험 번호(SIN)

Ÿ 캐나다 국세청(CRA)에 제출한 소득세 신고서

제한사항

다음 중 하나에 해당하는 경우 BRO를 사용할 수 없음

Ÿ 유효하지 않은 사회 보험 번호(SIN)

Ÿ 9로 시작하는 SIN

Ÿ CRA에 소득세 신고서를 미제출

Ÿ 퀘벡에 있는 사업체에 등록할 GST/HST 프로그램 계정

Ÿ 비거주자 사업에 등록할 GST/HST 프로그램 계정

제출 정보

Ÿ 개인정보 : 이름, 사회보험번호(SIN), 생일, 개인우편번호

Ÿ 기본 사업 정보 : 사업명, 사업체 번호, 조직 유형(예-개인사업자, 파트너십, 법인, 

가사노동자, 신탁 등), 필요에 따라 소유자의 이름과 SIN, 물리적 주소, 

우편 주소(물리적 주소가 실거주 주소지와 다른 경우), 주요 사업 

활동에 대한 설명

Ÿ 수출입 프로그램 계정 등록 시 : 수입업자 정보, 수출업자 정보, 수출상품 정보, 

수출상품의 예상 달러 가치, 위 내용이 기본 사업 정보와 다를 경우 

우편 주소, 물리적 주소 필요

등록방법

Ÿ 등록인이 사업주 또는 제3자 요청자인 경우 

: 캐나다 국세청 > Business Registration Online – Register > Register Now에서 

바로 등록 가능

Ÿ RepID가 있는 대리인인 경우 : Represent a Client 서비스에서 등록 가능

자료: 캐나다 국경관리청(CBSA), 캐나다 국세청(CRA)

37) 캐나다 국세청(CRA), 「Business Registration Online」
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▶ 캐나다 오징어가공품, 수입업체 식품 수입 라이선스 발급 必
캐나다 수입업체는 식품 수입에 앞서 캐나다 식품검사청(CFIA)에서 발행하는 

유효한 수입 라이선스를 보유해야 함. 2019년부터 식품안전기본법(SFCR) 

시행으로 기존 2개의 라이선스 유형이 1개로 통합되었으며, 수입업체가 식품 

수입 라이선스 발급을 위해서는 예방관리계획(PCP) 수립이 필요함. 라이선스 

신청 시 2021년 3월 31일부터 260.09캐나다달러(약 27만 원38))의 

발급비용이 발생하며, 유효기간은 2년임. 수입업체는 라이선스를 발급받아 

캐나다로 수입되는 식품이 수입요건을 충족하는지 확인하고 식품안전 관련 

문제와 리콜 발생 시 이를 처리할 의무가 발생함39)40)

[표 5.4] 캐나다 식품 수입 라이선스

개요

Ÿ 식품안전 시스템 강화를 위해 기존 14개의 식품 관련 규정을 하나로 통합한 신규 

식품안전기본법(SFCR) 규정을 시행하였으며, SFCA에 따라 식품 수입업체는 수입 

라이선스를 발급받아야 함

인증기관 캐나다 식품검사청(CFIA) 유형 수출 시 필수등록(수입업체)

인증내용

Ÿ 캐나다 수입·유통업체가 식품 수입을 위해 취득하는 라이선스로, 국내 수출업체는 수출 전 

수입업체로부터 라이선스 취득 여부를 확인해야 함

Ÿ 수입 라이선스를 발급받기 위해서는 예방관리계획(PCP)을 업체 차원에서 개발하고 

구현해야 함

Ÿ 수입 라이선스에 대해서는 식품을 제조, 가공, 처리, 보존 및 포장 등의 활동을 하는 

업체에 대해서 발급을 받을 수 있음

소요 기간 2개월 유효기간 2년

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA)

38) 1캐나다달러=1,023.55원(2022.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
39) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「Licensing of food businesses」
40) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「CFIA Fees Notice」
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▶ 캐나다 오징어가공품, HS CODE 및 관세율 확인
캐나다로 오징어가공품 수출 시 관세는 캐나다 국경관리청(CBSA) 담당이며 

해당 기관의 관세 및 통관 규정에 따름. 고객사 제품은 한-캐나다 FTA, 

기본세율의 적용을 받으며 한-캐나다 FTA 적용 시 무관세로 수출이 

가능한 것으로 조사됨. 고객사 제품으로 FTA 협정의 특혜관세율(무관세) 

수혜를 위해서는 원산지증명서 제출이 필요하며, 원산지증명서는 관세청 

또는 대한상공회의소를 통해 발급받을 수 있으며, 발급 주체는 수출자와 

생산자이고 ‘자율발급’ 방식으로 발급받아야 함. 캐나다의 경우 관세와 

함께 상품소비세(GST)가 일반적으로 5% 부과되며 주 단위로 소비세(PST, 

SHT)가 부과될 수 있음. 또한, 캐나다 국경관리청은 수입 이후 최대 4년 

동안 원산지, 관세 가치 및 분류 등에 대해 검증을 시행할 가능성이 있어 

수입업체는 수입 관련 서류를 보관해야 함41)

[표 5.5] 오징어가공품 HS CODE

오징어가공품 HS CODE
품목 정의

조제하거나 보존처리한 갑각류ㆍ연체동물ㆍ그 밖의 수생(水生) 
무척추동물 - 갑오징어와 오징어

오징어가공품
한국 HS CODE

1605.54-2010

오징어가공품
캐나다 HS CODE

1605.54-0000

관세

1순위
한·캐나다 FTA

2순위
기본세율

0% 0%

자료: 관세법령정보포털, 통합무역정보서비스, FTA포털

41) 캐나다 국경관리청(CBSA), 「Importing commercial goods into Canada」
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▶ 캐나다 오징어가공품, 적용받는 필수 인증 HACCP
캐나다로 오징어가공품 수출 시, HACCP 외에 필수적으로 받아야 하는 

인증은 없는 것으로 확인됨. 다만, FSSC22000 등의 식품 생산 안전과 

관련한 글로벌 인증을 취득하여 활용할 수 있음. 최근 캐나다에서는 웰빙 

트렌드가 확대되면서 유기농, 글루텐프리 식품의 수요가 계속해서 증가하는 

추세임. 또한, 캐나다의 연어 양식장의 약 25%가 환경적 지속 가능성과 

사회적 책임에 대한 인증인 ASC 인증을 취득하였으며, 양륙되는 66%의 

수산물이 MSC인증을 취득한 것으로 조사되므로 지속가능성과 사회적 

책임에 관한 인증 또는 글로벌 유기농 인증 취득이 도움이 될 수 있음42)

[표 5.6] 캐나다 오징어가공품 인증 취득

인증명 인증 성격 인증 구분 인증 및 발급 기관 인증 마크

HACCP
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

한국식품안전관리인증원

FSSC22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

FSSC 지정 인증기관

ISO22000
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

정부 지정 인증기관
또는 국제 기준에
부합하는 인증기관

IFS
식품 생산
안전 인증

글로벌
공통 인증

IFS 지정 인증기관

캐나다 유기농 표준
(Canada Organic

Standards)

유기농 식품
생산 인증

캐나다 내
공식 인증

캐나다 식품 검역청 또는
공인 대행기업

MSC
지속가능한 어업 

및 생산 인증
글로벌

공통 인증
해양관리협의회

ACS
수산물 

생산 인증
글로벌

공통 인증
세계양식책임관리회

자료: 각 인증기관

42) 한국수산경제, 「캐나다 수산물 생산·소비동향」, 2019.03
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▶ 캐나다 오징어가공품 수출, 식품 오염물질 최대 수준 확인 필요
캐나다 보건부(Health Canada)의 화학안전국(BCS, Bureau of Chemical 

Safety)은 식품 매개 화학 오염물질에 대한 노출로 인한 인체 건강 위험을 

평가하며, 화학안전국은 소매 식품의 화학 오염물질의 최대기준(ML)으로 

위험을 관리하며 검사는 캐나다 식품검사청에서 담당함. 모든 식품에 대해 

오염물질 최대한도가 규정되어있는 것은 아니며, 캐나다 보건부와 캐나다 

식품검사청(CFIA)의 정기적인 모니터링을 통해, 오염 문제가 식별되면 

적절한 위험 관리 조치가 시행됨. 하기 표는 식품의 오염물질에 대한 최대 

수준 목록의 일부를 다루고 있으며, 캐나다는 식품 오염물질과 화학 

오염물질로 두 가지로 나누어 규정하고 있음43)44)

[표 5.7] 캐나다 식품 오염물질 및 기타 불순물 목록

물질 식품

미네랄 오일
우수 제조 관행의 일부로 광유를 

사용해야 하는 식품을 제외한 모든 식품

파라핀 왁스 츄잉껌을 제외한 모든 식품

바셀린 모든 음식

쿠마린, 통카 콩 추출물 모든 음식

병아리 부종 인자 또는 기타 독성 인자를 함유하는 지방산 모든 음식

디히드로사프롤 모든 음식

이소사프롤 모든 음식

Sassafras albidum(Nutt)의 미국 사사프라스 오일 모든 음식

Ocotea cymbarum HBK의 브라질산 사사프라스 오일 모든 음식

Cinnamomum camphorum Sieb 의 장뇌 sassafrassy 오일 모든 음식

Cinnamomum micranthum Hayata 의 미크란덤 오일 모든 음식

Acorus calamus L. 의 기름, 창포 추출물 또는 뿌리 모든 음식

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA)

43) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「List of contaminants and other adulterating substances in foods」
44) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「Health Canada's Maximum Levels for Chemical Contaminants in Foods」
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[표 5.8] 캐나다 화학 오염물질에 대한 최대 수준 목록

오염물질 최대 레벨 음식

기억 상실성 패류 중독 독소 20mg/kg 이매패류의 식용 조직

설사성 패류 중독 독소

1mg/kg 이매패류의 소화 조직

0.2mg/kg 이매패류의 식용 조직

히스타민

200mg/kg 멸치, 발효 생선소스 및 페이스트

100mg/kg 다른 생선 및 생선 제품

수은

0.5mg/kg
6가지 예외를 제외한 

모든 소매 생선의 식용부분

1mg/kg
에스코라, 오렌지 러피, 청새치, 신선 및 

냉동 참치, 상어 황새치의 식용 부분

PCB
(폴리염화비페닐)

검토중
생선, 고기 및 유제품, 

계란, 가금류

마비성 패류 중독 독소 0.8mg/kg 이매패류의 식용 조직

펙테노톡신

1mg/kg 이매패류의 소화 조직

0.2mg/kg 이미패류의 식용 조직

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA)
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▶ 오징어가공품, 캐나다 식품 라벨링 규정
캐나다 식품 라벨링 규정은 캐나다 보건부(Health Canada)와 캐나다 

식품검사청(CFIA)에서 규정하고 있음. 캐나다 식품검사청(CFIA) 홈페이지 내 

산업용 식품 라벨링에서 핵심 라벨링 요구사항에 대한 정보를 제공하고 

있으며, 식품별 표시 요건도 추가로 고시하고 있음. 고객사 제품은 일반 

사전포장식품으로 핵심 라벨링 요구사항만 충족하면 되는 것으로 확인되며, 

어류 및 어류 제품을 수출하는 수출기업은 식품별 표시요건에서 추가적으로 

규정하고 있는 ‘어류 및 어류 제품’의 요건도 사전에 확인하여 충족시킬 

것을 권장함45)

[표 5.9] 캐나다 오징어가공품 라벨링

라벨
표시사항
및 기준

1. 이중언어
라벨링

Ÿ 소비자 사전포장 식품에 대한 필수 정보는 공식 언어인 프랑스어와 영어로 

표시되어야 함

Ÿ 일반 이름, 특정 식품에 대해 규정된 단어 또는 표현과 같은 핵심 표시 

요건은 반드시 이중언어로 표기해야 함

Ÿ 단, 식품 제조, 준비, 생산, 저장, 포장 또는 표시한 사람의 이름과 주요 

사업장 영어 또는 프랑스어로 표기할 수 있음

Ÿ 또한 특산품, 현지 음식, 시장 테스트 식품, 특별한 종교적 의미가 있고 

종교의식에 사용되는 음식 또는 음료, 캐나다 전체 인구가 널리 사용하지 

않으며 쉽게 구할 수 있는 대체품이 없는 식품의 경우 이중 언어 표시 

요구사항이 면제됨

2. 제품명

Ÿ 포장식품의 일반 제품명은 라벨의 주표시면에 표시되어야 함

Ÿ 소비자 사전포장식품의 경우 일반 이름은 소문자 ‘o’를 기준으로 하여 최소 

유형 높이가 1.6mm인 프랑스어와 영어로 되어있어야 함

Ÿ 주요 표시면의 면적이 10cm2 이하인 경우 일반 이름은 최소 활자 높이가 

0.8mm인 문자로 표시될 수 있음

Ÿ 식품의약품안전처(FDR)에서 규정하고 있는 일반적인 이름을 볼드체로 표시하되, 

이탤릭체, 기울임체로는 표기할 수 없음

Ÿ 규정되어있지 않은 이름의 경우 일반적으로 알려진 식품명이나 그 기능을 

설명하는 내용을 담은 이름으로 해야 함

Ÿ 식품에 포함되지 않은 재료를 이름에 포함하거나, 원산지를 부적절하게 제안, 

광고성 의미를 담은 단어를 포함하는 등 오해의 소지가 있는 이름은 피해야 함

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA)

45) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「Food labelling for industry」
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[표 5.9] 캐나다 오징어가공품 라벨링

라벨
표시사항
및 기준

3. 원산지

Ÿ 캐나다에서 판매되는 모든 사전 포장 식품에는 수입업체 또는 

제조업체와 같이 제품을 책임지는 회사의 이름과 주요 사업장이 

표시되어야 함

Ÿ 수입식품의 경우 해당 제품이 수입되었음을 표시해야 함

- 외국 제조업체의 이름 및 주요 영업소

- ‘imported for’ / ‘importé pour’ 또는 ‘importé by’ / 

  ‘importé par’ 뒤에 캐나다 회사의 이름과 주요 사업장이 오는 문구

- 제품의 원산지 국가와 함께 캐나다 회사의 이름 및 주요 사업장

4. 유통기한

Ÿ 90일 이하의 내구성을 지닌 사전 포장 제품에 유통기한, 보관지침, 

포장 날짜(필요에 따라)를 표시해야 함

Ÿ 유통기한은 ‘최적 소비 기한(best before 및 Meilleur avant)’의 

단어를 사용하여 식별해야 함

Ÿ 보관지침은 ‘냉장보관’과 같은 명확한 설명을 표시해야 함

Ÿ 포장 날짜는 ‘포장됨(packaged on 및 Empaqueté le)’을 기재해야 함

5. 이름 및
주요 사업장

Ÿ 해당 식품을 제조, 준비, 생산, 저장, 포장한 업체나 사람의 이름과 주요 

영업소를 표시해야 함

Ÿ 주소는 실제 우편을 보낼 수 있어야 함

6. 가독성 및
위치

Ÿ 명확하고 눈에 띄며 구매 및 사용의 관습적 조건에서 소비자가 쉽게 

식별하고 읽을 수 있어야 함

Ÿ 주 표면의 크기에 맞는 최소 문자 높이 규정을 준수해야 함

Ÿ 성분목록, 알레르기 공급원, 영양성분, 순중량은 정확한 정보를 담고 

있어야 함

7. 성분 및
  알레르겐
  항목

Ÿ 1개 이상의 성분이 포함된 모든 사전 포장 제품은 성분 목록에 성분을 

표시해야 함

Ÿ 식품에 포함된 성분을 중량 비율 내림차순으로 표시해야 함

Ÿ 식품 알레르겐, 글루텐 및 아황산염이 첨가된 경우 반드시 표시해야 함

Ÿ 구성요소 순서 예시 : 토마토 페이스트(토마토, 소금, 안식향산)

Ÿ 반드시 신고해야하는 조제 및 혼합물 성분은 소금, 글루탐산 또는 

글루탐산 나트륨, 가수분해된 식물성 단백질, 아스파탐, 염화칼륨, 해당 

식품에서 기능을 수행하거나 영향을 미치는 모든 성분 또는 

구성요소임

Ÿ 일반적으로 성분을 표시할 필요가 없는 조제 및 혼합물은 식품검사청 

홈페이지에서 그 목록을 확인할 수 있음

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA)
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[표 5.9] 캐나다 오징어가공품 라벨링

라벨
표시사항
및 기준

8. 순중량

Ÿ 주 표시면에 중량을 미터법 단위로 표시해야 함

Ÿ 액체 식품은 ml, ML, l, L 단위로, 고체 식품은 g, kg 단위로 표기 

중량과 소포장 식품은 개수와 함께 기재

Ÿ 순중량은 필수정보이므로 영어와 불어 이중언어로 표기해야 함

Ÿ 순중량이 세 자리 미만인 경우, 두 자리 숫자로 반올림 가능하며, 그 

외에는 세 자리 숫자로 반올림해야 함

9. 영양표시

Ÿ 식품 의약품 규정에 명시된 정보인 열량, 지방, 포화지방, 트랜스지방, 

탄수화물, 섬유질, 당류, 단백질, 콜레스테롤, 나트륨, 칼륨, 칼슘, 

철분을 순서대로 영양성분표로 표시해야 함

Ÿ 하나의 연속 표면에 표시되어야 하며 모서리를 넘어서 다른 표면으로 

넘어가거나 라벨이 번지는 것은 허용되지 않음

Ÿ 영양성분표 칸마다 정해진 폰트, 크기, 약어 및 기호에 따라 표기해야 

함

Ÿ 영양성분표 맨 아래쪽에 %DV에 대한 설명을 주석으로 표시해야 함

Ÿ 열량은 다른 항목보다 큰 글씨체로 밑에 두꺼운 밑줄로 표시해야 함

10.식품첨가물
(감미료)

Ÿ 식품에 존재하거나 탁상용 감미료로 판매되는 경우 아스파탐, 

수크랄로스, 아세설팜-칼륨 및 네오탐을 포함하는 사전포장 제품, 

폴리덱스트로스 함유 제품, 당 알코올에 대해 의무로 표시할 것을 

요구하고 있음

Ÿ 표시 요건에 대한 자세한 내용은 캐나다 식품검사청(CFIA) ‘감미료 및 

감미료 함유식품에 대한 표시요건(Labelling requirements for 

sweeteners and foods that contain sweeteners)’에 대해서 

자세히 다루고 있음

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA)
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▶ 캐나다 오징어가공품, 가공식품 영양성분표 규정 변경
2022년 6월, 캐나다 보건부(Health Canada)는 가공식품의 영양성분 

표시와 관련된 규정을 개정함. 포화지방(Saturated fat), 나트륨(Sodium), 

설탕(Sugars) 중 한 가지 이상을 과도하게 함유한 식품에는 포장 앞면에 

이를 나타내는 영양 기호를 필수로 표시할 것을 고시함. 동 규정에 따라 

나트륨, 설탕, 포화지방에 대한 기준량 또는 1회 제공량 중 더 큰 값의 

DV(일일섭취량)의 백분율을 임계값으로 하여 해당 기준을 충족 또는 

초과하는 식품에 해당 기호를 표시해야 함. FOP(포장 전면) 영양 기호가 

필요한 식품에 대한 규정과 표기 방식은 하기 표와 같음46)47)

[표 5.10] 캐나다 FOP 영양기호 표시 대상

기준 식품

나트륨, 설탕, 포화지방의 함량이 일일섭취량(DV)의 15%를 
충족 또는 초과하는 일반 포장 식품

델리 미트, 수프, 냉동 디저트, 

푸딩 등

나트륨, 설탕, 포화지방의 함량이 일일섭취량(DV)의 10%를 
충족 또는 초과하며, 

소량의 참조량(30g 또는 30ml 이하)을 가지는 사전포장식품

피클, 샐러드드레싱, 쿠키,

아침용 시리얼 등

나트륨, 설탕, 포화지방의 함량이 일일섭취량(DV)의 30%를 
충족 또는 초과하며, 

200g이상의 참조량을 가지는 메인 요리
( *1~4세 어린이 전용 메인요리 170g)

냉동 라자냐, 미트 파이, 피자 등

자료: 캐나다 보건부(Health Canada)

[표 5.11] 캐나다 FOP 영양기호 표시 방법

자료: 캐나다 보건부(Health Canada)

46) 캐나다 보건부(Health Canada), 「Front-of-package nutrition labelling」, 2022.07
47) 캐나다 보건부(Health Canada), 「Front-of-package nutrition labelling-backgrounder」, 2022.06
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▶ 캐나다 오징어가공품 라벨 샘플

[앞면 라벨링] [뒷면 라벨링]

[뒷면 – 영어/불어]

① 

Nutrition Facts
Valeur nutritive
Per 1 package(175g) 
Par 1 paquet(175g)

Calories 180
% Daily Value

% valeur quotidienne

Fat/Lipides 5g 6%

  Saturated/satures 1g 6%

  + Trans/trans 0g

Carbohydrate/Glucides 12g

  Fibre/Fibres 0g 6%

  Sugars/Sucres 1g 6%

Protein/Proteines 23g

Cholesterol/Cholesterol 200mg

Sodium 240mg 10%

  Potassium 350mg 8%

Calcium/Calcium 0mg 0%

Iron/Fer 0mg 0%
*5% or less is a little, 15% or more is a lot

*5% ou moins c'est peu, 15% ou plus c'est 
beaucoup.

[뒷면 – 국문]

① 

영양성분

1 패키지 당(175g)

칼로리 180 일일섭취량

지방 5g 6%

  포화지방 1g 6%

  + 트랜스지방 0g

탄수화물 12g

  섬유질 0g 6%

  설탕류 1g 6%

단백질 23g

콜레스테롤 200mg

나트륨 240mg 10%

  포타슘 350mg 8%

칼슘 0mg 0%

철분 0mg 0%

 *일일 섭취량 대비 5% 또는 미만일 경우는 
적음, 15% 또는 이상은 많음
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⑤ Cooked squid with vegetable
calmars cuits aux legumes

⑥ Ingredient : Squid, Rice, 
Kimchi(napa cabbage, red pepper, 
salt, anchovy sauce), Carrot, 
Onion, Glass noodle, Kelp, Garlic, 
Sugar, Black pepper powder, Egg

Ingrédient : Calmar, Riz, Kimchi 
(chou nappa, poivron rouge, sel, 
sauce aux anchois), Carotte, 
Oignon, Nouilles en verre, Varech, 
Ail, Sucre, Poivre noir en poudre, 
Oeuf

⑦ Contains: Fish(Anchovy), 
Mollusks(Squid), Egg

Contient : Poisson (anchois), 
mollusques(calamar), oeuf

⑧ NET WT./POIDS NET: 175g

⑨ Expiration Date on the package/ 
Date d'expiration sur le colis

⑩ Manufactured by / Fabrique par : 
JINYANG SEAFOOD INC. Room 
NO.2101, Business Incubetion 
Center in Kyungdong University, 
Sokcho-si, Gangwon-do, Korea

⑪ Product of Korea / Produit de 
Coree

⑫ Imported by / Importe par
T-Brothers Food & Trading Ltd.
100-88 Brigantine Dr. Coquitlam, 
BC. V3K 6Z6 Canada

⑬ Keep Frozen / Garder congele

⑤ 야채가 들어간 오징어 요리
      
    
⑥ 원재료 : 오징어, 쌀, 김치(배추, 

고춧가루, 소금, 멸치액젓), 당근, 양파, 
당면, 다시마, 마늘, 설탕, 후추가루, 
계란

⑦ 알레르겐 성분 : 어류(멸치), 
연체류(오징어), 계란

⑧ 순중량 : 175g

⑨ 유통기한은 제품 패키지에 표시

⑩ 제조사 : 진양수산
대한민국 강원도 속초시 경동대학교 
창업지원센터 2101호

⑪ 한국산

⑫ 수입사 :
티브러더스 푸드앤트레이딩 주식회사. 
100-88 브리간틴 닥터 코퀴틀람, BC. 
V3K 6Z6 캐나다

⑬ 냉동보관 요망
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3. 오징어가공품 국내 수출 신고 및 통관

▶ 캐나다 오징어가공품, 국내 수출 신고 및 통관
캐나다로 식품 수출 시, 수출 공장 및 품목 등록을 마친 뒤, 국내 

관세청으로 수출 신고·수출 통관 절차를 진행해야 함. 일부 선상 수출 

신고, 현지 수출 어패류 신고, 원양수산물 수출 신고의 경우에는 선적 또는 

수출 후 신고가 가능하며, 이는 관세청의 수출통관 사무처리에 관한 

고시에 따름. 고객사 제품의 경우 수산가공식품으로 분류되어 위의 선상 

수출 신고 혹은 원양수산물 수출 신고의 경우에는 해당하지 않음

[표 5.12] 캐나다 오징어가공품 국내 수출 신고

수출 신고
특징

Ÿ 관세청 시스템을 통해 전자적 신고

Ÿ 수출 신고는 수출업체와 그를 대신하는 관세사·관세법인·통관취급법인·완제품제공자 

명의로 가능함

Ÿ 수출화주는 관세법에 따라 신고 및 제출한 자료를 수리일로부터 3년관 보관

① 수출 신고필증 

② 수출품 가격 결정에 관한 자료 

③ 수출 거래 관련 계약서 또는 이에 갈음하는 서류 

④ 반송신고 필증 등

수출 신고
절차

Ÿ 수출품이 장치된 소재지의 관할세관장에 품명, 규격, 수량, 가격 등 정확한 사실을 신고

Ÿ 수출 신고 후 관련 서류는 전자 제출 또는 전자 이미지 형태로 통관 

시스템(UNIPASS)으로 전송

Ÿ 수출 신고 수리 후 전자 날인된 수출 신고필증 수령

Ÿ 수출 신고 수리일로부터 30일 이내에 선박 등 운송수단에 적재 필요

자료: 관세청
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[표 5.13] 캐나다 오징어가공품 국내 수출통관

수출통관
특징

Ÿ 우범 물품 선별시스템, 무작위선별 방식에 의한 선별 또는 서류 심사 후 필요할 때, 

물품 검사를 하며, 우범성이 낮은 경우에는 신속통관을 함

수출통관
절차

Ÿ 수출하고자 하는 물품을 세관에 수출 신고

Ÿ 수출 물품 선별 후 서류 심사 또는 물품 검사

Ÿ 수출 신고 후 수리

Ÿ 선적

서류 구비

수출 신고서

Ÿ 물품을 수출하기 위해 세관에 수출 신고 수리 요청

Ÿ 세관장은 신고 내용이 관세법상 적정 여부 판단 후 수리함

Ÿ 수출업체는 전자문서로 작성된 신고자료를 통관 시스템에 전송

Ÿ 수출 신고서는 상업 송장과 포장명세서 등을 근거로 작성해야 함

선하증권

Ÿ 화주와 선박회사 간 체결한 해상운송 계약에 따라 선박회사가 

화주로부터 물 적재 또는 영수하였음을 증명하기 위해 발행하는 

유가증권

상업 송장
Ÿ 거래되는 물품의 특성과 내용 명세를 상세하고 정확하게 작성한 서류

Ÿ 계약 물품의 정확한 규격과 수량, 포장상태, 화인 등을 상세하게 표시

포장명세서
Ÿ 선적화물의 포장 및 포장 단위별 명세, 단위별 순중량·총중량, 화인, 

포장 일련번호 등을 기재한 서류

자료: 관세청
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4. 오징어가공품 국내 수출 검역 및 검사

▶ 오징어가공품, 국립수산물품질관리원 수출 검역 및 검사 신청
질병의 전염을 방지하기 위해 검역대상으로 지정된 수산물에 대해 검역을 

시행하며 자세한 사항은 하기의 표와 같으며, 수산가공식품은 수출 시 

검역대상 지정검역물에 해당하지 않는 것으로 확인됨. 또한, 수출 수산물 

검사는 수출상대국의 요청에 따라 검사가 필요한 경우로서, 해양수산부 

장관이 정하고 고시한 수산물 및 수산가공품과 해양수산부 장관 고시 

지정해역에서 생산 및 채취한 품목은 수출 검사 의무 대상임. 고객사 

제품의 경우 캐나다와 위생협정을 체결하지 않아 수출 검사가 의무사항은 

아니지만, 품질 및 안전성 확보를 위해 수출 검사가 권장됨

[표 5.14] 캐나다 오징어가공품 국내 수출 검역

수출 검역대상
지정 수산물

Ÿ 이식용 수산 생물(정액 또는 란을 포함)

Ÿ 식용, 관상용, 시험 연구조사용 수산 동물 중 어류·패류·갑각류(정액 또는 란을 포함)

Ÿ 수산 생물 제품 중 냉동 또는 냉장한 전복류 및 굴

Ÿ 수산 생물 전염병의 병원체 또는 이를 포함한 진단액류가 들어있는 물건

Ÿ 냉동·냉장 새우류 등

수출 검역
절차

Ÿ 국립수산물품질관리원으로 신청서 접수

Ÿ 필요에 따라 서류검사(신청서 및 첨부서류 적정성 검토), 임상검사(유영·행동, 외부소견 

및 해부학적 소견, 종합소견), 정밀검사(병리조직학적, 분자생물학적 분석 등) 실시

Ÿ 검역 판정 후 검역증명서 교부

검역대상
전염병 목록

어류

유행성조혈기괴사증, 잉어봄바이러스병, 바이러스성출혈성패혈증, 

전염성연어빈혈증, 참돔이리도바이러스병, 잉어허피스바이러스병, 

유행성궤양증후군, 자이로닥틸루스증, 틸라피아레이크바이러스병, 

연어알파바이러스병

패류
보나미아감염증, 마르테일리아감염증, 퍼킨수스감염증, 

제노할리오티스캘리모니엔시스감염증, 전복바이러스성폐사증

갑각류

가재전염병, 전염성피하및조혈기괴사증, 노란머리병, 흰반점병, 

타우라증후군, 전염성근괴사증, 희꼬리병, 십각류무지개바이러스, 

괴사성산췌장염, 급성간췌장괴사병

자료: 국립수산물품질관리원
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[표 5.14] 캐나다 오징어가공품 국내 수출 검역

제출서류

Ÿ 이식승인서 사본(수산자원관리법 제35조 제1항 제5호에 따라 이식승인을 받은 수산 

동물을 수출하는 경우)

Ÿ 검량 기관이 발행한 신청 중량 확인서(신청인의 희망에 한함)

수출 검역
유의사항

Ÿ 지정검역물에 대해 수입국에서 수출 검역을 요구하지 않는 경우 예외적으로 검역 면제

Ÿ 서류검사는 2일, 임상검사는 3일, 정밀검사는 15일 소요

Ÿ 신청 수수료 별도 발생하지 않으나 정밀검사 시행 시 비용 발생

Ÿ 검역 시행장 지정 또는 변경 신청을 위해서는 검역시행장 지정(변경) 신청서와 

시설평면도, 검역시설 임대계약서, 검역관리인 선임계약서 사본, 수의사 또는 질병관리사 

면허증사본을 첨부해 각 국립수산물품질관리원 각 지원처에 방문 제출해야 함

자료: 국립수산물품질관리원

[표 5.15] 캐나다 오징어가공품 국내 수출 검사

수출 검사
절차

Ÿ 국립수산물품질관리원으로 신청서 접수

Ÿ 필요에 따라 서류검사(제품생산 일지, 분석일지 검토), 관능검사(형태, 색택, 선별, 온도, 

잡물 등), 정밀검사(무작위 표본 검사 – 세균수, 대장균, 중금속, 항생물질 등) 실시

Ÿ 검사 판정 후 합격 시, 검사 합격 증명서 교부

제출 서류

Ÿ 수산물 또는 수산가공품 검사신청서 1부

Ÿ 생산·가공일지

Ÿ 위임장 등

수출 검역
유의사항

Ÿ 수산제품의 포장에는 품명, 국가명, 생산·가공시설 명칭 및 등록번호 표기

Ÿ 검사 신청인 또는 수입국이 요청하는 기준·규격에 의한 검사는 그 기준·규격이 명시된 

서류 또는 검사 생략에 관한 서류를 첨부하여 신청

Ÿ 일반적으로 처리기한은 3일이며, 정밀검사 시행 시 7일 소요

Ÿ 자세한 수산물·수산가공품 검사 기준과 생산·가공시설 및 해역의 위생관리기준, 

지정해역의 지정 고시는 국립수산물품질관리원에서 확인 가능

자료: 국립수산물품질관리원
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5. 오징어가공품 캐나다 수입 신고 및 통관

▶ 캐나다 오징어가공품, 수입 신고 및 통관 절차
캐나다의 식품 수입에 대한 통관 담당 기관은 캐나다 국경관리청(CBSA)임. 

캐나다로 식품을 수출하기 위해서는 먼저 수입업체가 사업자 등록이 

되어있어야 하며, 선적 준비가 완료되면 선적 전에 한국에서 캐나다 

세관으로 ACI를 제출해야 함. 운송수단에 따라 보고 시기가 다르므로 

보고시기와 보고 방법에 대한 자세한 내용을 캐나다 국경관리청(CBSA) 

홈페이지를 통해 사전에 확인할 것을 권장함. 이후 올바른 방법으로 

관세까지 납부되면 물품검사가 진행되며, 캐나다는 신속한 통관을 위해 

필요한 물품에 한해서만 물품검사를 시행함. 일반적으로 수입물품은 

수입허가가 필요없으나, 수산물의 경우 수입허가가 필요한 것으로 확인됨. 

이상 모든 절차 통과 시 통관이 완료되어 캐나다로 반출이 가능함48)49)

[표 5.16] 캐나다 오징어가공품 수입 신고 및 통관 절차

1. 수입신고 
전 준비

사업자 등록

Ÿ 수입자는 캐나다로 물품을 수입하려면 사업자 번호(Business Number)가 

필요함. 통관중개인(Licensed Customs Brokers)이 수입통관 절차를 

대신하는 경우에도 수입자는 사업자 번호가 필요하며, 통관중개인에게 

서면으로 작성된 위임장을 써주어야 함

Ÿ 등록방법 : 

Business Registration Online(BRO)을 통해 온라인으로 등록 가능

선적 전
보고

Ÿ 선적 준비가 완료되면 선적 전에 한국에서 캐나다 세관으로 ACI(Advance 

Commercial Information)를 전송함. 미국 영토를 먼저 경유할 때에는 

ACI와 더불어 미국 세관에 AMS(Automated Manifest System), 

ISF(Importer Security Filing)를 전송함

보고 방법
Ÿ CBSA 홈페이지에서 확인 가능하며, 운송수단, 미국 경유 

여부에 따라 보고 방법이 상이함

보고 시기

Ÿ 선박화물의 경우

- 외국공항이나 항구에서 물품을 적재하기 24시간 전에 

관련 데이터를 전자 송부

- 이동시간이 24시간 이내일 경우: 선박이 미국에서 

출발한 시점에 전자송부

Ÿ 항공화물의 경우

- 화물이 처음으로 도착할 곳에 실제로 도착하기 4시간 

전에 관련 서류를 송부

자료: 캐나다 국경관리청(CBSA), 캐나다 온라인 법률정보시스템

48) 캐나다 국경관리청(CBSA), 「Importing commercial goods into Canada)」
49) 캐나다 온라인 법률정보시스템, 「Reporting of imported Goods Regulations」
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[표 5.16] 캐나다 오징어가공품 수입 신고 및 통관 절차

1. 수입신고 
전 준비

선적 전
보고

유의사항

Ÿ 선적 전 보고는 일반적으로 화물을 운송하는 선박회사, 

항공사, 포워더가 대행하고 있으며, 수출자는 ACI, AMS, 

ISF 등에 필요한 화물정보, 수출자, 수입자 정보를 

정확하게 제공할 의무가 있음

Ÿ 정확하지 않은 정보의 제공에 따른 비용은 수출자 

책임이므로, 수출자는 캐나다 수입자의 신분, 사업자번호 

등에 대해 명확하게 파악할 필요가 있음

2. 수입신고

신고 시간

Ÿ 모든 수입 상품은 캐나다에 도착 후 지체없이 신고되어야 함

Ÿ 해상 운송의 경우 선박이 캐나다 세관에 도착 후 바로 신고되어야하며

항공 운송의 경우 항공기가 캐나다 도착 후 공항에 착륙하기 위해 NAV 

CANADA의 승인을 받은 후 지체없이 신고되어야 함

신고 방법

Ÿ 세관송장 제출

- 세관송장은 국경관리청에서 정한 양식에 따라 작성되어야 하며, 

세관송장이 아닌 상업송장을 제출하는 경우 세관송장에서 정한 25개의 

필수 정보가 포함되어야 함 (공급자 이름 및 주소, 캐나다로 배송된 일자, 

수하인 이름 및 주소, 환적 국가, 상품 원산지 등)

- 영어 또는 프랑스어로 기재되어야 함

Ÿ EDI 방식으로 신고

- 어선을 통해 수입되는 경우, 캐나다 국경관리청의 별도의 서면신고 

요구가 없으면 구두 신고 가능함

적하목록
신고

Ÿ 운송업체는 운송화물에 대한 정보를 캐나다 국경관리청(CBSA)에 

신고해야 함

Ÿ 적하목록 신고는 화물관리문서(Cargo Control Document) 또는 EDI 

시스템을 통해 진행됨

- 화물관리문서 작성 내용 : 발송인 이름 및 주소, 수하인 이름 및 주소, 

  화물정보, 화물 위치, 운송인명 등

- EDI(전자문서)형태로 제출 시, eManifest 포털을 통하여 제출 가능함

3. 관세납부

납부 방식

Ÿ 관세의 납부방식은 사전납부 방식과 사후납부 방식이 있음.

수입 신고 시 제출해야 하는 서류인 ‘Canada Customs Coding Form’ 

서식의 ‘Payment Code’란에 납부방식을 기재함

납부 시기

Ÿ 사전납부의 경우

- 수입신고서 제출시 납부

- 물품검사를 하는 경우, 추가 관련증빙서류를 요구할 수 있으며 이 경우 

관세의 납부는 물품검사가 종료된 후 관련 증빙서류 제출 시 납부하면 됨

Ÿ 사후납부의 경우

- Bond 등의 담보를 제공한 면허가 있는 통관중개업자에 대해서는 통관 

후 15일~30일 이내에 관세를 납부할 수 있음

자료: 캐나다 국경관리청(CBSA), 캐나다 온라인 법률정보시스템
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[표 5.16] 캐나다 오징어가공품 수입 신고 및 통관 절차

4. 물품 검사

Ÿ 캐나다 관세청은 수입제품의 신속한 통관을 도모하기 위하여 필요한 경우에 한하여 수입 

물품을 검사(Inspection 또는 Exam)함. 검사의 발생경비는 일반적으로 수출자의 부담임

Ÿ 검사 대상 여부는 자동수입조회시스템(AIRS)를 통해 사전 확인이 가능함

검사대상 및
면제 대상

Ÿ 검사대상

- 초기 수출되는 제품

- 동식물, 사료, 동식물 가공품 및 관련 제품 등

Ÿ 면제 대상

- 예전부터 주기적으로 수입되는 제품

- 안전성과 국민 건강 등에 밀접한 관련이 없는 제품

- 과거 수입규정 위반 사례가 없었던 수출입자 등

검사 방법

Ÿ 검사가 필요한 경우, 수입업체는 수입항에서 가까운 동물건강사무소(CFIA 

Animal Health Office)에 신청할 수 있으며, 검사 결과는 반출 전 

국경관리청에 통보되어야 함

Ÿ 검사 신청 시, 세관 송장에 종의 학명을 명시해야 하며, 수량, 원산지 

등을 수입신고 시 함께 신고해야 함

5. 수입허가

Ÿ 일반적으로 수입물품은 수입허가(Import Permit)를 받을 필요가 없음. 

일부 규제 물품에 대해서는 수입허가가 필요한 경우가 있음

수입허가가 
필요한 품목

Ÿ 수출입허가법(Export & Import Permit Act)과 특별 수입규제 

조치법(SIMA: Special Import Measure Act)에 의해 지정된 품목이나 

농수산물, 의료기기 등 국민 건강과 안전에 직결되는 품목의 경우에는 

관련 법령에 의해 수입허가를 받고 안전 인증 등 별도의 서류를 제출해야 

함

Ÿ 수입허가가 필요한 품목은 매년 캐나다 법무부에서 ‘Import Control 

List’를 업데이트하고 있음

Ÿ 수입허가가 필요한 품목은 캐나다 법무부 

웹사이트(laws-lois.justice.gc.ca)에서 조회할 수 있음

6. 통관 완료

Ÿ 수입신고가 적절히 이루어지고, 관세가 올바른 방법으로 결정 및 납부되면 수입물품에 

대한 통관이 완료되어 캐나다로 반출 가능함

Ÿ 상업적 수입은 수입 후 최대 4년까지 원산지, 관세 가치 또는 관세 분류에 대해 캐나다 

국경관리청(CBSA)에 의해 확인 및 조정될 수 있으므로, 수입량, 지불가격, 원산지 국가, 

공급업체, 제품 및 기타 모든 관련 정보가 포함된 수입 서류는 6년간 보관할 것을 각서 

‘D17-1-21 수입업자에 대한 캐나다 기록 유지 관리’에 의해 규정하고 있음

자료: 캐나다 국경관리청(CBSA), 캐나다 온라인 법률정보시스템



시장규모 시장트렌드 유통채널 진입장벽 인터뷰

- 52 -

6. 오징어가공품 캐나다 수입 검역 및 검사

▶ 캐나다 오징어가공품, 별도 검역 없이 요건충족 여부만 확인
2019년 캐나다 식품안전규정이 발효되며 별도의 검역 없이 수입업체의 

요건충족 여부를 검사하는 방식으로 규정이 변경됨. 기존의 의무검사(MIL) 

및 강화검사(EIL) 규정은 폐지되었으며, 식품검사청 검사관이 수입업체의 

예방통제계획(PCP) 수립 여부와 내용을 검사함. 예방통제계획은 수입식품이 

안전하며 사람이 소비하기에 적합하고 캐나다의 요구사항을 준수하는지 

확인하기 위해 취한 조치와 통제를 설명하는 문서로 필수 요건 문서임. 

수입업체는 예방통제계획을 통해 자율적으로 규정을 준수하고 증명해야 

하며, 식품검사청의 모니터링 결과 규정을 준수하지 않는 것으로 판정될 

경우 수입업체가 예방통제계획에 따라 의심스러운 로트를 선별 후 재작업, 

제거 과정이 필요하며 재발 방지를 위한 추가 조치까지 이행해야 함50)51)

[표 5.17] 캐나다 검역 요소

검역 요소

위생, 

생물보안, 

생물억제

Ÿ 상품, 건물, 포장재료 및 접촉 표면의 오염 또는 질병 확산 예방차원

Ÿ 검사기준 :

- 시설의 위생 상태

- 제조, 준비, 저장, 포장, 라벨링 등에 사용되는 시설의 운송 또는 장비의 위생상태

- 운송수단 또는 장비가 식품 오염 위험이 없는 방식으로 세척 및 살균 여부

해충 방제

Ÿ 해충 침입 방지, 탐지 및 제거, 상품 오염을 방지하기 위해 해충에 효과적인 

통제 프로그램 마련 여부 검사

Ÿ 검사기준 :

- 시설이 식품 오염 위험이 있는 동물의 진입 보호가 가능한지

- 필요한 경우 해충의 예방, 통제 및 제거를 위한 문서화된 프로그램 존재 여부

- 필요한 경우 해충 활동의 증거에 대한 모니터링 일정 여부

화학 물질

Ÿ 부적절한 화학 농도, 적용 또는 헹굼 절차 사용 시, 화학적 및 생물학적 오염 

발생 가능

Ÿ 부적절하게 보관된 화학 물질은 식품 오염 가능성 존재

Ÿ 검사기준 :

- 시설에 있는 모든 살균제, 농경학적 투입물, 비식품 화학 물질이 적절하고 

  명확하게 식별되는지

- 위 물질이 의도한 용도에 적합하며 식품을 오염시킬 위험 여부

- 생물보안, 생물격리, 위생, 처리 및 해충 방제에 사용되는 화학물질에 대한 

  사양표 유지 여부 

자료: 캐나다 식품검사청(CFIA)

50) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「Preventive control plan – create it and implement it」
51) 캐나다 식품검사청(CFIA), 「Food preventive control and traceability – Compliance verification system」



Ⅵ. 수입·유통업체 인터뷰
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Interview ③ 해리시씨푸드임포트(Harish Seafoods Imports)
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Interview ① 에이치마트(H-Mart)
52)

●

에이치마트
(H-Mart)

· 유형: 수입·유통업체

· 업체 특징: 
- 한국의 한아름 

그룹에서 운영하는 

미국의 대형 한인 

슈퍼마켓 체인점으로, 

2003년부터 캐나다로 

진출하여 점포를 

확장하고 있음

- 한국 제품을 중심으로 

다양한 동아시아 수입 

식료품 및 공산품을 

취급하고 있음

담당자 정보

General Manager

에이치마트(H-Mart) 
General Manager

Q. 캐나다 소비자들의 수산가공식품 및 오징어가공품의 수요는 어떠한가요? 
귀사는 오징어순대에 대해서 알고 있거나 유통한 적이 있나요?

캐나다의 수산물 시장은 현재 호황을 누리고 있습니다. 캐나다에는 수산업 확장을 

돕는 거대한 해양 생산 환경이 조성되어 있어 매년 대량의 수산물을 수출하고 

있습니다. 이와 더불어 캐나다에서는 수산가공식품이 일반 식품과 프리미엄 식품 두 

가지 카테고리로 소비되기까지 수산가공식품 산업 또한 꾸준히 발전해왔습니다. 

그러나 일반적인 현지 소비자들은 냉동 오징어 제품을 선호하여 오징어가공품이 큰 

인기를 얻지는 못하고 있습니다. 저희 업체에서는 오징어순대를 유통하고 있어 해당 

상품에 대해 익숙합니다. 오징어순대는 현재 온라인으로는 판매되고 있지 않습니다.

Q. 캐나다에서 많이 유통되는 수산가공식품에는 어떤 것들이 있나요? 캐나다 
소비자들은 오징어가공품에 대해서 알고 있나요?

캐나다에서는 가공된 형태의 새우, 게, 가리비, 바닷가재 등의 품목이 인기가 

많습니다. 캐나다 소비자들은 시중에서 오징어가공품을 많이 접하여 익숙합니다. 

특히, 현지의 피쉬앤칩스(Fish and Chips) 식당에서 흔히 판매되는 오징어 튀김의 

선호도가 높습니다.

Q. 캐나다 소비자들이 수산가공식품 및 오징어가공품을 구매할 때 중요하게 
고려하는 요소는 무엇인가요?

캐나다에서 오징어가공품 시장의 규모는 작은 편입니다. 현지에 거주하는 한국인과 

일본인을 비롯한 아시아계 소비자들이 오징어가공품의 주요 소비층에 해당합니다. 

소비자들이 수산가공식품을 구매할 때 고려하는 요인은 소비층에 따라 달라지는 

경향이 있습니다. 캐나다 소비자들은 수산가공식품의 맛과 품질을 가장 중시하지만, 

아시아계 소비자들은 맛과 포장 용량, 가격을 가장 중시하여 구매를 결정합니다. 

52) 사진자료: 에이치마트(H-Mart) 
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Q. 캐나다 내 아시아계 소비자들뿐만 아니라 현지 소비자들에게도 고객사 
제품의 수요가 있을 것으로 생각하나요? 캐나다 소비자들에게 
오징어가공품이 좋은 반응을 얻기 위해 조언해주실 내용이 있나요?

캐나다 내 한국인과 일본인 소비자들은 오징어가공품에 대해 잘 알고 있기 때문에 

수요가 빠르게 형성될 것으로 보입니다. 다만, 캐나다인 소비자들은 오징어가공품에 

대해 낯설게 느끼기 때문에 해당 제품의 맛과 풍미가 알려지기 전까지는 수요를 

예상하기 어렵습니다. 오징어는 현재 피쉬앤칩스 식당에서 튀김으로 많이 판매되고 

있습니다. 이렇듯 튀긴 음식을 선호하는 현지 소비자들의 성향을 반영한다면 

오징어가공품의 소비층을 넓힐 수 있을 것으로 보입니다. 

Q. 고객사 제품이 현지에서 유통되는 유사 제품과 비교했을 때 경쟁력 있을 
것이라고 생각하나요?

저희 업체에서는 A사의 가공 통오징어 제품을 판매하고 있으며, 해당 제품은 175g 

용량에 11.99캐나다달러(약 12,272원53))에 판매되고 있습니다. 가격 경쟁력은 

현지 한국인 소비자들의 구매 결정에 큰 역할을 하며, 더 많은 캐나다 현지 

소비자들을 끌어올 수 있습니다. 그러나 한편으로는 저렴한 가격으로 인해 제품의 

맛과 품질에 대한 우려가 함께 커질 수 있다는 점도 인지할 필요가 있습니다.

Q. 캐나다 소비자들은 수산가공식품을 어디에서 구매하나요? 현지 소비자들까지 
타깃층으로 확보하기 위해서는 어떤 채널로 유통하는 것이 좋을까요?

캐나다 소비자들은 정보에 입각한 소비를 중시하여 수산가공식품을 직접 확인하고 

구매하는 경향이 있어 오프라인 채널을 중심으로 소비가 이루어지고 있습니다. 이에 

따라 수산물을 유통하는 슈퍼마켓이나 하이퍼마켓 외에 수산가공식품을 전문으로 

판매하는 매장도 있습니다. 온라인으로 구매하는 소비층은 주로 한인 소비자들로, 

캐나다 현지인들로 소비층을 확대하기 위해서는 오프라인 채널을 통해 상품을 

유통하는 것을 권장합니다.

Q. 캐나다로 수산가공식품을 수출할 때 통관 및 검역과 관련하여 유의해야 할 
내용이 있나요? 

캐나다의 수입 식품 규정에는 수산물의 탈수 및 산화를 방지해야 한다는 규정이 

있습니다. 수산가공식품 수출 시 '캐나다 안전 식품 규정(Safe Food For Canadian 

Regulations)'과 '동물 건강 규정(Health of Animals Regulations)'의 내용을 

준수했는지 교차 점검할 필요가 있습니다.

53) 1캐나다달러=1,023.55원(2022.09.01., KEB 하나은행 매매기준율 적용)
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Interview ② 인터캐나다피셔리(Inter Canada Fisheries)
54)

●

인터캐나다피셔리
(Inter Canada Fisheries)

· 유형: 수입·유통업체

· 업체 특징: 
- 1980년 캐나다 

온타리오(Ontario) 

주에 설립된 수산물 

수입유통 도소매 기업 

- 전세계의 다양한 

수산물 공급업체와 

협력을 맺어 생선, 

어패류, 갑각류, 

두족류 등 다양한 

신선 수산물 및 

수산가공식품을 

취급하고 있음

담당자 정보

Co-owner

인터캐나다피셔리(Inter Canada Fisheries)
Co-owner

Q. 캐나다 소비자들의 수산가공식품 및 오징어가공품의 수요는 어떠한가요?

캐나다에서는 현재 수산물과 생선의 소비자 선호도가 매우 높습니다. 또한, 캐나다 

내 페스카타리안 식단(Pescatarian Diet)에 대한 관심이 높아지면서 수산물 시장의 

성장 가능성도 긍정적으로 평가되고 있습니다. 이와 더불어 코로나 19 팬데믹으로 

침체를 겪었던 수산가공식품 시장도 향후 고성장이 예상됩니다. 다만, 오징어가공품 

시장은 매우 특수한 품목으로 캐나다에서는 제한적 규모의 틈새시장에 해당합니다. 

해당 품목은 다른 수산가공식품 대비 일상적으로 소비되는 FMCG(Fast-moving 

Consumer Goods) 성격의 시장이 아니기 때문에 수요가 매우 한정되어 있습니다.

Q. 캐나다에서 많이 유통되는 수산가공식품에는 어떤 것들이 있나요? 캐나다 
소비자들은 오징어가공품에 대해서 알고 있나요?

캐나다의 수산가공식품 시장을 살펴보면 통조림, 훈제, 염장, 건조, 냉동 및 포장 

형태로 가공된 수산물이 대부분을 구성하고 있습니다. 현지 수산물 가공업계에서는 

생선의 내장을 제거하여 손질된 상태로 유통하거나, 어패류의 껍데기나 지방, 기름을 

제거하여 조개살만을 분리 및 가공하여 유통하고 있습니다.

Q. 캐나다 소비자들이 수산가공식품 및 오징어가공품을 구매할 때 중요하게 
고려하는 요소는 무엇인가요?

캐나다 소비자들이 오징어가공품을 구매하는 데 결정적으로 작용하는 요인으로 가장 

먼저 제품의 맛을 꼽을 수 있습니다. 소비자들은 맛과 더불어 제품의 영양소, 열량, 

가격 등의 요소도 함께 고려합니다.

54) 사진자료: OM씨푸드(OM Seafood)
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Q. 캐나다 내 아시아계 소비자들뿐만 아니라 현지 소비자들에게도 고객사 
제품의 수요가 있을 것으로 생각하나요? 캐나다 소비자들에게 
오징어가공품이 좋은 반응을 얻기 위해 조언해주실 내용이 있나요?

아시아계 소비자들의 수요에 대해서는 데이터가 없어 말씀드리기 어렵지만, 캐나다 

현지 소비자 가운데 특정 소비층에서 오징어가공품의 수요가 발생하고 있습니다. 

다만, 현지에서는 오징어가공품보다 김말이와 같은 제품에 대한 소비자 수요가 더 

높습니다. 현지 소비자들은 이국적인 요리를 경험하는 것을 선호하는 경향이 있으며, 

이러한 소비 경향은 현지 소비자들이 이탈리아, 미국, 멕시코 등의 해외 요리에 

호의적으로 다가갈 수 있는 기반이 되었습니다. 이와 함께 지난 몇 년간 아시아 

식품 시장 또한 성장하고 있는데, 구매행태 측면에서 볼 때 식료품점에서 아시아 

식재료를 구매하기보다는 아시아 식당을 방문해 요리를 주문하는 형태로 나타나고 

있습니다. 

Q. 고객사 제품이 현지에서 유통되는 유사 제품과 비교했을 때 경쟁력 있을 
것이라고 생각하나요?

저희 업체는 115g 용량에 4.17캐나다달러(약 4,268원)에 판매되는 '알보(Albo)' 

브랜드의 오징어가공품을 판매하고 있습니다. 이 제품과 비교했을 때 고객사 제품은 

상대적으로 가격 경쟁력을 갖추고 있지만, 현지 소비자들의 1회 섭취량과 비교했을 

때 용량이 매우 큰 것으로 보이므로 용량을 줄여 출시하는 것을 추천합니다. 이외에 

고객사 제품의 인증 취득 사항을 살펴보면 매우 신뢰도 높은 수준으로 보입니다. 

Q. 캐나다 소비자들은 수산가공식품을 어디에서 구매하나요? 현지 소비자들까지 
타깃층으로 확보하기 위해서는 어떤 채널로 유통하는 것이 좋을까요?

캐나다 소비자들은 수산가공식품을 구매할 때 온라인 채널과 오프라인 채널을 모두 

활용합니다. 특히 오징어가공품은 특정 고객층에서 꾸준히 수요가 발생하여 온라인 

채널로도 유통되고 있습니다. 캐나다 현지인들로 고객사 제품의 소비층을 확대하기 

위해서는 먼저 상품을 브랜딩하여 오프라인 매장에 입점하는 것을 추천합니다. 현지 

소비자들은 브랜드 인지도가 높은 제품을 선호하기 때문에 오프라인 매장에서 

제품을 노출시켜 브랜드 인지도를 확보한 후 온라인 채널에 입점하는 것이 시장 

확보에 걸리는 시간을 단축할 수 있습니다.

Q. 캐나다로 수산가공식품을 수출할 때 통관 및 검역과 관련하여 유의해야 할 
내용이 있나요? 

캐나다로 수산가공식품을 수출하기 위한 자격을 얻기 위해서는 식품검사국으로부터 

수출 허가를 취득하는 것이 필요입니다.
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Interview ③ 해리시씨푸드임포트

(Harish Seafoods Imports)
55)

●

해리시씨푸드임포트
(Harish Seafoods Imports)

· 유형: 수입·유통업체

· 업체 특징: 
- 2020년 캐나다 

온타리오(Ontario) 

주에 설립된 수산물 

전문 도매기업

- 신선 수산물과 냉동 

수산물을 중심으로 

수산물 가공업체, 

유통업체, 소매업체 

등의 B2B 기업에 

납품하고 있음

담당자 정보

Owner

해리시씨푸드임포트(Harish Seafoods Imports)
Owner

Q. 캐나다 소비자들의 수산가공식품 및 오징어가공품의 수요는 어떠한가요?

수산물은 영양소가 풍부하고 건강에 좋아 인기가 높습니다. 수산가공식품 또한 

인기가 높은 식품 카테고리이며, 소비자들은 통조림이나 절임 형태의 가공 생선 

제품을 정기적으로 구매합니다. 그러나 수산가공식품 시장이 성장함과 동시에 해당 

산업의 지속가능성에 대한 우려도 커지고 있습니다. 한편, 캐나다의 오징어 시장 

규모는 크지 않으며, 오징어가공품 또한 소비층이 한정되어 있습니다. 현지에서는 

냉동 오징어가 선호되며 현지 소비자들은 기호에 맞게 다양한 방식으로 오징어를 

조리하여 섭취합니다.

Q. 캐나다에서 많이 유통되는 수산가공식품에는 어떤 것들이 있나요? 캐나다 
소비자들은 오징어가공품에 대해서 알고 있나요?

캐나다에서는 통조림 생선, 가공 갑각류, 가공 두족류, 즉석식품과 필렛을 포함한 

기타 냉동 수산물 제품 등이 인기가 높으며, 현지에서 가장 수요가 높은 수산물 

종류에는 연어, 참치, 새우, 대구, 게 등이 있습니다. 언급했듯이 오징어가공품은 

매우 한정된 고객에게만 알려져 있어 수요가 높지 않습니다.

Q. 캐나다 내 아시아계 소비자들뿐만 아니라 현지 소비자들에게도 고객사 
제품의 수요가 있을 것으로 생각하나요? 캐나다 소비자들에게 
오징어가공품이 좋은 반응을 얻기 위해 조언해주실 내용이 있나요?

저희 없체는 오징어순대를 유통한 적이 없어 자사가 유통하는 유사 제품의 타깃층에 

비추어보면 아시아계 소비자들에게 인기를 얻을 수 있을 것으로 예상됩니다. 현지 

수산물 시장은 건강과 맛이 주요 키워드로 작용하고 있으며, 코로나 19 기간 동안 

주춤했던 수산가공식품 시장은 정부의 지원에 힘입어 회복세가 예상되고 있습니다. 

따라서 적절한 마케팅 전략을 갖추고 시장 상황을 잘 활용하면 고객사 제품은 

현지에서 시장 경쟁력을 갖출 수 있을 것으로 보입니다. 

55) 사진자료: 해리시씨푸드임포트(Harish Seafoods Imports)
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Q. 고객사 제품이 현지에서 유통되는 유사 제품과 비교했을 때 경쟁력 있을 
것이라고 생각하나요?

자사에서는 오징어순대를 유통하고 있지는 않지만 가장 유사한 제품으로 냉동 

통오징어 제품을 취급하고 있습니다. 80캐나다달러(약 81,884원)로 판매되고 있는 

7kg 용량의 해당 제품과 비교하면 고객사 제품의 취득 인증 사항과 포장 형태는 

현지에서 경쟁력을 갖출 수 있을 것 같습니다.

Q. 캐나다 소비자들은 수산가공식품을 어디에서 구매하나요? 현지 소비자들까지 
타깃층으로 확보하기 위해서는 어떤 채널로 유통하는 것이 좋을까요?

수산가공식품은 기존에 수산물 전문 소매점과 슈퍼마켓을 통해 판매되었으나, 최근 

온라인 채널에서 유통되어 판매량이 증가하고 있습니다. 그러나 지역마다 강세에 

있는 유통채널이 다르기때문에 여전히 오프라인 판매량이 높은 지역도 존재합니다. 

그러므로 제품이 유통될 지역 특성에 맞게 유통 채널을 설정할 것을 권합니다. 예를 

들어 온타리오(Ontario) 주에서는 온라인 판매량이 높으므로 이 지역에서는 온라인 

채널 판매에 집중하는 것이 좋습니다. 

Q. 캐나다로 수산가공식품을 수출할 때 통관 및 검역과 관련하여 유의해야 할 
내용이 있나요? 

캐나다에는 수입 수산가공식품의 안전성, 원산지, 가공 방식, 라벨링 표기에 관련된 

규정과 함께 수입업체가 준수해야 할 가이드라인이 존재하므로 수입 식품 규정을 

숙지해야 합니다. 또한, 캐나다 식품검사청(Canada Food Inspection Agency)에서 

수입 허가를 취득해야 하며, 적절한 공정 분석을 거쳐야 할 것입니다.
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