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Analysis of Consumer’s survey
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	2. 22년 3월 난징 안테나숍 마켓테스트결과(홈런볼 컵)
	개요
	- 한 손으로 들기 쉬운 적당한 크기와 보관과 휴대성이 용이하여 야외에서 간편하게 즐길 수 있어 편리하다는 의견이 많았음.
	- 부드럽게 바삭하여 입에서 녹는 제형으로 어린아이들도 부담 없이 먹을 수 있고, 당도가 높지 않고 입안에 퍼지는 고급스러운 초콜릿 향이 풍부함. 
	- 기타 브랜드에 비해 인지도가 조금 떨어지나, 동일 브랜드의 다른 상품들의 인지도는 높은 편.
	- 컵 안에 양이 적당하고, 포장 용기의 내구성이 좋아 내용물이 쉽게 부서지지 않아 휴대가 간편하며 잘 녹는 초콜릿 제형으로 풍부한 향을 즐길 수 있다는 의견이 많았음.
	- 간편한 휴대성과 고급스러운 초코향이 강하고 부드러운 식감을 강점으로 홍보하여 젊은 소비자층을 대상으로 홍보방안 마련.
	- 본 제품을 씨리얼처럼 우유와 곁들여 간식뿐만 아닌 식사대용으로 대체 가능한 레시피와 에어프라이어를 활용한 레시피를 통한 다양성 제시로  소비촉진 및 구매유도.



