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Analysis of Consumer’s survey

OBIHIAE HIS 32
Product information

=Y
Product Name

FOE =511.7g%100

toli

MZEA=Z=LA)
manufacturer

ANE SAHIE
Similar products on the
market

+ NIEY Product name :
ZOMMNEC AL BEZHIET

+ HIE A& Product photo

e

¢+ HIZAF manufacturer :

e ()
Y

¢« SHE =D EOHOHA
Selling price in the country :
93RMB ($ or Euro etc.)

L

-

OHBIHAE =& 20 € SEL =
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Analysis result

AHIXF & / Consumer type
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Gender Age Residence Job
male / female 20s /30s / 40s / 50s + =3 =8 RIX}o] 3HAY
9/ 11 9/6/3/2 z= z=® RAO] 5HAY




MIZ O} (1) / Product evaluation
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Strongl i olck Agree Strongl
; 9y Disagree Neutral g gy
disagree agree
O ZE 2Y 0%/ 0% 0%/ 0% 19/ 5% 138/ 65% | 69/ 30%
@ ZE W2 0/ 0% 0%/ 0% 0%/ 0% 188/ 90% | 29/ 10%
- — TE CIRQ H/ 0% H/ 0% ¥/ 0% ! % = %
WIX M5 ® | Xt 0/ 0% 0/ 0% 0/ 0% 159/ 75% 5%/ 25%
Package @ oy 0/ 0% 0/ 0% 19/ 5% 168/ 80% | 3%/ 15%
preference ® JIAIA 0%/ 0% | 0/ 0% 0%/ 10% | 13%/ 65% | 5%/ 25%
® =X 72/=22 0%/ 0% 0%/ 0% 4%/ 20% 149/ 70% | 2%/ 10%
@ 8K Edc 0%/ 0% 0%/ 0% 3%/ 15% 138/ 65% | 49/ 20%
AlAl & Ol A @ A= oA 0/ 0% 0/ 0% 6%/ 30% 109/ 50% | 49/ 20%
Impression | @ 2 o4 0%/ 0% 0%/ 0% 2%/ 10% 9%/ 45% 9%/ 45%
before eating| 5 551 0%/ 0% | 0/ 0% 3%/ 15% | 119/ 55% | 6%/ 30%
@ Al 0%/ 0% 0%/ 0% 3%/ 15% 119/ 55% | 69/ 30%
@ AN = Z0| 0%/ 0% 0%/ 0% 5%/ 25% 119/ 55% | 49/ 20%
Al S IH _
A& = &t ® A2 & Z0| 0%/ 0% 19/ 5% 108/ 50% 7%/ 35% 2%/ 10%
Evaluation
. Nt = o4 % g % g % g % g %
after eating @ M= Z(Q 0/ 0% 0/ 0% 3%/ 15% 129/ 60% 5%/ 25%
® =242 0/ 0% 19/ 5% 5%/ 25% 119/ 55% | 3%/ 15%
® ¢ o Be 0/ 0% 0/ 0% 7%/ 35% 122/ 60% 19/ 5%
@ & 0%/ 0% 0%/ 0% 4%/ 20% 138/ 65% | 3%/ 15%
ol IH
Horg Eot ® I 0%/ 0% 0%/ 0% 5%/ 25% 109/ 50% | 59/ 25%
Naming
- oz 24/ 0% 24/ 0% o/ 25% 2/ 50% | 5%/ 25%
ovaluation ® o 0%/ 0% 0%/ 0% 5%/ 25% 102/ 50% 5%/ 25%
@ Hds< 0/ 0% 0/ 0% 4%/ 20% 1098/ 50% | 69/ 30%
@ s2< 0/ 0% 0/ 0% 5%/ 25% 1328/ 65% | 29/ 10%
@ dals 0/ 0% 0/ 0% 29/ 10% 1328/ 65% | 5%/ 25%
® EC 0/ 0% 0%/ 0% 49/ 20% 129/ 60% | 69/ 30%
AN TH _
d5d 8ot @ R0 e 0%/ 0% 0/ 0% 2%/ 10% 149/ 70% | 494/ 20%
Productivity
. 20| AS [wZ] % %1 % %:1 % %:1 % l:c1>:1 %
ovaluation ® K20 M5 0%/ 0% 0%/ 0% 5%/ 25% 112/ 55% 49/ 20%
® 3lEH 0/ 0% 0/ 0% 5%/ 25% 9Y/ 45% 6%/ 30%
@ o= 0/ 0% 2%/ 5% 132/ 65% 3%/ 15% 2%/ 10%
o MSE 0/ 0% 3%/ 15% 19/ 5% 108/ 50% | 69/ 30%
JIZ EO} Price evaluation 0%/ 0% 29/ 10% 8%/ 40% 9%/ 45% 1%/ 5%




HZ Ot (2) / Product evaluation

gilril /<M N 4lory = a9l
(Package (Flavor/ (Food gt (Taste) (Naming) (Price) (Othen)
. Scent) texture)
design)
25 = 28 /10% | 2%/10% | 49/20% | 12%/60% | 0% /0% | 0% /0% 09 /0%
Satisfyin factor o/ o o/ 0 o/ o o/ 0 o/ o o/ o o/ o
= 399/15% | 0W/0% | 0®/0% | 0W/0% | 0W/0% | 15%/75% | 2% /10%
Unsatisfying factor 8/15% 8/0% 8/0% 3/0% 3/0% 8/75% | 278/10%
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&S JHAW / Preferred price range
JHAN 8ORMB 90RMB 100RMB 110RMB RMB
Price range 5/25% 10/50% 3/15% 2/10% 0/%
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	2. 22년 4월 난징 안테나숍 마켓테스트결과(맥심 커피)
	개요
	- 한 손으로 들기 쉬운 적당한 크기와 위생적인 개별 포장으로 보관과 휴대성이 용이하여 시간과 장소에 구애받지 않고 간편하게 즐길 수 있어 편리하다는 의견이 많았음.
	- 커피의 향이 고급스럽고 풍부하며, 물에 잘 녹는 제형으로 입안에 잔여감이 남지 않고, 텁텁함이 적어 목 넘김이 깔끔하나 다소 당도가 높은 편이라 아쉽다는 의견이 있었음. 
	- 커피 브랜드로 인지도가 높은 편임.
	- 편리하고 위생적인 포장 디자인과 향이 풍부하고, 끝 맛이 깔끔한 식감으로 소비자들에게 인기가 많았으나, 비교적 높은 당도를 조절하기 어려운 점이 아쉽다는 의견이 다소 있었음.
	- 간편한 휴대성과 목 넘김이 깔끔한 식감, 무지방 우유 등 높은 품질의 원재료사용을 강점으로 홍보하여 직장인 또는 학생 등 카페인 음료에 수요가 있는 소비자를 대상으로 홍보방안 마련.
	- 블랙커피 종류에 비해 라떼 종류의 수요가 더 높은 중국 소비자들을 대상으로 토피넛, 코코넛, 연유 등을 곁들여 활용한 라떼 종류 레시피를 홍보하여 소비촉진 및 구매 유도.



