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조사 설계 및 응답자 특성1) 

조사 방법 온라인 조사(Online survey)

조사 지역 필리핀

조사 대상

성별 남성□ 여성 ■ 

연령대 대 10□ ■ 대 대20 30■ 대 대 40 50□ □ 

선정 이유
가구 내 식품 구매 관련 의사 결정을 할 가능성이 높은 

연령대의 남녀 선정

표본구성

총 명100
단위 명( : )

구분 세20-29 세30-39 합계

여성 33 67 100

계 33 76 109

조사 기간 2022.10.27.-2022.11.26
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응답자 특성2) 

그림  1  응답자별  인구통계학적  특성 
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그림  2 응답자별  소비  특성 

과일 섭취 빈도Q. 식품 구매 관여도Q. 

본인의 순위 선호 과일Q. 1 자녀의 순위 선호 과일Q. 1

딸기 주 섭취 가족 구성원Q. 
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문항 자녀가 딸기 퓨레 섭취해 본 경험이 있습니까( ) ?

결과( ) 먹어본 적 있다 먹어본 적 없다 로 섭취 경험이 있는 소비자가 다수인 ‘ ’ 81%, ‘ ’ 19%

것으로 나타남

- 자녀의 연령대에 따라 자녀가 초등학교 입학 전인 경우가 로 가장 섭취 경험이 많은 85%

것으로 나타남 이어서 초등학생 영유아 중 고등학생 순으로 조사됨. (84, (82%), / (40%) 

월 평균 가구 소득에 따라 페소 이상 페소 미만 소득 구간 소비자 자녀의 딸기 30,000 40,000

퓨레 섭취 경험이 로 가장 높게 나타났으며 이어서 페소 이상 페소 90% , 50,000 88%, 30,000

미만 페소 이상 페소 미만 로 나타남76%, 40,000 50,000 67%

그림  3  자녀의  딸기  퓨레  섭취  경험 좌 및  자녀  연령대별  섭취  경험 우 비교( )  ( ) 
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문항 딸기 구매 시 순위 고려사항은 무엇입니까( ) 1 ?

결과( ) 맛 향이 로 가장 높게 나타남 이어서 가격 유기농 색깔 등의 / 27% . (23%), (18%), (16%) 

순으로 나타남

- 연령에 따라 대는 맛 향 가격 유기농 색깔 로 나타났으며20 / 27%, 21%, 21%, 12% , 

대는 맛 향 가격 색깔 유기농 순으로 나타남30 / 27%, 24%, 18%, 17% 

그림  4  딸기  구매  시  순위  고려사항 좌 및  연령에  따른  순위  고려사항 우1 ( )  1 ( )

문항 새롭고 낯선 음식에 대해 관심이 있습니까( ) ?

결과( ) 새로운 음식에 대한 관심을 묻는 질문에 의 소비자가 관심이 매우 많다 고 답변함53% ‘ ’

- 이어서 관심이 약간 있는 편이다 관심이 별로 없는 편이다 관심이 전혀 없다‘ (42%)’, ‘ (4%), ’

순으로 나타남(1%)‘ 

그림  5  새롭고  낮선  음식에  대한  관심도
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자녀 간식으로 퓨레 형태에 대한 선호도 조사 결과 둘 다 가 가장높게 나타났으며, ‘ (59%)’ . 

이어서 떠먹는 타입 짜먹는 타입 순으로 나타남‘ (21%)’, ‘ (20%)’ 

소비자의 연령이나 자녀 연령대에 따른 차이에는 유의미한 상관관계가 없는 것으로 나타남

자녀 간식으로 퓨레 특징에 대한 선호도 조사 결과 소비자들은 유기농 재료를 사용한, ‘ (64%)’ 

항목을 가장 많이 선택함 이어서 향료가 첨가되지 않은 첨가제가 없는 설탕이 . ‘ (18%)’, ‘ (9%)’, ‘

첨가되지 않은 등의 순으로 나타남(4%)’ 

연령별로는 유기농 재료를 사용한 항목에 대해 대 대 로 대에서의 선호가 ’ ‘ 20 76%, 30 58% 20

더 높게 나타남 자녀의 연령대에 따라서는 유기농 재료를 사용한 항목에 대해 초등학교 입학 . ’ ‘ 

전이 로 가장 높게 나타났으며 이어서 영유아 초등학생 중 고등학생81% , (64%), (52%), / (40%) 

순으로 조사됨

그림  6 자녀  간식으로  퓨레  형태에  대한  선호도 좌 특징에  대한  선호도 우  ( )  ( )
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얼려 먹는 딸기 퓨레 제품에 대한 선호도 조사 결과 원료 항목에 대한 선호도가 로 , ‘ ’ 97%

가장 높았으며 이어서 특징 원산지 순으로 나타남, (88%), (80%) 

소비자의 연령별 자녀 연령대별 월 평균 가구 소득별에 따른 차이는 유의미한 상관관계가 , , 

없는 것으로 조사됨

그림  7 
얼려  먹는  딸기  퓨레  제품  대한  선호도 좌 및  자녀  연령별  제품에  대한  선호도 우( )  ( )
중복  응답  가능( )
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자녀 간식으로 퓨레 원료에 대한 선호도 조사 결과 매우 만족한다 만족한다 로 , ‘ ’ 69%, ‘ ’ 28%

만족하는 소비자가 다수인 것으로 나타남 이어서 보통이다 반반이이다 가 의 비율을 . ‘ / ’ 3%

기록했으며 전혀 만족하지 않는다 와 만족하지 않는다 를 선택한 소비자는 없는 것으로 , ‘ ’ ‘ ’

나타남

매우 만족한다 와 만족한다 의 응답 비율은 대와 대 모두 로 만족하는 소비자 ‘ ’ ‘ ’ 20 30 97%

비율이 동일하게 나타남

자녀 연령대에 따라서는 중 고등학생이 로 가장 높았으며 이어서 영유아 초등학교 / 100% , (98%) 

입학 전 초등학생 순으로 나타남(96%), (96%) 

월 평균 가구 소득별로는 페소 이상 페소 미만과 페소 이상 페소 30,000 40,000 40,000 50,000

미만 소득 구간의 소비자가 모두 의 비율로 만족하는 것으로 나타났으며 이어서 100% , 

페소 이상 페소 미만 순으로 나타남50,000 (96%), 30,000 (92%) 

그림  8  얼려  먹는  딸기  퓨레  원료에  대한  선호도 좌 및  자녀  연령별  원료에  대한  선호도 우( )  ( )
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얼려 먹는 딸기 퓨레의 얼려 먹을 수 있는 특징에 대한 선호도 조사 결과 매우 만족한다‘ ’ ‘ ’ 

만족한다 의 비율로 나타남 만족한 비율이 총 로 다수의 소비자가 얼려 먹는 46%, ‘ ’ 42% . 88%

딸기 퓨레 제품의 특징에 대해 만족하는 것으로 분석됨 이어서 보통이다 반반이다. ‘ / (11%)’, 

만족하지 않는다 순으로 나타남‘ (1%)’ 

연령별로는 만족한다 와 매우 만족한다 항목에 대와 대 모두 의 선호도를 나타냄‘ ’ ‘ ’ 20 30 88% . 

자녀 연령대에 따라서는 초등학교 입학 전이 로 가장 높게 나타났으며 영유아92% , (89%), 

초등학생 중 고등학생 순으로 조사됨(84%), / (80%) 

월 평균 가구 소득별로는 페소 이상 페소 미만의 소비자가 로 가장 높게  40,000 50,000 95%

나타났으며 이어서 페소 이상 페소 미만 페소 이상, 30,000 40,000 (90%), 50,000 (84%), 

페소 미만 순으로 나타남30,000 (84%) 

그림  9 얼려  먹는  딸기  퓨레  특징에  대한  선호도 좌 및  자녀  연령별  특징에  대한  선호도 우( )  ( )
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얼려 먹는 딸기 퓨레의 원산지에 대한 선호도 조사 결과 매우 만족한다 만족한다‘ ’ 47%, ‘ ’ 

의 비율로 나타남 만족한 비율이 총 로 다수의 소비자가 얼려 먹는 딸기 퓨레 제품의 33% . 80%

특징에 대해 만족하는 것으로 조사됨 이어서 보통이다 반반이다는 로 나타났으며 전혀 . ‘ / 20% , ’

만족하지 않는다 와 만족하지 않는다 에 대한 응답은 없는 것으로 나타남‘ ‘ ’

만족한다 와 매우 만족한다 항목에 대 대 로 대의 원산지 선호도가 더 ‘ ’ ‘ ’ 20 85%, 30 78% 20

높게 나타남 자녀 연령대에 따라서는 영유아가 로 가장 높게 나타났으며 초등학교 입학 . 86% , 

전 초등학생 중 고등학생 순으로 조사됨(77%), (76%), / (60%) 

월 평균 가구 소득별로는 페소 이상 페소 미만의 소비자가 로 가장 높게 40,000 50,000 91%

나타났으며 이어서 페소 이상 페소 미만 페소 이상, 30,000 40,000 (83%), 50,000 (80%), 

페소 미만 순으로 나타남30,000 (68%) 

그림  10  얼려  먹는  딸기  퓨레  원산지에  대한  선호도 좌 및  자녀  연령별  원산지에  대한  선호도 우( )  ( )
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자녀 제품 순위 구매 채널에 대한 조사 결과 슈퍼마켓이 의 비율로 가장 높게 나타남1 , 45%

- 이어서 백화점 대형마트 온라인 쇼핑몰 유아용품점 순을 기록함(21%), (16%), (15%), (3%) 

- 전체 구매 채널 중 온라인 쇼핑몰을 제외한 나머지 구매 채널의 비율이 로 오프라인 85%

구매 비중이 높은 것으로 나타남

소비자 연령별 자녀 연령대별 월 평균 소득별에 따른 구매 경로는 전체 표본과 결과값이 , , 

동일해 유의미한 상관관계가 없는 것으로 나타남 다만 소비자 연령별로 슈퍼마켓 의 구매 . , ‘ ’

비율은 대 대 로 대의 비율이 더 높게 나타남30 52%, 20 30% 30

자녀 연령별로는 중 고등학생이 로 가장 높았으며 이어서 영유아 초등학생/ 80% , (46%), (44%), 

초등학교 입학 전 순을 기록함(39%) 

월 평균 가구 소득별로는 페소 이상 페소 미만의 소비자가 로 슈퍼마켓 30,000 40,000 52%

구매 비율이 가장 높게 나타났으며 이어서 페소 이상 페소 미만, 50,000 (44%), 30,000 (44%), 

페소 이상 페소 미만 순으로 나타남40,000 50,000 (38%) 

그림  11  자녀  제품  순위  구매  채널1
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얼려 먹는 딸기 퓨레 제품이 차별성을 가지고 있는지에 대한 조사 결과 차별적이다 와 매우 ‘ ’ ‘

차별적이다 가 각각 로 총 의 비율을 기록함 따라서 다수의 소비자가 얼려 ’ 35%, 51% 86% . 

먹는 딸기 퓨레 제품이 차별성이 있다고 인식하는 것으로 분석됨 이어서 . 

보통이다 반반이다 차별적이지 않다 순을 기록함‘ / (10%)’, ‘ (4%)’ 

매우 차별적이다 와 차별적이다 에 응답한 비율은 대 대 로 대에서 더 ‘ ’ ‘ ’ 20 91%, 30 84% 20

높게 나타남

자녀 연령별로는 매우 차별적이다 와 차별적이다 의 비율이 초등학교 입학 전이 로 가장 ‘ ’ ‘ ’ 97%

높게 나타났으며 이어서 초등학생 영유아 중 고등학생 순으로 나타남, (88%), (84%), / (40%) . 

따라서 상대적으로 중 고등학생 자녀를 둔 소비자의 차별성 인식이 낮은 것으로 분석됨/

월 평균 가구 소득별로는 페소 이상 페소 미만의 소비자가 로 가장 높게 40,000 50,000 91%

나타났으며 이어서 페소 이상 페소 미만 페소 이상, 30,000 40,000 (90%), 50,000 (84%), 

페소 미만 으로 나타남30,000 (80%)

그림  12  얼려  먹는  딸기  퓨레  제품  차별성  인식 좌 및  자녀  연령별  차별성  인식 우( )  ( )
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얼려 먹는 딸기 퓨레 제품 구매 의향을 묻는 질문에 구매하고 싶다 와 매우 구매하고 싶다 가 ‘ ’ ‘ ’

각각 로 총 의 비율을 나타냄 따라서 다수의 소비자가 얼려 먹는 딸기 퓨레 28%, 63% 91% . 

제품에 대해 구매 의향을 가지고 있는 것을 알 수 있음 이어서 보통이다 반반이다. ‘ / (6%)’, 

구매하고 싶지 않다 순을 기록함‘ (3%)’ 

매우 구매하고 싶다 항목에 응답한 비율은 대 대 로 나타났으며 구매하고 ‘ ’ 20 67%, 30 61% , ‘

싶다 항목에 대해서는 대 대 를 기록함 따라서 대와 대의 구매 의향 ’ 20 27%, 30 28% . 20 30

정도에는 큰 차이가 없는 것을 알 수 있음

자녀 연령별로는 매우 구매하고 싶다 와 구매하고 싶다 의 비율이 초등학교 입학 전에서 ‘ ’ ‘ ’

로 가장 높게 나타남 이어서 영유아 초등학생 중 고등학생 순으로 96% . (90%), (88%), / (80%) 

조사됨

월 평균 가구 소득별로는 페소 이상 페소 미만의 소비자가40,000 50,000 매우 구매하고 싶다 와  ‘ ’

구매하고 싶다 에 비율로 가장 높은 구매 의향을 나타냈으며 이어서 페소 ‘ ’ 100% , 50,000

이상 페소 이상 페소 미만 페소 미만 순을 기록함(92%), 30,000 40,000 (90%), 30,000 (84%)  

그림  13  얼려  먹는  딸기  퓨레  제품  구매  의향 좌 및  자녀  연령별  구매  의향 우( )  ( )
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자녀 간식으로 퓨레 제품의 구매 의향 개수에 대한 조사에서 개 항목이 로 가장 ‘4~5 ’ 35%

높게 나타남 이어서 개 개 이상 개 개 순으로 . ‘2~3 (33%)’, ‘10 (20%)’, ‘6~10 (10%)’, ‘1 (2%)’ 

나타남

대의 경우 개 개 가 가장 높게 나타남 대는 개 개20 ‘2~3 ’(39%), ‘4~5 ’(30%) . 30 ‘4~5 ’(37%), ‘2~3 ’(30%) 

순으로 높게 나타남 자녀 연령대별로는 초등학교 입학 전이 개 와 개 항목에 각각 동일. ‘2~3 ’ ‘4~5 ’ 

하게 비율로 가장 높게 나타났으며 초등학생은 각각 와 중 고등학생은 와 42% , 44% 28%, / 20%

영유아는 와 비율로 나타남40%, 22.7% 34.1% 

월 평균 가구 소득별로는 개 이상 구매에 대해 페소 이상의 소비자가 로 응답 4 50,000 80%

비율이 가장 높게 나타남 이어서 페소 이상 페소 미만 페소 이상 . 40,000 50,000 (71%), 30,000

페소 미만 페소 미만 순을 기록함 40,000 (59%), 30,000 (52%) 

 

그림  14 자녀  간식으로  퓨레  제품  구매  의향  개수
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1. 주요 타깃층 영유아 초등학교 입학 전 자녀를 둔 소비자 고소득 소비자 : ~ , 

얼려 먹는 딸기 퓨레 제품의 구매 의향이 높은 영유아 초등학교 입학 전 자녀를 둔 소비자1) ~

- 초등학생 중 고등학생 자녀를 둔 소비자에 비해 영유아 초등학교 입학 (88%), / (80%) (91%), 

전 자녀를 둔 소비자가 더 높은 구매 의향을 보임(96%) 

구매 의향과 제품 구매 의향 개수가 높은 고소득 소비자2) 

- 구매 의향을 묻는 조사에서 페소 이상 페소 미만 소득 구간의 소비자가 40,000 50,000

페소 이상이 로 상대적으로 높은 구매 의향을 보임100%, 50,000 92%

- 또한 구매 의향 개수에 있어서도 개 이상 구매 의향은 소득 구간이 높아질수록 높게 , 4

나타남

2. 제품 마케팅 포인트 좋은 원료를 사용한 제품이라는 것을 강조: 

- 조사 대상 소비자 중 가 얼려 먹는 딸기 퓨레 제품의 원료에 대해 가장 높은 선호도를 97%

보임

- 원료는 소비자의 연령이나 자녀 연령대 월 평균 가구 소득에 관계 없이 모든 소비자가 가장 , 

많이 선택한 항목임

- 따라서 얼려 먹는 딸기 퓨레 제품의 원료의 우수성을 적극적으로 홍보하여 소비자들의 , 

관심을 끌 필요가 있음

판매 채널 슈퍼마켓 거래선 발굴 필요4. : 

- 주요 구매 경로 조사 결과 소비자들은 자녀 제품을 주로 슈퍼마켓 에서 구매하는 , (45%)

것으로 나타남

- 소비자의 연령이나 자녀의 연령대 월 평균 가구 소득에 관계 없이 슈퍼마켓이 가장 높게 , 

나타남

- 따라서 현재 슈퍼마켓에 입점하여 판매하는 것이 더 많은 소비자층을 확보할 수 있는 가장 , 

효율적인 유통 채널일 것으로 판단됨

- 베트남 주요 오프라인 유통 채널의 경우 벤더사를 통해 입점을 진행하거나 해당 매장에 

유선연락 또는 이메일을 통한 제품 입점 문의가 가능함
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