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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입규모 순위, US 달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 2013 ~ 2014년 유아용 스낵 시장 규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입규모 1위, 미국

중국, 글로벌 수입 4위

중국 수입상대국, 한국 3위

2014년 기준 유아용 스낵 시장 규모,

 1억 6,050만 달러  
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)

건조 과일, HS CODE 0813.40에 해당
글로벌 수입 통계 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한
‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 
관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청
‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 
HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 
방법이 있음

분류 시, 문제 발생이 예상되는 경우 미국 국제무역위원회가 제공하고 있는 
HS CODE 분류 정보를 조사함. 미국 국제무역위원회는 미국의 관세 스케쥴, 통관 
절차 등을 제공하고 있으며 이를 통해 해당 품목의 HS CODE 조회가 가능함

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준
글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 0813.40
중국 수입 규모 및 성장률 HS CODE 0813.40.9090
중국 시장 규모 및 성장률 Baby Snacks

표 1.2 중국 HS CODE 분류1)

국가 HS CODE 품명

한국

0813 건조한 과실, 이 류의 견과류나 건조한 과실의 혼합물
0813.10.0000 살구
0813.20.0000 프룬
0813.30.0000 사과
0813.40 그 밖의 과실
0813.40.9000 기타(감, 대추 제외)
0813.50.0000 이류의 견과류나 건조한 과실의 혼합물

중국

0813 건조한 과실, 이 류의 견과류나 건조한 과실의 혼합물
0813.40 그 밖의 과실
0813.40.1000 용안 및 용안과
0813.40.2000 감
0813.40.3000 대추
0813.40.4000 보존된 여지
0813.40.90 기타
0813.40.9010 보리수나무 열매
0813.40.9090 기타
0813.50.0000 이류의 견과류나 건조한 과실의 혼합물

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국해관총서(www.customs.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트
분류 사이트명 URL

HS CODE
한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do
중국해관총서 www.customs.gov.cn

1) 통관 시, 중국은 HS CODE 8자리 세번을 사용하므로, 본 보고서에서는 HS CODE 0813.40.90으로 조사를 진행함 
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2. 글로벌 수입통계

미국, HS CODE 0813.40 수입액 1위
2015년 HS CODE 0813.40 수입 규모는 11억 5,104만 6,906달러로 2013년

부터 2015년까지 연평균 성장률 10.45%를 기록함. HS CODE 0813.50 수입액 

1위 국가는 미국으로, 2015년 기준 8,746만 6,139달러를 수입하였으며 

2013 ~ 2015년 연평균2) 2.67%의 성장세를 기록함

2015년 중국의 HS CODE 0813.40 수입 규모는 3,713만 3,190달러로 

4위를 기록했으며, 2013년 ~ 2015년 동안 연평균 성장률 –32.60% 
감소함

중국, 글로벌 수입비중 3.23% 차지
2015년 기준, 중국의 HS CODE 0813.40의 수입 규모는 전체 중 3.23%를 

차지하는 것으로 파악됨. 가장 높은 수입 규모를 나타내고 있는 미국은 

7.60%를 기록하고 있음. 이를 미루어볼 때 글로벌 수입 시장에서 중국의 

영향력은 아직 낮은 것으로 판단됨

표 1.4 글로벌 HS CODE 0813.40 수입 규모 (단위: US달러, %)

수입 국가 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균성장률

글로벌 943,517,096 1,179,602,040 1,151,046,906 10.45%

1 미국 82,972,020 75,177,168 87,466,139  2.67%

2 독일 53,742,794 64,610,521 54,759,556  0.94%

3 영국 48,405,439 50,338,108 54,652,656  6.26%

4 중국 91,230,533 63,096,255 37,133,190 -32.60%

5 네덜란드 13,806,911 33,230,609 32,392,077 53.17%

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.5 국가별 HS CODE 0813.40 수입 규모 비중(2015년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

2) 2012 ~ 2014년 연평균성장률 = (최종/최초년도)^(1/년도)-1
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3. 중국 수입통계

중국 HS CODE 0813.40.90 시장,
한국산 점유율 3.66%
2015년 기준 중국의 HS CODE 0813.40.90 수입액은 1,058만 2,282달러로 

2013년 ~ 2015년 연평균 43.21%의 성장률을 기록함. 중국의 HS 

CODE 0813.40.90의 최대 수입국은 태국으로 2015년 기준 489만 

2,044달러를 수입하였으며 2013년 ~ 2015년 연평균 1.23%의 성장률을 

보임

중국의 對한국 수입액은 2015년 기준 38만 7,176달러로 태국과 미국에 

이어 3위를 차지하였으며 전체 수입액의 3.66%를 점유함

HS CODE 0813.40.90에 대한 중국의 수입 규모는 급성장하고 있음. 

특히 한국의 경우 2013년 ~ 2015년 수입 규모가 연평균 1,202.7% 

성장하여 그 상승폭이 매우 큼. 뿐만 아니라 수입 규모 2위인 미국의 

3개년 연평균 성장률이 321.40%, 4위를 차지한 대만이 376.90%를 

기록한 것으로 보아, 해당 품목에 대한 중국의 수요가 매우 늘어나고 

있음

표 1.6 중국 HS CODE 0813.40.90 수입 규모 (단위: US달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균성장률

글로벌 5,159,528 7,808,292 10,582,282 43.21

1 태국 4,773,517 5,737,676 4,892,044 1.23

2 미국 253,746 1,410,248 4,506,023 321.40

3 한국 2,283 9,189 387,176 1,202.7

4 대만 8,148 32,264 185,310 376.90

5 브라질             -     416,680      166,060 N/A

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

표 1.7 중국의 국가별 HS CODE 0813.40.90 수입액 비중(2015년) (단위: %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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4. 중국 시장 규모 및 성장률

※ 건조 과일에 대한 구체적인 시장 규모를 확인할 수 없는바 유아식품 

및 유아용 스낵의 시장 규모 조사를 통해 전체적인 수요 동향을 

확인하고자 함

2014년 기준 중국 유아용 스낵 시장 규모 1억 6,050만 

달러, 2013년 대비 6.43% 성장
글로벌 시장조사기관 마켓라인(Marketline)이 2015년에 발표한 ‘중국 

유아식품 시장(Baby Food)’에 따르면 2014년 중국의 유아용 스낵 

시장 규모는 1억 6,050만 달러로 1억 5,080만 달러였던 2013년과 

비교해서 6.34% 증가함

최근 중국이 두 자녀 정책을 시행하면서 유아식품 전망이 높아지고 

있어, 향후 유아식품 시장은 더욱 성장할 것으로 전망됨. 유아용 스낵 

시장 역시 성장세를 유지할 것으로 예상되고 있어 유아용 건조과일이 

진출하기에 적절한 시장인 것으로 판단됨

표 1.8 중국 유아용 스낵 시장 (단위 : 백만 US달러)

출처 : Marketline, 'Baby Food in China', 2014
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 시장 트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“중국 정부, 두 자녀 정책 실시”

 - 올해 1월 1일, 중국 정부는 ‘전면적인 두 자녀 

정책’를 발표해 출생인구 증가를 꾀하고 있음

 - 이번 정책으로 인해 향후 5년간 매년 300만의 신

생아가 더 늘어날 것으로 전망되며 유아용 간식을 

비롯한 유아시장이 활기를 띌 것으로 전망됨

“수입·유기농 유아용 간식 소비 증가”

 - 식품안전사태로 인한 안전성 제고와 구매력 증가로 

인해 수입 또는 유기농 유아용 간식의 소비량이 

늘어나고 있음

 “다양한 과일 건조 방식 존재”

 - 중국에서 과일을 건조하는 방식으로는 여러 가지가 

있으며 그 중 열풍건조, 동결건조, 적외선 건조 

방식이 많이 쓰이고 있음

제품 트렌드 정책 트렌드

“중국 건조과일 제조업체曰, 

바삭바삭한 식감의 딸기제품 인기”

 - 중국의 건조과일 제조업체들은 취급하고 있는 제품 

중 Crispy한 식감을 갖춘 딸기 제품이 인기가 많

다고 전함

 - 중국 최대 온라인 쇼핑몰 타오바오(Taobao)에서도 

바삭바삭한 딸기 및 파인애플 건조과일이 인기임

“영유아 조제식품 규제 완화”

 - 작년 4월, 중국 전국인민대표회의에서 식품안전법

초안(初案)이 통과되어 영유아 조제식품에 대한 

규제가 완화되었음

 - 이번 법안 통과로 위탁생산 및 OEM 제조의 허가가 

이루어지는 등 전 분야에서 상당부분 규제가 완화됨
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1. 중국 시장 메가 트렌드

두 자녀 정책

2013년부터 중국 정부는 ‘한

자녀 정책’이었던 산하제한 

정책을 ‘두자녀 정책’으로 완화

했으며 이로 인해 유아식품의 

성장세가 기대됨
출처 : 신화뉴스(news.sina.com.cn)

두 자녀 정책으로 인한 유아 인구 증가 전망
올해 1월 1일부터 중국 정부는 ‘전면적인 두 자녀 정책’ 시행을 발표

하면서 인구 증가 프로젝트에 다시 한 번 시동을 걸었음3)

1970년대부터 중국 정부는 계속되는 인구 팽창을 억제하기 위해 인구

계획생육법(人口計畫生育法)을 제정해 ‘한 자녀 정책’을 시행해 왔음. 만약 

중국의 가구가 ‘한 자녀 정책’을 위반할 경우, 무거운 벌금을 물리거나 

유산 및 피임수술을 강요하기도 하였음

하지만 저출산과 고령화로 인구증가세가 둔화하고 최근 3년간 노동 

가능 인구가 줄어드는 등 인구 감소 위기가 현실화되자 2013년부터 

일부 내용을 완화했으며 2015년 12월 27일에는 전면적인 수정을 실시함

수정된 인구계획생육법은 기존 조항들을 수정해 중국 전역에 정책을 

시행하고 둘째 낳기를 장려하는 내용들을 골자로 하고 있음. 중국 당국은 

이번 정책으로 인해 향후 5년간 매년 300만의 신생아가 더 늘어날 것

이라고 전함

중국국가통계국(中國国家统计局)에 따르면 2014년 기준 중국의 0~3세 

영유아 인구는 6,900만 명이고 연간 신생아수는 1,700만명에 달함. 또한 

이번 법안 수정으로 인해 둘째 출산 전망치가 200만명에 이르는 등 

새로운 베이비붐이 발생할 것으로 전망되고 있음

표 2.1 중국 둘째 출산 전망치 (단위 : 백만 명)

출처 : 중국국가통계국(www.stats.gov.cn)

3) SBS 뉴스, ‘中 ‘두 자녀 정책’ 정식시행... 인구 증가 프로젝트 시동’, 2016.01.01 
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2. 중국 소비 트렌드

중국 부모들, ‘내 자식만은 안전하게’
2008년 중국 멜라민 분유 파동4), 염색 만두5), 시멘트 호두 사건6) 등의 

일련의 식품안전사고로 중국 소비자들의 식품 안전성에 대한 경각심이 

높아짐. 특히 중국 엄마들은 아기간식을 고를 때 식품첨가물, 위생상태, 

유통기한 등을 유심히 살펴보고 있는 등 신중한 편임

이러한 현상으로 인해 중국 유아식품 시장에서는 저가의 자국 식품보다는 

오히려 중·고가의 수입브랜드 제품이 선호되고 있음. 또한 ‘건강’과 

‘안전’을 강조한 ‘유기농 ’ 또는 ‘웰빙’의 유아용 간식이 각광을 

받고 있음

다양한 과일 건조 방식 존재
중국에서 과일을 건조하는 방식은 크게 자연 건조와 인공건조로 구분되며 

인공 건조 내에 열풍 건조, 피막 건조, 분무 건조, 동결 건조, 적외선 건조, 

마이크로 건조, 복합 건조 등의 여러 건조 방식이 존재함

특히 열풍건조와 동결건조, 적외선건조방식이 중국에서 널리 보급되어 있음. 

최근 중국에서 동결건조기술이 도입되고 있어 퍼석한 식감의 건조과일 제품

들이 출시되고 있음

표 2.2 중국 내 과일 건조 방식 분류

건조 방식 상세 설명
열풍건조 가열에 의해 더워진 공기로 식품을 건조하는 방법
피막건조 액체 또는 걸죽한 풀 타입의 식품을 회전하는 가열된 

드럼에 부착시킨 후 건조된 후 피막을 긁어내는 방법
분무건조 열풍이 공급되는 실내로 입자를 분무하여 건조하는 방법
동결건조 냉동 후 저기압 상태에서 얼음 결정을 승화시켜 건조하는 방법

적외선건조 적외선 열원을 이용한 건조 방법
마이크로건조 마이크로웨이브 기계를 통한 건조 방법

복합건조 여러 건조 방법을 복합적으로 활용한 건조 방법

4) 멜라민 분유 스캔들(2008.12 三鹿奶粉污染事件) : 중국산 분유에서 멜라민이 검출되어 신장결석 또는 신부전증 환자가 발생했으며 그 
수는 약 30만 명에 이르는 것으로 추산됨.  싼루(三鹿)사 외에도 21개 회사 제품에서도 멜라민이 검출되었으며 이로 인해 중국 분유시
장은 큰 타격을 입음. 파동은 점점 커져 식품안전과 중국 정부의 부패에 대한 우려가 커졌을 뿐 아니라 중국산 식품에 대한 신뢰도 큰 
타격을 입어 11개국이 중국으로부터의 수입을 전면 중단함

5) 염색만두 사건(2011.04) : 중국 상하이에서 화롄(華聯)을 비롯한 약 30여개 슈퍼마켓들이 염색 밀가루로 만든 만두를 옥수수 만두로 속
여 판매한 사건으로 성루식품(盛祿食品)이 제조일자, 유통기한을 위조하는 등의 비리를 저지름

6) 시멘트 호두 사건(2012.02) : 중국 정저우(鄭州)에서 알맹이를 빼고 그 대신 시멘트 조각을 채워 넣은 가짜 호두가 검출된 사건. 당국은 
불법업자들이 호두 안에 시멘트 덩어리를 넣어 무게를 늘린 뒤 최소 2배 이상의 판매 이득을 남긴 것으로 조사 결과 확인됨



- 14 -

3. 중국 제품 트렌드

 

건조과일 식감 분류

· Crispy : 바삭한 식감으로 주로 
귤, 레몬 등의 원료에 사용됨

· Soft : 퍼석한 식감의 제품으로 
사과, 딸기, 두리안 등에 사용됨

· Chewy : 쫀득한 식감의 제품
으로 망고, 포도가 대표적임. 

중국 바이어들, 

“Crispy한 식감, 딸기 맛 제품이 인기”
중국 건조과일 제조업체 및 유통업체를 대상으로 인터뷰를 진행한 

결과, 식감으로는 주로 Crispy한 제품이 인기이며 과일 원료로는 딸기 

제품의 수요가 높다는 답변을 얻을 수 있었음 

중국 최대 온라인 쇼핑몰인 Taobao를 통해 인기 건조과일 제품을 

조사한 결과 바삭바삭한 식감의 딸기나 파인애플 제품이 인기리에 

판매되고 있었음

Interview Info

Crispy 식감, 딸기 제품이 인기

“딸기, 포도, 복숭아 제품이 인기가 높다. Crispy, Chewy한 식감의 제품 모두 취급하고 있는데 판매율이 높은 

것은 Crispy한 식감의 제품이다. 제품 내 수분이 5% 이하이며 방부제나 첨가제를 쓰지 않아 아이 간식용

으로 주부들에게 주로 판매된다.”

건조과일 제조업체 Jiangsu(China) Palarich Co.,Lte

대표자 Mr. Jiang과의 인터뷰 中, 2016.08

“딸기, 바나나, 파인애플 제품이 인기가 높고, 식감은 바삭바삭(Crispy)한 제품이 대부분이다.”

건조과일 제조업체 Zhangzhou Changlu Food Limited 

판매 담당자와의 인터뷰 中, 2016.08

표 2.3 중국 건조과일 인기 제품

良品铺子(BESTORE)

法兰蒂草莓干(Law Landry dried strawberries)

百草味(Be & Cherry)

菠萝干(Dried Pineapples)

가격 15.90 위안7) 가격 9.90 위안

제품 
인기요인

- 중국 산동성 지역의 딸기 원료

- 스낵처럼 바삭바삭한 식감 유지
제품 

인기요인
- 동결건조를 통해 파인애플의 풍미를 유지함

- 가벼운 무게로 편리한 휴대성을 갖춤

출처 : Taobao(world.taobao.com)

7) 1 위안 = 169.53원(KEB하나은행 고시기준, 2016.07.15)
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4. 중국 정책 트렌드

중국, 일부 영유아조제식품 허가 규제 완화 
2015년 4월 중국 전국 인민대표상무위원회 회의에서 영·유아조제식품, 

특수의료용 조제식품8), 보건식품 등의 식품안전법초안(初案)이 통과

되어 2015년 10월 1일부터 정식으로 이행됨

영유아 조제식품의 원료, 첨가제, 제품배합 및 라벨 등은 성, 자치구, 

직할시의 식품약품감독관리부문에 등록해야하며, 영유아 조제분유

일 경우 관련 제품배합을 국무원 식품약품감독관리부문에 등록해

야함. 기존 위탁가공 및 OEM 생산방식은 향후 허용되나, 분할포장

(동일한 제품의 포장을 나누거나, 동일한 배합의 제품을 다른 브랜

드로 포장, 재포장함으로 유통기한 표시를 바꾸는 형태 등의 방식)은 

현행과 같이 금지될 예정임

8) 특수의료용 조제식품 : 특정질환이 있는 소비자가 사용하기에 적합한 식품으로서 의사의 지도를 필요로 하는 특수식품



Ⅲ. 경쟁사 분석

1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

온라인 쇼핑몰 확인기업 派乐滋(Palarich), 良品铺子(BESTORE), 百草味(Be&Cheery)
현지조사 기업 河北四方食品有限公司(Hebei sifang food Co.,Ltd) 

#1. 派乐滋(Palarich)

기업타입 제조업, 유통업 설립년도 2009년

취급 품목 유형 건조과일, 건조채소 홈페이지 www.palarich.com

주요 제품

   

건조과일 제품

#2. 良品铺子(BESTORE)

기업타입 제조업, 유통업 설립년도 2006년

취급 품목 유형 건조과일, 제과, 차 홈페이지 www.lppz.com

주요 제품

건조과일 제품

#3. 百草味(Be & Cheery)

기업타입 제조업 설립년도 2001년

취급 품목 유형 건조과일 홈페이지 www.vipbcw.com

주요 제품

건조과일 제품

#4. 河北四方食品有限公司(Hebei sifang food Co.,Ltd)

기업타입 제조업 설립년도 2004년

취급 품목 유형 건조과일 홈페이지 757518522.v360v.com

주요 제품
     

건조과일 제품
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 중국 온라인 쇼핑몰 내 제품 유통 중인 기업 

 ② 현지조사 시 확인된 제조 기업

대형 온라인 쇼핑몰, 현지조사를 통한 

건조과일 제조업체 분석
중국 내 대형 온라인 쇼핑몰에서 판매되고 있는 건조과일 제품의 

상위 노출도를 통하여 경쟁사를 선정하였으며, 현지 슈퍼마켓에 방문하여 

유통되고 있는 건조과일 제품의 생산업체를 경쟁사로 추가 선정함

온라인 쇼핑몰은 중국 내 1,2,3위 B2C 쇼핑몰인 Tmall, Taobao,  

Jingdong에서 건조과일을 뜻하는 영문키워드(Dried Fruit)와 중문키워드

(干果) 검색을 통해 실시하였음

최종 조사 결과,  온라인 쇼핑몰 경쟁업체로 派乐滋(Palarich), 良品铺子
(BESTORE), 百草味(Be&Cheery), 현지 조사 시 확인된 경쟁업체로 河北
四方食品有限公司(Hebei sifang food Co.,Ltd)가 선정되었음 

표 3.1 현지조사 시 방문 매장

Carrefour Walmart BHG

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23)

표 3.2 중국 온라인 쇼핑몰 내 유통제품 도출

키워드
- 干果
- Dried Fruits

온라인 쇼핑몰
- Tmall(www.tmall.com)
- Taobao(www.taobao.com)
- Jingdong(www.jd.com)

표 3.3  중국 건조과일 경쟁제품 도출

온라인 쇼핑몰 확인기업 派乐滋(Palarich), 良品铺子(BESTORE), 百草味(Be&Cheery)

현지조사 기업 河北四方食品有限公司(Hebei sifang food Co.,Ltd), 
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2. 경쟁사별 현황파악

派乐滋(Palarich)
Tmall, Taobao, Jingdong 등 중국 온라인 쇼핑몰에서 판매량 상위에 해당

하는 경쟁기업으로 건조과일 및 채소를 전문적으로 제조 및 유통하는 

기업임

기존 건조과일 제품과 차별화되는 측면으로 LMD 공법9)을 운영하고 있음. 

派乐滋(Palarich)에 따르면 LMD 공법을 통해 과일의 영양과 풍미를 최대한 

보존할 수 있음

표 3.4 기업개요

기업타입 제조업, 유통업

취급 품목 유형 건조과일, 건조채소

설립년도 2009년

대표전화 +86-516-6350-2788

주소 No.9. Changxing Road, Tongshan Industrial Development Zone, Xuzhou City

홈페이지 www.palarich.com

기타 정보

 - FDA, OU, HALAH, BRC 인증 보유

 - 산시성, 광시성, 해남성, 강소성, 산동성에 제조공장 보유

 - 자본금 : 6,000만 위안(2015)
출처 : Palarich(www.palarich.com)

표 3.5 제품 소개

건조과일 Apple Crisp Yellow Peach Crisps

Pineapple Crisps Grape Crisps
출처 : Palarich(www.palarich.com)

9) LMD 공법 : Free Water, Colloidal-bound Water, Water of Constitution 3단계에 걸쳐 과일 제품을 씻는 방식
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2. 경쟁사별 현황파악

良品铺子(BESTORE)
派乐滋(Palarich)와 마찬가지로 良品铺子(BESTORE)는 중국 B2C 온라인 

쇼핑몰에서 높은 판매량을 보인 경쟁기업임. 건조과일 외에도 견과류, 

차, 제과 등 여러 종류의 제품을 제조 및 유통하고 있음

良品铺子(BESTORE)는 다른 경쟁사들과 비교했을 때 과일 종류가 다양

한 것이 특이점임. 연꽃 씨앗, 파파야, 매화, 잭 푸르트 등 다양한 종류의 

제품을 판매하고 있음

표 3.6 기업개요

기업타입 제조업, 유통업

취급 품목 유형 건조과일, 견과류, 차, 제과류

설립년도 2006년

대표전화 +86-400-1177-517

주소 Wuhan Science and Technology Building, No. 164. Development of road, Jianghan District. Wuhan

홈페이지 www.lppz.com

기타 정보

- 직원 수 : 4,000명(2015)

- 자체적으로 온라인 쇼핑몰 운영 중

- 트위터 및 QR CODE 홍보

출처 : 良品铺子(www.lppz.com)

표 3.7 제품 소개

건조 과일 레몬 조각 복숭아 칩

건조 딸기 코코넛 칩

출처 : 良品铺子(www.lppz.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

百草味(Be&Cheery)
Jingdong과 Taobao에서 인기리에 판매되고 있음을 확인할 수 있

었던 경쟁기업임

모바일 앱 및 QR CODE 등을 활용해 제품을 적극적으로 홍보하고 

있음. 또한 현재 9월 13일부터 18일까지 진행되는 중추절을 기념

하여 중추절 선물 세트를 판매하고 있음

표 3.8 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 건조과일

설립년도 2003년

대표전화 +86-571-8139-8843

이메일  zhangtongwei@bcwvip.com

주소 Wenyi Road and Road intersection, West Lake District, Hangzhou, Zhejiang

홈페이지 www.vipbcw.com

기타 정보
 - 모바일 앱 및 QR CODE 활용

 - 중추절 선물세트 판매

출처 : 百草味(www.vipbcw.com)

표 3.9 제품 소개

건조과일
건조 딸기 건조 대추

건조 망고 건조 살구

출처 : 百草味(www.vipbcw.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

河北四方食品有限公司(Hebei sifang food Co.,Ltd)
베이징의 현지 하이퍼마켓인 Carrefour와 BHG를 방문했을 때 건조 

망고와 건조 복숭아를 유통하고 있음을 확인할 수 있었던 경쟁업체임

75,000㎡ 면적의 제조 공장에서 연간 4,000톤의 건조과일 제품을 제조

하고 있음. 현재 밤, 딸기, 살구, 복숭아, 배, 사과 등의 건조과일 제품

라인을 보유하고 있음

표 3.10 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 건조과일

설립년도 2004년

대표전화 +86-312-385-3566

이메일 sffood@sifangfood.com

홈페이지 757518522.v360v.com

주소 Runhe St, Zhuozhou, Baoding, Hebei

기타 정보

 - 자본금 : 5,000만 위안(2015)

 - 수출 : 일본, 한국, 유럽, 미국 등

 - 인증 : ISO9000, HACCP

출처 : 河北四方食品有限公司(757518522.v360v.com)

표 3.11 제품 소개

건조과일 제품

건조 망고 건조 복숭아

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23)



Ⅳ. 경쟁제품 현지조사

1. 분석 제품 및 기준

2. 가격 정보

3. 포장용기 정보

4. 기타 (성분, 원료, 원산지 등)

5. 현지조사 데이터

6. 온라인 조사 데이터

※ 현지매장 조사결과, 건조 감귤 스낵을 판매하는 경우가 없었기 때문에

온라인 쇼핑몰을 통해 추가 보완조사를 실시함
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23.), Taobao(www.taobao.com)

분석 제품 상세

Dried Mango
(Hebei sifang food Co.,Ltd)

Shinong Dried Blueberries
(Shanxi shinong guopin Co.,Ltd)

Raisins
(Jinguoyuan laonong shipingufen Ltd)

Dried Apricot
(Chengde boqi lvseshipin Co.,Ltd)

Dried Pineapple
(Chaozhou jinbaoli shipin Co.,Ltd)

Dried Citrus
(After camellia source)

Dried Orange Snacks
(Magee small families love food)

제주 수제 감귤 곶감
(㈜위앤미)

Dried Mandarine Orange Snacks
(Lan Food Co., Ltd.)

Dried Orange Slice
(Hangzhou Meiyuan Food 

Limited Company)

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 5개社 제품(무가당 건조 과일)

분석 제품 : 온라인 쇼핑몰 조사를 통해 확보한 5개社 제품(건조 감귤)

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

현지 매장 방문 및 온라인 쇼핑몰 조사를 통한 

10개 제품 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Carrefour NO.16 guangshun street chaoyang Distrect Beijing 2016.07.23

Walmart NO.16 guangshun street chaoyang District Beijing 2016.07.23

BHG
Guangshun North Street Hospital No. 33 No. 

213/215, Chaoyang District, Beijing
2016.07.23

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23.), Taobao(www.taobao.com)

표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

Dried Mango
河北四方食品有限公司

(Hebei sifang food Co.,Ltd)

Shinong Dried Blueberries
陕西事农果品有限公司

(Shanxi shinong guopin Co.,Ltd)

Raisins
金果园老农 食品股份有限公司

(Jinguoyuan laonong shipin gufen Ltd)

Dried Apricot
承德伯琪绿色食品有限公司

(Chengde boqi lvseshipin Co.,Ltd)

Dried Pineapple
潮州金宝利食品有限公司

(Chaozhou jinbaoli shipin Co.,Ltd)

Dried Citrus
后山茶源

(After camellia source)

Dried Orange Snacks
小麻吉家家爱食品

(Magee small families love food)

제주 수제 감귤 곶감 ㈜위앤미

Dried Mandarine Orange Snacks
澜食品有限公司

(Lan Food Co., Ltd.)

Dried Orange Slice
杭州梅园食品有限公司

(Hangzhou Meiyuan Food Limited Company)

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 100g 당 가격

(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23.), Taobao(www.taobao.com)



- 26 -

2. 가격 정보

건조 과일 경쟁제품 100g당 평균 가격 17.25위
안10)

건조 감귤 경쟁제품 100g당 평균 가격 14.59위안
건조 과일 경쟁 제품들의 평균 용량은 106.6g으로 나타났으며, 100g

당 가격은 17.25위안인 것으로 파악됨. 가장 비싼 건조 과일 제품의 

가격은 39.93위안이었고 가장 저렴한 제품의 가격대는 4.50위안이었음

한편, 건조 감귤의 경우 평균 용량은 188g이고 100g당 가격대는 

14.59 위안임. 가장 비싼 건조 감귤 가격은 38.08위안이고 가장 저렴한 

제품의 가격대는 2.02위안임

전반적으로 건조감귤의 용량대가 더 크고 가격대가 저렴한 것으로 

확인되지만 브랜드나 가공법에 따라 가격편차가 큼

표 4.3 가격 비교

분류 제품명 용량(g) 가격(위안)
100g 당 

가격(위안)

건조 과일

Dried Mango  35  6.40 18.28

Shinong Dried Blueberries 150 59.90 39.93

Raisins 120 17.80  4.50

Dried Apricot  86 10.60 12.33

Dried Pineapple 142 15.90 11.19

건조 감귤

Dried Citrus 500 10.08  2.02

Dried Orange Snacks 200 14.20  7.10

제주 수제 감귤 곶감  40 13.33 38.08

Dried Mandarine Orange Snacks 170 16.00  9.09

Dried Orange Slice  30 5.00 16.66

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23.), Taobao(www.taobao.com)

표 4.4 100g당 가격 비교 및 평균가격 도출

건조과일 가격 비교 건조감귤 가격 비교

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23.), Taobao(www.taobao.com)
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10) 1위안 = 168.04원 (외환은행 고시기준, 2016.08.23)
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3. 포장용기 정보

건조과일 제품, 비닐 파우치 포장 방식 사용 중 
실제 판매 중인 건조과일 경쟁 제품 5개 중 5개 모두 제품이 포장 

방식으로 비닐 파우치를 활용하고 있는 것으로 확인되었음. 건조 

감귤의 경우 5개 제품 중 3개가 플라스틱 파우치이며 종이 파우치 1개, 

알루미늄 캔 1개 제품이 존재함

4. 기타
건조과일 유통기한 평균 11.4개월, 건조감귤 13.5개월
건조과일 경쟁제품의 유통기한 최소는 9개월이었으며, 최대는 

12개월로 조사됨. 평균 유통기한은 11.4개월인 것으로 집계됨. 

한편 건조 감귤 유통기한 13.5개월이며 최소 12개월, 최대 18개월임

표 4.5 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

일반 건조 과일 패키지(플라스틱 파우치)

건조 감귤 패키지(플라스틱 파우치, 종이 파우치, 알루미늄 캔)

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23.), Taobao(www.taobao.com)

표 4.6 유통기한 비교

건조 과일 유통기한 건조 감귤 유통기한

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23.), Taobao(www.taobao.com)
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4. 기타(성분, 원료)

단순한 원료조합이 대부분 차지
건조과일 제품들의 원료는 과실(망고, 블루베리, 건포도, 살구, 파인애플)에 

단순히 소금, 설탕, 과립당 등의 조미료를 넣고 건조한 제품이 대부분을 

차지함. 원산지의 경우 중국의 비중이 큼

현지매장 방문 중 건조과일 판매량 낮아
베이징 유통매장을 방문한 조사원에 따르면 여러 종류의 건조과일 제품이 

저렴한 가격에 판매되고 있지만 건조과일을 구입하려는 소비자들을 찾아

볼 수 없었다고 전함 

표 4.7 제품별 원료 및 원산지 비교

제품명 원료 원산지

Dried Mango 망고 중국

Shinong Dried Blueberries 블루베리, 애플 주스 농축액 중국

Raisins 건포도, 채소유 중국

Dried Apricot 살구 중국

Dried Pineapple 건파인애플 중국

Dried Citrus 건조 감귤 중국

Dried Orange Snacks 건조 오렌지, 설탕 대만

제주 수제 감귤 곶감 감귤, 비타민 C, 백설탕, 물엿 한국(제주도산)

Dried Mandarine Orange Snacks 감귤, 설탕 중국

Dried Orange Slice 오렌지, 설탕, 소금, 과당 중국

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23)

현지조사인력 의견

“Carrefour, Walmart, BHG 매장을 방문한 결과, 딸기·살구·귤 등의 다양한 건조과일 제품이 저렴한 가격대에 

판매되고 있었다. 하지만 매장 방문 당시 건조과일을 구매하려는 소비자들은 확인할 수 없어 그리 수요가 

높지는 않을 것으로 생각된다.”

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23)



- 30 -

5. 현지조사 데이터

현지 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 취급

업체 정보를 다음과 같이 제공함(무가당 건조 과일 제품)

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
河北四方食品有限公司

(Hebei sifang food Co.,Ltd)
陕西事农果品有限公司

(Shanxi shinong guopin Co.,Ltd)

제품명 Dried Mango Shinong Dried Blueberries

용량(g) 35 150

100g당 
가격(위안)

18.28 39.93

포장형태 비닐 파우치 비닐 파우치

원료 망고 블루베리, 애플 주스 농축액

원산지 중국 중국

유통기한(개월) 12 12

취
급
처

수입사 정보 N/A N/A

판매확인
매장

Carrefour, BHG BHG
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
金果园老农 食品股份有限公司

(Jinguoyuan laonong shipin gufen Ltd)
承德伯琪绿色食品有限公司

(Chengde boqi lvseshipin Co.,Ltd)

제품명 Raisins Dried Apricot

용량(g) 120 86

100g당 
가격(위안)

 4.50 12.33

포장형태 비닐 파우치 비닐 파우치

원료 건포도 살구, 식품첨가물, 과립당

원산지 중국 중국

유통기한(개월) 9개월 12개월

취
급
처

수입사 정보 N/A N/A

판매확인
매장

BHG BHG
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #5

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
潮州金宝利食品有限公司

(Chaozhou jinbaoli shipin Co.,Ltd)

제품명 Dried Pineapple

용량(g) 142

100g당 
가격(위안)

11.19

포장형태 비닐 파우치

원료 건파인애플

원산지 중국

유통기한(개월) 12

취
급
처

수입사 정보 N/A

판매확인
매장

BHG
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6. 온라인 조사 데이터

온라인 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문 조사 당시 건조 감귤 제품을 찾을 수 없었기 

때문에 추가로 온라인 쇼핑몰 조사를 실시함

구분 제품 #6 제품 #7

제
품 
이
미
지

제품 이미지
#1

제품 이미지
#2

제
품
스
펙

업체명
后山茶源

(After camellia source)
小麻吉家家爱食品

(Magee small families love food)

제품명 Dried Citrus Dried Orange Snacks

용량(g) 500 200

100g당 
가격(위안)

10.08 7.10

포장형태 종이 파우치 플라스틱 백

원료 건조 금귤 건조 오렌지, 설탕

원산지 중국 대만

유통기한(개월) - 12개월

취
급
처

수입사 정보 N/A N/A

판매확인
매장

Taobao Taobao
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6. 온라인 조사 데이터

구분 제품 #8 제품 #9

제
품 
이
미
지

제품 이미지
#1

제품 이미지
#2

제
품
스
펙

업체명 ㈜위앤미 澜食品有限公司(Lan Food Co., Ltd.)

제품명 제주 수제 감귤 곶감 Dried Mandarine Orange Snacks

용량(g) 35 170

100g당 
가격(위안)

40.00 16.00

포장형태 플라스틱 지퍼 백 플라스틱 캔

원료 감귤(70%), 비타민 C, 백설탕, 물엿 분당 감귤, 설탕

원산지 한국(제주도산) 중국

유통기한(개월) 12개월 18개월

취
급
처

수입사 정보 N/A N/A

판매확인
매장

Taobao Taobao
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6. 온라인 조사 데이터

구분 제품 #10

제
품 
이
미
지

제품 이미지
#1

제품 이미지
#2

제
품
스
펙

업체명
杭州梅园食品有限公司

(Hangzhou Meiyuan Food Limited Company)

제품명 Dried Orange Slice

용량(g) 30

100g당 
가격(위안)

5

포장형태 플라스틱 파우치

원료 오렌지, 설탕, 소금, 과당

원산지 중국

유통기한(개월) 12개월

취
급
처

수입사 정보 N/A

판매확인
매장

Taobao, Tmall
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1. 현지 유통구조 map

수출기업
A타입 수입식품 전문 수입유통상

수입유통상 ◀
B타입 건조과일 전문 수입 유통상

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 마켓
대형마트 

온라인 쇼핑몰
편의점/주유소 하이퍼마켓/슈퍼마켓

식음료
전문판매점

- 타오바오(淘寶網)

- 톈마오(天貓) 

- 징둥상청(京東商城)

- 당당왕(當當網)

- Walmart 

- Carrefour

- RT Mart

- Newmart 

- Silver Plaza

- Wanda's

- 탠훙(天虹百货)

- Vanguard

- Walmart 

- TT Go Mall

- Carrefour

- Wuhan

- Zhongbai

- 소규모 로컬 

소매점

▶ 최종 소비자 ◀

*출처 : 한국농수산식품유통공사, ‘aT GET 2014-중국의 식품 유통채널 심층분석’, 2014.09

유통구조 특징
유통 

점유율

온라인 채널
일반 B2C 온라인 스토어와 대형마트의 온라인 쇼핑몰을 통칭

하는 유통채널
15.82%

슈퍼마켓/하이퍼마켓
중국 내 일반 식료품 유통의 대부분을 차지하는 채널로 수입 식품의 

진입이 다른 유통채널에 비해 쉬운 특징이 있음
53.04%

식음료 전문판매점

(Food&Beverage 

Specialist)

중상류층 이상의 소비자를 타깃으로 하는 유통 채널로 주로 백화점에 

위치함
25.27%

편의점/주유소

(Convenience 

Store/Gas Station)

중국의 편의점은 다른 국가의 대도시보다 포화인 상황임 0.93%

기타
백화점, 달러 스토어, 드럭스토어, 재래시장, 기타 일반 소매점을 

포함함 
4.94%

*출처 : Canadean Intelligence(2015), 해당 유통 점유율 ‘Baby Dry Foods’' 
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2. 추천 진출 경로

중국 대형 쇼핑몰

1. Vanguard

   - 매장 수 : 250여개 (‘14년)

   

2. Walmart

   - 매장 수 : 433개 (‘14년)

   

*출처 : 각 마트 홈페이지

ROUTE #1. 하이퍼마켓·슈퍼마켓
품목의 다양화를 꾀하는 중국의 하이퍼마켓·슈퍼마켓

미국 농무부의 ‘중국 유통 보고서, 2015’에 따르면 중국의 하이퍼

마켓·슈퍼마켓과 같은 대형유통매장의 식품전체 유통점유율이 약 

60%에 이른다고 전함

이에 따라 중국의 하이퍼마켓·슈퍼마켓은 다양한 소비자의 수요를 

만족시키기 위해 다양한 품목을 제공하고자 노력하고 있으며, 고급화 

전략이나 수입 식품관을 설치하는 등 차별화 전략을 취하고 있음

또한 현지 기업보다 Walmart와 같은 글로벌 기업의 점유율이 높게 

나타나며, 이로 인해 수입식품의 진입이 다른 유통채널보다 쉬운 편임

ROUTE #2. 온라인 유통채널
급성장 중인 중국의 온라인 유통채널

최근 중국 내 유통시장의 특징 중 하나는 온라인 유통채널의 성장이 

있음. 제품비교와 가격비교가 비교적 쉽게 이루어질 수 있으며, 

오프라인 매장보다 저렴하게 판매되고 있기 때문임

중국의 온라인 유통채널 부동의 1위인 Taobao와 중국 최대 모바일 

SNS인 Wechat의 전자상거래사이트인 Weixin이 최근 급부상함

위험 부담이 적은 온라인 채널로 우선 진출한 뒤, 제품 시장성을 

파악하고 본격적인 오프라인으로 진출하는 것 또한 추천하는 바임

ROUTE #3. 식음료 전문판매점
중상층을 타겟으로 한 판매전략

중국의 식음료 전문판매점은 주로 백화점이나 고급상점에 위치하고 

있으며 중산층 이상의 소비자를 목표로 한 전략을 취함

2015년 11월부터 중국의 산아제한정책이 완화되면서 분유, 이유식을 

포함한 영유아 제품의 성장이 전망됨. 또한 중국 소비자들의 소득

수준 향상으로 고급화 전략을 취하고 있는 건조과일 전문판매점 

및 수입식품 전문판매점의 점포수가 증가하고 있음
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

한국 식품 및 수입 식품 취급 

바이어, 건조과일 제조업체, 건조

과일 수입 유통업체 대상 인터뷰 

진행

(2016년 8월)

 - 건조과일 제조업체

 - 건조과일 수입유통업체

Q1. 건조과일의 타깃 권역 및 소비층은 어떻게 되는가?

“현재 인기 있는 제품 맛은 딸기, 두리안, 망고 등 새콤달콤한 맛이다. 

인기가 많은 권역은 절강(江浙)이나 안휘(安徽) 등 북방지역이다.”

건조과일 제조업체 漳州市芗城区食人码头食品商行
Ms. Wang과의 인터뷰 中, 2016.08

“동결건조과일의 타깃 소비층은 어린이로 동결건조과일을 통해 영양과 

비타민을 보충할 수 있다는 점을 홍보하고 있다.”

건조과일 유통업체 温州市瓯海景山梁丰副食品商行
담당자 Mr. Cheng과의 인터뷰 中, 2016.07

“건조과일의 권장 소비자 연령층은 10 ~ 40세 소비자로 사무직 직원에게 

간식으로 판매율이 높다.”

건조과일 유통업체 深圳源德贸易有限公司 
Mr. Yang Jinyang과의 인터뷰 中, 2016.07

Q2. 제품의 주요 납품처는 어디인가?

“당사는 Wechat 도매상이나 중소형 온라인 쇼핑몰 등 온라인 유통경로로 

주로 납품하고 있다.”

냉동건조과일 유통업체 上海冠臣食品有限公司
Mr.Zeng과의 인터뷰 中, 2016.08

“당사의 냉동건조과일 제품들은 도매시장, 마트, 백화점으로 납품되고 

있다.”

냉동건조과일 유통업체 上海市松江区麦亨食品经营部 
Mr.Duan과의 인터뷰 中, 2016.08

Q3. 추천하고자 하는 유통 경로는 어디인가?

“건조과일의 경우 소비자에게 직접 판매할 수 있는 소매점으로 납품할 

것을 추천하며 온라인과 병행하는 것을 추천한다. 한국 제품의 경우 수입

식품 전문 소매점을 고려하는 것도 좋을 것이다.”

냉동건조과일 유통업체 厦门田田贸易有限公司
Mr. Zhong Wuyan과의 인터뷰 中, 2016.08



Ⅵ. 유통업체 현황

1. 주요 유통채널 개관

2. 주요 유통업체 핫이슈

3. 유통업체별 개요

      - Carrefour

      - Walmart

      - BHG
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유통업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
영유아 식품 
수입유통상

→ 오프라인 채널 →
하이퍼마켓
슈퍼마켓

 주요 유통업체 리스트(하이퍼마켓 · 슈퍼마켓)

No. 유통업체 특징

1 Carrefour 프랑스계 유통기업으로 국제적 규모의 하이퍼마켓 체인점을 보유함

2 Walmart
온라인, 모바일, 오프라인 등 다양한 플랫폼 보유하였으며, 저마진·
저가 전략을 취하여 소비자를 끌어 모으고 있음

3 BHG
베이징에 본사를 두고 있는 지역 전문 유통업체로 최근 글로벌 기업
들과의 협력계약을 적극적으로 추진하고 있음

4 RT-Mart
대만 루엔텍스(Ruentex) 그룹의 마켓체인으로, 2000년 중국으로  
진출함. 소비자 맞춤형 서비스를 제공하고 있으며 중산층 및  
상류층을 주 고객으로 하고 있음

5 Vanguard
주로 도심지역에 위치하여 소비자들의 접근 편의성을 높이며, 매장 
내 원목 등을 활용하여 신선한 이미지를 강조함

6 City super
중화권을 대표하는 최고급 수입식품 전문 매장으로 프리미엄   

상품이 다수 입점해있는 것이 특징임

 주요 유통 업체 최신 이슈

유통업체 최신 이슈

Carrefour

유럽, 중남미, 중화권 등 핵심 시장에 사업을 집중하고 있음. 
2015년 중국에서만 25개 매장이 문을 닫는 등 최근 세계 각지에 
건설했던 자체 매장을 축소하거나 철수하는 흐름을 보이고 있었지만, 
2015년 말 베이징에 자체 매장을 건설하였음

Walmart

중국 Walmart는 2015년 12월 15일에 모바일 쇼핑 어플리케이션을 
출시하여 O2O 유통업체의 반열에 올랐음. Walmart 모바일 앱은 
식료품 및 생활용품을 포함하여 20,000 종류의 제품을 제공하고 있으며 
6개월 전에 비해 2배 성장한 수치임

BHG
지난 몇 년간, P&G, Unilever, Coca-Cola, Johnson & Johnson, 
McKinsey 등 BHG는 외국의 선도적인 기업과 브랜드들을 대상으로 
협력관계를 강화하고 있음

출처 : 현지 매체 및 각 사 홈페이지 종합
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1. 주요 유통 채널 개관

 

대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
SK증권이 발표한 ‘2015년 중국 소매시장 정보’에 따르면 지난 

2015년 중국 대형마트 시장은 약 7.6% 성장하였음. 중국은 본래 1선 

도시 및 연안 도시 중심으로 유통 채널이 발달하였음. 하지만 최근 

대형마트를 중심으로 오프라인 유통 채널들이 3, 4선 도시로의 사업 

범위 확대를 지속하고 있는 것으로 조사됨

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 

사업으로의 다각화도 꾀하고 있으며, 이로 인해 다른 오프라인 유통 

업태와 비교하여 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨

Canadean Intelligence에 따르면, 중국 식품 오프라인 유통업은 

2018년까지 연평균 5.6% 성장할 전망임. 한국이 그랬듯이 전통 

시장은 축소되고 기업형 유통업이 시장을 잠식하는 추세가 강화될 

것으로 예상됨. 중국 기업형 유통업에서 유망한 세부 업태는 편의점과 

대형마트 등이 있음. 2018년까지 대형마트와 편의점의 연평균 성장률은 

각각 8.9%, 8.7%를 기록할 것으로 전망됨

하기 그래프는 대형마트를 포함한 전체 소매업의 매출액 성장률 

전망치로, 아시아 주요국 중 중국과 인도의 성장률이 월등히 높음을 

확인할 수 있음

표 6.1 아시아 주요국 소매업 매출액 성장률 전망(2014) (단위 : %)

국가명 2014 2015(E) 2016(E) 2017(E) 2018(E)

중국 8.8 8.7 8.6 8.0 7.9

홍콩 3.1 2.0 -1.0 0.4 1.3

인도 4.0 5.6 6.2 6.2 6.6

일본 0.2 0.0 0.3 0.4 0.6

싱가포르 1.7 2.5 2.9 2.4 2.9

한국 1.6 2.9 3.1 2.8 2.9

대만 2.9 2.5 2.4 2.7 2.3

출처: The Economist Intelligence Unit(www.eiu.com)



- 43 -

2. 주요 유통채널 핫이슈

Carrefour

핵심 공략 시장에 중화권 포함, 사업 형태 다각화
유럽, 중남미, 중화권 등 핵심 시장에 사업을 집중하고 있음. 특히 

중국에서는 로컬 대형마트의 활약에 대응하여, 사업 포맷을 확장하는 

모습을 보임

2014년 말 ‘이지 까르푸(Easy Carrefour)’를 탄생시키며 편의점 

업계에 진출하였으며, 2015년에는 상하이를 거점으로 자체 온라인몰

(carrefour.cn)을 오픈함. 한편 기존에 자체 오프라인 매장을 건설하는 데 

주력했던 것과는 달리, 2015년 중국에서만 25개 매장이 문을 닫는 등 

오프라인 매장은 축소 혹은 철수시키는 태세임

Walmart 

모바일 앱을 통한 온라인 쇼핑
중국 Walmart는 2015년 12월 15일에 모바일 쇼핑 어플리케이션을 

출시하여 O2O 유통업체의 반열에 올랐음. 해당 서비스는 현재 광저우

지역에서만 가능하며 중국에서 최초로 모든 유형의 판매 형태를 

서비스하는 업체가 되었음. 또한 앱 내에서 상시적인 소비자 여론조사를 

통해 O2O플랫폼의 발전을 위해 노력하고 있음

Walmart 모바일 앱은 식료품 및 생활용품을 포함하여 20,000 종류의 

제품을 제공하고 있으며 6개월 전에 비해 2배 성장한 수치임

2015년 11월 중국 내 400여개의 점포에 알리바바 모바일 결제시스템인 

‘알리페이’를 도입하여 판매율을 높이기 위해 힘쓰고 있음. 월마트의 

관계자에 따르면 올해 모바일 어플리케이션을 통한 해외 직구 서비스를 

출시할 예정임을 밝힘

BHG

외국 기업들과 적극적인 협업 추진 중
지난 몇 년간, BHG는 외국의 선도적인 기업과 브랜드들을 대상으로 

협력관계를 강화하고 있음.11) 대표적인 기업은 P&G, Unilever, 

Coca-Cola, Johnson & Johnson, McKinsey 등으로 페스티벌 협약 체결, 

제품 계약 체결 등을 꾸준히 실시해 옴

11) BHG, ’Cooperation with other important international partners‘, 2014.03.12
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3. 유통업체별 개요 – Carrefour

Carrefour, 신선식품 및 수입상품에 초점
Carrefour는 1995년 중국에 진출하였으며, 현지화 전략에 중점을 두고 

약 2만여 개 현지 업체, 그리고 120만 농가와 협력하고 있음. 식품

안전 문제에 높은 관심을 가지고 유통 사업을 진행하고 있으며, 소매 

산업의 건전한 발전을 위해 사회활동 및 공공복지에 참여하여 4년 

연속 중국 최고 외국 투자기업으로 선정됨

표 6.2 매장 정보

기업

정보

매출액 870억 달러(2015년 기준)

직원수 약 38만명(2015년 기준)

점포수 236개(2015년 기준)

컨셉 대규모 할인 행사, 수입식품 취급 중 

주소 NO.16 guangshun street chaoyang Distrect Beijing

전화 +86-10-5912-4033

주요 판매품목 가공식품, 과일, 음·주류, 생활용품, 가전

한국산 취급여부 취급 중(과자, 라면 등)

매장전경

건조과일

판매현황 
    

출처 : Carrefour(www.carrefour.com/cn), 현지방문조사(Carrefour, 2016.08)

Carrefour China 모바일 서비스

출처 : Carrefour(www.carrefour.com/cn)
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3. 유통업체별 개요 – Walmart

Walmart 
Walmart는 현재 광저우 지역에 모바일 쇼핑앱을 출시하여 온라인, 오프라인, 

모바일 등 다양한 형태의 판매 서비스를 시행중에 있음. 또한 공급업체와 

협력으로 저마진, 저가 전략을 취하여 지속적인 성장세를 이어갈 전망임

표 6.3 매장 정보

기업

정보

매출액  58억 2,408만 8,000 달러(2014년 기준)

직원 수 1,500명(2014년 기준)

점포수 13,162개(2014년 기준) 

컨셉 온라인, 모바일, 오프라인 등 다양한 플랫폼 보유

주소 Szitic Square No. 69, Nonglin Road Shenzhen, Guangdong, 518000

전화 +86-755-2151-2288

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

매장전경

건조과일

판매현황 

출처 : WAL MART China(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(Walmart, 2016.08)

WAL MART 입점 절차

출처 : WAL MART China(www.wal-martchina.com)
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3. 유통업체별 개요 – BHG

BHG
BHG는 Beijing Hualian Group의 약자로 베이징의 선도적인 대형 유통업체 

중에 하나임. 베이징과 간수에 12개의 매장을 보유하고 있으며 2007년에 

Seiyu를 인수해 싱가포르 시장에 진출하였음

표 6.4 매장 정보

기업

정보

매출액 21억 달러(2015년 기준)

직원 수 2만 4,000명(2015년 기준)

점포수 12개(2015년 기준)

컨셉 글로벌 선도 식음료 업체와 파트너십 계약 체결

주소 5th Floor, Eastern Tower, Sichuan Building, No.1Fuwai Street, Xicheng District, Beijing

전화 +86-10-6834-1188

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

매장전경

건조과일

판매현황 

출처 : BHG(en.beijing-hualian.com), 현지방문조사(BHG, 2016.08)

6.5 BHG 대표 파트너사 정보

업체명 COSTA CLARKS

이미지

주요

정보

· 체결년도 : 2007.04

· 영국 최대 커피업체로 파트너십 계약을 통해 

Hualian Costa(Beijing) Management Co.,, 

Ltd를 설립함

· 체결년도 : 2009.12

· 영국의 구두 및 잡화류 브랜드 업체로 2009년 

계약을 통해 입점에 성공함

출처 : BHG(en.beijing-hualian.com)



Ⅶ. 통관 및 검역 정보
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 건조과일의 경우 일반식품으로 분류되어 13%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 건조과일 관세율 정보 

HS CODE 품명
관세율

MFN 세율 협정세율

0813 건조한 과실, 이 류의 견과류나 건조한 과실의 혼합물 -

0813.40 그 밖의 과실 -
0813.40.1000 용안 및 용안과 20.0% 16.0%
0813.40.2000 감 25.0% 22.5%
0813.40.3000 대추 25.0% 22.5%
0813.40.4000 보존된 여지 25.0% 20.0%
0813.40.90 기타 -

0813.40.9010 보리수나무 열매 25.0% 22.5%
0813.40.9090 기타 25.0% 22.5%
0813.50.0000 이 류의 견과류나 건조한 과실의 혼합물 18.0% 15.0%

 

 중국 증치세 (부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 0813류의 경우 증치세 13%가 부과되고 있음

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 사이트의 

경우 중국 관세청의 관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS CODE 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

수입식품 중국 수출 전 준비사항
건조과일을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 

및 제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비해야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 7.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

 출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

  

Buyer Interview Info

“가격신고 관련 오류로 인한 분쟁 방지를 위해 수입신고가격의 진실성 및 정확성에 대한 입증자료를 준비

해야한다. 해관이 신고가격을 인정하지 않을 때를 대비하여 과세가격의 결정방법을 명확히 파악하고 있어야 

한다.”

중국 해관총서 수입 1과 

Mr. Wang(王先生)과의 인터뷰 中, 2016. 06
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 

3일이 소요됨

라벨 심사 시 준비해야 하는 서류

- 수입 식품라벨 심의 신청서
- 식품라벨의 설명 및 사용증명자료
- 식품라벨상의 표식내용에 대한 설명자료
- 식품 생산 공정, 라벨상의 수치근거(검험기구의 검험결과서, 품질분석 보고) 및 검험방법
- 안전성 여부의 평가자료
- 효능성분 및 상관 증명자료 및 검험방법
- 생산국에서 발행한 제품의 생산, 판매허가증 및 위생허가증(혹은 문건)
- 컬러 프린트한 식품라벨 견본 8부(원문과 중문, 단, 라벨견본 제출이 힘든 경우 사진으로 제출)
- 식품 샘플
- 수출국의 식품라벨에 관한 규정
- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

통관 단계에서 제출해야 하는 서류

- 기본 : 상품명세서(INVOICE), 포장명세서, 선하증권 등 증빙

- 특수 : 국가질량검험검험검역총국 식품검역소 발급 ‘식품위생검역증서’

- 예비 : 수출입계약서, 식품원산지증명서, 수입회사사업자등록증 등

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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2. HS CODE 및 관세율 

HS CODE 2204.10 관세, 25%에서 22.5%로 인하 
수입관세는 CIF Value*수입관세율에 의해 결정됨. 한국의 경우 WTO 

회원국으로 최혜국(MFN) 대우를 받아 25.0%의 관세로 수출했었으나 

2015년 12월 20일 한중FTA가 체결되면서 25.0%였던 관세가 2016년 

1월 1일부터 22.5%로 인하됨

HS CODE 2204.21.00의 경우 양허유형 ‘10’에 해당하기 때문에 

FTA  발효일을 시작으로 10단계에 걸쳐 매년 2.5%씩 균등하게 철폐될 

예정임. 이에 따라 이행 10년차 1월 1일부터는 해당 상품에 대하여 

무관세가 적용됨

중국 건조과일 부가가치세
증치세는 한국의 부가가치세와 동일한 개념으로 (CIF Value+수입

관세+소비세)*증치세율에 의해 결정됨. 보통 수입 물품의 경우 

13% 혹은 17%의 증치세가 부과되며, HS CODE 0813류는 13%가 

부과되고 있음

표 7.2 중국 건조과일 HS CODE 분류 및 관세

HS CODE 품명 MFN 세율
한·중 FTA

협정세율

0813 건조한 과실, 이 류의 견과류나 건조한 과실의혼합물 - -

0813.40 그 밖의 과실 - -

0813.40.90 기타 - -

0813.40.9010 보리수나무 열매 25.0% 22.5%

0813.40.9090 기타 25.0% 22.5%

출처 : 한국 관세청(www.customs.or.kr)

표 7.3 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 
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3. 통관 및 검역 주의사항 

중국 건조 과일 통관 및 검역 주의사항 
건조 과일의 경우 국가질량감독검험검역총국을 통해 검역이 이루어

지고, 중국으로 처음 수입되는 식품의 경우에는 국가식약품 감독 

관리국에 신청서, 성분, 생산공정, 기업 표준 및 검사방법, 기준에 

부합하는 샘플 및 포장, 해외 생산허가 증명서를 제출해야함 

한편, 올해 9월부터 중국 농업부 ․ 국가위생계획위원회에서 식품 

농약 잔류 허용량 기준 등 식품 위생안전 기준이 새로이 마련됨에 

따라, 기존 對중국 수출 대비 검역이 더 까다로워짐

중국보건복지부의 식품 내 최대잔류농약 법규에 따르면, 건조 과일 

식품군의 최대잔류농약에 대한 규정 사항이 있는 것으로 확인됨. 통관이 

허가되어도 중국 내에서 리콜 조치가 빈번히 일어나므로 반드시 

농약 성분에 대해 확인할 필요가 있음

중국 내 건조과일은 GB2760-2015, GB 2763-2014에 의해 식품첨가물 및 

농약잔류량이 규제되고 있으며 구체적인 정보는 하기와 같음

표 7.4 건조 과일 식품첨가물 규정

유형 성분 기준(g/kg)

건조 과일

네오탐 0.1

이산화황, 메타중아황산칼륨, 메타중아황산나트륨, 
아황산나트륨, 아황산수소나트륨, 티오황산나트륨

0.1

황 0.1

수크랄로스 0.15

Diacetyl tartaric acid ester of mono (di) glycerides (DATEM) 10.0

아스파탐 2.0

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Chinese Standards for Food Additives - GB2760-2015’, 2015.04

표 7.5 건조 과일 농약최대잔류 허용량 규정

유형 성분 기준(mg/kg)

건조 과일

인화수소 0.01

플루오르화술푸릴 0.06

피페로닐 부톡시드 0.2

건조 보존 귤 2-페닐페놀 60

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Maximum Residue Limits for Pesticides in Food - GB 2763-2014’, 2014.04
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4. 통관거부사례

건조과일

제품명 건살구(杏干)

품목 가공식품

국가 파키스탄

통관 거부일자 2015년 06월

HS CODE 0813.10.0000

담당 검역소 신장위구르자치구

물량 14,700kg

위반 금지성분 검출

조치상황 반품

관련법규 

정보

GB 2760-2014에 의거
- 건과일류의 이산화황 최대허용치는 0.1g/kg임

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

제품명 건조 망고(芒果干)

품목 가공식품

국가 태국

통관 거부일자 2015년 6월

HS CODE 0813.40.9090

담당 검역소 산동성

물량 278.64kg

위반 금지성분 검출

조치상황 소각

관련법규 

정보

GB 2760-2014에 의거
- 건과일류의 이산화황 최대허용치는 0.1g/kg임

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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4. 통관거부사례

제품명 건조사과(玛莉安妮切片苹果干)

품목 가공식품

국가 미국

통관 거부일자 2014년 06월

HS CODE 0813.30.0000

담당 검역소 심천

물량 10.2kg

위반 금지성분 검출

조치상황 반품

관련법규 

정보

GB 2760-2014에 의거
- 건과일류의 이산화황 최대허용치는 0.1g/kg임

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

제품명 건조과일(每日7果)

품목 가공식품

국가 태국

통관 거부일자 2014년 11월

HS CODE 0813.50.0000

담당 검역소 광동성

물량 4kg

위반 금지성분 검출

조치상황 소각

관련법규 

정보

GB 2760-2014에 의거
- 건과일의 레몬황(타트라진)의 최대허용치는 0.1g/kg임

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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5. 제출서류 

입경화물검사검역증명서
 : 검역절차를 통과했다는 증명서로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

검역신고 위탁서 
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출해야 하는 서류
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5. 제출서류 

포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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5. 제출서류 

원산지 증명서
 : 수출상품이 해당 산지에서 재배, 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 정보

2. 권장인증 정보

3. 중국 내 인증 취득제품

4. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증 (CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할  

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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1. 필수인증 정보

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만

으로 통관 및 판매가 가능함(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사

검역국(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 8.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ (수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01.  위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04.  CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 정보

한국화학융합시험연구원, 산동 CIQ와 인증 시험
업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

상품검사 인증(CIQ) 국내 관련기관 多
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의함

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

표 8.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무 중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처
출처 : 한국무역협회 상해지부 ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014

표 8.4 CIQ 인증 발급 문의처 

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 042-472-2197

주중한국대사관(세관) +86-10-8531-0700

주상해총영사관(세관) +86-21-6295-5000

중국출입경검험검역국 +86-10-5838-6678

한국화학융합시험연구원 인천 지부 032-570-9700

한국화학융합시험연구원 김포 지부 02-2164-0011

한국화학융합시험연구원 울산 지부 052-220-3000
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2. 권장 인증 정보

SC(新식품생산허가등록)제도
중국은 그동안 식품안전에 대한 문제를 해결하기 위해서 2008년부터 

QS(Quality Safety)인증제도를 실시함. 해당 인증은 식품뿐만 아니라 

화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인위생용품에도 시행되고 있음

QS인증의 경우 중국 현지 생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 

수입 식품은 선택사항이었음. 또한 품질 검사, 생산 장비와 직원의 

건강상태 등에 대한 심사가 허가되어야 해당 인증마크 부착이 가능했음

그러나 2015년 10월부터는 QS인증 대신 SC(新식품생산허가등록

제도)허가를 받아야 함. SC는 ‘生产(ShengChan)'의 약어로 SC허가

번호는 14자리 숫자로 구성되어 있으며 각 숫자는 식품분류코드, 

제조지역, 등록순서, 인증번호를 의미함

SC(新식품생산허가등록제도)허가의 경우 중국 현지에서 생산되는 

제품에만 부여되기 때문에 수입식품은 따로 허가를 받을 필요는 없음

표 8.5 중국 CS허가 vs QS인증

SC(hengchan)허가 QS(Quality Safety)인증

표시방법

보유가능 1개 기업 당 1개의 허가번호 1개 기업 품목별 여러 장 보유 가능

갱신기간 5년 3년

특이사항 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함

2018년 1월 1일부터 사용 불가

(기존에 보유하고 있던 포장지 소진 시, 

SC허가로 대체해야 함)

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 중국 내 인증 취득제품 

중국 내 건조과일 제품, 여전히 QS 인증 다수

수입 제품은 취득인증 없는 것으로 확인
중국 내에서 정식적으로 생산, 유통되고 있는 중국산 제품은 대부분 

QS 인증을 획득하고 있음

新식품생산허가등록제도를 시행하고는 있으나 실제로는 여전히 QS

인증 로고를 사용하고 있음. 기존에 발급받았던 인증마크 소진 및 

새로 허가를 받기까지의 기간이 있어 SC코드가 인쇄된 제품이 시장에 

유통되는데 시간이 걸릴 것으로 보임. 현지 유통매장 답사결과, 중국의 

건조과일 제품들은 아직 대부분 QS 인증을 취득하고 있었음. 수입제품의 

경우 별도의 인증을 취득한 사례가 없는 것으로 조사됨

상품검사 인증(CIQ)의 경우 제품 자체에 부착하는 인증이 아닌 수입 시 

화물에 부착하는 인증으로, 중국으로 수입되는 식품은 필수적으로 취득

해야함

표 8.6 중국 건조과일 인증 취득제품

인증 취득제품 정보 제품 이미지

- 제품명 : DRIED APRICOT

- 기업 : 河北四方食品有限公司(Hebei sifang shipin Co.,Ltd)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 6.30 위안 / 35g  

- 제품명 : DRIED APRICOT

- 기업 : 承德伯琪绿色食品有限公司(Chengde boqi lvseshipin Co.,Ltd)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 10.60 위안 / 86g

- 제품명 : DRIED MANGO

- 기업 : 河北四方食品有限公司(Hebei sifang shipin Co.,Ltd)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 6.40 위안 / 35g

- 제품명 : Shinong Dried Blueberries

- 기업 : 陕西事农果品有限公司(Shanxi shinong guopin Co.,Ltd)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 59.90 위안 / 150g

출처 : 현지방문조사(Carrefour, Walmart, BHG, 2016.07.23)
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3. 제출서류 

SC(新식품생산허가) 신청서 
 : SC허가 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



 Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  건조 과일 라벨링 필수 표기사항    

      

▶

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.08)

  건조 과일 라벨링 표기사항 상세

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 

이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 

영양성분표 및

강제표기사항

식품영양성분의 명칭과 함량 기재

4대 핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)+열량(에너지) 표기

출처 : 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 
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1. 라벨 표기사항

중국 라벨 법규 관련기관

- 국가질량감독검험검역총국  
  (www.aqsiq.gov.cn) 
- 국가위생및계획생육위원회
  (www.nhfpc.gov.cn)
- 국가인증인가감독관리위원회
  (www.cnca.gov.cn)

중문표기 필수
상표를 제외한 라벨의 내용은 반드시 중국어 간체자로 기록되어야 

함. 외국어 병기가 가능하지만 반드시 한자와 상응 관계가 있어야 

하며 중문보다 크지 않아야 함. 또한, 생산일·유효기한 표시는 붙이거나 

추가 인쇄하여 고쳐서는 안 됨

포장식품 영양 라벨링 표기 필수
포장라벨에는 반드시 영양성분표, 영양성분명칭에 관련된 기준을   

명시해야하며, 규정에 부합하지 않는 식품은 판매가 불가함. 식품  

영양 성분의 명칭과 함량을 표기해야 하며, 4대 핵심영양소(단백질, 

지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량은 강제표기사항으로 구분되어 있음

Buyer Interview

“포장이 없는 식품이라면 라벨링이 필요하지 않지만 포장이 된 곶감이라면 라벨링이 필요하다. 식품명칭, 
원산지, 유통기한 등을 중국어로 번역한 설명을 기재하면 된다.”

중국 통관 대리업체 广州黄埔港/深圳盐田红酒进口报关代理公司 
세관 관리자 Mr.Li와의 인터뷰 中, 2016. 06

중국의 포장식품 라벨 표기사항

· 식품 명 / 원산지

· 생산업체의 명칭 및 주소, 연락처, 

대리인 정보

· 생산일, 품질보증기간, 저장방법

· 순 중량, 고형물 함량 (정량포장일 경우)

· 영양성분 표시

· 생산업체가 적용한 제품 표준코드

· 수출국 식품 위생인증 로고

· 식품의 품질등급, 가공기술

  (식품표준이 요구할 경우)

· QS 인증 및 식품생산허가증 번호

  (생산허가증이 필요한 경우)

· 중문 주의사항 또는 경고마크
출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명
1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함
2 글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상
3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시
4 구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 표시

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 갯수도 

함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재 (중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한

생산일자란 식품이 최종 완제품이 된 날짜이며, 포장된 날짜도 포함. 즉 식품을  

포장재 또는 용기에 넣어 최종 판매 단위로 완성된 날짜임. 국가표준 규정 또는 년, 

월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9
영양성분표 및

강제표기사항

포장식품의 경우, 식품영양성분의 명칭과 함량이 기록되어야 하며 4대 핵심영양소

(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량(에너지)가 함께 명시되어야 함
10 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Carrefour, BHG 2016.08)



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정

2. 잔류농약 규정
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW

   

▶ 건조 과일 성분(예시)  

: 설탕, 식품첨가물(네오탐, 이산화황, 아스파탐 

등) 등

출처 : 현지방문조사(Walmart, 2016.08) 

 건조 과일 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

성분 기준(g/kg)

네오탐 0.1

이산화황, 메타중아황산칼륨, 메타중아황산나트륨, 
아황산나트륨, 아황산수소나트륨, 티오황산나트륨

0.1

황 0.1

수크랄로스 0.15

Diacetyl tartaric acid ester of mono (di) 
glycerides (DATEM) 

10.0

아스파탐 2.0

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Chinese Standards for Food Additives - GB2760-2015’, 2015.04

 

 건조 과일 수출 시 주의해야 하는 잔류농약 기준치

유형 성분 기준(mg/kg)

건조 과일 인화 수소 0.01

건조 과일 플루오르화술푸릴 0.06

건조 과일 피페로닐 부톡시드 0.2

건조 보존 귤 2-페닐페놀 60

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Maximum Residue Limits for Pesticides in Food - GB 2763-2014’, 2014.04
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1. 식품첨가물 규정

중국 NHFPC,

식품 첨가물표시 및 식용향료 등 관련규정 제정
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC)는 식품 첨가물표시 통칙 및 

식품향료통칙 등 75개 신규 식품 안전국가기준을 발표함

식품향료통칙에는 식품의 검사방법 관련 식품안전국가기준 8개 및 

식품첨가물 품질 규격 분야의 식품안전국가기준 65개를 공표함

‘중국 식품첨가물 사용 표준’에 따르면 중국에서 사용을 허가

하고 국가표준이 있는 첨가물은 보존료, 항산화제, 표백제, 산미료, 

증점제 등임

2014년 7월 1일 이후로 중국에서 알루미늄 함유 식품첨가제는 일부 

식품 생산에 한해 사용 범위가 조정되거나 금지되었기 때문에 산성

알루미늄, 인산나트륨, 규산알루미늄나트륨, 옥테닐 호박산나트륨전분 

등의 성분은 식품첨가제로 생산, 경영, 사용될 수 없음

중국 내 수입되는 건조 과일 제품에 대한 식품첨가물은 중국 보건부가 

발표한 GB2760-2015에 의거하여 관리되고 있음. 중국 건조 과일의 

경우 네오탐, 이산화황, 메타중아황산칼륨, 메타중아황산나트륨, 

아황산나트륨, 아황산수소나트륨, 티오황산나트륨, 수크랄로스, DATEM, 

아스파탐 등의 식품 첨가물에 대한 규정을 준수해야 함

표 10.1 건조 과일 식품첨가물 규정

유형 성분 기준(g/kg)

건조 과일

네오탐 0.1

이산화황, 메타중아황산칼륨, 메타중아황산나트륨, 
아황산나트륨, 아황산수소나트륨, 티오황산나트륨

0.1

황 0.1

수크랄로스 0.15

Diacetyl tartaric acid ester of mono (di) glycerides 
(DATEM) 

10.0

아스파탐 2.0

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Chinese Standards for Food Additives - GB2760-2015’, 2015.04
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2. 잔류농약 규정

중국 잔류농약 규정
중국에서는 건조 과일 제품에 대해 농약최대잔류 허용량에 규정을 

두어 제한하고 있으므로 주의하여야 함. 중국 내 수입되는 건조 

과일은 중국 보건부가 발표한 GB 2763-2014에 의거해 관리되고 있음

건조 과일 및 건조 귤의 주요 최대허용 잔류량으로 규정된 농약 성분으

로는 인화수소, 플루오르화술푸릴, 피페로닐 부톡시드, 이마잘릴, 2-페닐

패놀 등이 있음. 통관이 허가되어도 중국 내에서 리콜 조치가 빈번히 

일어나므로 반드시 농약 성분에 대해 확인할 필요가 있음

표 10.2 건조 과일 농약최대잔류 허용량 규정

유형 성분 기준(mg/kg)

건조 과일

인화수소 0.01

플루오르화술푸릴 0.06

피페로닐 부톡시드 0.2

건조 보존 귤 2-페닐페놀 60

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Maximum Residue Limits for Pesticides in Food - GB 2763-2014’, 2014.04
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