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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 중국 시리얼 제품 시장 규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입 규모 1위, 캐나다

중국, 글로벌 수입 10위

중국 수입상대국 한국, 3위

2015년 기준 중국 시리얼 제품 

시장 규모 6억 8,990만 달러  

※ 2016 ~ 2018년은 전망치
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)

시리얼 제품, HS CODE 1904.10에 해당
글로벌 수입 통계 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 

설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 

가진 HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 

신청하는 방법이 있음

분류 시, 문제 발생이 예상되는 경우 중국 관세청(www.customs.gov.cn)에서 

상세 HS CODE 확인이 가능함

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1904.10

중국 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1904.10.00

중국 시장 규모 및 성장률 Cereals

표 1.2 중국 시리얼 HS CODE 분류
국가 HS CODE 품명

한국

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제  식료품

[예: 콘 플레이크]과 낟알 모양이나 플레이크 모양인 곡물(옥수수는 

제외)과 그 밖의 가공한 곡물

1904.10 곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품

1904.10.9000 기타

중국
1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제  식료품

[예: 콘 플레이크]과 낟알 모양이나 플레이크 모양인 곡물(옥수수는 

제외)과 그 밖의 가공한 곡물

1904.10.00 곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조제 식료품

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

글로벌 시리얼 제품1) 연평균 성장률2) -1.83%
2015년 글로벌 시리얼 제품 수입액은 39억 2,464만 9,000달러로 

2013년부터 3년간 연평균 성장률 -1.83% 기록함. 시리얼 제품 

수입 1위 국가는 캐나다로, 2015년 기준 4억 2,945만 2,000달러를 

수입하였으며 2013 ~ 2015년 연평균 13.73% 증가함 

2015년 기준 중국의 시리얼 제품 수입액은 1억 914만 3,000달러로 

글로벌 순위 10위를 차지함. 중국 최근 3개년 연평균 성장률 

40.11%를 기록함

중국, 2015년 對글로벌 시리얼 제품 수입액 비중 2.78% 
2015년 기준, 중국의 시리얼 제품 수입액은 전체 중 2.78%를 

차지하는 것으로 파악됨. 가장 큰 비중을 차지하는 캐나다는 

10.94%로 나타남

표 1.4 글로벌 시리얼 제품(HS CODE 1904.10) 수입 규모 (단위 : US 달러, %)

수입국가 2013 2014 20153) 2013 ~ 2015
연평균성장률

글로벌 4,072,435,000 4,148,120,000 3,924,649,000 -1.83
1 캐나다 332,038,000 380,720,000 429,452,000 13.73
2 미국 387,846,000 373,204,000 319,419,000 -9.25
3 프랑스 263,086,000 267,894,000 267,026,000 0.75
4 영국 224,656,000 239,010,000 263,430,000 8.29
5 이탈리아 210,332,000 209,884,000 181,329,000 -7.15
10 중국 55,595,000 71,511,000 109,143,000 40.11

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

그래프 1.1 국가별 시리얼 제품(HS CODE 1904.10) 수입규모 비중 (2015년) (단위 : %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1) 시리얼 제품에 대한 HS CODE가 국가별로 상이한 부분이 있어, 상위항목인 HS CODE 1901.10으로 국가별 시리얼 제품 
수입 현황을 분석함(아래 표 참고)

2) 연평균 성장률 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

대만과 미국, 높은 수입 규모 비중 차지
중국의 2015년 기준 글로벌 시리얼 제품 수입액은 1억 914만 

달러로, 2013년 ~ 2015년 3개년 연평균 성장률 40.13%로 지속적으로 

증가하고 있는 것으로 나타남

수입 상대국 1위는 대만으로, 2015년 기준 중국 수입에서 대만의 

비중이 17.97%를 차지하는 것으로 나타남. 2위인 미국도 유사한 

점유율로 17.53%를 점유하여, 두 국가에서 중국의 시리얼 제품 수입이 

가장 활발하게 이루어지고 있는 것으로 파악됨

한국산 제품 수입액 기준 3위 차지 
2015년 중국의 한국산 시리얼 제품 수입액은 3위이며, 1,205만 3,000

달러로 집계됨. 2015년 기준 중국의 시리얼 제품 수입은 대만, 미국, 

한국 등 어느 한 국가의 독점이 없이 다양한 국가로부터 수입이 이루

어지고 있는 것으로 파악됨 

표 1.5 중국 시리얼 제품(HS CODE 1904.10.00) 수입 규모 (단위 : US 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2015
시장점유율

글로벌 55,581,000 71,586,000 109,143,000 100.00

1 대만 4,076,000 5,294,000 19,618,000 17.97

2 미국 15,719,000 18,941,000 19,129,000 17.53

3 한국 5,801,000 7,928,000 12,053,000 11.04

4 태국 7,981,000 8,746,000 10,549,000 9.67

5 독일 6,077,000 6,868,000 8,214,000 7.53

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

그래프 1.2 국가별 시리얼 제품(HS CODE 1904.10.00) 수입규모 비중 (2015년) (단위 : %)

17.97%

17.53%

11.04%
9.67%

7.53%

36.26%

대만

미국

한국

대만

독일

기타

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)
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4. 중국 시장규모 및 성장률

중국 시리얼 제품(Cereals) 시장, 꾸준한 성장세
시장조사 전문기관인 Canadean Intelligence의 조사에 따르면 중국의 

시리얼 제품(Cereals) 시장 규모는 2013년 5억 9,948만 달러에서 점차 

증가하여 2015년에는 6억 8,990만 달러를 기록하였음. 2013년부터 

2015년까지 3개년 연평균 성장률은 7.28%로 상승세를 보이고 있음

중국 시리얼 제품(Cereals) 시장 성장 전망
Canadean Intelligence는 중국의 시리얼 제품(Cereals) 시장이 2016

년 ~ 2018년 3개년 연평균 8.47%의 성장률을 기록하며, 2018년까지 

8억 7,186만 달러 규모로 성장할 것으로 예측함

중국인들 사이에 영양 밸런스, 편이성을 갖춘 음식에 대한 수요가 

늘면서 중국 시리얼 제품 시장은 높은 성장률을 유지할 전망임. 또한  

경제가 발전하면서 중국 도시인들의 생활 패턴이 빨라지고 있고, 

이러한 점 때문에 시리얼로 아침 식사를 대신하는 중국 도시인들이 

크게 증가하고 있음  

그래프 1.3 중국 시리얼 제품 (Cereals) 시장규모 (단위 : 백만 US 달러)

출처 : Canadean intelligence(intelligence.canadean.com)

※ 2016년~2018년은 전망치
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 시장트렌드 OVERVIEW

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

 “간편하고 영양 밸런스를 맞추는 식단 선호도 높아”

- 중국인들은 영양 밸런스를 갖춘 식단에 관심이 

높음 

- 시리얼은 도시화로 바쁜 생활을 영위하는 중국 

현대인들의 간편한 아침 식사로 각광받고 있음 

“중국 수입식품 규모 폭발적으로 성장 중”

- 중국에서는 식품안전 사고가 잇따르면서 수입  

식품이 소비자 사이에서 큰 인기를 끌고 있음

 “화이트칼라의 20-30대가 주요 소비층”

- 중국 시리얼 주요 소비군은 바쁜 도시 생활을  

영위하는 화이트칼라 직군임 

- 연령별로는 20~30대가 가장 많음

 “그래놀라 시리얼을 직접 만들어 먹기도”

- 중국에서는 그래놀라를 직접 구워 건강식을 만드는 

레시피 및 요리 동영상이 요리 블로그, SNS 등에 

소개되는 경우가 많음 

제품 트렌드 정책 트렌드

 “중국 시리얼, 가열형과 인스턴트 형으로 나뉘어”

- 중국에서는 가열형 시리얼이 전체 시장 내 80% 

이상일 정도로 다수를 차지하는 것으로 알려짐

 “말린 과일 및 비타민 첨가한 건강형 제품 다수”

- 말린 과일, 다양한 영양소 첨가제를 추가한 시리얼 

제품이 다수 판매 중임

 “AQSIQ 등록 필수”

- 2012년 10월부터 중국에 식품을 수출하는 모든 

업체는 AQSIQ 등록 절차를 거쳐야 함

 “중국 정부, 제과류 미생물 기준 완화”

- 중국 베이징에서 열린 제 7차 ‘한∙중식품기준전문가

협의회’ 를 통해 중국 정부가 ‘제과류’ 의 세균 수 

기준을 개정
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1. 시장 메가 트렌드

간편하고 영양 밸런스를 맞추는 식단 선호도 높아

중국은 빠른 도시화와 생활 수준의 향상으로 중국의 식품시장 규모가 

증가세를 보이고 있음. 또한 중국인들의 소득 수준이 증가하면서   

건강에 대한 관심도 나날이 높아지고 있음. 이러한 가운데 바쁜 생활 

내에서 식사를 해결하면서도 건강을 챙길 수 있는 식단에 대한 관심

이 높아지고 있음

한편, 현재 중국사회에는 영양이 부족하거나 영양이 과다하거나    

두 가지 극단적인 건강 상태의 사람들이 늘면서 영양밸런스를 갖춘 

식단이 선호되고 있음 

시리얼은 영양 밸런스를 잡아주는 장점이 있고 도시화로 바쁜 생활을 

영위하는 중국 현대인들에게 간편한 아침 식사로 각광을 받고 있음 

중국 수입식품 규모 폭발적으로 성장 중 

중국에서는 식품안전 사고가 잇따르면서 안전한 수입식품이 소비자 사이  

에서 큰 인기를 끌고 있음. 또한 징동왕 티엔마오, 타오바오, 중량워마이

왕, 예마이왕, 이하오디엔 등 대형 온라인 쇼핑 사이트도 수입식품 취급

을 늘리고 있음

KOTRA 중국 현지 무역관에 따르면, 2015년 기준 중국 식품 수입 

규모는 562억 달러로 2006년의 110억 달러 대비 411% 성장함. 또한 

미국 식품공업협회는 2018년 중국 수입식품 시장규모가 약 770억 

달러로 세계 최고 규모를 기록할 것으로 내다보고 있음

올해에는 호주의 시리얼 ‘위트빅스’가 중국에서 사재기 현상이 

발생할 만큼 대유행을 한 바 있음. 이는 방송을 통한 인지도 향상도  

원인이 있지만, 그 저변에는 중국 내 수입식품에 대한 뿌리깊은 선호도가 

영향을 미쳤다는 분석임

식품 안전성과 더불어, 바쁜 생활 패턴에 알맞은 간편함과 영양밸런스를 

갖춘 건강한 식품임을 강조한다면 중국 현대인들의 식품 니즈를 충족할 

수 있을 것으로 보임

표 2.1 중국에서 큰 인기를 끈 호주 시리얼 ‘위트빅스’
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2. 소비 트렌드

화이트칼라의 20-30대가 주요 소비층
시장 조사 전문 기관 AC닐슨에 따르면, 시리얼 제품은 현재 노령층 외 

모든 중국 소비자들에게 인지도가 높은 식품임. 주요 소비군은 바쁜 

도시 생활을 영위하는 화이트칼라 직군이며 연령별로는 20~30대가 

가장 많음. 인스턴트 시리얼 제품에서 어린이가 주요 소비자이며 전체 

시리얼 제품 시장의 11% 정도를 차지하는 것으로 추산함 

지역별로는 중국 동부, 북부, 남부 등 라이프스타일의 변화가 빠르며 

소비자 수용력이 높은 지역에 소비가 집중됨. 가열형 시리얼 제품은 

동부, 북부, 동북, 남부시장에 집중되어 있고 인스턴트 시리얼 제품은 

동부지역 소비가 40% 이상으로 여타 지역보다 많이 소비하고 있음

그래놀라 시리얼, 직접 만들어 먹기도 
중국에서는 그래놀라 시리얼을 시판 중인 제품으로도 섭취하지만, 직접 

원재료를 구입해 그래놀라 시리얼을 만들어 먹는 경우도 있음. 

중국에서는 곡류를 직접 구워 견과류, 꿀, 계피, 말린 과일 등을 섞어 

건강식을 만드는 레시피 및 요리 동영상이 요리 블로그, SNS 등에 

소개되는 경우가 많음 

해당 레시피를 통해 그래놀라 시리얼은 온 가족이 다 같이 먹을 

수 있는 영양이 풍부한 음식, 오랫동안 저장할 수 있는 먹기 편리한 

음식 등으로 소개되고 있으며, 건강식에 관심이 많은 중국의 네티즌

들로부터 많은 호응을 얻고 있음 

표 2.2 중국 요리 정보 사이트에 소개된 그래레놀라 시리얼 레시피

출처 : Xiachufang(www.xiachufang.com)
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3. 제품 트렌드

중국 시리얼 제품, 가열형과 인스턴트형으로 나뉘어 
시장조사 전문기관 AC닐슨 조사에 따르면, 중국 시리얼 제품은 크게 

가열형 제품과 인스턴트형 제품 2가지로 나누어 짐. 중국인의 식습관에는 

가열형 제품이 더 알맞아 가열형 제품이 전체 시장 내 80% 이상일 정도로 

다수를 차지하는 것으로 알려짐 

또한 인스턴트형 제품 내에서도 일반 아동용 시리얼 제품이 2/3 정도 

차지하며, 일반 가정형 시리얼 제품 시장 대비 2배 이상 시장 규모가 

큰것으로  알려짐. 가열형 제품 내에서는 중국 로컬 브랜드의 점유율이 

높으며, 영국 퀘이커 제품의 점유율 역시 높은 것으로 알려짐 

인스턴트 시리얼 제품의 경우 네슬레, 켈로그 등 중국 내 생산지를 둔 

외자재 구매 업체의 제품들이 시장을 장악하고 있는 것으로 알려짐 

말린 과일 및 비타민 첨가한 건강형 제품 다수
중국 유통매장 현지조사에 따르면 시판 중인 시리얼 제품들은 밀, 

쌀, 옥수수, 오트밀 등 다양한 곡류를 원재료로 하고 있음

그래놀라를 포함한 제품의 경우, 중국 내에서도 건강을 중요시 하는 

트렌드에 맞추어 건강 지향형 제품으로 포지셔닝되어 있음. 또한  

포도, 바나나, 베리류, 건포도 등 말린 과일을 그래놀라와 섞은 제품이 

다수 시판되고 있음 

말린 과일 외에 비타민B, 비타민C, 아연, 철분 등 다양한 영양소   

첨가제를 추가하여 영양소 보충을 어필하는 제품들이 판매되고 있음

표 2.3 중국 유통매장에서 판매 중인 시리얼 제품 

Poppies wheat chip Rasin bran cereal Crocant muesli 10 fruits muesli

출처 : 현지방문조사(Carrfour, RT-Mart 2016.10)
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4. 정책 트렌드

AQSIQ 등록 필수4)

AQSIQ(General Administration of Quality Supervision, Inspection 

and Quarantine)는 중화인민공화국국가질량감독검험검역총국으로, 

상품의 품질‧개량‧수출입상품의 상품검사‧출입국 위생 검역‧수출입 동‧식품 

검역 및 품질인증 인정‧기준화 등의 행정업무를 수행하는 기관임

2012년 10월부터 중국으로 식품을 수출하고자 하는 모든 업체는 AQSIQ 

등록 절차를 거쳐야 함

수입업체를 통해서도 AQSIQ 등록이 가능하며 자세한 사항은 Registration 

System for Importers and Exporters of Imported Food(ire.eciq.cn)에서 

확인 가능함. 등록절차 중 중국 수입업자에 대한 정보를 반드시 중국어로 

작성 및 제출해야 하므로 중국 수입업체와 협력 관계를 견고히 

맺어두는 것이 좋음

중국 정부, 제과류 미생물 기준 완화 
기존에 중국에서는 ‘제과류’에 대한 엄격한 세균 수 기준(소 없는 

과자 : 750cfu/g)을 적용하여 국내산 제과류의 중국 수출이 어려웠음

2016년 5월 25일, 중국 베이징에서 열린 제 7차‘한‧중 식품기준 전문가

협의회’를 통해 중국 정부가 ‘제과류’ 의 세균 수 기준을 개정함에 

따라 한국 제과류의 對중국 수출이 더 수월해 짐

중국 내 제과류 미생물 규제 개정 전 및 개정 후 기준치는 표 2.4와 

같음. 통관 검역 시 5개의 검체에서 세균이 모두 10,000이하 검출되는 

경우 기준치 적합 판정이 내려짐. 5개의 검체 중 2개까지는 세균이 

100,000이하 검출되는 경우에도 적합 판정을 받게 됨

 표 2.4 중국 내 제과류 미생물 기준 

항목 국가 개정 전 개정

세균수

중국 750 cfu/g(소 없는 과자 기준) 
n=5, c=2, m=10,000, M=100,000

(고시: ‘15.09.22, 시행: ‘16.09.22)

한국 10,000 cfu/g 이하
n=5, c=2, m=10,000, M=50,000 (고시: 

‘16.03.31, 시행: ‘17.04.01)

4) EU SME, ‘The Food and Beverage in China’, 2015.07
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

현지조사 시 확인된 제조사 : SCHNEEKOPPE, bio-familia, Kellogg’s, Nestle 社
  온라인 스토어 조사 시 확인된 제조사 : Kellogg’s, Nestle  

#1. Kellogg’s

기업유형 제조업 설립년도 1854년

취급 품목 유형 시리얼, 과자류 홈페이지 www.kelloggs.com

관련 제품

시리얼, 과자, 쿠키, 크래커 등

#2. Nestle

기업유형 제조업 설립년도 1905년

취급 품목 유형 시리얼, 음료 등 홈페이지 www.nestle.com

관련 제품
 

음료, 커피, 냉동식품, 시리얼

#3. SCHNEEKOPPE

기업유형 제조업 설립년도 1927년

취급 품목 유형 시리얼,과자류 홈페이지 www.schneekoppe.com

관련 제품
 

음료, 과자, 시리얼, 스프

#4. bio-familia

기업유형 제조업 설립년도 1954년

취급 품목 유형 곡물 가공품 홈페이지 www.bio-familia.com

관련 제품
 

곡물 가공품, 식사 대체품
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1. 경쟁사 선정

중국內 온라인쇼핑몰 점유
율(2014년 기준)

출처 : CNNIC(중국인터넷정보센터)

경쟁사 선정 방법
 ① 현지조사 시 확인된 제조 기업 

 ② 중국 온라인 스토어 내 제품 유통 중인 기업

중국 온라인 스토어 내 판매량 1,2위 기업,

현지 유통매장에서 중복되는 제품의 제조사
중국 온라인 스토어 점유율 상위 2개社(Taobao, Tmall)를 대상으로 

해당 사이트에서 판매되는 시리얼 제품 중 판매량이 높은 2개社를 

도출함

추가로 중국 현지유통매장에서 판매되고 있는 제품의 경쟁사를 확인하기 

위해 유통매장에서 중복으로 판매되고 있는 제품의 제조사 2곳을 경쟁

사로 선정함

표 3.1 중국 온라인스토어 내 유통제품 도출

조사 키워드(Keyword) 谷类, 燕麦, muesli

온라인 스토어
Taobao(www.taobao.com)

Tmall(www.tmall.com)

표 3.2 중국 시리얼 제품 유통제품 도출

현지 방문 조사기업 bio-familia, SCHNEEKOPPE, Kellogg’s, HAHNE, Venosta, Nestle

온라인 스토어 조사기업

Taobao The museli company, Kellogg’s, Quaker, Nestle

Tmall Kellogg’s, Quaker, Calbee, Sea Mild(西麦)
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2. 경쟁사별 현황파악

Kellogg’s
1854년 설립된 이래‘건강한 세상을 만든다’는 신념으로 계속해서 

제품을 개발하고 있음. 세계 최초로 시리얼을 만든 회사이며 한국에는 

1980년 농심과의 합작투자로 ‘농심 켈로그’라는 회사를 설립해 

제품을 판매하고 있음

시리얼 뿐 아니라 과자, 쿠키, 크래커 등을 판매하고 있으며 26개의 

브랜드를 보유함. 18개국에 지사를 두고 180개국에 제품을 수출하고 

있음

표 3.3 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 시리얼, 과자, 쿠키, 크래커

설립년도 1854년

대표전화 +1-800-962-1413

주소 Kellogg's Consumer Affairs, P.O. Box CAMB, Battle Creek, MI 49016

홈페이지 www.kelloggs.com

출처 : Kelloggs(www.Kelloggs.com)

표 3.4 제품 소개

과자류

뉴트리그레인 하베스트 바 팝 타르트 시솔트 크래커 칩

시리얼

콘플레이크 프룻룹스 스페셜케이 그래놀라

출처 : Kelloggs(www.Kelloggs.com) 



- 20 -

2. 경쟁사별 현황파악

Nestle
Nestle는 스위스에서 설립된 식품 제조기업으로 음료, 유제품, 식재료  

및 시리얼 등을 제조하여 판매함. 2015년 매출은 887억 8,500만 스위스 

프랑이며 335,000명을 고용하고 있음

주력 제품군은 분말음료 등이며 시리얼 제품의 경우 General Mills와의 

합작회사인 CPW(Cereal Partners WorldWide)를 설립해 130개국에 

시리얼을 판매하고 있음

표 3.5 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 음료, 커피, 냉동식품, 시리얼

설립년도 1905년

대표전화 +41-21-924-1111

주소 Nestlé S.A.,Avenue Nestlé 55, 1800 Vevey, Switzerland

홈페이지 www.nestle.com

출처 : Nestle(www.nestle.com)

표 3.6 제품 소개

음료류

네스카페 커피메이트 네슬레 마일로 네스티

시리얼

치리오스 피트니스 허니골드플레이크

출처 : Nestle(www.nestle.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

SCHNEEKOPPE
독일의 식품가공품 제조기업으로 식사대체 음료, 글루텐 프리 식품 등 

건강하고 자연적인 식품을 만들고자 함. 식사류, 주스, 식재료 및 뮤즐리 

제품을 주로 제조하고 있음

온라인 스토어를 운영하고 있으며 미국, 아시아, 스페인, 터키, 독일, 

호주 등 30개국에 제품을 수출하고 있음

표 3.7 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 음료, 과자, 시리얼, 스프 등 가공식품

설립년도 1927년

대표전화 +49-4181-6828-0

주소 Schuetzenstrasse 31 A, 21244 Buchholz, Germany

홈페이지 www.schneekoppe.com

출처 : SCHNEEKOPPE(www.schneekoppe.com)

표 3.8 제품 소개

과자류

유기농 쌀과자 7-Cereals 크리스피 스낵 초콜릿 뮤즐리 바 사과-배

시리얼

베리 뮤즐리 과일 뮤즐리 허니골드플레이크

출처 : SCHNEEKOPPE(www.schneekoppe.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

bio-familia
스위스 기업인 bio-familia는 1954년 스위스에서 설립되었으며, 1998

년 스위스 최초로 BRC식품 인증을 받고 2013년 ISO9001을 취득함. 

금속탐지기와 비GMO선언 등을 강조하며 친환경적이고 건강한 제품 

공정을 고수하고 있음

스포츠용, 유아용 등 건강한 곡물 가공품을 제조하고 있으며 Coop 

Natureplan이라는 자사 제품라인을 통해 유기농 제품을 판매하고 

있음

표 3.9 기업개요

기업타입 제조업

취급 품목 유형 곡물 가공품, 식사 대체품

설립년도 1954년

대표전화 +41-41-666-25-55

주소 bio-familia AG, Brünigstrasse 141, CH-6072 Sachseln, Switzerland

홈페이지 www.bio-familia.com

출처 : Familia(www.bio-familia.com)

표 3.10 제품 소개

시리얼
신선 뮤즐리 유아용 뮤즐리 프룻x 뮤즐리-딸기

유기농 뮤즐리 기능성 뮤즐리-바디 밸런스 초코 크런치 뮤즐리

출처 : Familia(www.bio-familia.com)



Ⅳ. 경쟁제품 현지조사

1. 분석 제품 및 기준

2. 가격 정보

3. 포장용기 정보

4. 원료 정보

5. 현지조사 데이터



- 24 -

 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

제품 분석 결과 

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)

분석 제품 상세

kellogg’s corn flakes cheerios corn flakes traditional cereal 

granola cereal nutri grain

분석 지표 : 용량, 중량 당 가격, 포장형태, 유통기한, 원료
분석 제품 : 현지 매장 방문 조사를 통한 7개 제품
지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 확인으로, 

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

kelloggs corn flakes

cheerios

corn flakes

traditional cereal 

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Walmart
wuwei Road，NO 1178，putuo District，

shanghai
2016.10

 Carrefour
fengxiang Road No.3178. nanxiangzhen 

jiadingDistric shanghai 
2016.10

RT-Mart 
south moyu Road，NO.1055，jiatinghuiPlaza，

jiading District，shanghai
2016.10

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

granola

cereal

nutri grain

표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

kellogg’s corn flakes Kellogg's

cheerios Nestle

corn flakes Nestle

traditional cereal bio-familia 

granola Kellogg's

cereal SCHNEEKOPPE

nutri grain Kellogg's

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 100g당 가격

(위안), 포장형태, 원료정보,  총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 그래놀라 시리얼류 

100g당 평균 가격 10.6중국 위안5)

최종 도출된 7개의 경쟁 제품 모두 용량의 단위가 그램(g)으로 표기되어 

있음

경쟁제품들의 평균 용량은 319.3g으로 나타났으며, 100g당 평균 가격은 

10.6위안인 것으로 파악됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 SCHNEEKOPPE의 

cereal제품이었으며 100g당 가장 높은 가격을 보인 제품은 Kellogg's의 

granola 제품이었음

표 4.3 가격 비교

제품명 용량(g) 가격(위안)
100g 당 가격

(위안)
kellogg’s corn flakes 175 17.6 10.1

cheerios 300 26.5 8.8

corn flakes 150 16.9 11.3

traditional cereal 340 31.3 9.2

granola 210 34.9 16.6

cereal 750 79.0 10.5

nutri grain 310 23.9 7.7

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)

그래프 4.1 100g당 가격 비교 및 평균가격 도출

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)

5) 1위안 = 168.44원(KEB 하나은행 고시 기준, 2016.11.07)
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3. 포장용기 정보

분석 제품 모두 종이박스 사용   
실제 판매 중인 경쟁 제품 7개 중 모두 종이박스 용기를 사용하는 것으로 

조사됨. 이는 경제적이고 사용하기 간편하며 용도가 다양한 종이박스를 

시리얼 포장용기로 많이 활용한다는 것을 알 수 있음 

유통기한은 개월 수가 아닌 만기일자 표기
중국 현지자료조사 결과, 경쟁제품의 유통기한은 개월 수가 아닌 만기일자 

표기 방식을 채택하고 있음. 날짜로 표기된 경우, 해당 유통업체 방문일자를 

고려하여 유통기한 정보를 추정은 가능하나, 제조일자 정보를 확인할 수 

없어 정확한 유통기한은 알 수 없음

표 4.4 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

종이 상자 

kellogg’s 

corn flakes
cheerios corn flakes

traditional 

cereal 
granola cereal nutri grain

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)

표 4.5 경쟁제품 유통기한 비교 

제품명  
kellogg’s 

corn flakes
cheerios corn flakes

traditional 

cereal 
granola cereal nutri grain

이미지

표기방법 만기일자 만기일자 만기일자 만기일자 만기일자 만기일자 만기일자

실표기 
2017년 

03월 15일
2017년

 03월 14일
2017년 

03월 14일
2017년

 06월 15일
2017년 

09월 10일
2017년 

10월 10일
2017년 

07월 15일

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)
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4. 원료 정보 

시리얼류에 포함된 원료 분석
원료 분석 결과, 7개 제품 모두 곡류가 포함된 것으로 나타났으며 대부분 

비타민 원료를 함유하고 있었음 

또한, 가장 곡류가 적게 들어가는 제품은 kellogg’s의 kellogg’s corn flakes 

제품으로 곡류가 옥수수 밖에 포함되어 있지 않았음

가장 많은 과일류가 함유된 제품은 SCHNEEKOPPE의 cereal 제품으로 

5개 이상의 과일류가 함유되어 있을 뿐 아니라 옥수수, 귀리, 호밀같이 

다양한 곡류를 함유하고 있음 

표 4.6 제품별 원료 비교

제품명 원료

kellogg’s corn flakes
옥수수 (69 %), 설탕, 맥아 추출물, 비타민 A, 비타민 B1, 비타민 B2, 
비타민 B6, 비타민 B12, 비타민 C, 니이아신, 엽산, 철, 아연, 산화 
방지제

cheerios
시리얼, 설탕, 무기질, 식물성 기름, 소금, 니이아신, 비타민 B6, 비타민 
B2, 엽산, 식용 에센스, 우유, 계란, 곡물 51.7 %, 쌀가루 25.4%, 밀가루 
17.6%, 귀리 분말 5.9 %, 보리 가루 2.7%

corn flakes
옥수수 가루 27.5 %, 설탕, 미네랄, 소금, 맥아 추출물, 글루코오스 시럽, 
식품 첨가물, 니이아신, 비타민 B6, 비타민 B2, 엽산, 아몬드, 헤이즐넛, 
우유, 밀, 콩

traditional cereal 
귀리, 밀가루 플레이크, 해바라기씨유, 백설탕, 곡물 가루, 건포도, 
코코넛, 헤이즐넛, 꿀, 포도당, 맥아, 식용 소금

granola
시리얼 (귀리, 옥수수, 쌀, 밀) 70 %, 말린 과일 (포도, 바나나, 딸기, 
블루베리) 13.5 %, 설탕, 팜유, 코코넛 소, 옥수수 시럽, 맥아 추출물, 
소금, 꿀, 향료

cereal
말린 과일 (포도, 무화과, 사과, 바나나, 배, 파인애플, 살구, 복숭아, 자두, 
딸기), 오트밀, 옥수수, 밀, 호밀, 비타민 C, 비타민 E, 비타민 B6, 비타민 
B2, 엽산

nutri grain
오트밀 가루, 설탕, 옥수수 가루, 아몬드 가루, 소금, 꿀, 베이킹소다, 
비타민 C, 비타민 E, 비타민 B6, 비타민 B2, 엽산, 철, 나이아신, 아연, 
산화방지제 

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10)
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5. 현지조사 데이터

현지 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 

취급업자 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 앞면 

제품 뒷면

제
품
스
펙

업체명 kellogg’s corn flakes Nestle

제품명 Kellogg's cheerios

원산지 태국 중국

중량(g) 175 300

100g 당 
가격(위안)

10.1 8.8

포장형태 종이상자 종이상자 

구성성분

옥수수 (69 %), 설탕, 맥아 추출물, 
비타민 A, 비타민 B1, 비타민 B2, 
비타민 B6, 비타민 B12, 비타민 C, 

니이아신, 엽산, 철, 아연, 산화 방지제

시리얼, 설탕, 무기질, 식물성 기름, 
소금, 니이아신, 비타민 B6, 비타민 B2, 
엽산, 식용 에센스, 우유, 계란, 곡물 
51.7 %, 쌀가루 25.4%, 밀가루17.6%, 
귀리 분말 5.9 %, 보리 가루 2.7%

유통기한
(만기일자)

2017년 03월 15일 2017년 03월 14일

취급처 및 
판매확인매장

Walmart
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 앞면 

제품 뒷면

제
품
스
펙

업체명 Nestle bio-familia 

제품명 corn flakes traditional cereal 

원산지 중국 스위스

중량(g) 150 340

100g 당 
가격(위안)

11.3 9.2

포장형태 종이상자 종이상자 

구성성분

옥수수 가루 27.5 %, 설탕, 미네랄, 
소금, 맥아 추출물, 글루코오스 시럽, 
식품 첨가물, 니이아신, 비타민 B6, 
비타민 B2, 엽산, 아몬드, 헤이즐넛, 

우유, 밀, 콩

귀리, 밀가루 플레이크, 해바라기씨유, 
백설탕, 곡물 가루, 건포도, 코코넛, 

헤이즐넛, 꿀, 포도당, 맥아, 식용 소금

유통기한
(만기일자)

2017년 03월 14일 2017년 06월 15일

취급처 및 
판매확인매장

Walmart Carrefour 
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #5 제품 #6

제
품 
이
미
지

제품 앞면 

제품 뒷면

제
품
스
펙

업체명 Kellogg's SCHNEEKOPPE

제품명 granola cereal

원산지 중국 독일

중량(g) 210 750

100g 당 
가격(위안)

16.6 10.5

포장형태 종이상자 종이상자

구성성분

시리얼 (귀리, 옥수수, 쌀, 밀) 70 %, 
말린 과일 (포도, 바나나, 딸기, 

블루베리) 13.5 %, 설탕, 팜유, 코코넛 소, 
옥수수 시럽, 맥아 추출물, 소금, 꿀, 

향료

말린 과일 (포도, 무화과, 사과, 바나나, 
배, 파인애플, 살구, 복숭아, 자두, 

딸기), 오트밀, 옥수수, 밀, 호밀, 비타민 C, 
비타민 E, 비타민 B6, 비타민 B2, 엽산

유통기한
(만기일자)

2017년 09월 10일 2017년 10월 10일

취급처 및 
판매확인매장

RT-Mart 
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #7

제품 
이미지

제품 앞면 

제품 뒷면

제품스펙

업체명 Kellogg's

제품명 nutri grain

원산지 태국

중량(g) 310

100g 당 가격(위안) 7.7

포장형태 종이상자 

구성성분
오트밀 가루, 설탕, 옥수수 가루, 아몬드 가루, 소금, 꿀, 
베이킹소다, 비타민 C, 비타민 E, 비타민 B6, 비타민 B2, 

엽산, 철, 나이아신, 아연, 산화방지제 

유통기한
(만기일자)

2017년 07월 15일

취급처 및 
판매확인매장

RT-Mart 
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1. 현지 유통구조 map

수출기업

수입유통상 수입 시리얼 제품 유통상

도매상 ◀

온라인 채널 오프라인 채널
▼             ▼

홈쇼핑
온라인 
쇼핑몰

하이퍼 · 
슈퍼마켓

프리미엄
슈퍼마켓

백화점 편의점 기타

-HAPPYGO
  (快乐购)
-OCJ(东方CJ)

- Tmall
- Jingdong
- Taobao
- Carrefour

- Walmart
- Carrefour
- RT-Mart
- JUSCO 

AEON

- ParknShop
- Citysuper
- BLT
- Taste
- Ole’
- INZONE

- MYKAL
- Xinghua
- Wangfujing
- Intime

- 7-ElEVEN
- Tienfu(天福)
- Quik(快客)
- Meiyjia(美宜佳)

- 한인마트

▶ 최종 소비자 ◀

*출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, RT-Mart, 2016.10) 및 온라인 조사 

유통구조 유형 설명

프리미엄 슈퍼마켓 
중 · 상류층의 고객을 타깃 군으로 하여 고가의 제품들을 판매하고 있으며, 매장 내 
수입 제품에 대한 비중이 타 매장에 비해 높음. 홍콩과 같은 대도시를 중심으로 
위치해 있음 

온라인 쇼핑몰
중국 온라인 B2B, B2C 시장의 강자인 알리바바의 등장과 함께 매년 3억 명 이상의 
이용자가 이용하는 구매 플랫폼으로 신선식품부터 가공식품까지 다양한 제품을 
판매하고 있음 

홈쇼핑
수입제품에 대한 판매가 활발히 진행되고 있는 플랫폼으로 프리미엄 제품 위주로 
판매하고 있음. 식품은 아직 물류상의 문제로 활발한 유통이 이루어지고 있지는 않음

편의점
권역별로 다양한 브랜드의 편의점이 존재함. 24시간 영업을 하며, 간편하게 먹을 수 
있는 식품 위주를 판매하고 있음. 주류와 위생용품 등도 소량이지만 함께 판매하고 있음 

하이퍼마켓·슈퍼마켓
하이퍼마켓과 슈퍼마켓의 경우, 오프라인 채널 중에서는 가장 활발히 판매하고 
있으며, 온라인 채널을 운영하는 업체도 있음

백화점
백화점에 입점해 있는 식품관은 고가의 제품을 판매하고 있으며 해당 채널의 
경우, 수입제품을 다량 판매하고 있음. 신선식품의 경우도 일반 매장에서는 
판매하지 않는 수입 채소류와 과일류를 판매하고 있음 

기타
한인마트가 이에 해당됨. 제품은 다수 유통되고 있으나 주요 소비자가 한국인으로 
진정한 중국 진출이라고 보기에 다소 무리가 있음



- 36 -

6) 리테일 매거진, ‘위기에 강한 슈퍼마켓’, 2012
7) 리테일 매거진, ‘신창타이 시대도래, 편의점은 나홀로 성장’, 2015

2. 추천 진출 경로

소매 유통채널

1) 프리미엄 슈퍼마켓

식료품 및 일용 잡화를 주로 판매

하고 있는 매장으로 타깃 고객층이 

중·상류층의 고객임

2) 백화점 

수입 브랜드를 판매하는 백화점이 

최근 단순한 소비 공간에서 문화

공간으로 탈바꿈하고 있으며, 

아이가 있는 가족단위의 손님들이 

방문하고 있음. 해당 채널의 

식품관에는 수입 식료품이 다수 

판매되고 있기 때문에 분유도 

수입제품으로 판매할 수 있을 

것으로 사료됨

ROUTE #1. 프리미엄 슈퍼마켓 
홍콩, 상해 등의 고소득 도시에서 강세

수입식품을 다수 취급하는 프리미엄 슈퍼마켓이 고소득층이 많은 

1선 도시를 중심으로 강세를 보이고 있음. 중·상류층의 소비자들을 

타깃으로 하며, 해외 경험이 있는 젊은이들과 도심에 거주하는 

직장인들도 해당 매장을 찾고 있음. 취급품목의 90%는 식품으로 

구성되어 있으며, 그 중 30%정도가 수입 제품으로 구성되어 있음.6) 

세련되면서고 고급스러운 인테리어로 소비자들에게 쾌적한 쇼핑

환경을 제공함

최근 점포를 줄이고 경쟁사들 간의 인수합병이 이루어지고 있는 

가운데 고소득층을 타깃으로 한 도심형 프리미엄 슈퍼마켓으로 

사업방향을 전환하고 있는 업체들이 다수로 나타나고 있음7)

ROUTE #2. 백화점 식품관
벡화점 요식업 비율 증가추세 

백화점은 고급 패션 의류를 주로 판매하는 전통적인 오프라인 

채널임. 하지만 최근 몇 년 사이 중국에서는 온라인 채널을 통한 

구매가 증가하였고, 소비자들의 이런 수요에 따라서, 많은 백화점 

매장이 문을 닫았음. 남아 있는 백화점의 경우, 매장 내 요식업 

비중을 점차 늘리고, 영유아 제품과 교육기구 등을 늘리고 있어 

상류층의 소비 공간에서 가족들의 문화 공간으로 탈바꿈하고 있음. 

요식업 매장의 비율 증가와 먹거리를 중시하는 현지 소비자들을 

위해 식품관의 수입 식품비율도 함께 증가할 것으로 사료됨

ROUTE #3. 하이퍼마켓·슈퍼마켓 
일부 대형매장 수입 식품 코너 운영

같은 유통업체를 모기업으로 하는 하이퍼마켓이나 슈퍼마켓 

매장의 경우, 위치해 있는 도시나 구역에 따라 매장의 크기나 

취급하고 있는 제품이 조금씩 다른 것으로 나타남. 특히 수입 

제품 코너에서 판매 중인 수입품은 매장별로 다른 것으로 나타났음
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

시리얼 제품 취급 바이어 

대상 인터뷰 진행(2016년 10월)

 - 시리얼 제품 수입‧유통업체

 - 식품 수입 유통업체

 - 아시아식품 유통업체

대표 유통경로: 중국 내 대형 유통매장

Q1. 시리얼 제품을 주로 어디로 납품하고 있는가?

“당사는 일본에서 시리얼 제품을 직수입하고 있으며, 중국 내 오프라인 

매장, 홍콩 제품 종합매장, 무역유통회사, 온라인매장 등으로 해당 제품을 

유통하고 있다.”

식품 수입유통업체 深圳市经典仁源贸易有限公司社
(심천시경전인원무역유한공사)

담당자와의 인터뷰 中, 2016.10

“당사는 시리얼 제품의 중국 총 대리상으로, 주로 마트, 백화점으로 해당 제품을 

납품하고 있으며 자체 운영 중인 온라인 매장을 통해서도 유통하고 있다.”

식품 수입유통업체 宁波昕威美贸易有限公司社
(닝보흔위미무역유한공사)

인터뷰 中, 2016.10

“당사는 도매업자로써 마트, 백화점, 온라인매장 등의 유통채널을 보유하고 있다.”

식품 수입유통업체 厦门市心之味进出口有限公司社
(하문시심지미수출입유한공사)

 인터뷰 中, 2016.10

“당사는 도매업자로써 중국 내륙, 홍콩, 마카오, 대만 등 중국 전역으로 

시리얼 제품을 공급하고 있다.”

식품 수입유통업체 深圳市亨誉科技有限公司社
(심천시형예과학기술유한공사)

 인터뷰 中, 2016.10



Ⅵ. 유통업체 현황

    1. 주요 유통채널 개관

     2. 주요 유통업체 핫이슈

     3. 유통업체별 개요

      - Walmart

      - Carrefour

      - RT-Mart
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유통 업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 → 수입 유통상 → 오프라인 채널 → 대형마트

 주요 유통업체 리스트(대형마트)

No. 유통업체 특징

1 Walmart

세계에서 가장 큰 마트 유통기업이 갖는 체계적인 유통 시스템을 
바탕으로 중국에 400개 이상의 점포를 보유. 현재 온라인과 오프라인 
매장을 연계하는 O2O 서비스 플랫폼을 운영하고 있는 Walmart는 
Yihaodian社의 물류력을 앞세워 중국 소비시장을 공략하고 있음

2 Carrefour

현지화 전략에 중점을 두고 약 2만여 개 현지 업체, 그리고 120만 
농가와 협력하고 있음. 식품안전 문제에 높은 관심을 가지고 유통 사업을 
진행하고 있으며, 소매 산업의 건전한 발전을 위해 사회활동 및 
공공복지에 참여하여 4년 연속 중국 최고 외국 투자기업으로 선정됨

3 RT-mart

중국 고객의 특성과 수요에 대한 이해를 바탕으로 저렴한 가격을 주된 
경쟁력으로 삼아 중국 시장에서 활약하고 있음. 현재 RT-Mart는 중국 내 
온라인 쇼핑몰을 운영하고 있으며 다양한 브랜드와 제품 라인업으로 
소비자에게 긍정적인 반응을 얻고 있음

4 Yonghui(永輝超市)

중국 로컬 대형마트로, 대형 할인 마트와 슈퍼마켓이 주력 사업이며 
보조 사업으로 편의점 가맹을 진행하고 있음. 2015년 상반기 기준 
매출의 47%가 식품 및 일용품, 44.08%가 신선식품 및 가공식품으로 
집계되어 전체 매출에서 식품의 비중이 매우 높음

 주요 유통 업체 최신 이슈

유통업체 최신 이슈

Walmart
알리바바 모바일 결제시스템인 ‘알리페이’를 도입함. 이를 통해 판매율이 
6개월 전에 비해 2배 이상 성장하였으며, 올해 말 모바일 어플리케이션을 
통한 해외직구 서비스를 출시할 예정

Carrefour

핵심 공략 시장에 중화권 포함, 사업 형태를 다각화 하고 있음. 현재 
Carrefour는 유럽, 중남미, 중화권 등 핵심 시장에 사업을 집중하고 있음. 
특히 중국에서는 로컬 대형마트의 활약에 대응하여, 사업 포맷을 
확장하는 모습을 보임

RT-Mart

중국 소비자의 선호도가 높은 RT마트가 온라인 B2C 사이트 페이뉴왕을 
오픈함. 페이뉴왕에서는 수입 제품을 따로 분류하여 한국, 일본 
제품들을 판매하고 있음. 수입 카테고리에는 수입 음료, 건강 기능 
식품, 유제품, 비스킷, 쌀, 사탕 등이 있음

출처 : 현지 매체 및 각 사 홈페이지 종합
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1. 주요 유통 채널 개관

 

대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
SK증권이 발표한 ‘2015년 중국 소매시장 정보’에 따르면 지난 

2015년 중국 대형마트 시장은 약 7.6% 성장하였음. 중국은 본래 1선 

도시 및 연안 도시 중심으로 유통 채널이 발달하였음. 하지만 최근 

대형마트를 중심으로 오프라인 유통 채널들이 3, 4선 도시로의 사업 

범위 확대를 지속하고 있는 것으로 조사됨

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 

사업으로의 다각화도 꾀하고 있으며, 이로 인해 다른 오프라인 유통 

업태와 비교하여 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨

Canadean Intelligence에 따르면, 중국 식품 오프라인 유통업은 

2018년까지 연평균 5.6% 성장할 전망임. 한국이 그랬듯이 전통 

시장은 축소되고 기업형 유통업이 시장을 잠식하는 추세가 강화될 

것으로 예상됨. 중국 기업형 유통업에서 유망한 세부 업태는 편의점과 

대형마트 등이 있음. 2018년까지 대형마트와 편의점의 연평균 성장률은 

각각 8.9%, 8.7%를 기록할 것으로 전망됨

하기 그래프는 대형마트를 포함한 전체 소매업의 매출액 성장률 

전망치로, 아시아 주요국 중 중국과 인도의 성장률이 월등히 높음을 

확인할 수 있음

표 6.1 아시아 주요국 소매업 매출액 성장률 전망(2014) (단위 : %)

국가명 2014 2015(E) 2016(E) 2017(E) 2018(E)

중국 8.8 8.7 8.6 8.0 7.9

홍콩 3.1 2.0 -1.0 0.4 1.3

인도 4.0 5.6 6.2 6.2 6.6

일본 0.2 0.0 0.3 0.4 0.6

싱가포르 1.7 2.5 2.9 2.4 2.9

한국 1.6 2.9 3.1 2.8 2.9

대만 2.9 2.5 2.4 2.7 2.3

출처: The Economist Intelligence Unit(www.eiu.com)
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2. 주요 유통 채널 핫이슈

Walmart

모바일을 통한 온라인 쇼핑 시작
중국 월마트는 2015년 11월 중국 내 400여개 점포에 알리바바 모바일 

결제시스템인 ‘알리페이’를 도입했다고 전함. 이를 통해 판매율이 

6개월 전에 비해 2배 이상 성장하였으며, 올해 말 모바일 어플리케이션을 

통한 해외직구 서비스를 출시할 예정임

또한 모바일 어플리케이션을 론칭함으로써 온라인, 오프라인, 모바일 

등 모든 플랫폼을 활용하는 중국 최초의 유통업체의 반열에 오름. 

모바일 어플리케이션 서비스는 현재 광저우 지역에서만 가능하지만 

점차 확장할 예정임

Carrefour

핵심 공략 시장에 중화권 포함, 사업 형태 다각화
유럽, 중남미, 중화권 등 핵심 시장에 사업을 집중하고 있음. 특히 

중국에서는 로컬 대형마트의 활약에 대응하여, 사업 포맷을 확장하는 

모습을 보임

2014년 말 ‘이지 까르푸(Easy Carrefour)’를 탄생시키며 편의점 

업계에 진출하였으며, 2015년에는 상하이를 거점으로 자체 온라인몰

(carrefour.cn)을 오픈함. 한편 기존에 자체 오프라인 매장을 건설하는 데 

주력했던 것과는 달리, 2015년 중국에서만 25개 매장이 문을 닫는 

등 오프라인 매장은 축소 혹은 철수시키는 추세임

RT-Mart

'페이뉴왕' 전자상거래 사이트 진출
네티즌 설문조사 중 ‘향후 5년 안에 어떤 기업이 중국 소매 유통

업체 중 최고가 될 것인가’라는 질문에 1위를 할 정도로 중국 

소비자가 선호하는 RT마트가 온라인 B2C 사이트 페이뉴왕을 오픈함. 

페이뉴왕에서는 수입 제품을 따로 분류하여 한국, 일본 제품들을 

판매하고 있음. 수입 카테고리에는 수입 음료, 건강 기능 식품, 유제품, 

비스킷, 쌀, 사탕 등이 있음
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3. 유통업체별 개요 – Walmart

Walmart, 서비스 모바일 어플리케이션 운영
Walmart는 세계에서 가장 큰 마트 유통기업이 갖는 체계적인 유통 

시스템을 바탕으로 중국에 400개 이상의 점포를 보유하고 있음. 현재  

온라인과 오프라인 매장을 연계하는 O2O 서비스 플랫폼을 운영하고 

있는 Walmart는 Yihaodian社의 물류력을 앞세워 중국 소비시장을 

공략하고 있음. 모바일 어플리케이션도 개발하여 소비자들에게 더욱 

가깝게 자사의 O2O 서비스를 어필하고 있음

표 6.2 매장 정보

기업
정보

순매출액 4,587억 달러(2015년 기준)

직원수 약 10만 명 이상

점포수 433개8)(2015년 12월 31일 기준)

특징 자사 PB 브랜드 개발, O2O 서비스 플랫폼 및 어플리케이션 운영

주소 wuwei Road，NO 1178，putuo District，shanghai

전화 +86-21-59579990

주요 판매품목 과일, 생선류, 육류, 생필품 등

한국제품 취급 김, 김치, 과자 등

매장전경

판매현황

출처 : Walmart(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(중국 Walmart, 2016.10)

8) Walmart는 Walmart와 Supercenter, Sam’s Club이라는 포맷으로 중국 내 169개 도시, 19개 주, 2개 자치구, 4개의 지방 자치구역에 
433개의 소매점포를 운영 중임
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3. 유통업체별 개요 – Carrefour

Carrefour, 신선식품 및 수입상품에 초점
Carrefour는 1995년 중국에 진출하였으며, 현지화 전략에 중점을 두고 

약 2만여 개 현지 업체, 그리고 120만 농가와 협력하고 있음. 식품

안전 문제에 높은 관심을 가지고 유통 사업을 진행하고 있으며, 소매 

산업의 건전한 발전을 위해 사회활동 및 공공복지에 참여하여 4년 

연속 중국 최고 외국 투자기업으로 선정됨

까르푸는 중국시장을 미래 까르푸 영업 확장의 중요한 거점으로 두고 

있으며 발전 속도가 빠른 중소도시로 기업을 확장하고자 함

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 870억 달러

직원수 2015년 기준 약 38만명

점포수 중국 내 236개
(동북 26/화북 41/화동 87/화남 29/화중 15/서남 35/서북 3)

기타 정보
모바일 및 온라인 소매 유통 시장 진출에 박차를 가하고 있으며, 기존 전자
상거래 서비스와의 차별화를 위해 신선식품과 수입상품 분야에 초점을 
맞추고자 함

주소 fengxiang Road No.3178. nanxiangzhen jiading Distric shanghai 

전화 +86-21-39925252

주요 판매품목 과일, 생선류, 육류, 생필품 등

한국산 취급여부 김, 김치, 과자 등

매장전경

판매현황 

출처 : Carrefour(www.carrefour.com/cn), 현지방문조사(중국 Carrefour, 2016.10)
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3. 유통업체별 개요 – RT-Mart

RT-Mart, 온라인 쇼핑몰 보유
대만의 룬타이그룹(潤泰集團)이 설립한 RT-Mart는 중국 고객의 특성과 

수요에 대한 이해를 바탕으로 저렴한 가격을 주된 경쟁력으로 삼아 중국 

시장에서 활약하고 있음. 최대 유통업체인 까르푸와 동일한 상품으로 

저가의 경쟁력을 확보할 수 없다고 인식한 RT-Mart 내부비용 관리, 구매량 

증대, 협상능력 제고, 공급업체와의 잦은 접촉으로 저가 상품 공급에 성공함

현재 RT-Mart는 중국 내 온라인 쇼핑몰을 운영하고 있으며 다양한 

브랜드와 제품라인업으로 소비자에게 긍정적인 반응을 얻고 있음

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 4,587억 달러(2015년 기준)

직원수 N/A

점포수 159개(2015년 기준)

특징 자사 PB 브랜드 개발, 상시 저가세일 진행, O2O 서비스 플랫폼 운영

주소 south moyu Road，NO.1055，jiatinghuiPlaza，jiading District，shanghai

전화 +86-21-5782-5678

주요 판매품목 과일, 생선류, 육류, 생필품 등

한국제품 취급 김, 김치, 과자 등

매장전경

판매현황

출처 : RT-Mart(www.rt-mart.com.cn), 현지방문조사(중국 RT-Mart, 2016.10),
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 수산물 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 

세관에 제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장

신고 등 규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 시리얼 제품 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻

은 조제 식료품[예: 콘 플레이크]과 낟알 모양이나 

플레이크 모양인 곡물(옥수수는 제외)과 그 밖의 

가공한 곡물

-

1904.10.00
곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 

조제 식료품

기본세율 80%

한‧중 FTA 협정 세율 22.5%

 중국 부가가치세 정보

  중국에서 HS CODE 1904류의 경우 증치세 17%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국

무역협회 ‘TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털3.0 unipass.customs.go.kr

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 및 

제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비해야 함

 

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 7.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

  

표 7.2 해외통관 애로사항 문의처

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 - 전화 : 042-472-2197

주중한국대사관(관세관) - 전화 : +86-10-8531-0700

주상해총영사관(관세관) - 전화 : +86-21-6295-5000

중국 세관 - 전화 : +86-755-8439-8000
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 하며 

중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 무작위 

샘플 추출검사에서 10~15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 3일이 소요됨

라벨 심사 시 준비해야 하는 서류

- 수입 식품라벨 심의 신청서

- 식품라벨의 설명 및 사용증명자료

- 식품라벨상의 표식내용에 대한 설명자료

- 식품 생산 공정, 라벨상의 수치근거(검험기구의 검험결과서, 품질분석 보고) 및 검험방법

- 안전성 여부의 평가자료

- 효능성분 및 상관 증명자료 및 검험방법

- 생산국에서 발행한 제품의 생산, 판매허가증 및 위생허가증(혹은 문건)

- 컬러 프린트한 식품라벨 견본 8부(원문과 중문, 단, 라벨견본 제출이 힘든 경우 사진으로 제출)

- 식품 샘플

- 수출국의 식품라벨에 관한 규정, 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

통관 단계에서 제출해야 하는 서류

- 기본 : 상품명세서(INVOICE), 포장명세서, 선하증권 등 증빙

- 특수 : 국가질량검험검험검역총국 식품검역소 발급 “ 식품위생검역증서”

- 예비 : 수출입계약서, 식품원산지증명서, 수입회사사업자등록증 등

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’이 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160위안/20 STD

- 부두사용료는 141달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000위안

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국에서 

요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

해당 제품을 제외한 모든 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 

사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

검역 심사 단계에서 제출해야 하는 서류

 - 계약서 · 청구서 · 패킹리스트 · 출고증
 - 수출국 관련 법률규정 · 쌍무협정 증빙자료 등 국가 검역기관에 제출용 증빙자료
 - 수입식품라벨견본 및 번역본

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS 코드 및 관세율 

시리얼 제품, 관세율 22.5% 적용
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

수입관세는 CIF Value×수입관세율에 의해 결정됨. 시리얼 제품은 HS 

CODE 1904.10.00에 해당하며 관세정보포털 3.0에 의하면, 해당 HS 

CODE에 해당하는 품목을 수입할 시 부과되는 관세 및 세금은 22.5%로 

확인됨

HS CODE 1904.10.00의 기본 세율은 80%이나, 한·중 FTA 체결로 인해 

한국은 협정 세율 22.5%에 해당함

표 7.3 시리얼 제품 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조

제  식료품[예: 콘 플레이크]과 낟알 모양이나 플레이크 

모양인 곡물(옥수수는 제외)과 그 밖의 가공한 곡물

-

1904.10
곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조

제 식료품

1904.10.9000 기타

중국

1904

곡물이나 곡물 가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조

제 식료품[예: 콘 플레이크]과 낟알 모양이나 플레이크 

모양인 곡물(옥수수는 제외)과 그 밖의 가공한 곡물

-

1904.10.00
곡물이나 곡물가공품을 팽창시키거나 볶아서 얻은 조

제 식료품

기본세율 80%

한‧중 FTA 

협정 세율 22.5%

출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr)
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3. FTA 정보

사후검증 프로세스
한 ‧중 FTA 협정문 제3.23조에 따라 수입 당사국의 관세당국은 

원산지 사후 검증을 실시할 수 있음. 수입국 관세당국은 우선 

수출국 관세당국에 생산업체 방문 검사 요청을 한 후, 원산지 

검증 여부가 미흡할 경우 수입국 관세당국이 수출자 또는 생산자를 

직접 방문하여 검증 절차를 수행함. 따라서 중국에 식품을 수출하는 

업체는 원산지 사후검증에 항상 대비해 두어야 함

표 7.4 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 
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4. 통관거부사례

시리얼 제품

    

제품명 시리얼(丹蒂葡萄干果仁燕麦片)

품목 가공식품

국가 캐나다

통관 거부일자 2015년 01월

HS 코드 1904100000

담당 검역소 상하이

거부유형  성분(금지, 기준치 초과)

위반  수분 기준치 초과

관련법규 

정보

 GB 19640-2005에 의거
 - 시리얼류의 수분 최대허용치는 혼합형 시리얼의 경우 5g/100g, 보통  

시리얼의 경우 10g/100g임

출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)

제품명  시리얼(麦克可可米球)

품목  가공식품

국가  미국

통관 거부일자  2015년 06월

HS 코드  1904100000

담당 검역소  베이징

거부유형  성분(금지, 기준치 초과)

위반  알루라 레드 기준치 초과

관련법규 

정보

 GB 2760-2014에 의거
 - 시리얼의 알루라 레드 최대허용치는 0.07g/kg임

출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)
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5. 제출서류 

통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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5. 제출서류 

검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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5. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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5. 제출서류 

원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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5. 제출서류 

 입경화물검사검역증명서
 : 검역절차를 통과했다는 증명서로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

위생증명서
 : 해당 식품에 문제가 없다는 것을 증명하는 서류로 식품첨가물, 관능검사 결과 등이 기입됨 
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5. 제출서류 

수입화물위탁서
 : 위/수탁 업체의 명칭, 세관등기번호, 주소, 법인대표 및 대행 내역, 권한, 기한, 위수탁자 간의 

책임 등을 기재



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 선택인증

3. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증 (CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할  

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급



- 64 -

1. 필수인증 

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만으로 

통관 및 판매 가능(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사검역국

(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 9.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ (수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01.  위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04.  CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 

한국화학융합시험연구원, 
산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
식품의 경우 CIQ 상품검사만으로 중국 내 통관 및 판매가 가능하기 

때문에 위생허가는 필요 없음

중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국이 

상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급됨. 이후 

수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함

게장과 같은 일반 가공식품은 위생허가가 필요 없으므로 다른 기관에 

위탁 대행할 필요 없이 자체적으로 통관이 가능함. 또한 중국 식약

청의 검역검사 절차에 대비하여 수입대행도 진행할 수 있음 

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10∼20일이 소요됨. 중국 식품위생법에 따르면 식품

에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식품용기·포장재료, 식품용 도구 및 

설비’가 포함됨

표 9.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무 중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

  출처 : 한국무역협회 상해지부 ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014
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2. 권장인증  

사라지는 QS(Quality Safety) 인증, SC허가로 대체
QS 인증이란 중국에서 식품안전에 대한 문제가 불거지면서 안전에 대한 

불감증을 해결하기 위해 2008년 실시한 인증제도로, 식품뿐만 아니

라 화장품 식품가공기기, 치약 등의 개인 위생용품에도 적용되는 인

증 제도였음. 이는 수입품에 대한 필수사항은 아니나 권장되는 사항이

었음

그러나 2018년 1월 1일 부로 QS 인증 사용이 금지되어 사용이 불가하며 

중국 내 제조기업들은 기업이 가지고 있는 품목별로 여러 개의 허가를 

받을 수 있는 SC허가로 대체해야함. 다만 수입업체에는 해당 되지 않음

그 외에 가공식품에 권장되는 인증으로는 유기농식품에 해당하는 중국 

유기농 인증, 식품안전관리인증인 HACCP, 고품질 인증을 증명하는 녹색

식품인증 등이 있음

표 9.4 주요 가공식품 인증정보

인증명 SC허가

특징

Ÿ 기업이 가지고 있는 품목별로 여러 개의 허가를 

받을 수 있으며 3년 마다 갱신이 필요함 

Ÿ 2018년 1월 1일부터 사용 불가하며 기존에 보유하고 

있던 포장지를 모두 소진할 경우 SC허가로 대체해야함

Ÿ 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업은 해당 없음

발행기관 CFDA

식품생산허가등록 성격 선택

인증명 QS인증

특징
Ÿ 기업 당 1개의 허가번호, 5년마다 갱신이 필요함

Ÿ 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함발행기관 중국검영총국

QS허가 성격 선택

인증명
식품안전관리인증

(HACCP)

특징
Ÿ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 보존, 유통까지 

위험성이 있는 요소들을 방지하고 관리함발행기관 식품의약품안전청

식품안전 인증 성격 선택

인증명 유기농제품 인증

특징

Ÿ 2005년 <유기농제품인증관리방법>을 개정하며 설립된 인증

Ÿ 인증을 받기 위해 유기농의 95%이상의 함량이 있

어야 하고 위법 시 5년간 인증신청을 할 수 없고 

3만 위안의 벌금이 부과됨

발행기관
국가인증인가 

감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명 녹색식품

특징

Ÿ 농산품품질안정인증시스템

Ÿ 생산 및 품질관리를 통해 취득가능, 인증기준 총 

126개 항목으로 검수과정이 엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품 마크는 미국, 러시아 등 11개 국가

에서 국제인증으로 등록할 만큼 신뢰도가 높은 마크

발행기관
유기녹색식품유한

공사

고품질 인증 성격 선택

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 제출서류 

SC 인증신청서 
 : SC 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함
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3. 제출서류 

QS 인증신청서 
 : QS 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  시리얼 제품 라벨링 필수 표기사항

    

▶

출처 : 현지방문조사(Walmart, 2016.10) 출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 

 시리얼 제품 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

제품명 제품의 특징을 명확히 나타낼 수 있는 제품의 명칭을 잘 보이는 곳에 부착해야함

원재료
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함

하여 표기해야함

순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 갯수도 

함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기되어야함

제조사 및 유통사 

상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보가 기재되어야함

유통기한 생산일과 유통기한이 년, 월, 일 순으로 표기 되어야함

보관법 특별한 보관을 필요로 하는 제품의 경우 해당 내용을 라벨에 기재해야함

생산 코드 중국산 제품의 경우 생산 코드가 기재되어야 함

영양 성분 제품의 열량 및 4대 영양소 표기해야함
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1. 라벨 표기사항

중문으로 제작된 라벨 필수
중국으로 수입되는 모든 가공식품은 2011년 발효된 수입 포장식품 

라벨관리시스템 규정에 따르도록 되어 있음. 라벨은 반드시 중국어 

간체자로 기록되어야 하며 외국어 병기가 가능하지만 한자와 상응

관계가 있어야 함

스티커 부착 금지, 인쇄 포장 필수
기존에는 스티커 라벨 부착도 허용되어 왔으나, 2012년부터는 개정된 

규정에 따라 중문 라벨 스티커 부착을 금지하고 있어 제품 포장 시 

반드시 중문으로 라벨을 인쇄하여야 함

포장식품 라벨 표기사항

· 식품 명 / 원산지

· 생산업체의 명칭 및 주소, 연락처, 대리인 정보

· 생산일, 품질보증기간, 저장방법

· 순 중량, 고형물 함량

  (정량포장일 경우)

· 영양성분 표시

· 생산업체 제품 생산 코드

· 식품의 품질등급, 가공기술

  (식품표준이 요구할 경우)

· QS 인증 및 식품생산허가증 번호

  (생산허가증이 필요한 경우)

· 중문 주의사항 또는 경고마크

· 수출국 식품 위생인증 로고

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 제품명 제품의 특징을 명확히 나타낼 수 있는 제품의 명칭을 잘 보이는 곳에 부착해야함

2 원재료
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 

표기해야함

3 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 개수도 함

께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기되어야함

4
생산ㆍ유통업체 

상호 및 주소
생산업체 및 중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보가 기재

되어야함

5 유통기한 생산일과 유통기한이 년, 월, 일 순으로 표기 되어야함

6 보관법 특별한 보관을 필요로 하는 제품의 경우 해당 내용을 라벨에 기재해야함

7 생산 코드 중국산 제품의 경우 생산 코드가 기재되어야 함

8 영양 성분 제품의 열량 및 4대 영양소 표기해야함

9 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Walmart, 2016.10)

출처 : 현지방문조사(Walmart, 2016.10)



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정

2. 잔류농약 규정
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW

▶ 시리얼 바 성분(예시)

: 오트밀, 바나나칩(바나나, 코코넛오일, 식용향료), 

메밀칩, 건포도, 건파인애플(파인애플, 구연산), 

콘플레이크(옥수수가루, 맥아당물엿, 식염), 볶은 

곡물(귀리, 쌀가루, 맥아당물엿, 식염), 건파파야

(파파야), 코코넛 슬라이스

출처 : 현지방문조사(Walmart, 2016.10)

 시리얼 제품 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

성분 기준(g/kg)

비타민 E 0.085g/1kg

아스파탐 1.0g/1kg

라이코펜 0.05g/1kg

폴리글리세롤 지방산 에스테르 10g/1kg

출처 : 중국 보건부, ‘GB2760-2015’, 2015.04.28

 가공된 곡물 잔류농약 허용량 기준

성분 용도 기준치(mg/kg)

클로르피리포스메탈(Chlorpyrifos-methyl)

살충제, 농약(pesticide)

5mg/kg

인화알루미늄(Aluminium phosphide) 0.05mg/kg

델타메트린(Deltamethrin) 0.5mg/kg

앨드린(Aldrin) 0.02mg/kg

디디티(DDT) 0.05mg/kg

딜드린(Dieldrin) 0.02mg/kg

에이치씨비(HCB) 0.05mg/kg

헵타클로르(Heptachlor) 0.02mg/kg

브롬화메틸(Methyl bromide) 훈증제(소독용, fumigant) 5mg/kg

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Maximum Residue Limits for Pesticides in Food’, 2014.04.30
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1. 식품첨가물 규정

중국 NHFPC,

식품 첨가물표시 및 식용향료 등 관련규정 제정
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC)는 식품 첨가물표시 통칙 및 

식품향료통칙 등 75개 신규 식품 안전국가기준을 발표함

식품향료통칙에는 식품의 검사방법 관련 식품안전국가기준 8개 및 

식품첨가물 품질 규격 분야의 식품안전국가기준 65개를 공표함

‘중국 식품첨가물 사용 표준’에 따르면 중국에서 사용을 허가

하고 국가표준이 있는 첨가물은 보존료, 항산화제, 표백제, 산미료, 

증점제 등임

2014년 7월 1일 이후로 중국에서 알루미늄 함유 식품첨가제는 일부 

식품 생산에 한해 사용 범위가 조정되거나 금지되었기 때문에 산성

알루미늄, 인산나트륨, 규산알루미늄나트륨, 옥테닐 호박산나트륨

전분 등의 성분은 식품첨가제로 사용될 수 없음

표 10.1 중국 식품첨가물 규정 (Cereal에 해당하는 제품으로 검색한 결과)

용도 성분 기준(g/kg)

산화제

차 폴리페놀(Tea Polyphenol, TP) 0.2g/1kg
산화 방지제(Butylated hydroxyanisole, BHA) 0.2g/1kg

부틸히드록시톨루엔(Butylated hydroxytoluene, BHT) 0.2g/1kg
비타민 E (dl-α-tocopherol, d-α- tocopherol, 

mixed tocopherol concentrate)
0.085g/1kg

죽엽 추출 산화제(Antioxidant of bamboo leaves) 0.5g/1kg

감미료
네오탐(Neotame) 0.16g/1kg

수크랄로스(Sucralose) 1.0g/1kg
아스파탐(Aspartame) 1.0g/1kg

색소

라이코펜(Lycopene) 0.05g/1kg
카르타민 황색(Carthamins yellow) 0.5g/1kg

베타 카로틴(Beta-carotene) 1.0g/1kg
강황(Turmeric) 0.03g/1kg

카라멜 색소 3호(Caramel colour class III – ammonia process) GMP 기준에 따름
카라멜 색소 1호(Caramel colour class I – plain) GMP 기준에 따름

카라멜 색소 4호(Caramel colour class IV 
– ammonia sulphite process)

2.5g/1kg

타르트라진(Tartrazine, tartrazine aluminum lake) 0.08g/1kg
코치닐 카민(Carmine cochineal) 0.3g/1kg
안나토 색소(Annatto extract) 0.012g/1kg

루테인(Lutein) 0.15g/1kg
유화제, 
안정제, 
농축제, 

고화방지제

폴리글리세롤 지방산 에스테르(Polyglycerol esters of fatty 
acids, polyglycerol fatty acid esters)

10.0g/1kg

팔미트산 아스코빌(Ascorbyl palmitate) 0.2g/1kg
브릴리언트 블루(Brilliant blue, brilliant blue aluminum lake) 0.015g/1kg

출처 : 중국 보건부, ‘GB2760-2015’, 2015.04.28
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2. 잔류농약 규정

중국 고농도 농약 사용 제한
중국 정부는 중국 내 유통되는 식품에 대해 맹독, 고농도 및 고잔류 

농약의 사용 자제를 촉구하고 대체제품의 연구개발 및 사용을 추진

하고 있음

이에 따라 고효능, 저농도, 저잔류 농약의 사용을 장려하고 채소, 과일, 

찻잎, 약재 등 국가가 규정한 특정 농작물에 대해 맹독, 고농도 농약의 

사용을 금지함

농약잔류량 제한치 기준은 중국 농산품의 안정성 확보 및 자국화를 

실천하는 중요한 조치 중 하나임. 시진핑 중국 국가주석은‘중국인의 

밥그릇은 중국인 손에, 그리고 밥그릇에는 중국 농산품’(中國人的飯
碗要牢牢地端在自己手中, 而且我們的飯碗主要裝中國糧9))라는 슬로건

으로 중국 내 식품 안전을 강화하기 위해 정부 차원에서 농약 관련 

규제를 강화하고 있음

중국은 병해충별 또는 사용방법별로 농약의 종류, 사용 적기, 사용량, 

안전사용기준 등을 규정하고 있기 때문에 농약 뿌리는 횟수와 최종적으로 

뿌리는 시기 등 규정 사항을 정확하게 따라야 할 필요가 있음

표 10.2 중국 가공된 곡물(processed grain)10) 잔류농약 허용량 기준 

성분 용도 기준치(mg/kg)

클로르피리포스메탈(Chlorpyrifos-methyl)

살충제, 농약(pesticide)

5mg/kg

인화알루미늄(Aluminium phosphide) 0.05mg/kg

델타메트린(Deltamethrin) 0.5mg/kg

앨드린(Aldrin) 0.02mg/kg

디디티(DDT) 0.05mg/kg

딜드린(Dieldrin) 0.02mg/kg

에이치씨비(HCB) 0.05mg/kg

헵타클로르(Heptachlor) 0.02mg/kg

브롬화메틸(Methyl bromide) 훈증제(소독용, fumigant) 5mg/kg

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Maximum Residue Limits for Pesticides in Food’, 2014.04.30

9) 신화(新华)통신(big5.xinhuanet.com) ‘중국인의 밥그릇은 중국인 손에, 그리고 밥그릇에는 중국 농산품’, 2015.03
10) 시리얼 제품에 대한 잔류농약 허용량 기준을 제공하고 있지 않아, 상위항목인 가공된 곡물의 잔류농약 허용량 기준을 

기반으로 작성함
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