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Ⅰ. 시장 통계

1. 통계분석 기준 설정

2. 글로벌 수입통계

3. 중국 수입통계

4. 중국 시장규모 및 성장률



 시장 통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 중국 오일 시장규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입 규모 1위, 중국

중국 수입상대국 한국 미포함

2015년 기준 중국 시장규모

 4억 7,322만 달러  
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)

아마씨유, 글로벌 HS CODE 1515.11에 해당
글로벌 수입 통계 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발

간한‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하

거나 관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관

세청‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효

력을 가진 HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원

장에게 신청하는 방법이 있음

중국 내 아마씨유는 HS CODE 1515.11.00 조유(粗油)으로 분류됨

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1515.11

중국 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1515.11.00

중국 시장규모 및 성장률 Other Edible Oils

표 1.2 중국 내 아마씨유 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국
1515

그 밖의 비휘발성인 식물성 지방과 기름[호호바유(jojoba 

oil)를 포함한다]과 그 분획물(정제했는지에 상관없으며 

화학적으로 변성 가공한 것은 제외한다)

1515.11.0000 조유(粗油)

중국
1515

그 밖의 비휘발성인 식물성 지방과 기름[호호바유(jojoba 

oil)를 포함한다]과 그 분획물(정제했는지에 상관없으며 

화학적으로 변성 가공한 것은 제외한다)

1515.11.00 조유(粗油)

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr

중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

글로벌 수입 규모 1위 국가, 중국
아마씨유가 속하는 HS CODE 1515.11의 2015년 글로벌 수입 규모는 

1억 2,435만 달러로 2013년부터 2015년까지 연평균 성장률1) -8.82%를 

기록함. 수입 1위 국가는 중국으로, 2015년 기준 3,148만 달러를 

수입하였으며 2013 ~ 2015년 연평균 17.41%를 기록함. 연평균 성장률로 

비교해 봤을 때, 중국과 독일을 제외한 글로벌 수입 TOP 5 국가들의 

최근 2013 ~ 2015년 연평균 성장률은 모두 두 자리 수의 감소세에 

있었으며, 독일 또한 0.48%의 미미한 성장률을 보이고 있어 중국의 

수입이 매우 활발하게 진행되고 있음을 알 수 있음

중국, 글로벌 수입비중 약 25.32% 차지
2015년 기준, 중국의 아마씨유 수입 규모는 전체 25.32%로 가장 큰 

비중을 차지하고 있음. 2위 국가인 독일과 비교했을 때 2배에 가까운 

차이를 보이고 있음

표 1.4 글로벌 HS CODE 1515.11 품목 수입 규모 (단위: US 달러, %)

수입 국가 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균 성장률

글로벌 149,587,000 125,769,000 124,350,000 -8.82%

1 중국 22,835,000 25,816,000 31,480,000 17.41%

2 독일 18,334,000 19,102,000 18,512,000 0.48%

3 칠레 18,418,000 14,135,000 9,530,000 -28.07%

4 네덜란드 24,571,000 19,801,000 8,993,000 -39.50%

5 영국 15,076,000 10,328,000 8,735,000 -23.88%

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.5 국가별 HS CODE 1515.11 품목 수입 규모 비중(2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1) 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

중국 HS CODE 1515.11 품목 시장,

미국 제품 점유율 1위
중국의 최대 수입상대국은 미국으로, 2015년 기준 중국 시장 내 

미국의 시장점유율은 32.68%를 차지함. 하지만 2013년 ~ 2015년 연

평균 성장률은 –10.96%로 감소세를 보이고 있음. 미국을 이어 2위를 

차지한 국가는 벨기에로 2015년 중국 시장 점유율은 31.30%를 차지하

고 있으며 연평균 성장률 또한 19.67%의 빠른 성장을 보이고 있음

중국 아마씨유 수입 상대국으로 한국 미포함
통계 자료에 따르면 아마씨유에 해당하는 HS CODE 1515.11 품목의 

중국 수입 규모에서 한국은 확인되지 않음. 확인되지 않은 이유로는 

무역 수치가 매우 미미하거나 거래가 이루어지지 않은 경우가 있음. 

ITC, GTA 두 곳의 통계 기관에서 확인한 결과, 중국의 한국 아마씨유 

수입 거래는 확인되지 않아 거래가 이루어지지 않은 것으로 사료됨

표 1.6 중국 HS CODE 1515.11 품목 수입 규모 (단위: US 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균 성장률

글로벌 22,835,000 25,816,000 31,480,000 17.41%

1 미국 12,978,000 2,356,000 10,289,000 -10.96%

2 벨기에 6,880,000 9,014,000 9,852,000 19.67%

3 터키 - 9,203,000 5,622,000 -

4 우크라이나 2,740,000 4,628,000 2,972,000 4.15%

5 카자흐스탄 - 99,000 1,777,000 -

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.7 중국 국가별 HS CODE 1515.11 품목 수입 규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)
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4. 중국 시장규모 및 성장률

中 , 오일(Other Edible Oils) 시장규모 증가 추세
통계 데이터 제공 기관인 Canadean Intelligence에서 제공하는 오일 

카테고리는 Cooking Sprays, Corn Oil, Olive Oil, Sunflower Oil, 

Vegetable Oil, Other Edible Oils가 있으며, 이 가운데 아마씨유가 

속하는 항목은 Other Edible Oils로 이에 대한 통계 수치를 분석함

자료에 의하면 2013년 기준 중국 Other Edible Oil 시장의 규모는 3

억 7,003만 달러로 집계되었으며, 2013년 ~ 2015년 연평균2) 13.09% 

증가하여 2015년 4억 7,322만 달러를 기록함

2016년 중국 오일 시장규모는 2015년 대비 12.50% 증가한 5억 3,235

만 달러를 기록할 것으로 전망됨. 또한 2016년 ~ 2018년 연평균 

13.74% 성장하여 2018년 6억 8,875만 달러를 기록할 것으로 예측됨

표 1.8 중국 오일 시장규모 (단위 : 백만 US 달러)

※ 2016 ~ 2018년은 전망치

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com), Other Edible Oils 기준

2) 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1



Ⅱ. 시장 트렌드

1. 시장 메가 트렌드

2. 소비 트렌드

3. 제품 트렌드

4. 정책 트렌드



 시장트렌드 OVERVIEW

                      ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 식품안전 불감증에 떨고 있는 中 소비자들”

 - 2011년 중국 ‘쓰레기 기름 사건(地沟油)’으로 식

품안전에 대한 우려 증가

 - 중국 정부, 자국민들의 안전한 먹거리를 위해 강

력한 지침 발표

“ 식품 안전 불감증이 유기농 관심으로 이어짐 ”

 - 식품안전에 대한 의식 향상과 가계 소득의 증가

로 유기농 식품에 대한 관심 증가

 - 10년 후 중국 유기농 식품 시장규모 10억 ~ 20억 

달러로 예상

“ 지리적 이유로 기름진 식문화가 발달한 

중국 ”

 - 중국은 지리적으로 건조한 기후와 석회가루가 

포함된 물이 많아 깨끗한 물을 얻기 어려움

 - 환경적인 여건으로 인해 음식 재료를 기름에 볶

는 식문화가 발달함

 - 중국의 1인 당 기름 소비량은 세계 평균보다 

3kg 가량 높음

 - 건강에 대한 관심이 증가한 중국인들이 아마씨

유와 같은 고급 기름을 선호하는 추세

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 소량으로 패키징되는 아마씨유 제품 ”

 - 일반 식용유와 아마씨유 제품의 포장 용기에 있

어서 차이점을 보임

 - 일반 식용유의 2L ~ 5L 대용량 제품에 비해 아

마씨유 제품은 100ml ~ 2L 미만의 소량으로 판

매됨

 - 샐러드의 드레싱으로 사용되거나 바로 식음하는 

아마씨유의 제품은 소량 패키징을 선호함

 - 아마씨유는 산화가 빨라 보관에 주의가 필요함

“ 중국 정부의 식품안전법 개정 ”

 - 중국 정부는 각종 식품 안전사고로 인한 중국 

소비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안

전을 강화하기 위해 2015년 식품안전법을 개정함
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1. 시장 메가 트렌드

식품안전 불감증에 떨고 있는 中소비자들
2011년 중국에서 발생하여 중국을 비롯한 전 세계가 식품안전에 

대해 경각심을 갖게 했던 ‘중국 쓰레기 기름 사건(地沟油)’이후 

크고 작은 식품안전 사고가 끊이지 않으면서 중국인들의 식품안전에 

대한 우려와 의심은 지속되고 있음

중국 법원은 쓰레기 기름을 만든 일당에게 사형 등 중형을 선고

하였으며 중국 최고인민법원과 최고인민검찰원은 ‘식품안전 위해

사범 법 적용 문제에 대한 해석’이라는 식품안전 처벌 지침을 

발표하며 자국민들의 안전한 먹거리를 지키기 위한 강력한 지침들을 

내놓고 있음

식품 안전 불감증이 유기농에 대한 관심으로 이어짐
식품 안전 불감증으로 중국인들의 식품안전에 대한 의식이 강해지고 

가계 소득수준이 향상됨에 따라 유기농식품이 중산층과 고소득 계층이 

주목하는 식품 산업군으로 자리 잡음

2014년 중국의 유기농 식품 생산량은 920톤에 달했고, 앞으로도 

유기농 식품의 생산량과 생산 품목 또한 지속적으로 늘어날 전망임. 

이에 따라 유기농 제품의 가공방식 또한 다양해지고 있음

중국의 유기농식품 산업의 전망은 밝은 것으로 평가됨. 10년 후 중국 

유기농식품 시장규모는 10억 ~ 20억 달러로 예상되며 식품 소비액의 

3 ~ 5%를 차지할 예정임

표 2.1 중국 ‘쓰레기 기름’ 사건

공안(公安)의 ‘쓰레기 기름’ 제품 현장 감식 적발된 ‘쓰레기 기름’ 제품

출처 : Baidu(www.baidu.com)
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2. 소비 트렌드

지리적 특성에 따라 기름진 식문화가 발달한 중국
중국은 지리적으로 건조한 기후를 가지고 있고 차지하고 있는 땅의 

면적이 넓어 예로부터 중국인들은 기름진 음식을 통해 체력을 보충

하였음. 또한 큰 땅덩어리에 비해 물을 얻을 수 있는 곳은 아주 

극소수밖에 되지 않으며 그 마저도 석회가루가 포함된 곳이 많아 

깨끗하고 맛좋은 물을 얻기 어려움

이러한 환경 때문에 중국인들은 음식 재료를 제대로 씻을 수 없어 

뜨거운 기름에 살짝 볶아서 먼저 소독을 하는 형식으로 음식을 섭취

하였으며 이와 같은 식습관은 현대 중국인들의 생활 방식에서도 

이어지고 있음

중국 원료 작물 정보 전문 사이트 ‘중국양유망(中国粮油网)’의 

통계에 따르면 2013년 중국인들의 1인당 식용유 소비량은 세계 

평균에 비해 약 3kg 더 많이 소비하는 것으로 파악됨. 또한 중국의 

식용유가 공업용으로 사용되는 양보다 식용으로 사용되는 비중이 

더욱 높은 점도 중국인들의 높은 기름 소비량을 보여주고 있음

최근 중국인들의 소득이 증가하고 건강에 대한 관심이 증가하면서 

건강한 기름을 먹기 원하는 소비자들이 필수지방산 중 하나인 

α-리놀렌산이 포함되어 있는 아마씨유와 같은 고급 식용유를 

선호하고 있는 추세임

표 2.2 중국 1인당 식용유 소비 비교 (단위 : kg)

출처 : 中国粮油网(www.grainnews.com.cn)
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3. 제품 트렌드

소량으로 패키징되는 아마씨유 제품
현지방문조사 및 중국 최대 온라인 마켓 淘宝(Taobao)를 통해 확인

한 결과, 중국에서 판매되고 있는 일반 식용유와 아마씨유 제품들의 

포장 용기에 있어서 차이점이 있음을 확인함

중국인들의 식습관에 따라 가정에서 기름을 많이 사용하기 때문에 

일반 볶음용 또는 튀김용으로 사용되는 기름은 용량이 2L ~ 5L 크

기의 대용량 패키징으로 판매되는 반면, 아마씨유 제품들의 패키징

은 최소 100ml에서 2L 미만까지 비교적 소량으로 판매되고 있음

이는 아마씨유는 주로 볶음용 또는 튀김용으로 사용되지 않고 샐러

드에 드레싱으로 사용되거나 요리에 첨가되지 않고 바로 식용되기 

때문에 대용량의 제품보다는 소량의 패키징을 더욱 선호하는 것으로 

사료됨

또한 아마씨유는 산화가 빨라 보관에 주의가 필요하여 대용량을 장

기간 보관해두며 사용하는 것보다 짧은 기간 내에 빠르게 섭취하는 

것이 더욱 적합함

표 2.3 일반 식용유와 아마씨유의 패키징 비교

일반 가정용 식용유 아마씨유 제품

金龙鱼(JIN LONG YU) 
5L

爱度亚麻籽油
(Aidu Flaxseed Oil)

500ml

福益德亚麻籽油
(Fuyide Flaxseed Oil)

1L

萬利福亞麻籽油
(Wanlibu Flaxseed Oil)

100ml

출처 : 淘宝(www.taobao.com)
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4. 정책 트렌드

중국 정부 식품안전법 개정 
중국 정부는 기존의 식품안전법을 개정한 新식품안전법을 지난 2015

년 발효함. 중국 정부는 식품안전법 개정을 통해 식품 안전사고로 

인한 중국 소비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안전을 강화

할 목적임

중국 정부는 개정된 식품안전법을 기준으로 중국 내에서 생산되는 

식품에 대한 소비자의 신뢰를 구축하여, 중국산 식음료 시장이 활성

화되기를 기대하고 있음

표 2.4 중국 식품안전법 개정안 

항목 내용

관리감독, 허가 일원화

국무원 산하의 4개 부처가 나눠서 처리하던 식품제조, 유통, 식음료   

 서비스의 허가 및 관리감독 업무를 국가식품의약품감독부문으로     

  일원화함

신상정보 보관 의무화 식품제조업자 및 판매업자의 신상정보를 의무적으로 보관하도록 함

인터넷 식품판매업자의 

실명등록 의무화 

인터넷 쇼핑몰 운영자는 개별 판매업자로 하여금 반드시 실명을 등록하

고, 판매하는 식품 종류에 따라 필요 허가증을 구비하도록 해야 함

식품 수입검사 강화 
식품 수입 시 적용하는 식품안전법 및 관계 법령, 식품위생기준 적합성  

기준을 강화하고 해당 기준에 통과된 제품만 수입할 수 있도록 함 

유아용분유에 대한 

규제 강화

조제분유 제조업자는 분유 배합비율 등 제품 정보를 중국 국가식품

의약품감독부문에 제출해야하며, 제품의 공장 출고 시 반드시 검사

를 받아야 함

출처 : China Law Translate(www.chinalawtranslate.com), ‘Food Safety Law of the PRC(2015)’, 2015.04



Ⅲ. 경쟁사 분석

1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악



 경쟁사 분석 OVERVIEW

현지조사 기업
爱度股份有限公司(애도고빈유한공사)

河北欣奇典生物科技有限公司(하북흔기전생물과기유한공사)
邯郸晨光珍品油脂有限公司 (감단신광진품유지유한공사)

#1. 爱度股份有限公司(애도고빈유한공사)

기업 유형 제조업 설립년도 2005년

취급 품목 유형 아마씨유 홈페이지 www.aiduworld.com

주요 제품

爱度亚麻籽油
(Aidu Flaxseed Oil)

爱度经典有机系列
(Aidu Classical 
Organic Series)

爱度母婴呵护系列
(Aidu Infant & 

Mom Care Series)

#2. 河北欣奇典生物科技有限公司(하북흔기전생물과기유한공사)

기업 유형 제조업 설립년도 2007년

취급 품목 유형 식품용 기름 홈페이지 www.sino-xinqidian.com

주요 제품

有机亚麻机油 
450ml

(Organic Flaxseed Oil)

有机亚麻籽油 
700ml

(Organic Flaxseed Oil)

欣奇典亚麻棕油
(Xinqidian Flaxseed Oil)

#3. 邯郸晨光珍品油脂有限公司(감단신광진품유지유한공사)

기업 유형 제조업 설립년도 2010년

취급 품목 유형 식품용 기름 홈페이지 www.hdcgzp.com

주요 제품

丝路晨光亚麻籽油
(Siluchenguang 
Flaxseed Oil)

葡萄籽油 1L
(Grape Seed Oil)

杏仁油
(Apricot Kernel Oil)



 경쟁사 분석 OVERVIEW
현지조사 기업

甘肃一品弘生物科技股份有限公司 (감숙일품홍생물과기고빈유한공사)

河南省鲲华生物技术有限公司 (하남성곤화생물기술유한공사)

#4. 甘肃一品弘生物科技股份有限公司(감숙일품홍생물과기고빈유한공사)

기업 유형 제조업 설립년도 N/A

취급 품목 유형 아마씨유 홈페이지 www.yphoil.com

주요 제품

一品弘亚麻油 1L
(Yipinhong 

Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 2L
(Yipinhong 

Flaxseed Oil)

一品弘 500ml
圆瓶普通装有机亚麻油

(Yipinhong 
Organic

Flaxseed Oil)

#5. 河南省鲲华生物技术有限公司(하남성곤화생물기술유한공사)

기업 유형 제조업 설립년도 1995년

취급 품목 유형 농산 가공품 홈페이지 www.hnkunhua.com

주요 제품

鲲华亚麻籽油
(Kunhua Flaxseed Oil)

葡萄籽油精包装
(Grape Seed Oil)

杏仁油精包装
(Almond Oil)
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 중국 현지 유통매장 조사 시 확인된 기업

현지조사를 통한 경쟁사 선정
중국 현지 유통매장 방문을 통해 식용 기름, 그 중에서도 아마씨유 

제품을 위주로 유통 현황을 조사하였음

그 결과 의뢰사의 제품과 유사성이 높은 8개 제품을 확인하였으며, 

이를 경쟁제품으로 선정하였음. 또한 8개 경쟁제품의 제조사를 확인

한 결과, 총 5개社가 도출되어 이를 경쟁사로 선정하였음. 5개 기업

은 모두 중국 현지 기업으로, 선정 결과는 하기와 같음

표 3.1 현지 조사 매장 내 경쟁사 도출

Carrefour
爱度股份有限公司(애도고빈유한공사)

河北欣奇典生物科技有限公司(하북흔기전생물과기유한공사)

RT-Mart 河北欣奇典生物科技有限公司(하북흔기전생물과기유한공사)

Vanguard 邯郸晨光珍品油脂有限公司(감단신광진품유지유한공사)

MYKAL
甘肃一品弘生物科技股份有限公司(감숙일품홍생물과기고빈유한공사)

河南省鲲华生物技术有限公司(하남성곤화생물기술유한공사)

표 3.2 최종 경쟁제품 도출

최종 경쟁제품

爱度亚麻籽油(Aidu Flaxseed Oil)

有机亚麻机油 450ml(Organic Flaxseed Oil)

有机亚麻籽油 700ml(Organic Flaxseed Oil)

欣奇典亚麻棕油(Xinqidian Flaxseed Oil)

丝路晨光亚麻籽油(Siluchenguang Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 1L(Yipinhong Flaxseed Oil)

鲲华亚麻籽油(Kunhua Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 2L(Yipinhong Flaxseed Oil)

출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL 2016.09)
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2. 경쟁사별 현황 파악

爱度股份有限公司(애도고빈유한공사)
爱度股份有限公司는 아마씨유 제품 출시의 선두 기업 중 하나로 

2005년 중국 하북성(河北省)에 설립되었으며, 현재는 연간 7,200톤의 

아마씨유 제품을 생산하고 있음. 지난 2015년 7월에는 ‘중국농업대

학식품학과 영양공정학원’과 제품 연구 개발의 전략적 합작을 맺

고 2016년 1월 생산라인 3개를 증설하기도 하였음

현재 중국 내에서 아마씨에 대한 교육, 재배, 가공, 판매 및 개발까

지 일원적으로 진행하고 있는 유일한 제조 기업임

표 3.3 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 아마씨유

설립년도 2005년

국가 중국

주소 河北张家口市崇礼区
전화 +86-0313-5691207

홈페이지 www.aiduworld.com

기타 정보
- 2013년 ISO9001 및 ISO220000 인증 획득

- HACCP, GLOBALGAP 등 국제 인증 획득

출처 : 爱度股份有限公司(www.aiduworld.com)

표 3.4 제품 소개

제품

爱度亚麻籽油
(Aidu Flaxseed Oil)

爱度经典有机系列
(Aidu Classical Organic Series)

爱度母婴呵护系列
(Aidu Infant & Mom Care Series)

爱度尊享系列
(Aidu Prime Series)

출처 : 爱度股份有限公司(www.aiduworld.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

河北欣奇典生物科技有限公司
(하북흔기전생물과기유한공사)
河北欣奇典生物科技有限公司는 식품용 기름을 제조하는 업체로 

2007년 중국 하북성(河北省)에서 설립되었으며 1억 위안의 자본금을 

보유하고 있음. 현재 중국 국내 시장 뿐만 아니라 유럽, 미국, 일본, 

말레이시아 등지의 세계 시장에도 진출하여 브랜드 경쟁력을 키워

나가고 있으며, 온라인을 통한 판매 또한 적극적으로 진행하고 있음

하북흔기전생물과기유한공사는 우수한 품질을 통해 허베이기술감독

국(河北省质量技术监督局)에서 인정한 표준우수AAAA급기업에 선정

되었음

표 3.5 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 식용 기름(아마씨유, 포도씨유 등)

설립년도 2007년

국가 중국

주소 河北省张家口市蔚县辛落塔村科技园区
전화 +85-0313-7116655

홈페이지 www.sino-xinqidian.com

기타 정보 - Hala, Kosher, ISO9001, ISO22000 등 국제 인증 획득

출처 : 河北欣奇典生物科技有限公司(www.sino-xinqidian.com)

표 3.6 제품 소개

제품

有机亚麻机油 450ml
(Organic Flaxseed Oil)

有机亚麻籽油 700ml
(Organic Flaxseed Oil)

欣奇典亚麻棕油
(Xinqidian Flaxseed Oil)

经典有机亚麻籽油-1L铁听装
(Xinqidian Organic Flaxseed Oil)

출처 : 河北欣奇典生物科技有限公司(www.sino-xinqidian.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

邯郸晨光珍品油脂有限公司
(감단신광진품유지유한공사)
邯郸晨光珍品油脂有限公司는 晨光生物科技集团股份有限公司(신광생

물과기집단고빈유한공사)의 독립 투자 기업으로 주체적인 수출입 권

한을 가지고 있음. 주력으로 판매하고 있는 제품으로는 포도씨유, 

홍화유, 아마씨유, 아몬드유, 호두유 등이 있으며 이들 제품의 대부

분은 중국 신장(新疆) 지역의 우수한 천연 식물 원료로 통해 제조됨

감단신광진품유지유한공사는 우수한 기술을 바탕으로 현재 중국 국

내 굴지의 보건 식품 기업, 화장품 기업, 약품 기업 등에 원료를 제

공하고 있기도 함

표 3.7 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 식품용 기름 (아마씨유, 포도씨유 등)

설립년도 2010년

국가 중국

주소 河北省曲周县城晨光路1号
전화 +85-0310-8852088

홈페이지 www.hdcgzp.com

기타 정보 - ISO9001, ISO22000 등 국제 인증 획득

출처 : 邯郸晨光珍品油脂有限公司(www.hdcgzp.com)

표 3.8 제품 소개

제품

丝路晨光亚麻籽油
(Siluchenguang Flaxseed Oil)

葡萄籽油 1L
(Grape Seed Oil)

杏仁油
(Apricot Kernel Oil)

红花籽油 375ml
(Safflower Seed Oil)

출처 : 邯郸晨光珍品油脂有限公司(www.hdcgzp.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악
甘肃一品弘生物科技股份有限公司
(감숙일품홍생물과기고빈유한공사)
甘肃一品弘生物科技股份有限公司는 아마씨유 전문 제조업체로 기업 

총 자본금은 6,689만 위안에 달하며 연간 5만 톤을 생산할 수 있는 

규모를 자랑함. 연간 3억 2,614만 위안의 영업이익을 통해 전국 최

대 아마씨유 전문 생산업체의 자리를 지켜나가고 있음

또한 제품의 우수한 품질을 인정받아 2009년 제3회 중국 국제 건강 

영양 식용유 박람회에서 ‘건강 오일류 금상’을 획득함. 2009년 10

월부터는 중국뿐만 아니라 유럽, 미국, 일본 등의 해외 각지에 수출

하면서 기업의 위상을 높이고 있음

표 3.9 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 아마씨유

설립년도 N/A

국가 중국

주소 甘肃省金昌市永昌县东部工业园一号(东寨镇政府旁)

전화 +85-0935-8899392

홈페이지 www.yphoil.com

기타 정보 - 중국, 유럽, 미국, 일본 국가 유기농 식품 인증 획득

출처 : 甘肃一品弘生物科技股份有限公司(www.yphoil.com)

표 3.10 제품 소개

제품

一品弘亚麻油 1L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 2L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

一品弘500ml圆瓶普通装有机亚麻油
(Yipinhong Organic Flaxseed Oil)

一品弘500ml×2
圆瓶精品礼盒装有机亚麻油

출처 : 甘肃一品弘生物科技股份有限公司(www.yphoil.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

河南省鲲华生物技术有限公司
(하남성곤화생물기술유한공사)
河南省鲲华生物技术有限公司는 1995년 중국 하남성(河南省)에서 설립

되어 총 자본금은 7,000만 위안에 다다르며 연간 생산액은 1억 5,000위

안의 수준을 유지하고 있음

기업 내에 자체적인 연구 및 실험 기관이 존재해 중국 내 우수한 

인재를 통해 신제품 개발 및 인재 향상에 힘쓰고 있음

주력 판매제품 중 기능성 식물 기름으로 포도씨유, 호두오일, 아

마씨유 등이 있으며 현재 일본, 독일, 한국, 동유럽으로 수출중임

표 3.11 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 농산 가공품 (식용 기름, 대두 단백질 분말 등)

국가 중국

설립년도 1995년

주소 河南汤阴国家产业聚集区
전화 186-3720-0671

홈페이지 www.hnkunhua.com

기타 정보 - HACCP, ISO9001, ISO22000 등 국제 인증 획득

출처 : 河南省鲲华生物技术有限公司(www.hnkunhua.com)

표 3.12 제품 소개

제품

鲲华亚麻籽油
(Kunhua Flaxseed Oil)

葡萄籽油精包装
(Grape Seed Oil)

杏仁油精包装
(Almond Oil)

核桃油精包装
(Walnut Oil)

출처 : 河南省鲲华生物技术有限公司(www.hnkunhua.com)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

爱度亚麻籽油
(Aidu Flaxseed Oil)

有机亚麻机油 450ml
(Organic Flaxseed Oil)

有机亚麻籽油 700ml
(Organic Flaxseed Oil)

欣奇典亚麻棕油
(Xinqidian Flaxseed Oil)

丝路晨光亚麻籽油
(Siluchenguang 
Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 1L
(Yipinhong

Flaxseed Oil)

鲲华亚麻籽油
(Kunhua Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 2L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 8개 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능



- 27 -

1. 분석 제품 및 기준

경쟁제품

爱度亚麻籽油
(Aidu Flaxseed Oil)

有机亚麻机油 450ml
(Organic Flaxseed Oil)

有机亚麻籽油 700ml
(Organic Flaxseed Oil)

欣奇典亚麻棕油
(Xinqidian Flaxseed Oil)

현지 매장 방문을 통해 8개 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Carrefour 青岛市市南区香港中路21号 2016.09

RT-Mart 青岛市市南区宁夏路162号 2016.09

Vanguard 青岛市崂山区同安路880号 2016.09

MYKAL 青岛市市南区香港中路69号 2016.09

출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL 2016.09)
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경쟁제품

丝路晨光亚麻籽油
(Siluchenguang Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 1L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

鲲华亚麻籽油
(Kunhua Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 2L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

표 4.2 분석 제품 및 기준 

제품명 제조사

爱度亚麻籽油
(Aidu Flaxseed Oil)

爱度股份有限公司
(애도고빈유한공사)

有机亚麻机油 450ml
(Organic Flaxseed Oil)

河北欣奇典生物科技有限公司
(하북흔기전생물과기유한공사)

有机亚麻籽油 700ml
(Organic Flaxseed Oil)

河北欣奇典生物科技有限公司
(하북흔기전생물과기유한공사)

欣奇典亚麻棕油
(Xinqidian Flaxseed Oil)

河北欣奇典生物科技有限公司
(하북흔기전생물과기유한공사)

丝路晨光亚麻籽油
(Siluchenguang Flaxseed Oil)

邯郸晨光珍品油脂有限公司
(감단신광진품유지유한공사)

一品弘亚麻油 1L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

甘肃一品弘生物科技股份有限公司
(감숙일품홍생물과기고빈유한공사)

鲲华亚麻籽油
(Kunhua Flaxseed Oil)

河南省鲲华生物技术有限公司
(하남성곤화생물기술유한공사)

一品弘亚麻油 2L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

甘肃一品弘生物科技股份有限公司
(감숙일품홍생물과기고빈유한공사)

▶분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 100ml 당 
가격(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분
석함

출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL 2016.09)
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2. 가격 정보

중국 內 아마씨유, 100ml 당 평균가격 16.63위안
중국 시장 내 판매되고 있는 아마씨유 제품은 100ml ~ 1L까지 소용

량 제품 위주로 판매되고 있기 때문에, 하기의 경쟁제품 가격비교 

대상에서 대용량인 2L 제품은 제외하였음

현지 매장방문 결과, 2L 제품을 제외한 7개 소용량 제품들의 평균

용량은 약 758.33ml으로 나타났으며, 100ml 당 평균가격은 17.8위안

으로 도출됨

경쟁제품 중 100ml 당 최고가는 爱度亚麻籽油(Aidu Flaxseed Oil) 제

품으로 24.80위안이며, 최저가인 欣奇典亚麻棕油(Xinqidian Flaxseed 

Oil) 제품은 100ml 당 8.8 위안인 것으로 나타남

표 4.3 가격 비교

제품명 용량(ml / L) 가격(위안1))
100ml 당 
가격(위안)

爱度亚麻籽油(Aidu Flaxseed Oil) 500ml 124 24.8

有机亚麻机油 450ml(Organic Flaxseed Oil) 450ml 88 19.6

有机亚麻籽油 700ml(Organic Flaxseed Oil) 700ml 147 21

欣奇典亚麻棕油(Xinqidian Flaxseed Oil) 900ml 79 8.8

丝路晨光亚麻籽油(Siluchenguang Flaxseed Oil) 1L 98 9.8

一品弘亚麻油 1L(Yipinhong Flaxseed Oil) 1L 210 21

鲲华亚麻籽油(Kunhua Flaxseed Oil) 500ml 98 19.6

一品弘亚麻油 2L(Yipinhong Flaxseed Oil) 2L 168 8.4

출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL 2016.09)

표 4.4 100ml 당 가격 비교 및 평균가격 도출 (단위 : 위안)

출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL 2016.09)

1) 1 위안 = 164.44원 (KEB 하나은행 고시기준, 2016.09.27)



- 30 -

3. 포장용기 & 유통기한 정보

아마씨유, 다양한 포장형태로 판매 중
경쟁제품 분석 결과 8개의 제품 중 4개가 유리병에 포장되어 있었

으며, 3개 제품은 플라스틱 용기를 사용하고 있었음. 나머지 1개 제

품은 유일하게 알루미늄 캔 타입의 용기를 사용하고 있었음. 용량 

또한 100ml ~ 2L 범위로 다양하게 유통되고 있었음. 이는 아마씨유

가 산화에 매우 취약한 원료이기 때문임

경쟁제품의 잔여 유통기한 평균 12.12개월
경쟁제품들의 제조일자는 확인되지 않고 유통기한만 기재되어 있어 

조사일을 기준으로 평균 유통기한을 계산함. 유통기한이 평균 12.12

개월 남아있는 제품들이 유통되고 있었음. 8개 경쟁제품 중 잔여 유

통기한이 가장 짧은 제품이 3개월, 잔여 유통기한이 가장 긴 제품

이 18개월인 것으로 나타남. 아마씨유 제품은 2년 미만의 유통기

한을 유지하는 것으로 판단됨

표 4.5 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

유리병 타입 플라스틱 타입 캔 타입

출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL 2016.09)

표 4.6 유통기한 비교 (단위 : 개월)

출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL 2016.09)
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4. 현지조사 데이터

현지조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 정보를 다음

과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
爱度股份有限公司
(애도고빈유한공사)

河北欣奇典生物科技有限公司
(하북흔기전생물과기유한공사)

제품명
爱度亚麻籽油

(Aidu Flaxseed Oil)
有机亚麻机油 450ml

(Organic Flaxseed Oil)

용량(ml / L) 500ml 450ml

100ml 당 
가격(위안)

24.8위안 19.6위안

포장형태 플라스틱 용기 유리병

원료 아마씨 유기농 아마씨

유통기한 2018.04.01 2018.01.26

취
급
처

판매확인매장 Carrefour Carrefour
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
河北欣奇典生物科技有限公司
(하북흔기전생물과기유한공사)

河北欣奇典生物科技有限公司
(하북흔기전생물과기유한공사)

제품명
有机亚麻籽油 700ml

(Organic Flaxseed Oil)
欣奇典亚麻棕油

(Xinqidian  Flaxseed oil)

용량(ml / L) 700ml 900ml

100ml 당 
가격(위안)

21위안 8.8위안

포장형태 유리병 플라스틱 용기

원료 유기농 아마씨 아마씨

유통기한 2017.11.25 2018.02.16

취
급
처

판매확인매장 RT-Mart RT-Mart
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #5 제품 #6

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
邯郸晨光珍品油脂有限公司
(감단신광진품유지유한공사)

甘肃一品弘生物科技股份有限公司
(감숙일품홍생물과기고빈유한공사)

제품명
丝路晨光亚麻籽油

(Siluchenguang Flaxseed Oil)
一品弘亚麻油 1L

(Yipinhong Flaxseed Oil)

용량(ml / L) 1L 1L

100ml 당 
가격(위안)

9.8위안 21위안

포장형태 유리병 알루미늄 캔

원료 아마씨 정제 유기농 아마씨

유통기한 2017.09.06 2017.04.05

취
급
처

판매확인매장 Vanguard MYKAL
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #7 제품 #8

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
河南省鲲华生物技术有限公司
(하남성곤화생물기술유한공사)

甘肃一品弘生物科技股份有限公司
(감숙일품홍생물과기고빈유한공사)

제품명
鲲华亚麻籽油

(Kunhua Flaxseed Oil)
一品弘亚麻油 2L

(Yipinhong Flaxseed Oil)

용량(ml / L) 500ml 2L

100ml 당 
가격(위안)

19.6위안 8.4위안

포장형태 유리병 플라스틱 용기

원료 아마씨 서북(西北)고원지 정제 아마씨

유통기한 2017.01.03 2018.01.14

취
급
처

판매확인매장 MYKAL MYKAL
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1. 현지 유통구조 map

수출기업

수입유통상 수입 식용유 유통상

도매상 ◀

온라인 채널 오프라인 채널
▼             ▼

홈쇼핑 온라인 마켓
하이퍼 · 
슈퍼마켓

프리미엄
슈퍼마켓

백화점 편의점 기타

-HAPPYGO
-OCJ

- Tmall
- Jingdong
- Taobao
- Carrefour

- Wu Mart
- Suguo
- Carrefour
- AEON
- RT-Mart
- Vanguard

- ParknShop
- Citysuper
- BLT
- Taste
- Ole’
- INZONE

- MYKAL
- Xinghua
- Wangfujing
- Intime

- 7-ElEVEN
- Tienfu
- Quik
- Meiyijia

- 한인마트

▶ 최종 소비자 ◀

*출처 : 현지방문조사(Carrefour, RT-Mart, Vanguard, MYKAL, 2016.09) 및 온라인 조사 

유통구조 유형 설명

프리미엄 슈퍼마켓 
중 · 상류층의 고객을 타깃으로 하여 고가의 제품들을 판매하고 있으며, 매
장 내 수입 제품에 대한 비중이 타 매장에 비해 높음. 홍콩과 같은 대도시
를 중심으로 위치해 있음 

온라인 쇼핑몰
중국 온라인 B2B, B2C 시장의 강자인 알리바바의 등장과 함께 매년 3억 
명 이상의 이용자가 이용하는 구매 플랫폼으로 신선식품부터 가공식품까
지 다양한 제품을 판매하고 있음 

홈쇼핑
수입제품에 대한 판매가 활발히 진행되고 있는 플랫폼으로 프리미엄 제품 
위주로 판매하고 있음. 식품은 아직 물류상의 문제로 활발한 유통이 이루
어지고 있지는 않음

편의점
권역별로 다양한 브랜드의 편의점이 존재함. 24시간 영업을 하며, 간편하
게 먹을 수 있는 식품 위주를 판매하고 있음. 주류와 위생용품 등도 소량
이지만 함께 판매하고 있음 

하이퍼마켓·슈퍼마켓
하이퍼마켓과 슈퍼마켓의 경우, 오프라인 채널 중에서는 가장 활발히 판매
를 하고 있으며, 온라인 채널을 운영하는 업체도 있음

백화점
백화점에 입점해 있는 식품관은 고가의 제품을 판매하고 있으며 해당 채
널의 경우, 수입제품을 다량 판매하고 있음. 신선식품의 경우도 일반 매장
에서는 판매하지 않는 수입 채소류와 과일류를 판매하고 있음 

기타
한인마트가 이에 해당됨. 제품은 다수 유통되고 있으나 주요 소비자가 한
국인으로 진정한 중국 진출이라고 보기에 다소 무리가 있음
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2) 리테일 매거진, ‘위기에 강한 슈퍼마켓’, 2012
3) 리테일 매거진, ‘신창타이’ 시대도래, 편의점은 나홀로 성장, 2015

2. 추천 진출 경로

소매 유통채널

1) 프리미엄 슈퍼마켓

식료품 및 일용 잡화를 주로 판매

하고 있는 매장으로 타깃 고객층이 

중·상류층의 고객임

2) 백화점 

수입 브랜드를 판매하는 백화점이 

최근 단순한 소비 공간에서 문

화공간으로 탈바꿈하고 있으며, 

아이가 있는 가족단위의 손님들이 

방문하고 있음. 해당 채널의 

식품관에는 수입 식료품이 다수 

판매되고 있기 때문에 분유도 

수입제품으로 판매할 수 

있을 것으로 사료됨

ROUTE #1. 프리미엄 슈퍼마켓 
홍콩, 상해 등의 고소득 도시에서 강세

수입식품을 다수 취급하는 프리미엄 슈퍼마켓이 고소득층이 많은 1

선 도시를 중심으로 강세를 보이고 있음. 중·상류층의 소비자들을 

타깃으로 하며, 해외 경험이 있는 젊은이들과 도심에 거주하는 직

장인들도 해당 매장을 찾고 있음. 취급품목의 90%는 식품으로 구성

되어 있고 그 중 30% 정도가 수입 제품으로 구성되어 있음.2) 세련

되면서고 고급스러운 인테리어로 소비자들에게 쾌적한 쇼핑 환경을 

제공함

최근 점포를 줄이고 경쟁사들 간의 인수합병이 이루어지고 있는 가

운데 고소득층을 타깃으로 한 도심형 프리미엄 슈퍼마켓으로 사업

방향을 전환하고 있는 업체들이 다수로 나타나고 있음3)

ROUTE #2. 백화점 식품관
벡화점 요식업 비율 증가추세 

백화점은 고급 패션 의류를 주로 판매하는 전통적인 오프라인 채널

임. 하지만 최근 몇 년 사이 중국에서는 온라인 채널을 통한 구매

가 증가하였고, 소비자들의 이런 수요에 따라서, 많은 백화점 매장

이 문을 닫았음. 남아 있는 백화점의 경우, 매장 내 요식업 비중을 

점차 늘리고, 영유아 제품과 교육기구 등을 늘리고 있어 상류층의 

소비 공간에서 가족들의 문화 공간으로 탈바꿈하고 있음. 요식업 

매장의 비율 증가와 먹거리를 중시하는 현지 소비자들을 위해 식품

관의 수입 식품 비율도 함께 증가할 것으로 사료됨

ROUTE #3. 하이퍼마켓·슈퍼마켓 
일부 대형매장 수입 식품 코너 운영

같은 유통업체를 모기업으로 하는 하이퍼마켓이나 슈퍼마켓 매장의 

경우, 위치해 있는 도시나 구역에 따라 매장의 크기나 취급하고 있

는 제품이 조금씩 다른 것으로 나타남. 특히 수입 제품 코너에서 

판매 중인 수입품은 매장별로 다른 것으로 나타났음
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3. 유통업체 담당자 인터뷰

인터뷰 대상 및 일시

수입 아마씨유 취급 바이어 

대상 인터뷰 진행

(2016년 9월)

 - 아마씨유 유통업체

Q1. 중국에서 아마씨유를 어떻게 유통하고 있는가?

“ 당사는 온/오프라인 채널 모두를 활용하고 있다. 온라인에서는 ‘1688’을 

통해서만 판매하고 있으며, 오프라인 채널로는 상해에 위치한 슈퍼마켓

을 활용하고 있다. 제품을 유통하고 있는 슈퍼마켓 이름은 久光，城
市，全洲，绿地，高岛屋이다.”

아마씨유 유통업체 上海良峰油脂有限公司
담당자 Ms. Gong과의 인터뷰 中, 2016.09

“ 당사는 온라인 판매 위주로 사업을 운영하고 있다. 제품을 유통 중인 

온라인 마켓은 ‘1688’이다. 오프라인 유통경로로는, 자체 운영 중인 매

장이 있으며, 북경에 소재하고 있다.”

아마씨유 유통업체 北京金相宏洋国际贸易有限公司
담당자 Mr. Liu와의 인터뷰 中, 2016.09

Q2. 귀사는 어떤 기업과 거래하고 있는가?

“ 당사는 캐나다 기업의 제품을 독점 수입하고 있다. 해당 기업과는 5년 

이상 거래가 지속되어 왔다.”

아마씨유 유통업체 上海良峰油脂有限公司
담당자 Ms. Gong과의 인터뷰 中, 2016.09



Ⅵ. 유통 업체 현황

    1. 주요 유통 채널 개관

     2. 주요 유통 업체 핫이슈

     3. 유통 업체별 개요

      - Carrefour

      - RT-Mart

      - Vanguard

      - MYKAL



- 40 -

유통 업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
식품 전문
수입유통상

→ 오프라인채널 →
프리미엄 슈퍼마켓, 

백화점 식품관, 
하이퍼마켓

 주요 유통업체 리스트(프리미엄 슈퍼마켓, 백화점 식품관, 하이퍼마켓)

No. 유통업체 특징

1 Carrefour

프랑스계 기업으로 1995년 설립하였으며 슈퍼마켓, 할인판매점, 

창고소매업의 장점만을 결합한 ‘하이퍼마켓(Hypermarket)’ 업태

를 최초로 구현한 기업임. 중국 진출 외국계 기업의 대명사이기도 함

2 RT-Mart 현지 소비자들의 선호도가 높으며 중국 내 점유율 1위임

3 Vanguard
Vanguard는 Ole’, BLT, V+ 등 다양한 판매점을 운영하고 있음. 슈퍼

마켓 이외에도 편의점이나 부티크 스토어 등을 운영

4 MYKAL

大商(Dashang) 그룹의 산하에 있는 백화점 매장으로 주요 타

깃층은 고소득층임. 식품관에서는 가공식품부터 신선식품까지 

다양한 수입 식품을 판매하고 있음

출처 : Fung Business Intelligence Centre, ‘China Retail - Hypermarkets and Supermarkets’, 2015.02

 주요 유통업체 운영현황

유통업체 운영현황

Carrefour

유럽, 중남미, 중화권 등 핵심 시장에 사업을 집중하고 있음. 
2015년 중국에서만 25개 매장이 문을 닫는 등 최근 세계 각지
에 건설했던 자체 매장을 축소하거나 철수하는 흐름을 보이고 있었
지만, 2015년 말 베이징에 자체 매장을 건설하였음

RT-Mart
가공 식품, 분말 음료, 과일, 채소류 등 다양한 제품과 수입 
식품을 판매 중임

Vanguard

2015년 5월 중국의 현지 언론에 따르면 중국 내 해외유통업체 
2위인 Vanguard가 2014년 한 해 동안 1,095억 홍콩달러의 매
출액을 기록했다고 전함. 이는 전년도에 비해 15.1%성장한 수
치임. 전년도에는 중국의 무역수지 악화로 인해 약 285%의 마
이너스 매출을 기록한 바가 있음

MYKAL
大商(Dashang) 그룹 산하의 백화점 브랜드로 다롄, 칭다오, 하
얼빈, 시안 등의 지역에서 매장을 운영하고 있음 

출처 : Carrefour(www.Carrefour.com.cn), RT-Mart(www.rt-mart.com.cn), Vanguard(www.crv.com.cn), 
MYKAL(www.qdmykal.com)
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1. 주요 유통채널 개관

슈퍼마켓/하이퍼마켓 개념

‧ 슈퍼마켓

: 일용잡화류를 판매하는 소매점

으로 보통 면적은 280 ~ 2,300㎡임

‧ 하이퍼마켓

: 일용잡화류 외에 가전제품 등의 

공산품도 판매하며 가격이 저렴

한 것이 특징임. 보통 면적은 

2,300㎡ 이상임

중국 식품 유통채널,

하이퍼마켓 · 슈퍼마켓 48.1% 점유
글로벌 리서치 기관인 Canadean Intelligence에 따르면 중국 내 식

품 유통은 슈퍼마켓과 하이퍼마켓과 같은 현대적 유통채널이 48.1%

의 점유율을  차지하는 것으로 나타남

중국은 현재 북경, 상하이 등 대도시를 중심으로 소준 수준이 증가

하고 있으며, 소비자들의 구매력이 확대됨에 따라 슈퍼마켓 및 하

이퍼마켓과 같은 현대적 유통채널의 수요가 크게 증가하고 있음

그래프 6.1 중국 식품 유통채널별 점유율 (2015)

 

출처: Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)

표 6.1 중국 식품 유통채널별 2013 ~ 2015 3개년 점유율

유통채널 2013 2014 2015

편의점 31.28% 31.65% 31.74%

식·음료 전문판매점 23.39% 22.97% 14.51%

하이퍼마켓 / 슈퍼마켓 38.06% 38.52% 48.01%

온라인채널 0.49% 0.49% 0.61%

기타 6.78% 6.37% 5.13%

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)
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2. 주요 유통 채널 핫이슈

Carrefour
핵심 공략 시장에 중화권 포함, 사업 형태 다각화
유럽, 중남미, 중화권 등을 핵심 시장으로 설정하고, 사업 운영에 

집중하고 있음. 특히 중국에서는 로컬 대형마트의 활약에 대응하여, 

사업 포맷을 확장하는 모습을 보임. 2014년 말 ‘이지 까르푸(Easy 

Carrefour)’를 탄생시키며 편의점 업계에 진출하였으며, 2015년에

는 상하이를 거점으로 자체 온라인몰(Carrefour.cn)을 오픈함. 한편 

기존에 자체 오프라인 매장을 건설하는 데 주력했던 것과는 달리, 

2015년 중국에서만 25개 매장이 문을 닫는 등 오프라인 매장은 축

소 혹은 철수시키는 태세임

RT-Mart
'페이뉴왕' 전자상거래 사이트 진출
네티즌 설문조사 중 ‘향후 5년 안에 어떤 기업이 중국 소매 유통

업체 중 최고가 될 것인가’라는 질문에 1위를 할 정도로 중국 소

비자가 선호하는 RT마트가 온라인 B2C 사이트 페이뉴왕을 오픈함. 

페이뉴왕에서는 수입 제품을 따로 분류하여 한국, 일본 제품들을 

판매하고 있음. 수입 카테고리에는 수입 음료, 건강 기능 식품, 유

제품, 비스킷, 쌀, 사탕 등이 있음

Vanguard
2015년, 매출 청신호
2015년 5월 중국의 현지 언론에 따르면 중국의 두 번째 규모의 홍

콩 유통업체인 Vanguard가 2014년 한 해 동안 1,095억 홍콩달러4)

의 매출액을 기록했다고 전함. 이는 전년도에 비해 15.1%성장한 수

치임. 전년도에는 중국의 무역수지 악화로 인해 약 285%의 마이너

스 매출을 기록한 바가 있음. 또한 Vanguard의 ‘연간 매출 보고, 

2015’에 따르면 2015년 6월까지의 Vanguard의 순이익은 약 28%를 

기록했다고 전함

MYKAL
다양한 생활문화공간으로 조성
MYKAL은 백화점은 단순히 비싼 제품을 판매하는 채널이라는 소비

자들의 인식을 변화시키고 떠나는 고객들을 다시 유치하기 위해 영

화관, 사진관, 피트니스 센터, 스파, 영어 학원, 유아용 놀이 공간 

등의 다양한 생활문화공간을 조성하였음. 칭다오에 소재한 MYKAL

의 경우, 푸드 코트를 통해서 다양한 식품을 판매하고 있는 것으로 

파악되었음. 본토인 중국의 요리와 간식류 외에도 말레이시아, 터키 

등 다양한 지역의 요리를 판매하고 있어 소비자들에게 다양한 경험

을 제공하고 있음

4) 1홍콩달러 = 146.30원 (외환은행 고시기준, 2016.07.13.)
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3. 유통 업체별 개요 – Carrefour

현지화전략으로 공략하는 Carrefour
Carrefour는 글로벌 유통매장으로, 1995년 중국에 진출하여 현재 

236개 매장을 보유하고 있음. 현지 기업과의 공동 합작을 통해 

현지화전략을 펼쳐, 현재 식료품으로 판매되고 있는 제품의 

99%는 중국 제품으로 판매되고 있음. 또한 대형 마트의 형태가 아

닌 마트, 할인점, 회원전용점 등으로 다각화하여 운영함으로써 고

객들에게 보다 저렴하고 다양한 서비스를 제공하고 있음

표 6.2 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 870억 달러

점포수 중국 내 236개
(동북 26/화북 41/화동 87/화남 29/화중 15/서남 35/서북 3)

컨셉
현지화전략을 통해 외국기업에 대한 고객들의 거리감을 좁히는 동시에 
글로벌적으로 갖춰진 탄탄한 유통망으로 고객들에게 다양한 제품을 제
공함

주소 青岛市市南区香港中路21号

전화 +86-532-85846381

주요 판매품목 가공식품, 과일, 음·주류, 생활용품, 가전

한국산 취급여부 취급 중(장류, 스낵류, 라면, 유자청 등)

매장전경

아마씨유 판매 현황

爱度亚麻籽油
(Aidu Flaxseed Oil)

有机亚麻机油 450ml
(Organic Flaxseed Oil)

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.09), Carrefour(www.Carrefour.com.cn)
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3. 유통업체별 개요 – RT-Mart

현지 소비자들의 선호도 높아
RT-Mart는 위생적인 매장 관리와 체계적인 재고 관리로 현지 

소비자들에게 호감을 사고 있음. 중국 도시 전국 내 리테일러 점유율 

추이 중 RT-Mart가 2014년, 2015년도 1위를 차지함5)

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준, 135억 달러

직원수 2015년 기준 10만 명 이상

점포수 2015년 기준 343개

컨셉 까르푸(Carrefour)와 더불어 중국 내에서 가장 큰 유통 소매 체인

주소 2 Minzuyuan Road, Chaoyang District, Beijing

전화 +86-10-5199-4538

주요 판매품목 과일, 채소, 밀가루, 육류, 음료, 향신료 등

한국산 취급여부 취급 중(김치, 스낵류 등)

매장전경

아마씨유 판매 현황

有机亚麻籽油 700ml
(Organic Flaxseed Oil)

欣奇典亚麻棕油
(Xinqidian  Flaxseed oil)

출처 : RT-Mart(www.rt-mart.com.cn)

5) 이베스트투자증권, ‘유통, 중국 대형마트 분석’, 2016.04.04
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3. 유통업체별 개요 – Vanguard

Vanguard
Vanguard는 Ole’, BLT, V+ 등 다양한 판매점을 운영하고 있음. 슈

퍼마켓 이외에도 편의점이나 부티크 스토어 등을 운영하여 소비자들

의 수요를 충족시키기 위해 다양화 전략을 취함

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 2014년 기준, 4억 5,400만 달러

점포수 2015년 기준, 141개

직원 수 2014년 기준, 약 1,000여 명

컨셉 도심지역에 위치한 대형 할인매장의 컨셉

주소 Zhong shan ba lu 12, Li wan qu, Guang zhuo, China

전화 +86-20-8193-0608

주요 판매품목 식료품, 수입식품, 화장품 등 

한국산 취급여부 취급 중(김치, 스낵류 등)

매장전경

아마씨유 판매 현황

丝路晨光亚麻籽油
(Siluchenguang Flaxseed Oil)

출처 : Vanguard(www.crv.com.cn), 현지방문조사(Vanguard, 2016.09.) 
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3. 유통 업체별 개요 – MYKAL

MYKAL
현재 칭다오에 위치한 매장에서는 식품관을 강화하여 푸드 코트에서 

세계 각국의 요리를 맛볼 수 있으며 중국요리는 물론 디저트류까지 

판매하고 있음. 해당 매장의 식품관은 고급스러운 인테리어로 중 

소득층을 대상으로 하고 있으며, 상당히 많은 수의 수입 식품을 판

매하고 있음 

표 6.5 매장 정보

기업
정보

매출액 N/A

점포수 6개

컨셉
백화점 내의 식품관으로 인테리어에 많은 공을 들였으며, 매장 내 청결을 
중시해 소비자들에게 청결하면서도 믿을 수 있는 식품을 판매하고 있다는 
인식을 심어줌

주소
NO.69 Xiang Gang Zhong Lu, DongBu ShangQuan, Shinan Qu, 

Qingdao Shi, Shandong Sheng, China(青岛市 市南区 香港中路69号)

전화 +86-532-6670-0666

주요 판매품목 수입식품을 포함한 신선식품과 가공식품 전반

한국산 취급여부 취급 중(김치, 스낵류 등)

매장전경

아마씨유 판매 현황

一品弘亚麻油 1L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

鲲华亚麻籽油
(Kunhua Flaxseed Oil)

一品弘亚麻油 2L
(Yipinhong Flaxseed Oil)

출처 : 현지방문조사(MYKAL, 2016.09), MYKAL(www.qdmykal.com)



Ⅶ. 통관 및 검역 정보
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 수산물 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 HS CODE 1515.11.00 품목의 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1515

그 밖의 비휘발성인 식물성 지방과 기름[호호바유

(jojoba oil)를 포함한다]과 그 분획물(정제했는지에 상관

없으며 화학적으로 변성 가공한 것은 제외한다)

-

1515.11.00 조유(粗油)
12%

(FTA 협정세율)  

 

 중국 증치세(부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 1515.11.00류의 경우 증치세 13%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인방법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협

회 ‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중

국 사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘FTA콜센터’ 의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380



- 50 -

 1. 통관 및 검역 절차

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 및 

제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비해야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 

있으나 중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 

대리기업을 통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 

수입·가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 

다음 절차를 밟을 수 있음

표 7.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
  

표 7.2 해외통관 애로사항 문의처

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 - 전화 : 042-472-2197

주중한국대사관(관세관) - 전화 : +86-10-8531-0700

주상해총영사관(관세관) - 전화 : +86-21-6295-5000

중국 세관 - 전화 : +86-755-8439-8000
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 공고’에 

따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 

받는데 3일이 소요됨

라벨 심사 시 준비해야 하는 서류

- 수입 식품라벨 심의 신청서

- 식품라벨의 설명 및 사용증명자료

- 식품라벨상의 표식내용에 대한 설명자료

- 식품 생산 공정, 라벨상의 수치근거(검험기구의 검험결과서, 품질분석 보고) 및 검험방법

- 안전성 여부의 평가자료

- 효능성분 및 상관 증명자료 및 검험방법

- 생산국에서 발행한 제품의 생산, 판매허가증 및 위생허가증(혹은 문건)

- 컬러 프린트한 식품라벨 견본 8부(원문과 중문, 단, 라벨견본 제출이 힘든 경우 사진으로 제출)

- 식품 샘플

- 수출국의 식품라벨에 관한 규정, 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

통관 단계에서 제출해야 하는 서류

- 기본 : 상품명세서(INVOICE), 포장명세서, 선하증권 등 증빙

- 특수 : 국가질량검험검험검역총국 식품검역소 발급 “ 식품위생검역증서”

- 예비 : 수출입계약서, 식품원산지증명서, 수입회사사업자등록증 등

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’에 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160위안/20 STD

- 부두사용료는 141달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000위안

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국에서 

요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음. 반입된 

제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 이와 

동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨. 이때, 대상 제품을 제외한 모든 

제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨6)에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

검역 심사 단계에서 제출해야 하는 서류

 - 계약서 · 청구서 · 패킹리스트 · 출고증
 - 수출국 관련 법률규정 · 쌍무협정 증빙자료 등 국가 검역기관에 제출용 증빙자료
 - 수입식품라벨견본 및 번역본

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

6) CIQ 인증 : 수입통관 시 국가출입국경검사검역국에 의해 수입검사가 진행되며 검사에서 통관하면 인증라벨이 주어짐
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2. HS 코드 및 관세율 

HS CODE 1515.11.00 품목 FTA 협정관세, 12%
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

HS CODE 1515.11.00인 아마씨유의 기본 세율은 30%이며  2015년 12월 

한·중국 FTA 협정이 발효되면서 관세율이 12%로 적용됨. HS CODE 

1515.11.00의 경우 양허유형 5에 해당하기 때문에 FTA 발효일을 시작으

로 5단계에 걸쳐 매년 균등하게 철폐될 예정임. 이에 따라 이행 5년

차 1월 1일부터는 해당 상품에 대하여 무관세가 적용됨

중국 내 HS CODE 1515.11.00 품목 증치세, 13%
중국의 부가가치세는 증치세(增値稅, value added tax)라고 이르며, 

모든 수입품에 대하여 부과되고 있음. HS CODE 1515.11.00 품목의 

경우에는 농산가공품으로 증치세가 13% 적용됨

표 7.4 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 

표 7.3 중국 아마씨유 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

중국

1515

그 밖의 비휘발성인 식물성 지방과 기름[호호

바유(jojoba oil)를 포함한다]과 그 분획물(정제

했는지에 상관없으며 화학적으로 변성 가공한 

것은 제외한다)

-

1515.11.00 조유(粗油) 22.5%

출처 : 한국 관세청(www.customs.or.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.customs.gv.cn)
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3. 통관 및 검역 주의사항 

중국 아마씨유 통관 및 검역 주의사항 
오일류(油料)에 속하는 아마씨유의 경우 국가질량감독검험검역총국을 

통해 검역이 이루어지고, 중국으로 처음 수입되는 식품의 경우에는 

국가식약품 감독 관리국에 신청서, 성분, 생산 공정, 기업 표준 및 

검사방법 기준에 부합하는 샘플 및 포장, 해외 생산허가 증명서를 

제출해야함

한편, 2015년 9월부터 중국 농업부, 국가위생계획위원회에서 식품 

농약 잔류 허용량 기준 등 식품 위생안전 기준이 새로이 마련됨에 

따라, 기존 對 중국 수출 대비 검역이 더욱 까다로워짐

중국보건복지부의 식품 내 최대잔류농약 법규에 따르면, 아마씨유의 

최대 잔류 농약에 대한 규정 사항이 있는 것으로 확인됨. 통관이 허

가되어도 중국 내에서 리콜 조치가 빈번히 일어나므로 반드시 농약 

성분에 대해 확인할 필요가 있음

표 7.5 중국 안전성 검사 세부내용

검사종류 내용

잔류 농약검사
계약 신용장 및 관련 수입국의 위생요구에 따라 검사를 진행하고 규정에 

없는 경우, 국가표준이나 산업표준 검사에 따름

출처 :  중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 7.6 중국 식품안전국가표준 잔류농약 기준

성분명 내용

prochloraz 

(프로클로라츠)

- 일일 허용 섭취량 : 0.01mg/kg bw

- 아마씨 內 최대 잔류 농약 기준 : 0.05mg/kg

bentazone (벤타존)
- 일일 허용 섭취량 : 0.1mg/kg bw

- 아마씨 內 최대 잔류 농약 기준 : 0.1mg/kg

sethoxydim (세톡시딤)
- 일일 허용 섭취량 : 0.14mg/kg bw

- 아마씨 內 최대 잔류 농약 기준 : 0.5mg/kg

출처 :  중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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4. 통관거부사례

아마씨유 통관 거부 사례

제품명 아마씨유(高级冷压亚麻籽油)

품목 가공식품

제조국가 오스트리아

통관 거부일자 2013년 3월

HS 코드 1515.11.00

담당 검역소 강소성

물량 373.50 kg

위반  산가(酸價) 기준치 초과

조치상황 반품

관련 법규 정보
GB/T 5539-2008에 의거

- 유지지방 및 오일류제품의 수분함유도의 최대허용치는 0.5%임

출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)
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5. 제출서류 

 통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임



- 57 -

5. 제출서류 

 검역신고서
 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 서류임
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5. 제출서류 

 수입 영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

 포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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5. 제출서류 

 원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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5. 제출서류 

 검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 권장인증 

3. 중국 내 인증 취득제품

4. 제출서류
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증 (CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할
 

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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1. 필수인증

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만

으로 통관 및 판매가 가능함. 이때 건강기능식품은 제외됨

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사검역

국(CIQ)에서 통관 시 실시하는 상품의 품질 검사(위생증 발급)를 뜻함 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 8.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ (수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01.  위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04.  CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증

한국화학융합시험연구원, 
산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
식품의 경우 CIQ 상품검사만으로 중국 내 통관 및 판매가 가능하기 

때문에 위생허가는 필요 없음

중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국이 

상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급됨. 이후 

수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10∼20일이 소요됨

중국 식품위생법에 따르면 식품에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식품

용기·포장재료, 식품용 도구 및 설비’가 포함됨

표 8.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무  중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

출처 : 한국무역협회 상해지부 ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014
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2. 권장인증

SC(新식품생산허가등록)제도
중국은 그동안 식품안전에 대한 문제를 해결하기 위해서 2008년부

터 QS(Quality Safety) 인증 제도를 실시함. 해당 인증은 식품뿐만 

아니라 화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인위생용품에도 시행

되고 있음

QS인증의 경우 중국 현지 생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지

만 수입 식품은 선택사항이었음. 또한 품질 검사, 생산 장비와 직원

의 건강상태 등에 대한 심사가 허가되어야 해당 인증마크 부착이 

가능했음

그러나 2015년 10월부터 QS인증 대신 SC(新식품생산허가등록제도)

허가를 받아야 함. SC는 ‘生产(ShengChan)'의 약어로 SC허가번호

는 14자리 숫자로 구성되어 있으며 각 숫자는 식품분류코드, 제조

지역, 등록순서, 인증번호를 의미함

SC(新식품생산허가등록제도)허가의 경우 중국 현지에서 생산되는 

제품에만 부여되기 때문에 수입식품은 따로 허가를 받을 필요는 없음

표 8.4 중국 CS허가 vs QS인증

SC(Shengchan)허가 QS(Quality Safety)인증

표시방법

보유가능 1개 기업 당 1개의 허가번호 1개 기업 품목별 여러 장 보유 가능

갱신기간 5년 3년

특이사항 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함

2018년 1월 1일부터 사용 불가

(기존에 보유하고 있던 포장지 소진 시, 

SC허가로 대체해야 함)

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 중국 내 인증 취득제품 

중국 내 아마씨유 제품 QS 인증 부착 확인
新식품생산허가등록제도를 시행하고 있으나, 실제로는 여전히 QS인

증 로고가 사용되고 있음. 기존에 발급받았던 인증마크 소진 시기

가 아직 남아있고, 새로 허가를 받기까지 시일이 소요되기 때문인 

것으로 판단됨

현지 방문조사 결과에서도, 현재 중국 내 유통되고 있는 아마씨유 

제품 중 SC인증을 부착하고 있는 제품은 확인되지 않았음

CIQ 인증은 필수사항
상품검사 인증(CIQ)의 경우 제품 자체에 부착하는 인증이 아닌 수

입 시 화물에 부착하는 인증이기 때문에, 제품 라벨링을 통해 확인

할 수는 없음. 그러나 중국으로 수입되는 식품은 필수적으로 취득

해야 하는 사항임

표 8.5 중국 아마씨유 인증 취득제품

인증 취득제품 정보 제품 이미지

- 제품명 : 丝路晨光亚麻籽油(Siluchenguang Flaxseed Oil)

- 기업 : 邯郸晨光珍品油脂有限公司(감단신광진품유지유한공사)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 98위안 / 1L

- QS 인증 보유

- 제품명 : 鲲华亚麻籽油(Kunhua Flaxseed Oil)

- 기업 : 河南省鲲华生物技术有限公司(하남성곤화생물기술유한공사)

- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : 98위안 / 500ml

- QS 인증 보유

출처 : 현지방문조사(CR Vanguard, MYKAL 2016.09)
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4. 제출서류 

SC 인증신청서 
 : SC 인증 신청 시 제출해야 하는 서류로, 회사명 주소, 사업자 등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  아마씨유 라벨링 필수 표기사항

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.09)     

  아마씨유 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 

1.8mm 이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 

영양성분표 및

강제표기사항

식품영양성분의 명칭과 함량 기재

4대 핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)+ 열량(에너지) 표기

출처 : 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 
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1. 라벨 표기사항

중국 라벨 법규 관련기관

- 국가질량감독검험검역총국  

  (www.aqsiq.gov.cn) 

- 국가위생및계획생육위원회

  (www.nhfpc.gov.cn)

- 국가인증인가감독관리위원회

  (www.cnca.gov.cn)

중문표기 필수
상표를 제외한 라벨의 내용은 반드시 중국어 간체자로 기록되어야 

함. 외국어 병기가 가능하지만 반드시 한자와 상응 관계가 있어야 

하며 중문보다 크지 않아야 함. 또한, 생산일·유효기한 표시는 붙이거나 

추가 인쇄하여 고쳐서는 안 됨

포장식품 영양 라벨링 표기 필수
포장라벨에는 반드시 영양성분표, 영양성분명칭에 관련된 기준을   

명시해야하며, 규정에 부합하지 않는 식품은 판매가 불가함. 식품  영

양 성분의 명칭과 함량을 표기해야 하며, 4대 핵심영양소(단백질, 지

방, 탄수화물, 나트륨)와 열량은 강제표기사항으로 구분되어 있음

Buyer Interview

“라벨링에 표기되어야 할 정보는 식품명칭, 수량, 원산지, 영양성분리스트 등의 내용이며, 라벨 원본과 

중국어 번역본을 요구하고 있다.”

수출입통관대행 上海立燊国际贸易有限公司 
담당자 Mr. Zhang와의 인터뷰 中, 2016. 09

중국의 포장식품 라벨 표기사항

· 식품 명 / 원산지
· 생산업체의 명칭 및 주소, 
연락처, 대리인 정보

· 생산일, 품질보증기간, 
저장방법

· 순 중량, 고형물 함량 (정량포장일 
경우)

· 영양성분 표시
· 생산업체가 적용한 제품 표준코드
· 수출국 식품 위생인증 로고

· 식품의 품질등급, 가공기술
 (식품표준이 요구할 경우)
· QS 인증 및 식품생산허가증 번호
 (생산허가증이 필요한 경우)
· 중문 주의사항 또는 경고마크

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

4 구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 표시

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 갯수도 
함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재 (중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한
생산일자란 식품이 최종 완제품이 된 날짜이며, 포장된 날짜도 포함. 즉 식품을  
포장재 또는 용기에 넣어 최종 판매 단위로 완성된 날짜임. 국가표준 규정 또는 년, 
월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9
영양성분표 및
강제표기사항

포장식품의 경우, 식품영양성분의 명칭과 함량이 기록되어야 하며 4대 핵심영양소
(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량(에너지)가 함께 명시되어야 함

10 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.09) 



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정

2. 잔류농약 규정
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 식품첨가물 정보 OVERVIEW

 

  

▶ 식용 식물성 기름 성분(예시)  

: 아마씨, 식품첨가물 등

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.09.) 

 식물성 기름 수출 시 주의해야 하는 식품첨가물 기준치

성분 기준(g/kg)

로즈마리 추출물 0.7

스테아릴젖산나트륨, 스테아릴젖산칼슘 0.1

착향료 금지

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Chinese Standards for Food Additives-GB2760-2015’, 2015.04

 

 아마씨유 수출 시 주의해야 하는 잔류농약 기준치

유형 성분 기준(mg/kg)

아마씨유

디캄바 0.05

벤타존 0.1

세톡시딤 0.5

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Maximum Residue Limits for Pesticides in Food (GB 2763-2014)’, 2014.04
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1. 식품첨가물 규정

중국 NHFPC,

식품 첨가물표시 및 식용향료 등 관련규정 제정
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC)는 식품 첨가물표시 통칙 및 

식품향료통칙 등 75개 신규 식품 안전국가기준을 발표함

식품향료통칙에는 식품의 검사방법 관련 식품안전국가기준 8개 및 

식품첨가물 품질 규격 분야의 식품안전국가기준 65개를 공표함

‘중국 식품첨가물 사용 표준’에 따르면 중국에서 사용을 허가하

고 국가표준이 있는 첨가물은 보존료, 항산화제, 표백제, 산미료, 

증점제 등임

2014년 7월 1일 이후로 중국에서 알루미늄 함유 식품첨가제는 일부 

식품 생산에 한해 사용 범위가 조정되거나 금지되었기 때문에 산성

알루미늄, 인산나트륨, 규산알루미늄나트륨, 옥테닐 호박산나트륨전

분 등의 성분은 식품첨가제로 생산, 경영, 사용될 수 없음

중국 내 유통되는 모든 식품에 대한 식품첨가물은 중국 보건부가 

발표한 GB2760-2015에 의거하여 관리되고 있음. 식물성 기름의 경

우 로즈마리 추출물, 스테아릴젖산나트륨, 스테아릴젖산칼슘, 착향

료 등의 식품 첨가물에 대한 규정을 준수해야 함

표 10.1 식물성 기름 식품첨가물 규정

성분 기준(g/kg)

로즈마리 추출물 0.7

스테아릴젖산나트륨, 스테아릴젖산칼슘 0.1

착향료 금지

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Chinese Standards for Food Additives-GB2760-2015’, 2015.04
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2. 잔류농약 규정

중국 식품 잔류농약 규정
중국은 유통되는 모든 식품에 대해 농약 최대잔류허용량 규정을 두

어 제한하고 있으므로 주의하여야 함. 중국 내 유통되는 식품은 중

국 위생부가 발표한 GB 2763-2014에 의거해 관리되고 있음

아마씨유의 주요 최대 허용 잔류량으로 규정된 농약 성분으로는 디

캄바, 벤타존, 세톡시딤 등이 있음. 통관이 허가되어도 중국 내에서 

리콜 조치가 빈번히 일어나므로 반드시 농약 성분에 대해 확인할 

필요가 있음

중국 식용 식물성 기름 위생 기준
중국 내 수입되는 식용 식물성 기름의 위생 기준은 중국 위생부가 

발표한 GB 2716-2005에 의거해 관리되고 있음. GB 2716-2005는 식

용 식물성 기름의 물리적·화학적 금지성분 함유 기준치를 표 10.3

과 같이 규정하고 있음

표 10.2 아마씨유 농약 최대잔류허용량 규정

성분 기준(mg/kg)

디캄바 0.05

벤타존 0.1

세톡시딤 0.5

출처 : USDA Foreign Agricultural Service, ‘Maximum Residue Limits for Pesticides in Food-GB 2763-2014’, 

2014.04

표 10.3 식용 식물성 기름의 물리적 · 화학적 금지성분 함유 기준치

성분 기준

산도 (KOH) 3mg/g

추출 용매 잔여물 50mg/kg

유리고시폴 (목화씨유에만 적용) 0.02%

비소 (As) 0.1mg/kg

납 (Pb) 01.mg/kg

Alatoxin B1 10ug/kg

벤조피렌 10ug/kg

농약 잔여물 GB2763에 의해 규정

출처 : 중국 위생부, ‘Hygienic standard for Edible Vegetable Oils–GB 2716-2005’, 2005.10
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