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 시장 트렌드 OVERVIEW

                      ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 고령화로 인한 건강식품 인식 강화 ”

 - 1990년대 이후 지속적인 출산율 저하와 65세 

이상의 고령인구 증가로 중국은 급격한 고령화가 

진행 중임

 - 사회 발전으로 인한 산업구조와 식습관의 변화로 

총 인구의 70%가 반건강 인구이며, 특히 경제

활동인구의 반건강화는 심각한 수준임

 - 2004년 이후 지속적인 전염병 창궐로 보건식품

시장이 성장하였고 치료보다는 예방을 중요시하는 

분위기가 조성됨

“ 중국 저가 인삼이 한국 인삼 판매 시장 위협 ”

 - 중국 시진핑 주석의 ‘정풍(正風) 운동’으로 인해 

중국 내 고가 선물품목으로 통하던 한국 인삼 

제품 판매 시장이 위축되고 있음

 - 특히 뿌리삼 제품의 판매량 감소가 눈에 띄며, 

이와 대조적으로 인삼 가공식품의 對중국 수출액은 

2015년 대비 13% 증가함

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 중국 소비자, 절편 형태의 인삼 제품 선호 ”

 - 중국 소비자들은 주로 약국 등 신뢰할 수 있는 

채널을 통해 원지삼 형태로 구입하며, 절편으로 

만들어 먹는 경우가 많은 것으로 조사됨

 - 반면 단순히 인삼 성분을 함유한 가공식품에 대해서는 

불신하는 경향이 있음

 - 한편 절편으로 섭취 시 주로 서양삼을 활용함

 

“ 일원화된 식품안전관리체계 확립 ”

 - 2013년 이후 국가식품약품관리감독총국(CFDA) 

신설을 중심으로 식품안전관리체계가 개편됨

 - 새로운 원료를 사용한 식품 수입 시 수입식품에 대한 

관리감독과 SPS 조치가 보다 강하게 적용됨

 - 2016년 7월 1일부터 보건식품 허가 및 등록 관

리방법을 등록제에서 허가/등록 이원제로 변

경하여 시간과 비용이 감소됨
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1. 시장 메가 트렌드

중국 고령화 문제

중국국가통계국에 따르면 

중 국 의  65세 이상 인구는 

2000년 1억 명에서 2027년에는 

2억 명으로 늘어날 것으로 

전망됨1)

중국, 고령화 및 소득 증가로 보건식품 시장 성장
중국은 90년대 이후 지속적으로 출생률이 저하되면서 고령화가 

가속화되고 있음. 65세 이상의 고령인구는 1990년 6,299만 명에서 

2014년 1억 3,755만 명으로 증가하였으며, 총 인구 대비 5.57%에서 

10.1%로 상승함. 이로 인해 중국의 보건식품 시장은 성장 국면에 

접어들게 되었음

보건식품 시장의 성장에는 경제 발전으로 인한 국민 소득 증가도 

중요한 역할을 하였음. 중국국가통계국통계(CFDA)에 따르면 중국의 

보건식품 시장의 규모는 1,858억 위안으로, 2011년 ~ 2015년 연평균 

3% 이상의 성장률을 기록하였음. 또한 2020년에는 4,500억 위안

(한화 약 74조원)에 달할 것으로 전망됨

국가의 발전이 야기한 스트레스 증가, 생활 및 식습관의 변화로 

인해 경제활동인구의 ‘반건강(半建康)’상태가 초래되었음. 세계보건기구

(World Health Organization)에 따르면 중국의 반건강 상태 인구는 

70%에 이르는 것으로 집계됨. 한편 반건강 인구의 주요 증상은 

만성뇌순환부전, 기억력 감퇴, 면역력 저하, 비만 등이 있으며, 

보건식품업계에서는 현대인들에게 더욱 발병하기 쉬운 반건강 증상에 

대해 주목하고 있음. 또한 중국 소비자의 건강에 대한 인식도 강화되는 

추세임

중국에서는 2004년 사스, 조류인플루엔자 등 신규 유행병의 창궐로 

국민들이 면역력 강화를 위해 보건식품을 찾기 시작한 것이 시장 

형성의 계기가 되었음. 2009년에는 중국 정부가 의료제도를 개혁하면서 

치료가 아닌 예방에 무게를 두게 되었고, 이러한 국가 분위기는 

보건식품 소비를 더욱 촉진함. 건강보조식품은 생활필수품이 아니기 

때문에 정부의 가격 간섭 대상에서 배제될 수 있었으며, 최근에는 

지속적으로 가격이 상승하는 경향을 보이고 있음

1) 중앙일보, ‘[심각한 중국의 인구 고령화] 인구 13억인데 일할 사람이 없다고?’, 2015.10
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2. 소비 트렌드

중국 저가 인삼이 한국 고려인삼 판매 시장 위협
한국 농림축산식품부가 펴낸 ‘2014년 인삼 통계자료집’에 따르면 

최근 중국 고가사치품 시장이 크게 위축되며, 고가 선물품목으로 

분류되던 한국 고려인삼 제품의 구매가 감소함. 중국 고가품 구매 

시장 위축의 주요 원인은 시진핑 주석이 추진하고 있는‘정풍(正風) 

운동’이 큰 영향을 끼쳤음. 정풍 운동의 기조는 부정부패 척결로, 

중국에서 인삼 제품은 사업 청탁 등 부정한 의미를 담은 선물로서의 

인식이 강함. 이로 인해 그동안 비싼 가격에도 선물용으로 인기가 

높았던 한국산 고려인삼은 판매 부진에 시달리고 있음

중국은 지린성을 중심으로 세계 인삼의 약 70%를 생산하고 있는 

세계 최대 규모의 시장이며, 많은 물량 때문에 중국 인삼의 가격은 

한국 인삼 가격의 1/10 수준이었음. 게다가 중국 인삼은 품질 면에서도 

경쟁력이 없었기 때문에 본래 저가 시장 위주로 유통되었음. 그러나 

최근‘정풍 운동’으로 인한 고가의 한국산 제품 소비가 위축되며, 

중국산 인삼 제품이 저가 시장을 기반으로 한국산 판매 시장을 위협함. 

인삼 제품 중에서도 특히 뿌리삼은 고가사치품으로 분류되어 매출이 

급감하고 있는 것으로 조사됨. 인삼의 對중국 수출액은 전년도인 

2015년 대비 54.4%, 물량 기준으로는 84.7% 감소한 것으로 나타남

한국 인삼, 합리적 가격의 간편 식품 진출이 유리
뿌리삼과는 대조적으로 한국산 인삼으로 만든 엑기스, 차 등 인삼 

가공식품 수출액은 2015년 대비 13% 증가함. 한국 인삼에 대해서는 

원지삼 보다 홍삼 엑기스, 홍삼 분말, 홍삼 음료, 홍삼 캡슐 등 홍삼을 

이용한 다양한 가공제품으로 더욱 인지도가 높은 것으로 나타남

인삼 가공식품은 원지삼에 비교해 인삼이 100% 들어 있지 않아 

효능이 떨어질 것이라는 인식이 있기 때문에 선호도가 높지 않음. 

그러나 홍삼 가공식품은 복용 및 휴대가 간편하며 타 성분과 혼합되면 

효과가 극대화된다는 인식이 확대되고 있어 남성 및 직장인들로부터 

인기를 얻고 있는 것으로 알려짐. 따라서 인삼칩 제품은 제품에서 

인삼 성분이 차지하는 비중이 매우 높고, 섭취하기 좋은 크기이므로 

인기를 끌 수 있을 것으로 판단됨. 다만 중국에서 한국 인삼은 서양삼, 

중국삼과 비교해 매우 고가라는 인식이 있기 때문에, 가격은 최대한 

합리적으로 설정하여 제품에 대한 소비자의 접근성을 향상시킬 것을 

권장함
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3. 제품 트렌드

단순히 인삼 성분을 함유한 가공식품은 불신
중국에서 인삼은 추출액, 절편, 술 등의 형태로 가공됨. 인삼 제품의 

주요 소비 지역은 상해시, 광동성, 절강성, 장쑤성 등 상대적으로 

경제가 발달한 연해 지역임. 사람들은 덥고 습한 지역에서 쉽게 

지치고 원기가 부족해지기 때문에, 덥고 습한 기후 특성에 경제력까지 

뒷받침되는 연해 지역에서 소비가 원활한 경향이 있음. 한편 연해 

지역에서 가장 선호되는 인삼 형태는 절편 제품인 것으로 조사됨

한편 중국인들은 단순히 인삼 성분을 함유한 가공식품에 대해서는 

불신감을 드러냄. 이유는 인삼 성분을 정말 함유하고 있는지에 대해 

확신할 수 없고, 함유하고 있더라도 품질이 낮은 인삼을 사용하여 

만들었을 것이라고 인식하고 있기 때문임

주로 서양삼을 구매하여 절편으로 만들어 복용
앞서 언급했듯이 중국 소비자들은 인삼 성분 비중이 높을수록 신뢰하고 

선호하는 경향이 있음. 따라서 절대적인 인삼 소비량은 가공식품보다는 

원지삼이 높으며, 절편 형태로 섭취 시에도 원지삼을 구매하여 직접 

절편으로 만들어 먹는 비중이 높았음. 한편 원지삼 소비량의 대부분은 

서양삼이 차지하는 것으로 나타남

한국농수산식품유통공사의 소비자 대상 면담조사 및 설문조사 

결과에 따르면, 중국 소비자들은 서양삼 섭취 시 주로 절편의 

형태로 복용하거나 절편을 차로 우려내어 음용하는 것으로 나타남. 

한편 한국 고려인삼의 경우 달여서 먹거나 탕으로 요리하여 복용하는 

응답이 많았음. 야산삼 역시 주로 달여서 복용하였으며, 백삼은 주로 

탕으로 요리하여 복용한다는 응답이 대다수였음

중국 소비자들은 제품의 효능이 검증된 신뢰할 수 있는 채널을 통한 

제품의 구매를 희망하므로 인삼 제품은 주로 약국, 보건식품 전문점 등을 

통해 판매되는 비중이 높음. 따라서 인삼칩 제품 수출 시, 이러한 점을 

고려하여 신뢰감을 주는 채널을 통해 유통할 것을 권장함. 또한 

소비자들에게 간편하고 다양한 조리 및 섭취 방법을 제안하는 현재의 

홍보 방식은 유효할 것으로 판단됨
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4. 정책 트렌드

중국, 인삼 가공식품에 대한 규제 대폭 완화 
중국은 인삼 산업을 적극적으로 육성하고 있으며, 중국은 2011년부터 

인삼을 약재가 아닌 식품으로 전환시키기 위한 논의를 진행함. 2012년 

5년근 이하 인삼을 신 자원식품 항목에 편입하여 식품으로 간주하여 

인삼 가공식품에 대한 규제를 대폭 완화함. 이로 인해 중국에서 대형 

인삼 브랜드가 생겨나는 등 인삼 관련 기업의 진출 기회가 확대됨

중국, 일원화된 식품안전관리체계 확립
2013년 3월 생산, 가공, 유통 단계의 식품안전을 통일적으로 관리 감독하는 

정부 부처인 국가식품약품관리감독총국(CFDA)의 신설을 계기로 중국의 

식품안전관리체계가 개편됨

2015년 식품안전법의 개정을 완료함에 따라 중국의 새로운 식품안전

관리체계가 완성되었으며, 식품의 생산·가공·판매 및 음식서비스 

기업에 대한 책임 사항을 세분하여 규정함. 이를 바탕으로 위법행위에 

대한 처벌이 강화되었으며, 엄격한 법률 적용을 통한 중국산 식품의 

품질 및 안전 수준 개선에 크게 기여함

수입 식품 관리감독의 주체, 식품 수입 대상국에 대한 검사검역 

관련 사항이나 식품안전 국가표준이 없는 식품 또는 새로운 원료를 

사용한 식품 수입 시 수입 식품에 대한 관리감독 강화를 위해 중국 

정부 차원에서 대폭 지원함

한편 중국 정부는 2016년 7월 1일부터 보건식품 허가 및 등록 관리

방법을 시행하였으며, 등록제에서 허가/등록 이원제로 변경함. 이로 

인해 시장 진입 소요기간은 기존의 3년에서 3개월로 대폭 감소함. 

또한 제품 등록비용도 간소화되었으며, 제품 등록의 경우에는 기존에 

이미 허가된 원료 목록에 속해있어야만 가능함2)

2) 조선일보, ‘中 보건식품 新 정책, 시장 진출 기회 ‘활짝’‘, 2016.08.11.



Ⅱ. 경쟁사 분석

1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악
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 경쟁사 분석 OVERVIEW
온라인 스토어 조사 시 판매 상위 기업 :

吉林敖东药业集团股份有限公司(Jilin Aodong Pharmaceutical group Co.,Ltd), 
北京同仁堂健康药业（福州）有限公司(Beijing Tongrentang Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd) 

현지매장조사 확인 기업 :
 广东康富来药业有限公司(Guangdong Kangfulai Yaoye Co.,Ltd),

北京同仁堂健康药业（福州）有限公司(Beijing Tongrentang Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd)
金日制药（中国）有限公司(Jinrizhiyao Zhongguo Co.,Ltd) 

#1. 吉林敖东药业集团股份有限公司(Jilin Aodong Pharmaceutical group Co.,Ltd)

기업유형 제약 설립년도 1957년

취급 품목 유형 제약, 인삼, 한약재 홈페이지 www.jlaod.com

관련 제품

인삼칩

#2. 北京同仁堂健康药业（福州）有限公司(Beijing Tongrentang Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd)

기업유형 제약 설립년도 1723년

취급 품목 유형 제약, 한약재, 인삼 홈페이지 www.tongrentang.com

관련 제품

인삼칩

#3. 广东康富来药业有限公司(Guangdong Kangfulai Yaoye Co.,Ltd)

기업유형 제약 설립년도 2011년

취급 품목 유형 제약, 한약재 홈페이지 www.hongfuloi.com

관련 제품   
인삼칩

#4. 金日制药（中国）有限公司(Jinrizhiyao Zhongguo Co.,Ltd)

기업유형 제약 설립년도 2011년

취급 품목 유형 의약품, 건강보조식품 홈페이지 zhaoshang.yongyao.net

관련 제품   
인삼칩
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 중국 온라인 스토어 내 제품 유통 중인 기업
 ② 현지조사 시 유통 확인된 기업

온/오프라인에서 유통 및 판매 확인된 제조사
중국 4개(Taobao, Tmall, Yihaodian, Jingdong) 온라인 스토어 내 판매 중인 
인삼칩 제조사 중 모든 온라인 스토에서 유통이 확인된 곳을 우선 선정하여 
1위 吉林敖东, 2위 北京同仁堂을 온라인 스토어 경쟁사로 도출함

중국 대형마트 중 Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long을 
대상으로 현지매장조사를 시행함. 대형마트를 통한 유통이 72.3%인 
점을 고려해 현지매장조사 시 확인된 제조사인 广东康富来药业, 
北京同仁堂, 金日制药을 경쟁사로 도출함 

온/오프라인 유통 채널을 통해 도출된 경쟁사의 인삼칩 원산지 확인 
결과 주요 원산지는 중국산과 미국산 제품이 확인되었으며, 한국산3) 
제품은 없었음

표 2.1 중국 온라인 스토어 내 키워드 도출

조사 키워드(Keyword) 人参片(인삼편)

온라인 스토어

Tmall(www.tmall.com)
Taobao(world.taobao.com)
JD(www.jd.com)
Yihaodian(yhd.com)

표 2.2 중국 온라인 스토어에서 확인된 주요 인삼칩 제조사

Tmall
贯康, 吉林敖东, 和成恒, 卓仁晟, 誉森堂, 三京堂, 老谷头, 吉韩庄, 融泽, 

高人, 北京同仁堂, 龙宝

Taobao 阳亿, 贯康, 吉林敖东, 和成恒, 济参堂, 老谷头, 益诺, 参林源, 北京同仁堂

JD
北京同仁堂, 益诺, 春及, 七吉, 老谷头, 康富来, 加一(Plus One), 雷允上, 

长白林宝, 吉林敖东, 吉雪, 龙宝, 上虹, 易天健, 林岛

Yihaodian
参图腾, 人言堂, 吉林敖东, 暖民, 一山一蓝, 北京同仁堂,  宝丰源, 
加一(Plus One), 雷允上, 康美, 宅福艺, 仁忠堂, 永利佳, 神农金康

출처 : Tmall(www.tmall.com), Taobao(world.taobao.com), JD(www.jd.com), Yihaodian(yhd.com)

표 2.3  제품 경쟁사 도출

온라인 스토어
판매량 및 노출

상위권 기업

吉林敖东药业集团股份有限公司
(Jilin Aodong Pharmaceutical group Co.,Ltd)

北京同仁堂健康药业（福州）有限公司
(Beijing Tongrentang Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd)

현지조사 기업

广东康富来药业有限公司
(Guangdong Kangfulai Yaoye Co.,Ltd)

金日制药（中国）有限公司
(Jinrizhiyao Zhongguo Co.,Ltd)

北京同仁堂健康药业（福州）有限公司
(Beijing Tongrentang Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd)

출처 : 현지매장조사(Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long 2016.07 ~ 2016.08.), Tmall(www.tmall.com),   

      Taobao(world.taobao.com), JD(www.jd.com), Yihaodian(yhd.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

吉林敖东药业集团股份有限公司
(Jilin Aodong Pharmaceutical group Co.,Ltd)
온라인 스토어 조사 시 가장 많은 종류의 제품이 확인되었으며, 판매량 

상위권을 차지하고 있는 제조사로 조사됨. 인삼 제품의 개발 및 판매는 

자회사인 吉林敖东集团长白庄参茸有限公司에서 전담하고 있음

吉林敖东에서 판매하는 제품의 주원료는 지린성 장백산(백두산)
지역에서 생산된 인삼으로 조사됨. 제품은 주로 80g, 100g 단위로 
플라스틱 병에 포장되어 판매되고 있음. 온라인 판매 시 장백산 
인삼이라는 점과 확대된 제품 이미지를 사용하여 제품의 품질을 
부각하고 있음

표 2.4 기업 개요

기업 유형 제약

취급 품목 유형 제약, 인삼, 한의약재

설립년도 1957년

대표전화 +86-010-67015895

주소 吉林省敦化市敖东大街2158号

홈페이지 www.jlaod.com

기타 정보
 - 49개 이상의 중국 내 특허 및 QS 인증을 보유함

 - 인삼의 경우 지린성 장백산인삼을 원재료로 주로 사용함

출처 : www.jlaod.com

표 2.5 제품 소개

吉林敖东 社
인삼칩 제품

인삼칩

출처 : Taobao(world.taobao.com)

3) 한국산 홍삼칩이 일부 유통 중인 것을 확인하였으나 직접적인 경쟁제품이 아니므로 제외함
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2. 경쟁사별 현황파악

北京同仁堂健康药业（福州）有限公司
(Beijing Tongrentang Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd)
온라인 스토어 조사 시 판매량 상위권을 차지하고 현지매장조사 시 

Jing Ke Long Supermart에서 유통이 확인된 제조사로 한약재 중심의 

상품을 판매함. 자회사인 北京同仁堂参茸有限责任公司에서 인삼제

품을 전담하여 관리함

베이징 충원 구 제 65 웨스트 꽃 시장 거리 내에 인삼 전문점을 
운영하고 있으며, 인삼, 보건식품, 화장품, 의료기기 등을 판매함. 
청나라 때부터 이어져온 역사를 바탕으로 누구나 알고 있을 정도로 
현지 인지도가 높음. 베이징 시에서 주요 관광지로 안내하고 있어 
외국인 대상 인지도를 높이고 있음

표 2.6 기업개요

기업타입 제약

취급 품목 유형 제약, 한약재, 인삼

설립년도 1723년

대표전화 +86-183-9209-9705

주소 北京市 西城区 西城区前门外大栅栏24号

홈페이지 www.tongrentang.com

기타 정보
 - 오래된 역사를 기반으로 중국 현지의 인지도가 매우 높음

 - 베이징 시의 관광 안내를 통해 관광객 대상 인지도를 높이는 중임

출처 : 北京同仁堂(www.tongrentang.com)

표 2.7 제품 소개

北京同仁堂 社
인삼칩 제품

인삼칩

출처 : 西北之星(xibeizhixing.world.tmall.com)
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2. 경쟁사별 현황파악

广东康富来药业有限公司
(Guangdong Kangfulai Yaoye Co.,Ltd)
广东康富来药业有限公司는 현지매장조사 시 Carrefour, Wal-Mart에서 
유통이 확인된 제조사로 주로 의약, 건강보조식품을 제조 및 생산함. 
인삼칩 제품의 경우 주로 80g 플라스틱 병 포장과 86.4g 종이포장 
제품을 생산함

2001년 HACCP인증을 받았으며, 홍콩에서 최초로 건강관리 식품업계 
최초의 GMP인증을 받은 제조기술이 우수한 업체임

표 2.8 기업개요

기업타입 제약

취급 품목 유형 제약, 한약재

설립년도 2011년

대표전화 +86-852-25448838

주소 香港干诺道西3号亿利商业大厦16楼A座

홈페이지 www.hongfuloi.com

기타 정보
 - 2001년 HACCP인증

 - 건강·식품회사 최초로 홍콩 GMP4)인증을 획득함

출처 : 广东康富来药(zhaoshang.yongyao.net)

표 2.9 제품 소개

广东康富来药 社
인삼칩 제품

  

인삼칩

출처 : Carrefour(www.carrefour.cn), Yihaodian(yhd.com)

4) 의약품 제조 품질관리 인증(Good Manufacturing practice)은 현재 중국식약처등록(SFDA)로 대체 가능함
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2. 경쟁사별 현황파악

金日制药（中国）有限公司
(Jinrizhiyao Zhongguo Co.,Ltd)
金日制药（中国）有限公司는 현지매장조사 시 Lotte Mart, Wal-Mart에서 
유통이 확인된 제조사로 1991년 중국 본토 진출 시 金日制药（中国）
有限公司를 설립하였으며, 모회사는 홍콩의 香港金日投资(集团)임

金日制药（中国）有限公司에서는 그룹 내 제약전문 회사로, 의약제품 
및 건강보조식품을 제조 및 생산하며 인삼칩 제품의 경우 주로 68g 
플라스틱 병 포장과 86.4g 종이포장 제품을 생산함

2008년 중국유명상표에 선정되었으며, 중국 보건의료산업 벤치마크 
회사로 선정 됨. 중국 본토뿐만 아니라 동남아 지역에도 인삼제품 
진출중임을 확인함 

표 2.10 기업개요

기업타입 제약

취급 품목 유형 의약품, 건강보조식품

설립년도 1991년

대표전화 +86-0592-7220800 

주소 中国厦门市同安区城东工业区榕源路88号

홈페이지 www.jinri.com.cn/index.asp

기타 정보
-2008년 중국유명상표 선정

-2008년 중국 보건 의료 산업 벤치마크 회사 중 하나로 선정

출처 : 香港金日投资(集团)(www.jr66.cn)

표 2.11 제품 소개

金日制药 社
인삼칩 제품

인삼칩

출처 : Yihaodian(yhd.com), JD(www.jd.com), Carrefour(www.carrefour.cn)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

广东康富来药业有限公司
(Guangdong Kangfulai Yaoye Co.,Ltd)

金日制药（中国）有限公司
(Jinrizhiyao Zhongguo Co.,Ltd)

北京同仁堂健康药业（福州）有限公司
(Beijing Tongrentang

Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd)

洋参含片
(Yangshenhanpian)

American 

Ginseng Tea

西洋参含片
(Xiyangshenhanpian)

西洋参片
(Xiyangshenpian)

美国西洋参
(American Ginseng)

人参片
(Renshenpian)

분석 지표 : 가격, 포장용기, 원산지, 유통기한

분석 제품 : 현지 온·오프라인 조사 후 확보한 n개社 대표제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

洋参含片
(Yangshenhanpian)

American Ginseng Tea

西洋参含片
(Xiyangshenhanpian)

西洋参片
(Xiyangshenpian)

경쟁 제품 선정

표 3.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Carrefour
NO.16 Guangshun Street,
Chaoyang District, Beijing

2016.07

Lottemart
Guangshun North Street 17,
Chaoyang District, Beijing

2016.08

Wal-Mart
2F, Walmart Building,
No.10 Futong Street,

Chaoyang District, Beijing
2016.08

Jin Ke Long
Nanhu Lake in North Park District,
No. 211, Chaoyang District, Beijing

2016.08

출처 : 현지매장조사(Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long 2016.07 ~ 2016.08.)
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

西洋参片
(Xiyangshenpian)

人参片(Renshenpian)

경쟁 제품 선정

표 3.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

洋参含片
(Yangshenhanpian) 广东康富来药业有限公司

(Guangdong Kangfulai Yaoye Co.,Ltd)
American Ginseng Tea

西洋参含片
(Xiyangshenhanpian) 金日制药（中国）有限公司

(Jinrizhiyao Zhongguo Co.,Ltd)西洋参片
(Xiyangshenpian)

美国西洋参
(American Ginseng) 北京同仁堂健康药业（福州）有限公司

(Beijing Tongrentang Jiankangyaoye Fuzhou Co.,Ltd)人参片
(Renshenpian)

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 중량, 10g당 가격
(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지매장조사(Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long 2016.07 ~ 2016.08.)
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 인삼칩,
10g당 가격 평균 32.48위안
경쟁 제품들의 평균 중량은 92.40g으로 나타났으며, 10g당 가격은 
32.48위안으로 분석됨

경쟁 제품 중 가장 많은 중량을 나타낸 것은 西洋参(Xiyangshenpian)
이었으며, 10g당 가장 높은 가격을 보인 것은 美国西洋参(American 
Ginseng) 제품임

중국 현지매장조사 결과, 원산지가 미국산인 양삼 제품의 경우 가격대가 
고가에 형성되어 있었으며, 중국산 인삼제품의 경우 가격대는 저렴한 
편이었음. 원산지에 따른 가격차이가 현저한 점을 고려하여 적정한 
가격대를 산정하는 것이 필요함

표 3.3 가격 비교

제품명 중량(g) 가격(위안) 10g당 가격(위안)

洋参含片
(Yangshenhanpian)

86.4 225.00 26.04

American Ginseng Tea 90 169.00 18.78

西洋参含片
(Xiyangshenhanpian)

72 168.00 23.33

西洋参片
(Xiyangshenpian)

136 538.00 39.56

美国西洋参
(American Ginseng)

80 468.00 58.50

人参片
(Renshenpian)

90 258.00 28.67

출처 : 현지매장조사(Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long 2016.07 ~ 2016.08.)

표 3.4 10g당 가격 비교 및 평균 가격 도출

출처 : 현지매장조사(Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long 2016.07 ~ 2016.08.)
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3. 포장용기 정보

종이 박스 포장의 비중 높음
실제 판매 중인 경쟁 제품 6개 중 3개가 종이 박스 포장이었으며, 

그중 1개 제품은 종이 박스 포장 내 유리병을 사용함. 2개 제품이 

플라스틱 병을 사용하였으며, 1개 제품은 알루미늄 박스 포장이었음

고급 보건식품인 점을 강조하기위해 금색을 포장에 활용하는 것이 

일반적이었으며, 양삼을 이용한 제품의 경우 성조기를 디자인 요소로 

활용하기도 함. 추후 진출 시 한국 제품인 점을 포장용기 디자인에 

활용하면 좋을 것으로 예측됨

유통기한 평균 24개월
경쟁제품의 유통기한은 제품 특성상 건조된 상태로서 포장 유형 및 

제조업체에 상관없이 동일하게 24개월로 집계됨

표 3.5 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

종이 박스 플라스틱 병 알루미늄 박스

   

출처 : 현지매장조사(Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long 2016.07 ~ 2016.08.)

표 3.6 유통기한 비교

출처 : 현지매장조사(Carrefour, Lotte Mart, Wal-Mart, Jin Ke Long 2016.07 ~ 2016.08.)
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4. 현지조사 데이터

제품 정보
중국 현지 조사를 통해 도출된 제품 기본 스펙 및 판매매장 정보를 

하기와 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
广东康富来药业有限公司

(guangdong kangfulai yaoye Co.,Ltd)

제품명
洋参含片

(Yangshenhanpian)
American Ginseng Tea

중량(g) 86.4 90

10g 당 
가격(위안)

26.04 18.78

포장형태 종이 박스 알루미늄 박스

원산지 중국 중국

유통기한(월) 24 24

판매확인
매장

Carrefour, Wal-Mart Lotte Mart
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4. 현지조사 데이터

제품 정보
중국 현지 조사를 통해 도출된 제품 기본 스펙 및 판매매장 정보를 

하기와 같이 제공함

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
金日制药（中国）有限公司

(Jinrizhiyao zhongguo  Co.,Ltd)

제품명
西洋参含片

(Xiyangshen hanpian)

西洋参片
(Xiyangshenpian)

중량(g) 72 136

10g 당 
가격(위안)

23.33 39.56

포장형태 종이 박스 종이 박스, 유리병

원산지 중국 중국

유통기한(월) 24 24

판매확인
매장

Wal-Mart Wal-Mart
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4. 현지조사 데이터

제품 정보
중국 현지 조사를 통해 도출된 제품 기본 스펙 및 판매매장 정보를 

하기와 같이 제공함

구분 제품 #5 제품 #6

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
北京同仁堂健康药业（福州）有限公司

(Beijing tongrentang jiankangyaoye fuzhou Co.,Ltd)

제품명
美国西洋参

(American Ginseng)

人参片
(Renshenpian)

중량(g) 80 90

10g 당 
가격(위안)

58.50 28.67

포장형태 플라스틱 병 플라스틱 병

원산지 미국 중국

유통기한(월) 24 24

판매확인
매장

Wal-Mart,
Jing Ke Long Superamarket

Jing Ke Long Superamarket
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1. 현지 유통구조 map

수출기업

수입유통상 ◀ A타입
건강기능식품 전문

수입 유통상

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 마켓
대형마트 온라인 

쇼핑몰
백화점 하이퍼마켓 슈퍼마켓

약국
/드럭스토어

- 타오바오(淘寶網)

- 톈마오(天貓) 

- 징둥상청(京東商城)

- 당당왕(當當網)

- Walmart 

- Carrefour

- RT Mart

- Newmart 

- Silver Plaza

- Wanda's

- 탠훙(天虹百货)

- Vanguard

- Walmart 

- RT Mart

- Carrefour

- Wuhan

- Zhongbai

- 國大藥房
- 同仁堂
- 桐君阁
- 海王星辰

▶ 최종 소비자 ◀

① 어린이를 키우는 주부층

② 반건강 상태의 청장년층

③ 급증하는 노년층

*출처 : aT 중국 식품 유통채널 심층분석, 중국 식품유통망 온라인 사이트(www.youtongwang.com), 자체조사 종합

유통구조 특징
유통 

점유율

약국/드러그스토어
백화점 내 수입식품 및 영유아 용품만을 전문적으로 취급하는 매장이 
들어섬에 따라 고가이지만 품질 높은 제품이 대거 판매 중임

15.5%

슈퍼마켓/하이퍼마켓
소득 및 생활수준이 높은 소비자들을 위해 대형 쇼핑몰 내 건강기능식품 
매장 및 수입 식품점을 별도로 입점 시키는 것이 트렌드로 자리 잡음 

72.3%

독자소매점
크고 작은 마트들이 주거지 곳곳에 자리 잡고 있어 필요시 물건을 
살 수 있음. 동네 소매점과 같은 유형임

8.4%

편의점
빨라진 생활리듬에 맞추어 다양한 간편 식품이 등장함에 따라 중국 내 
편의점 개수가 12년 대비 16년 30% 이상 성장할 것으로 전망되고 있음

3.5%

기타 온라인 쇼핑몰, 방문 판매, 면세점 등이 기타에 해당됨 0.3%

*출처 : Marketline(2013), 해당 유통 점유율 ‘Baby Food' 품목 기준임
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2. 추천 진출 경로

일반 B2C 온라인 마켓, 수입식품 전문관에 
간편하게 입점가능
중국의 인삼제품 소비는 다양한 연령대의 소비층을 구성하고 있으며, 
한국인삼은 고급제품으로 인식되며 젊은 소비자들은 B2C 온라인 
마켓을 통해 수입 식품 및 제품을 구매하는 것으로 조사됨. 대표적 
온라인 마켓인 ‘징동상청(京東商城)’은 자사 매장(www.jd.com) 내에 
한국관을 오픈하여 한국 식품 및 화장품을 판매하고 있는 것으로 
나타남

본 온라인 매장에 입점하는 방법은 직접 입점하는 방법과 벤더상을 
통해 입점하는 방법, 두 가지로 나뉘어져 있으며, 자세한 내용은 해당 
홈페이지(en.jd.com/help/question-49.html)에서 확인 가능함

위험 부담이 적은 온라인 채널로 우선 진출한 뒤, 제품 시장성을 
파악하고 본격적인 오프라인으로 진출하는 것 또한 추천함

대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
SK증권이 발표한 ‘2015년 중국 소매시장 정보’에 따르면 지난 2015년 
중국 대형마트 시장은 약 7.6% 성장하였음. 중국은 본래 1선 도시 및 
연안 도시 중심으로 유통 채널이 발달하였음. 하지만 최근 대형마트를 
중심으로 오프라인 유통 채널들이 3, 4선 도시로의 사업 범위 확대를 
지속하고 있는 것으로 조사됨

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 
사업으로의 다각화도 꾀하고 있으며, 이로 인해 다른 오프라인 유통 업태 
대비 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨

대형 마트, 수입식품 전문 매장(매대) 운영으로 
마케팅 적합
인삼제품의 주요 소비지역인 도시에서는 현대적 유통채널이 전통적 
소매 유통망을 잠식하면서 시장을 확대하고 있음. 현대적 유통채널 중 
대형 쇼핑몰은 소득 및 생활수준이 높은 소비자들을 위해 수입식품점을 
별도로 입점 시키는 것이 트렌드로 자리 잡음

표 4.1 중국 식품 유통채널 점유율

구분 2013 2014 2015

편의점 29.53% 29.82% 28.13%

대형 쇼핑몰 35.93% 36.29% 40.71%

백화점 1.14% 1.15% 2.37%

식음료 전문 소매점 22.12% 21.68% 14.08%

기타 11.28% 11.06% 14.71%

출처 : Intelligence Canadean (intelligence.canadean.com)
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 수산물 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 HS-CODE 1211.20 품목의 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1211

주로 향료용ㆍ의료용ㆍ살충용ㆍ살균용과 그 밖에 이와 

유사한 용도에 적합한 식물과 그 부분(종자와 과실을 

포함하고, 신선하거나 건조한 것으로 한정하며, 절단하거나 

잘게 부순 것인지 또는 가루로 된 것인지에 상관없다)

-

1211.20 인삼 -

1211.20.99 기타 20%
 

 

 중국 증치세 (부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 1211류의 경우 증치세 13%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인방법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘세계HS정보시스템’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 

사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 혹은 ‘ FTA콜

센터’ 의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 

및 제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비해야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품검사

관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 5.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

베이징검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

 

Buyer Interview Info

“가격신고 관련 오류로 인한 분쟁 방지를 위해 수입신고가격의 진실성 및 정확성에 대한 입증자료를 
준비해야한다. 해관이 신고가격을 인정하지 않을 때를 대비하여 과세가격의 결정방법을 명확히 
파악하고 있어야 한다.”

- 중국 해관총서 수입 1과 
Mr. Wang(王先生)과의 인터뷰 中, 2016. 06
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 공고’에 

따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 

1차 심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 

받는데 3일이 소요됨

표 5.2 라벨 심사 시 준비해야 하는 서류

- 수입 식품라벨 심의 신청서

- 식품라벨의 설명 및 사용증명자료

- 식품라벨상의 표식내용에 대한 설명자료

- 식품 생산 공정, 라벨상의 수치근거(검험기구의 검험결과서, 품질분석 보고) 및 검험방법

- 안전성 여부의 평가자료

- 효능성분 및 상관 증명자료 및 검험방법

- 생산국에서 발행한 제품의 생산, 판매허가증 및 위생허가증(혹은 문건)

- 컬러 프린트한 식품라벨 견본 8부(원문과 중문, 단, 라벨견본 제출이 힘든 경우 사진으로 제출)

- 식품 샘플

- 수출국의 식품라벨에 관한 규정, 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 5.3 통관 단계에서 제출해야 하는 서류

- 기본 : 상품명세서(INVOICE), 포장명세서, 선하증권 등 증빙

- 특수 : 국가질량검험검험검역총국 식품검역소 발급 “ 식품위생검역증서”

- 예비 : 수출입계약서, 식품원산지증명서, 수입회사사업자등록증 등

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’에 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160위안/20 STD

- 부두사용료는 141달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000위안

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가질량검험검역총국에서 

요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 

검사할 수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

이 대상 제품을 제외한 모든 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 

사유라도 사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

표 5.4 검역 심사 단계에서 제출해야 하는 서류

 - 계약서 · 청구서 · 패킹리스트 · 출고증
 - 수출국 관련 법률규정 · 쌍무협정 증빙자료 등 국가 검역기관에 제출용 증빙자료
 - 수입식품라벨견본 및 번역본

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS 코드 및 관세율 

HS CODE 1211.20.99 품목, FTA 협정 대상 제외
인삼칩은 HS CODE 1211.20.99로 분류됨

수입관세는 ‘CIF Value*수입관세율’에 의해 결정됨. 한국의 경우 

기본세율은 20%임

인삼 기타(HS CODE 1211.20.99) 품목의 경우 양허유형 ‘E’에 해당하며

‘E’의 의미는 FTA 협정 품목에 해당하지 않는다는 뜻임. 따라서 

인삼 기타 품목은 기본 관세율인 20%가 그대로 유지됨

중국 내 HS CODE 1211.20 품목 증치세율, 13%
중국에서는 한국의 부가가치세와 동일한 개념으로 증치세가 부과되며

‘(CIF Value+수입관세+소비세)*증치세율’에 의해 결정됨. 보통 수입 

물품의 경우 13% 혹은 17%의 증치세가 부과되며 HS CODE 1211류의 

경우 13%가 부과되고 있음

표 5.6 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 

표 5.5 중국 인삼칩 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

중국

1211

주로 향료용ㆍ의료용ㆍ살충용ㆍ살균용과 그 밖에 

이와 유사한 용도에 적합한 식물과 그 부분

(종자와 과실을 포함하고, 신선하거나 건조한 

것으로 한정하며, 절단하거나 잘게 부순 것인지 

또는 가루로 된 것인지에 상관없다)

-

1211.20 인삼 -

1211.20.99 기타 20%
출처 : 한국 관세청(www.customs.or.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.customs.gv.cn)
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3. 통관 및 검역 주의사항 

중국 인삼 통관 및 검역 주의사항 
중국에서 인삼 수입 업무는 주로 국가식품약품감독관리국(CFDA)과 

품질감독검역총국, 해관 등에서 관할함. 세부 품목에 따라 약재 

또는 식품으로 분류되어 CFDA나 위생가족계획위원회의 비준을 

취득해야 함

5년근 이하의 인삼을 신 자원식품 원료로 수입하거나, 5년근 이하의 

인삼을 가공해 만든 제품을 신 자원식품으로 수입하는 경우 CFDA의 

상급기관인 위생가족계획위원회의 승인을 받아야 함

검사기관에서는 안전성, 동물실험, 인체실험, 성분검사, 위생검사, 

안정성검사 등을 시행하며 검사기관의 검사 소요기간은 재료 준비 

및 상세 분석 등을 이유로 1년까지 걸릴 수 있음

표 5.6 인삼 품목 수출기업에서 CFDA 측에 제출해야 하는 서류 목록

· 수입보건식품 등록신청서

· 신청인 영업집조 또는 기타 합법등기증명문서의 사본

· 제품 명칭이 타 제품의 명칭과 중복되지 않음을 

증명하는 자료

· 신청제품이 특허권을 침해하지 않는다는 보증서

· 상표 등록 증명서

· 제품 연구개발 보고서

· 제품 조제법(원료 및 부원료) 및 조제 근거

· 효능 성분, 지표성 성분 및 함량과 이를 증명할 

검사방법

· 생산공장 도면 및 유관 연구자료

· 제품 품질 표시 및 구성 설명

· 포장재료 종류, 명칭, 품질표준 및 선택 근거

· 검사기구가 발급한 검사보고서 및 유관 자료

· 라벨, 설명서 샘플

· 기타 비준에 도움이 되는 자료

· 포장된 제품 샘플 2개

· 생산국의 생산품질관리 기준을 통과했다는 증명문서

· 외국기업 상주 중국 대표기관 등기증 사본 혹은 

위탁 대리기관의 영업집조 사본

· 제품 생산지에서 1년 이상 판매함을 증명하는 서류

(공증기관 및 중국 대사관 확인 필수)

· 생산국 혹은 국제기구의 관련 표준

· 생산지 내에서 판매되고 있는 제품 포장, 라벨, 

설명서 샘플

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)

표 5.7 중국 인삼 품목 검사비용 및 소요기간

검사 구분 검사비용 소요기간

접수 1만위안 15~20일

독성검사 5~6만위안 35~50일

기능검사 5만위안 35~50일

위생검사 2~2만 5,000위안 20일

안정성검사 2~2만 5,000위안 120~150일

기타 검사 1~2만위안 30~36일

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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4. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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4. 제출서류 

입경화물검사검역증명서
 : 검역절차를 통과했다는 증명서로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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4. 제출서류 
위생증명서
 : 해당 식품에 문제가 없다는 것을 증명하는 서류로 식품첨가물, 관능검사 결과 등이 기입됨
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2. 권장인증 

3. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증(CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 
위탁서

비용 7,500 위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 필수인증 : 보건식품 인증(CFDA)

인증 설명
국가식품약품감독관리국이 발행하는 인증으로 보건식품
(건강기능식품)의 경우 본 인증을 취득하지 못하면 중국 
시장 진출이 불가능함   

발행기관 국가식품약품감독관리국

성격 필수 인증

제출서류
등록신청표, 상표등록증 사본, 제품 배합표, 라벨 
설명서 등

비용 15만~18만 5,000위안

소요기간 약 220~320일 이내

갱신기간 5년

발급절차
신청 > CFDA 1차 검험(위생학·독리학·효능 실험) > CFDA 2차 검험(샘플
검사 및 대조검사) > 기술심사 > CFDA 증서 발급 

▶ 권장인증 : QS 인증 

인증 설명

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 
마크로 수입 식품은 선택사항임. 품질 검사, 생산  
장비와 직원의 건강 상태 등에 대한 심사가 허가
되면 해당 인증마크 부착 가능함

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 
직원 복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

발급절차 QS 인증 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > QS인증서 발급
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1. 필수인증 정보

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만으로 
통관 및 판매 가능(건강기능식품 제외)

상품검사란 중국 국가질량감독검험검역총국 산하기관인 
국가출입국경검사검역국(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사
(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 
통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 6.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ(수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)

표 6.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01. 위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04. CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 정보

한국화학융합시험연구원, 산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국 

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 

본 기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
식품의 경우 CIQ 상품검사만으로 중국 내 통관 및 판매가 가능하기 

때문에 별도의 위생허가는 필요 없음. 중국 식품위생법에 따르면 

식품에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식품용기·포장재료, 식품용 

도구 및 설비’가 포함됨

중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국이 

상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급되며 

이후 수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함

인삼칩이 일반 가공식품으로 분류될 경우 위생허가가 필요 없으므로 

다른 기관에 위탁 대행할 필요 없이 자체적으로 통관이 가능함. 

또한 중국 식약청의 검역검사 절차에 대비하여 수입대행도 진행할 

수 있음 

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10∼20일이 소요됨

표 6.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 베이징시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무 중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

출처 : 한국무역협회 상해지부 ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014
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1. 필수인증 정보

인삼칩, CFDA 인증 취득으로 품질에 신뢰성 부여
인삼칩은 보건식품으로 분류되는 바, 중국에서 보건식품에 한하여 
의무적으로 적용하고 있는 CFDA 인증을 취득해야 함. CFDA 인증은 
취득이 까다로워 중국 시장에 진출하고자 하는 국내 수출업체에게 
진입장벽으로 작용하고 있음

하지만 인삼 제품에 대해 품질 및 효능을 중시하는 중국 소비자들의 
성향을 고려했을 때, CFDA 인증 취득 시 소비자의 신뢰성 확보 
측면에서 매우 유리할 것으로 판단됨

한편 CFDA 측은 올 2016년 6월 30일 보건식품 등록 절차 개정안을 
발표하였음. 이번 발표를 통해 보건식품의 등록 및 접수 관리 방법에 
대한 개정이 이루어졌으며, 이로 인해 인증 절차가 한층 간소화되고 
비용이 절감됨

표 6.4 중국 CFDA 인증 주요정보

인증명 CFDA(보건식품 인증)

발행기관 국가식품약품감독관리국

성격 필수 인증

제출서류 등록신청표, 상표등록증 사본, 제품 배합표, 라벨 설명서 등

비용 15만 ~ 18만 5,000 위안

소요기간 약 220~320일 이내

갱신기간 5년

출처 : 중국 국가식품약품감독관리국(www.sfda.gov.cn)

표 6.5 중국 CFDA 보건식품 등록 절차 개정사항과 기대효과

<개정사항>
- 7월 1일부로 국가식품의약품감독관리총국은 보건식품 신규 등록 접수를 일괄적으로 진행함
- 성급 식품의약품 감독관리부는 보건식품 신규 등록 신청 및 기신청 샘플에 대한 심사 업무를 진행하지 않

음
- 이에 따라 2016년 2016년 7월 1일부터 보건식품 신규 등록, 샘플 심사 등의 업무는 국가급 식품의약품감

독관리총국으로 이관됨

<기대효과>
- 이번 개정안으로 보건식품 등록 절차가 간소화 되며 CFDA 취득에 관한 기업들의 애로사항이 해소될 것으

로 기대됨
- 본래 중국에서 보건식품은 중국 국가식품의약품감독관리국이 비준하는 보건식품 인증마크인 ‘Blue hat 

sign(蓝帽子)’을 취득해야만 판매가 가능하였으나, 해당 인증마크 등록 시 신청서류 및 처리 절차가 복잡하
여 금전적·시간적 소모가 컸음

- 개정 후 중앙정부 측의 일괄적인 정책 시행을 통해 인증절차 간소화 뿐만 아니라 소요기간도 감소되며 비
용도 절감될 것으로 예상됨

출처 : 중국 대건강(www.askci.com)
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2. 권장인증 정보

QS(Quality Safety) 인증 
중국에서 식품안전에 대한 문제가 대두되면서 2008년 실시한 인증

제도로, 식품뿐만 아니라 화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인

위생용품에도 시행하고 있음

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 마크로, 현지 

생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 수입 식품은 선택사항임. 

품질 검사, 생산  장비와 직원의 건강상태 등에 대한 심사가 허가

되면 해당 인증마크 부착이 가능함

QS 인증은 선택사항이지만, 중국 내 소비자들의 식품안전에 대한 인식을 

고려할 때, 인증을 취득하는 것이 판매에 유리할 것으로 사료됨

표 6.6 중국 QS 인증 주요정보

인증명 QS(Quality Safety)

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 직원 

복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)

표 6.7 중국 QS 인증 발급절차

STEP 01. QS 인증 신청서 제출 소요기간

- QS인증 신청서 양식 : www.foodmate.net/dfgvlg 15일

STEP 02. 서류 심사

40일

- 국가품질감독검험검역총국 성급품질감독국은 서류심사 진행 
- 최종적으로 국가품질검사총국에 제출하여 심사 비준 

STEP 03. 현장 조사

- 서류 통과 기업에 대해 현장조사 진행
- 국가품질검사총국검사팀은 현장조사 시작 후 워킹데이 10일 이내 결과 

보고서를 품질감독국 품질과에 제출 

STEP 04. QS 인증서 발급
15일

(총 70일 소요)- 품질감독국은 국가품질검사총국의 조사 결과에 따라 워킹데이 15일 
내에 조건에 부합되는 생산업체에 발급

출처 : 중국 국가출입경검험검역국(www.aqsiq.gov.cn)
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2. 권장 인증 정보

SC(新식품생산허가등록)제도
중국은 그동안 식품안전에 대한 문제를 해결하기 위해서 2008년부터 

QS(Quality Safety)인증제도를 실시함. 해당 인증은 식품뿐만 아니라 

화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인위생용품에도 시행되고 있음

QS인증의 경우 중국 현지 생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지

만 수입 식품은 선택사항임. 또한 품질 검사, 생산 장비와 직원의 

건강상태 등에 대한 심사가 허가되어야 해당 인증마크 부착이 가능함

그러나 2015년 10월부터 QS인증 대신 SC(新식품생산허가등록제도)

허가를 받아야 함. SC는‘生产(ShengChan)'의 약어로 SC허가번호는 

14자리 숫자로 구성되어 있으며, 각 숫자는 식품분류코드, 제조지역, 

등록순서, 인증번호를 의미함

SC허가의 경우 중국 현지에서 생산되는 제품에만 부여되기 때문에 

수입식품은 따로 허가를 받을 필요는 없음

표 6.8 중국 CS허가 vs QS인증

SC(Shengchan)허가 QS(Quality Safety)인증

표시방법

보유가능 1개 기업 당 1개의 허가번호 1개 기업 품목별 여러 장 보유 가능

갱신기간 5년 3년

특이사항 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함
2018년 1월 1일부터 사용 불가

(기존에 보유하고 있던 포장지 소진 시, SC허가로 대체해야 함)

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 제출서류 

QS 인증신청서 
 : QS 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함
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3. 제출서류 

SC 인증신청서 
 : SC 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅶ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  인삼 기타 제품 라벨링 필수 표기사항

출처 : 현지매장조사(Jin Ke Long 2016.08)          
    

  인삼 기타 제품 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 

영양성분표 및

강제표기사항

식품영양성분의 명칭과 함량 기재

4대 핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)+ 열량(에너지) 표기

출처 : 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 라벨 표기사항

중국 라벨 법규 관련기관

- 국가질량감독검험검역총국  
  (www.aqsiq.gov.cn) 
- 국가위생및계획생육위원회
  (www.nhfpc.gov.cn)
- 국가인증인가감독관리위원회
  (www.cnca.gov.cn)

중문표기 필수
라벨은 상표를 제외한 라벨의 내용은 반드시 중국어 간체자로 

기록되어야함. 외국어 병기가 가능하지만 반드시 한자와 상응 관계가 

있어야하며 중문보다 크지 않아야 함. 또한, 생산일·유효기한 표시는 

붙이거나 추가 인쇄하여 고쳐서는 안 됨

포장식품 영양 라벨링 표기 필수
포장라벨에는 반드시 영양성분표, 영양성분명칭에 관련된 기준을   

명시해야하며, 규정에 부합하지 않는 식품은 판매가 불가함. 

식품 영양성분의 명칭과 함량을 표기해야 하며, 4대 핵심영양소

(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량은 강제표기사항으로 구분됨

중국의 포장식품 라벨 표기사항

· 식품 명 / 원산지

· 생산업체의 명칭 및 주소, 연락처, 

대리인 정보

· 생산일, 품질보증기간, 저장방법

· 순 중량, 고형물 함량

 (정량포장일 경우)

· 영양성분 표시

· 생산업체가 적용한 제품 표준코드

· 수출국 식품 위생인증 로고

· 식품의 품질등급, 가공기술

 (식품표준이 요구할 경우)

· QS 인증 및 식품생산허가증 번호

 (생산허가증이 필요한 경우)

· 중문 주의사항 또는 경고마크

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 7.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시함

4 구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 표시함

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 개수도 

함께 기재하며 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기함

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재함

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재 (중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한

생산일자란 식품이 최종 완제품이 된 날짜이며, 포장된 날짜도 포함. 즉 식품을  

포장재 또는 용기에 넣어 최종 판매 단위로 완성된 날짜임. 국가표준 규정 또는 년, 

월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9
영양성분표 및

강제표기사항

포장식품의 경우, 식품영양성분의 명칭과 함량이 기록되어야 하며 4대 핵심영양소

(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량(에너지)가 함께 명시되어야 함

10 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지매장조사(Jin Ke Long, 2016. 08), Tmall( 2016.08), 
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