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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 중국 초콜릿 시장규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입 규모 10위, 중국

중국 수입상대국 한국 8위

2015년 기준 중국 시장규모

 27억 8,651만 달러  
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)

초콜릿, 글로벌 HS CODE 1806.31에 해당
글로벌 수입 통계 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 

기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간

한‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거

나 관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관

세청‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효

력을 가진 HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원

장에게 신청하는 방법이 있음

중국 내 초콜릿은 가공 식품으로 HS CODE 1806.31.00 ‘다른 것으로 

속을 채운 것’으로 분류됨

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1806.31

중국 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1806.31.00

중국 시장규모 및 성장률 Chocolate

표 1.2 초콜릿 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

1806 초콜릿과 코코아를 함유한 그 밖의 조제 식료품

1806.31 다른 것으로 속을 채운 것

1806.31.1000 초콜릿과 초콜릿과자

중국
1806 초콜릿과 코코아를 함유한 그 밖의 조제 식료품

1806.31.00 다른 것으로 속을 채운 것

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr

중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

글로벌 수입 규모 1위 국가, 영국
초콜릿이 속하는 HS CODE 1806.31의 2015년 글로벌 수입 규모는 

40억 7,333만 6,000달러로 2013년부터 2015년까지 연평균성장률1) 

-2.41%를 기록함. 수입 1위 국가는 영국으로, 2015년 기준 3억 

2,940만 4,000달러를 수입하였으며 2013 ~ 2015년 연평균 1.9%를 

기록함. 연평균 성장률로 비교해 봤을 때, 글로벌 수입 TOP 5 국가

들의 최근 2013 ~ 2015년 연평균 성장률은 모두 증가세에 있음

중국, 글로벌 수입비중 약 2.22% 차지
2015년 기준, 중국의 초콜릿 수입 규모는 전체 2.22%로 10위를 차

지하였음. 1위 국가인 영국과 비교했을 때 약 4배 가까운 차이를 

보이고 있으나 2013 ~ 2015 연평균 10% 이상의 성장을 보이고 있

음

표 1.4 글로벌 HS CODE 1806.31 품목 수입 규모 (단위: US 달러, %)

수입 국가 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균성장률

글로벌 4,277,219,000 4,456,933,000 4,073,336,000 -2.41%

1 영국 317,207,000 348,042,000 329,404,000 1.90%
2 독일 268,392,000 288,191,000 269,959,000 0.29%

3 미국 196,243,000 202,205,000 235,329,000 9.51%

4 프랑스 232,226,000 244,118,000 233,409,000 0.25%
5 폴란드 116,682,000 139,924,000 143,540,000 10.91%

10 중국 66,326,000 89,420,000 90,442,000 16.77%
출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

그래프 1.1 국가별 HS CODE 1806.31 품목 수입 규모 비중(2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1) 2013 ~ 2015년 연평균 성장률 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

중국 HS CODE 1806.31.00 품목 시장,

독일 제품 점유율 1위
중국의 최대 수입상대국은 독일로, 2015년 기준 중국 시장 내 독일의 

시장점유율은 34.68%를 차지함. 2013년 ~ 2015년 연평균 성장률은 

29.33%로 증가세를 보이고 있음. 독일을 이어 2위를 차지한 국가는 

이탈리아로 2015년 중국 시장 점유율은 14.61%를 차지하고 있으나 

4.53%의 마이너스 연평균 성장률을 기록함

중국 초콜릿 수입 상대국으로 한국 8위 차지
초콜릿에 해당하는 HS CODE 1806.31.00 품목의 중국 수입 시장에

서 한국은 시장점유율 2.86%로 8위를 차지함. 이는 1위 국가인 

독일과 비교해 봤을 때 12배의 점유율 차이를 보이는 것으로 확

인됨

표 1.5 중국 HS CODE 1806.31.00 품목 수입 규모 (단위: US 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2013 ~ 2015
연평균성장률

글로벌 66,326,000 89,420,000 90,442,000 16.77%

1 독일 18,751,000 28,241,000 31,362,000 29.33%

2 이탈리아 14,501,000 18,185,000 13,217,000 -4.53%

3 호주 8,553,000 15,533,000 9,854,000 7.34%

4 미국 5,362,000 6,383,000 8,651,000 27.02%

5 러시아 39,000 622,000 4,921,000 1023.30%

8 한국 2,754,000 1,144,000 2,588,000 -3.06%

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

그래프 1.2 중국 국가별 HS CODE 1806.31.00 품목 수입 규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)
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4. 중국 시장규모 및 성장률

중국 초콜릿 시장규모, 증가 추세
글로벌 리서치 기관인 Canadean Intelligence에서 제공하는 초콜릿

(Chocolate) 카테고리에 대한 시장규모 수치를 분석함

2013년 기준 중국 초콜릿 시장의 규모는 23억 819만 달러로 집계되

었으며, 2013년 ~ 2015년 연평균2) 9.87% 증가하여 2015년 27억 

8,651만 달러를 기록함

2016년 중국 초콜릿 시장규모는 2015년 대비 8.56% 증가한 30억 

2,505만 달러를 기록할 것으로 전망됨. 또한 2016년 ~ 2018년 연평

균 9.66% 성장하여 2018년 36억 3,739만 달러를 기록할 것으로 예

측됨

또한 중국 현지 언론에 따르면 중국인들의 연간 초콜릿 소비량은 

인당 1kg에 달하며 이는 전세계 최대 소비량으로 나타남

그래프 1.3 중국 초콜릿 시장규모 (단위 : 백만 US 달러)

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com), Chocolate 기준 ※ 2016 ~ 2018년은 전망치

2) 2013 ~ 2015년 연평균성장률 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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 시장트렌드 OVERVIEW

                      ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 비싼 제품≠좋은 제품이라고 여기는 중국 소비자 ”

 - 중국 소비자들이 더 이상 비싼 제품을 좋은 

제품이라고 여기지 않음

 - 제품의 원료, 보존 방법, 생산 공정 등을 꼼꼼히 

확인하는 중국 소비자들이 늘고 있음

 - 이와 같은 현상은 중국 내 크고 작은 식품 안전 

문제로부터 비롯됨

“ 식품안전 불감증으로 수입식품 선호 ”

 - 2008년 중국 ‘멜라닌 분유 파동’으로 자국 제품에 

대한 불감증이 심화됨

 - 사건 이후로 수입식품 시장 규모 꾸준히 증가

“ 기념일 선물로 초콜릿 선호 ”

 - 2/14 ‘칭런지에’ 또는 7/7 ‘칠석절’에 연인끼리 

초콜릿으로 마음을 표현함

 - 8090后의 젊은 소비자들을 중심으로 소비 진행

 - 마트에서 흔히 구할 수 있는 제품뿐만 아니라 

DIY 제품도 인기

 “ 기념일 선물로 초콜릿 선호 ”

 - MARS, Ferrero Rocher, Nestle 3개社의 제품이 

시장 점유율 70% 차지

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 중국 초콜릿 시장 진출을 밝힌 Mondelez社 ”
 - 중국 초콜릿 시장에 신제품 ‘妙卡(Milka)’를 출시함

 - 오프라인 매장뿐만 아니라 온라인을 통한 중국 초콜릿 

시장 점유율을 확보해 나가겠다는 의지를 밝힘

 “ 맛과 식감을 살린 다양한 초콜릿 제품 판매 ”

 - 현지 방문조사 및 리서치를 통해 다양한 초콜릿 

제품을 확인함

 - 기본맛부터 견과류, 크런치, 캬라멜이 포함된 

다양한 초콜릿 제품들 인기

“ 중국 정부의 식품안전법 개정 ”

 - 중국 정부는 각종 식품 안전사고로 인한 중국 소

비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안전을 

강화하기 위해 2015년 식품안전법을 개정함

“ 중국 식품 리콜관리법 실행 ”

 - 유통 부적합 식품 3등급으로 분류하여 제품 회수 조치
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1. 시장 메가 트렌드

‘비싼’제품을 ‘좋은’제품이라고 여기지 않는 중국 소비자3)

중국 현지 기사에 따르면 점점 많은 중국 소비자들이 이제 더 이상 

‘비싼’제품을 ‘좋은’제품이라고 여기지 않음

과거와 달리 지금의 중국 소비자들은 제품의 원료, 보존 방법, 생산 

공정, 신기술, 첨가물 및 방부제 사용을 꼼꼼히 따져가며 합리적인 

가격 선에서 소비하는 모습을 보이고 있음

현지 기사는 이와 같은 중국 소비자들의 꼼꼼한 소비 심리를 ‘비싼 

제품이 무서운 게 아니라, 저(低)품질의 제품을 사용하는 것이 무섭기 

때문’이라고 소개함

초콜릿을 예로 설명하자면, 오늘날의 중국 소비자들은 코코아 지방으로 

만들어진 초콜릿을 구매하지 않고, 100%의 카카오 원료의 제품을 

선택할 것이라는 뜻으로 해석됨

중국 소비자들의 이와 같은 소비 심리는 중국 내에서 크고 작은 

식품 안전 문제가 발생하게 되면서 소비자들의 소비 습관에 영향을 

미친 것으로 파악됨

식품안전 불감증에 수입식품을 선호하는 中소비자
2008년 중국에서 발생하여 중국을 비롯한 전 세계가 식품안전에 

대해 경각심을 갖게 했던 ‘멜라닌 분유 파동’이후 크고 작은 

식품안전 사고가 끊이지 않으면서 중국인들의 식품안전에 대한 

우려와 의심은 지속되고 있음

이에 중국 소비자들은 수입식품으로 눈길을 돌렸고, 분유 파동이 

발생된 2008년 이후로부터 중국 수입식품 시장은 꾸준히 증가하고 있음

더욱이 최근 들어 수입식품 시장은 더욱더 소비자들의 수요가 증가

하고 있는데, 이는 중국의 온라인 시장이 확대되면서 소비자들의 

구매 요건이 용이해졌기 때문으로 분석됨

3) 扬子晚报网 ‘调查显示：仅2%消费者表示从没买过进口食品’, 2016.10.26
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2. 소비 트렌드

기념일 선물로 초콜릿을 소비하는 중국 소비자들
서양의 밸런타인데이(Valentine Day)처럼 중국 연인들도 2월 14일 

칭런지에(情人节), 또는 중국 전통 연인의 날인 7월 7일 칠석절(七夕節)을 

사랑하는 사람에게 고백을 하거나 이벤트, 혼인신고를 하며 의미 있는 

날로 보내는 문화를 가지고 있음

중국 연인들이 보내는 ‘칠석절’이나 ‘칭런지에’또한 서양이나 

한국과 비슷하게 연인끼리 선물이나, 꽃, 초콜릿을 주고받으며 애정을 

표현함. 특히 달콤한 향과 맛을 느낄 수 있는 초콜릿은 반드시 주고

받는 선물로 자리 잡음. 이와 같은 소비는 ‘8090后(빠링지우링호우)’

라고 불리는 20 ~ 30대 젊은 소비자들을 중심으로 나타나고 있음

이러한 중국 초콜릿 시장 소비 트렌드에 발빠르게 대응하기 위해 

기업들은 ‘칠석절’이나 ‘칭런지에’가 다가오기 전부터 소비자들을 

자로잡기 위한 다양한 이벤트 및 할인행사를 진행하고 있음

또한 마트에서 흔히 구할 수 있는 초콜릿 제품이 아닌 본인이 직접 

만들어 정성을 더하는 ‘DIY 초콜릿’또한 소비자들에게 각광을 받고 있음

수입 초콜릿 제품을 선호하는 중국 소비자들
현지 언론을 통해 확인한 결과 중국 소비자들은 자국 초콜릿 제품보다 

수입산 초콜릿 제품을 선호하는 것으로 확인됨

기사에 따르면 2014년 중국 초콜릿 시장 점유율 70%를 MARS, Ferrero 

Rocher, Nestle 3개社가 차지하였으며, 金帝(Le conte), 梁丰(Mylikes)

등과 같은 중국 제품이 10위 안에 들었지만 시장점유율은 2%에 

그친 것으로 파악됨

표 2.1 중국 DIY 초콜릿

출처 : 搜狐美食(www.chihe.sohu.com), 河北新闻网(www.hebei.hebnews.cn)
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3. 제품 트렌드

중국 초콜릿 시장 진출을 밝힌 Mondelez社4)

최근 Mondelez社는 신제품 ‘妙卡(Milka)’를 중국 초콜릿 시장에 

출시함. 이번 제품은 소비자들의 입맛을 고려한 맛일 뿐만 아니라 

제품 포장 디자인 또한 새로운 형태의 디자인을 선보임으로써 

Cadbury, Toblerone의 뒤를 이어 중국 초콜릿 시장을 이끌어갈 

신제품으로 기대를 모으고 있음. Mondelez社는 오프라인 매장 판매

뿐만 아니라 다양한 온라인 판매 채널을 확보하여 중국 초콜릿 시장

의 시장 점유율을 높여 나가겠다는 의지를 밝힘

맛과 식감을 살린 다양한 형태의 초콜릿 판매
현지 방문조사 및 온라인리서치를 통해 확인한 결과, 중국에서 판매

되고 있는 초콜릿 제품들의 맛과 형태가 다양한 것으로 확인됨. 

기본적인 초콜릿 맛부터 견과류나 크런치, 캬라멜을 포함한 초콜릿 

등 초콜릿의 맛과 식감을 더욱 살려줄 수 있는 다양한 제품들이 

시장에 출시되어 있는 것으로 파악됨

표 2.2 Mondelez社의 신제품 초콜릿

출처 : 中国食品招商网(www.foodszs.com)

표 2.3 중국 시장에 출시된 인기 초콜릿 제품

Dove Nestle Toblerone Ferrero Rocher

Snickers Mylikes M&M HERSHEY’S

출처 : Baidu(www.baidu.com)

4) 网易 ‘亿滋中国新推“妙卡”巧克力’, 2016.11.01
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4. 정책 트렌드

중국 정부 식품안전법 개정 
2015년 중국 정부는 기존의 식품안전법을 개정한 新식품안전법을 

발효함. 중국 정부는 식품안전법 개정을 통해 식품 안전사고로 인한 

중국 소비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안전을 강화할 목적임

중국 정부는 개정된 식품안전법을 기준으로 중국 내에서 생산되는 

식품에 대한 소비자의 신뢰를 구축하여, 중국산 디저트 시장이 활성화

되기를 기대하고 있음

중국 정부, 식품 리콜 관리법 시행
중국은 2015년 9월 1일부터 식품 리콜 관리법(食品召回管理辦法)을 

실시하고 있음. 식품 리콜 관리법은 식품안전사고 위험성에 따라 리콜 

등급을 3개로 분류하여 문제가 있는 제품을 회수조치 하는 법임

표 2.4 중국 식품안전법 개정안 

항목 내용

관리감독, 허가 일원화
국무원 산하의 4개 부처가 나눠서 처리하던 식품제조, 유통, 식음료 서비스의 

허가 및 관리감독 업무를 국가식품의약품감독부문으로 일원화함

신상정보 보관 의무화 식품제조업자 및 판매업자의 신상정보를 의무적으로 보관하도록 함

인터넷 식품판매업자의 

실명등록 의무화 

인터넷 쇼핑몰 운영자는 개별 판매업자로 하여금 반드시 실명을 등록하고, 

판매하는 식품 종류에 따라 필요 허가증을 구비하도록 해야 함

식품 수입검사 강화 
식품 수입 시 적용하는 식품안전법 및 관계 법령, 식품위생기준 적합성  

기준을 강화하고 해당 기준에 통과된 제품만 수입할 수 있도록 함 

유아용분유에 대한 

규제 강화

조제분유 제조업자는 분유 배합비율 등 제품 정보를 중국 국가식품의약품

감독부문에 제출해야하며, 제품의 공장 출고 시 반드시 검사를 받아야 함

출처 : China Law Translate(www.chinalawtranslate.com), ‘Food Safety Law of the PRC(2015)’, 2015.04



Ⅲ. 경쟁사 분석

1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악
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 경쟁사 분석 OVERVIEW
현지조사 기업   Alfred Ritter GmbH & Co. KG, Côte d'Or, 

Bremer HACHEZ Chocolade GmbH & Co. KG, J.H. Whittaker & Sons, Ltd 

#1. Alfred Ritter GmbH & Co. KG

기업타입 제조업 설립년도 1912년

취급 품목 유형 초콜릿 홈페이지 www.ritter-sport.de

주요 제품
      

#2. Côte d'Or,

기업타입 제조업 설립년도 1883년

취급 품목 유형 초콜릿 홈페이지 www.cotedor.com

주요 제품

         

#3. Bremer HACHEZ Chocolade GmbH & Co. KG

기업타입 제조업 설립년도 1890년

취급 품목 유형 초콜릿 홈페이지 www.hachez.de

주요 제품

       

#4. J.H. Whittaker & Sons, Ltd

기업타입 제조업 설립년도 1896년

취급 품목 유형 초콜릿 홈페이지 www.whittakers.co.nz

주요 제품
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 중국 현지조사 시 확인된 기업조사 

현지조사를 통한 경쟁사 선정
제품 선정기준은 해외현지조사 된 기업 및 상기 업체 제품이 온라인 

쇼핑몰 내 유통되는가에 대해 전수 조사한 후 의뢰사 제품과 

동일·유사한 제품만을 분석 대상 제품으로 선정하는 것임

최종 도출된 기업은 네 기업으로 그 중 중국 국적을 가진 기업과 

한국 기업은 없었음. 조사된 4개社 중 두 개의 기업은 독일 국적이

었으며, 나머지 두 개의 기업은 각각 벨기에와 네덜란드 기업으로 

확인하여 조사에 착수함

표 3.1 중국 내 현지시장 조사

중국 현지 유통매장 방문

Walmart Carrefour Taste Mart

표 3.2 현지 조사 매장 내 경쟁사 도출

Walmart
- Alfred Ritter GmbH & Co. KG

- Côte d'Or

Carrefour
- Alfred Ritter GmbH & Co. KG

- J.H. Whittaker & Sons, Ltd

Taste Mart
- Bremer HACHEZ Chocolade GmbH & Co. KG

- J.H. Whittaker & Sons, Ltd

표 3.3 최종 경쟁제품 

최종 경쟁제품

- 瑞特斯波德浓醇黑巧克力73% (Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 73%)

- 瑞特斯波德浓醇黑巧克力50% (Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 50%)

- 克特多金象70%可可黑巧克力 (70% De Noir Black Chocolate)

- 德国哈骑仕经典排块巧克力55.5% (German HACHEZ CHOCOLATE 55.5%)

- Whittaker's 扁桃仁黑巧克力62% (Whittakers Almond Chocolate 62%)

- Whittaker's 巧克力50% (Whittakers Dark Chocolate 50%)

출처 : 현지시장조사(Walmart, Carrefour, Taste Mart, 2016.10)
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2. 경쟁사별 현황 파악

Alfred Ritter GmbH & Co. KG
Alfred Ritter GmbH & Co. KG社는 1912년 설립된 식품 제조업체이며 

해당 제조사에서 만든 초콜릿 브랜드 Ritter Sports로 가장 많이 

알려져 있음. 1919년에 Alrika라는 초콜릿 브랜드로 처음 시장에 

진출하였으며 이후 꾸준히 성장하여 1932년 Ritter Sport Chocolate 

브랜드를 출시함

2014년 기준 시장 판매 규모는 약 4억 3,000만 유로이며, 1,300명의 

직원 수를 두고 있음

표 3.4 기업 개요

기업 유형 식품 제조업

취급 품목 유형 초콜릿

설립년도 1912년

국가 독일

전화 +49-07157-970

주소 Alfred-Ritterstraße 25 Waldenbuch, Baden-Wurttemberg, 71111, Germany

홈페이지 www.ritter-sport.de

기타 정보 - 무유당 초콜릿 외에 과일 및 견과류가 함유된 다양한 종류의 초콜릿을 제조함

출처 : Alfred Ritter GmbH & Co. KG(www.ritter-sport.de)

표 3.5 제품 소개   

기업 제품
Ritter SPORT Dark CHOCOLATE 73% Ritter SPORT Yogurt

Ritter SPORT Whole Almonds Ritter SPORT Coconut

출처 : Alfred Ritter GmbH & Co. KG(www.ritter-sport.de)
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2. 경쟁사별 현황 파악

Côte d'Or
Côte d'Or는 Gold Coast란 뜻이며, 1883년 Mr. Charles Neuhaus가 

설립한 벨기에 초콜릿 제조업체임. 2012년부터 미국의 Mondelez 

International社 소유의 Kraft General Foods社에서 인수하였음

현재 세계 여러 나라에 제품을 공급하고 있으며 아시아의 경우에만 

중국을 포함한 일본, 이스라엘, 요르단, 쿠웨이트, 대만 등 10개국에 

제품을 공급하고 있음

표 3.6 기업 개요

기업 유형 식품 제조업

취급 품목 유형 초콜릿

설립년도 1883년

국가 벨기에

전화 N/A

주소 N/A

홈페이지 www.cotedor.com

기타 사항

- Côte d'Or가 속해있는 Kraft General Foods는 서아프리카에서 노동착취로 

시달리고 있는 아동을 보호하기 위한 ‘하킨-엥겔 협약 (Harkin-Engel 

Protocol)’을 맺음

출처 : Côte d'Or(www.cotedor.com)

표 3.7 제품 소개   

기업 제품
Côte d'Or Chocolate Black Côte d'Or Chocolate Milk

Côte d'Or Chocolate Fruit Lemon Côte d'Or Chocolate Fruit Coco
출처 : Côte d'Or(www.cotedor.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

Bremer HACHEZ Chocolade GmbH & Co. KG
Hachez社는 1890년 벨기에 출신의 Joseph Emile Hachez에 의해 

설립된 독일에서 두 번째로 큰 초콜릿 제조업체임. 독일 브레멘에 

본사를 두고 있으며 아프리카 지방이 아닌 남아메리카의 코코아를 

주로 사용함

Hachez社의 초콜릿은 특이한 맛과 모양으로 유명하며 현재 중국, 

한국, 일본, 미국, 영국 등 다양한 나라로 수출하고 있음

표 3.8 기업 개요

기업 유형 식품 제조업

취급 품목 유형 초콜릿

설립년도 1890년

국가 독일

전화 +49-0421-509000

주소 Westerstraße 32 Bremen, Bremen, 28199, Germany

홈페이지 www.hachez.de

기타 정보
- 자체 홈페이지를 통해 제품을 판매하고 있음

- 나뭇잎 모양을 본떠 만든 초콜릿 제품을 판매하고 있음

출처 : Hachez(www.hachez.de), Avention(avention.com)

표 3.9 제품 소개   

기업 제품
HACHEZ Mocha cream HACHEZ Orange

HACHEZ Ginger HACHEZ Brown leaves

출처 : Hachez(www.hachez.de)
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2. 경쟁사별 현황 파악

J.H. Whittaker & Sons, Ltd
J.H. Whittaker & Sons, Ltd社는 1896년 뉴질랜드의 크라이스트처치에 

설립되었으며 현재 본사는 뉴질랜드 웰링턴 북쪽 포리루아에 위치함. 

Whittaker社는 뉴질랜드에서 두 번째로 큰 초콜릿 브랜드이며, 제품의 

품질을 보장하기 위해 “Bean-to-bar”라는 이름하에 전체의 제조 

과정을 관리하고 있음

2014년 말레이시아 시장에 진출함으로써 글로벌 기업으로 거듭나기 

위한 노력을 더하고 있는 중임

표 3.10 기업 개요

기업 유형 식품 제조업

취급 품목 유형 초콜릿

설립년도 1896년

국가 뉴질랜드

전화 +64-04-237-5021

주소 24 Mohuia Cres, Elsdon, 5022, New Zealand 

홈페이지 www.whittakers.co.nz

기타 정보
- 정직한 초콜릿이라는 마케팅으로 2012년 뉴질랜드에서 신뢰할 수 있는 

브랜드 1위를 달성함

출처 : Whittakers(www.whittakers.co.nz), Avention(avention.com)

표 3.11 제품 소개   

기업 제품 Whittakers Dark cacao Whittakers Berry & Biscuit

Whittakers L&P Whittakers SLABS Coconut

출처 : Whittakers(www.whittakers.co.nz)
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

瑞特斯波德浓醇黑巧克力73%
(Ritter SPORT DARK HOCOLATE 73%)

瑞特斯波德浓醇黑巧克力50%
(Ritter SPORT DARK HOCOLATE 50%)

克特多金象70%可可黑巧克力
(70% De Noir Black Chocolate)

德国哈骑仕经典排块巧克力55.5%
(German HACHEZ CHOCOLATE 55.5%)

Whittaker's 扁桃仁黑巧克力62%
(Whittakers Almond Chocolate 62%)

Whittaker's 巧克力50%
(Whittakers Dark Chocolate 50%)

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 4개社 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

瑞特斯波德
浓醇黑巧克力73%

(Ritter SPORT DARK 

CHOCOLATE 73%)

瑞特斯波德
浓醇黑巧克力50%

(Ritter SPORT DARK 

CHOCOLATE 50%)

克特多金象
70%可可黑巧克力

(70% De Noir Black 

Chocolate)

현지 매장 3곳 방문을 통해 5개 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Walmart 广州市白云区机场路1111号 2016.10.21

Carrefour 广州市白云机场路1339号 2016.10.21

Taste Mart 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼 2016.10.21

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, Taste Mart), 2016.10
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德国哈骑仕
经典排块巧克力55.5%

(German HACHEZ 

CHOCOLATE 55.5%)

Whittaker's 

扁桃仁黑巧克力62%

(Whittakers Almond 

Chocolate 62%)

Whittaker's 

巧克力50%

(Whittakers Dark 

Chocolate 50%)

표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

瑞特斯波德浓醇黑巧克力73%

(Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 73%)

Alfred Ritter GmbH 

& Co. KG

瑞特斯波德浓醇黑巧克力50%

(Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 50%)

Alfred Ritter GmbH 

& Co. KG

克特多金象70%可可黑巧克力
(70% De Noir Black Chocolate)

Côte d'Or

德国哈骑仕经典排块巧克力55.5%

(German HACHEZ CHOCOLATE 55.5%)

Bremer HACHEZ Chocolade 

GmbH & Co. KG

Whittaker's 扁桃仁黑巧克力62%

(Whittakers Almond Chocolate 62%)
J.H. Whittaker & Sons, Ltd

Whittaker's 巧克力50%

(Whittakers Dark Chocolate 50%)
J.H. Whittaker & Sons, Ltd

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 10g당 가격 

(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, Taste Mart), 2016.10
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2. 중량 및 가격 정보

중국 內 초콜릿 제품, 10g당 평균 가격 2.39위안5)

현지방문조사를 통해 확인한 결과, 6개 경쟁 제품들의 평균 용량은 

약 183.3g으로 나타났으며, 10g당 가격은 2.39위안으로 도출됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 克特多金象70%可可黑
巧克力(70% De Noir Black Chocolate) 제품이었음. 10g당 가장 최고가를 

보인 제품은 3.99위안의 德国哈骑仕经典排块巧克力55.5% (German 

HACHEZ CHOCOLATE 55.5%) 제품이었으며, 최저가는 1.49위안의 

Whittaker社의 Whittaker's 扁桃仁黑巧克力62% (Whittakers Almond 

Chocolate 62%)와 Whittaker's 巧克力50% (Whittakers Dark 

Chocolate 50%) 제품으로 분석됨

표 4.3 가격 비교

제품명 중량(g) 가격(위안)
10g 당 

가격(위안)
瑞特斯波德浓醇黑巧克力73%

(Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 73%)
100 18.50 1.85

瑞特斯波德浓醇黑巧克力50%

(Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 50%)
100 18.80 1.88

克特多金象70%可可黑巧克力
(70% De Noir Black Chocolate)

400 149.00 3.72

德国哈骑仕经典排块巧克力55.5%

(German HACHEZ CHOCOLATE 55.5%)
100 39.90 3.99

Whittaker's 扁桃仁黑巧克力62%

(Whittakers Almond Chocolate 62%)
200 29.80 1.49

Whittaker's 巧克力50%

(Whittakers Dark Chocolate 50%)
200 29.80 1.49

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, Taste Mart), 2016.10

그래프 4.1 10g당 가격 비교 및 평균 가격 도출 (단위 : 위안)

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, Taste Mart), 2016.10

5) 1위안 = 168.48원(KEB 하나은행 고시기준, 2016.11.07)
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3. 제품포장 및 유통기한

3. 초콜릿 대부분이 종이 용기에 포장
현지 유통 매장을 방문하여 확인한 결과, 6개 제품 중 5개 경쟁제품이 

종이 용기에 포장하고 있었으며, 나머지 1개 제품은 알루미늄 용기에 

포장하고 있었음

4. 기타

초콜릿 제품 평균 유통기한 14.1개월
현지방문조사를 통해 확인한 결과, 6개社 초콜릿 제품의 평균 유통

기한은 14.1개월로 도출됨. 조사한 경쟁제품 중 克特多金象70%可可
黑巧克力(70% De Noir Black Chocolate) 제품이 18개월의 최장 유통

기한으로 확인되었음

한편, 최단 유통기한은 12개월로 Whittaker社의 제품 Whittaker's 

扁桃仁黑巧克力62% (Whittakers Almond Chocolate 62%), 

Whittaker's 巧克力50% (Whittakers Dark Chocolate 50%)와 Ritter 

Sports社의 Dark Chocolate 제품으로 확인됨

표 4.4 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

종이 용기 알루미늄 용기

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, Taste Mart), 2016.10

표 4.5 유통기한 비교

제품명 유통기한

瑞特斯波德浓醇黑巧克力73% (Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 73%) 12개월

瑞特斯波德浓醇黑巧克力50% (Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 50%) 15개월

克特多金象70%可可黑巧克力 (70% De Noir Black Chocolate) 18개월

德国哈骑仕经典排块巧克力55.5% (German HACHEZ CHOCOLATE 55.5%) 16개월

Whittaker's 扁桃仁黑巧克力62% (Whittakers Almond Chocolate 62%) 12개월

Whittaker's 巧克力50% (Whittakers Dark Chocolate 50%) 12개월

출처 : 현지방문조사(Walmart, Carrefour, Taste Mart), 2016.10
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4. 현지조사 데이터

현지 조사 및 온라인 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 

취급업체 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제

품 

이

미

지

제품 이미지

(앞면)

제품 이미지

(뒷면)

제

품

스

펙

제조사명 Alfred Ritter GmbH & Co. KG Alfred Ritter GmbH & Co. KG

제품명
瑞特斯波德浓醇黑巧克力73%

(Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 73%)

瑞特斯波德浓醇黑巧克力50%

(Ritter SPORT DARK CHOCOLATE 50%)

용량 100g 100g

10g당 가격

(위안)
1.85 1.88

포장용기 종이용기 종이용기

원료
코코아매스, 그래뉴당, 코코아버터, 

합성착향료

코코아매스, 그래뉴당, 코코아버터, 

유화제, 합성착향료

유통기한 12개월 15개월

기

타

정

보

원산지 독일 독일

판매확인매장 Walmart Carrefour
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제

품 

이

미

지

제품 이미지

(앞면)

제품 이미지

(뒷면)

제

품

스

펙

제조사명 Côte d'Or
Bremer HACHEZ Chocolade GmbH 

& Co. KG

제품명
克特多金象70%可可黑巧克力

(70% De Noir Black Chocolate)

德国哈骑仕经典排块巧克力55.5%

(German HACHEZ CHOCOLATE 55.5%)

용량 400g 100g

10g당 가격

(위안)
3.72 3.99

포장용기 알루미늄 용기 종이용기

원료

코코아매스,그래뉴당, 코코아버터, 

저지방 코코아파우더, 버터, 유화제, 

합성착향료

코코아버터, 코코아 열매, 분유, 유화제, 

합성착향료, 유고형분

유통기한 18개월 16개월

기

타

정

보

원산지 벨기에 독일

판매확인매장 Walmart Taste Mart
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4. 현지조사 데이터

구분 제품 #5 제품 #6

제

품 

이

미

지

제품 이미지

(앞면)

제품 이미지

(뒷면)

제

품

스

펙

제조사명 J.H. Whittaker & Sons, Ltd J.H. Whittaker & Sons, Ltd

제품명
Whittaker's 扁桃仁黑巧克力62%

(Whittakers Almond Chocolate 62%)

Whittaker's 巧克力50%

(Whittakers Dark Chocolate 50%)

용량 200g 200g

10g당 가격

(위안)
1.49 1.49

포장용기 종이용기 종이용기

원료

다크초콜릿, 설탕, 코코아버터, 

코코아매스, 레시틴, 합성착향료, 

구운 아몬드

코코아매스, 그래뉴당, 코코아버터, 

레시틴, 합성착향료

유통기한 12개월 12개월

기

타

정

보

원산지 뉴질랜드 뉴질랜드

판매확인매장 Taste Mart Carrefour, Taste Mart
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1. 현지 유통구조 map

수출기업 A타입
초콜렛류 전문 

수입유통상

B타입
한국식품 전문 

수입유통상
수입유통상 ◀

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 

마켓

대형마트 

온라인 마켓
백화점

하이퍼·

슈퍼마켓

식·음료품 

전문점
편의점

- Taobao(淘寶網)

- Tmall

- Haodian

- JingDong

- Walmart 

- Carrefour

- Feiniu

- 용안

- Wanda Plaza

- Wanda's

- Fong Group

- Carrefour

- AEON

- Gran Vida

- Walmart 

- RT Mart

- waiyeehong

- 식음료품 

소매점

- 7-Eleven

- Lawson

- Familymart

▶ 최종 소비자 ◀

*출처 : aT, ‘중국 식품 유통채널 심층분석’, 중국 식품유통망 온라인 사이트(www.youtongwang.com)

유통구조 특징
유통 

점유율

편의점

빨라진 생활리듬에 맞추어 다양한 간편 식품이 등장함에 따라 

중국 내 편의점 개수가 12년 대비 16년 30% 이상 성장할 것으로 

전망되고 있음

49.61%

하이퍼마켓·슈퍼마켓

1차 식품류를 위주로 한 대형 슈퍼마켓에 의류 등의 상품 구색을 

추가한 형태, 기존의 슈퍼마켓보다는 가격이 저렴하고 상품이 

다양하여 대형 할인마트의 모습을 띄고 있음

37.40%

식·음료품 전문점
크고 작은 마트들이 주거지 곳곳에 자리 잡고 있어 필요시 

물건을 살 수 있음. 동네 소매점과 같은 유형임
4.93%

백화점
백화점 내 수입식품 및 영유아 용품만을 전문적으로 취급하는 

매장이 들어섬에 따라 고가이지만 품질 높은 제품이 대거 판매 중임
2.62%

온라인 마켓

일반 B2C마켓과 대형마트 온라인 마켓으로 나뉨. 일반 B2C 

온라인 마켓을 통해 수입 식품을 구매하는 젊은 중국인 소비자가 

늘어남에 따라 별도의  ‘한국관(韩国官)’을 만들어 운영하기도 

함. 중국 내 물류체인이 발달함에 따라 대형 쇼핑몰들이 온라인 

마켓을 개설하여 양방향에서 소비자들을 공략하고 나섬

0.97%

기타
dollar stores, variety store & general merchandise retailers 등 

다양한 형태의 채널이 존재함
5.47%

*출처 : Canadean intelligence(intelligence.canadean.com), ‘Confectionery’ 2015년 기준 유통점유율 
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2. 추천 진출 경로

ROUTE #1. 하이퍼 · 슈퍼마켓
중국 신화 통신의 14년도 발표자료 ‘Chinese super hypermarket'에 

따르면, 하이퍼 · 슈퍼마켓이 중국 국민의 소득 증대 및 빨라진 

생활리듬에 맞추어 급속도로 성장하고 있는 것으로 파악됨

특히 다가구 가족의 거주지 및 근무지 근처에 복합 쇼핑몰 형태의 

매장이 등장함에 따라 주 고객층이 20 ~ 30대 직장인 및 주부들인 

것으로 나타남. 매장 내에는 다양한 간식과 수입식품이 판매되고 있음

ROUTE #2. 편의점
중국프렌차이즈협회 CCFA에 따르면 중국의 편의점 산업은 현재 

매장 개수만 8만 여개로 집계되며 전년 대비 7.8% 성장하였음. 올해 

매출 규모 역시 1,000억 위안까지 늘어 15.2%에 달하는 증가율을 보일 

전망임. 중국 백화점 산업이 마이너스 성장을 지속하고 있고 슈퍼

마켓 성장률이 4.1%에 그치는 것을 고려하면 매우 눈에 띄는 성장률을 

기록함. 신흥 편의점 브랜드가 우후죽순 생겨나면서 2015년 기준 

편의점 브랜드 수만 262개에 이름6)

이 같은 편의점 시장의 엄청난 성장은 소득 수준의 증가, 간편성을 

추구하는 라이프스타일 추구와 더불어 도심지역을 중심으로 1인 

가구가 늘어난 탓으로 풀이됨

ROUTE #3. 온라인 쇼핑몰
중국 온라인 식료품마켓은 해외 직구와 같은 형태로 운영되고 있음. 

유통 분석사이트 IGD retail analysis는 중국의 온라인 식료품마켓의  

시장점유율이 2020년까지 폭발적으로 성장할 것이라 전망하고 있음

중국 소비시장의 중심이 온라인으로 이동하는 가운데 중국 로컬 

유통업체에 밀리고 있던 월마트와 까르푸도 모바일 시장에 뛰어 

들었음. 중국 최대 규모의 대형마트인 월마트는 2015년 11월 중국 

내 400여개 점포에 알리바바 모바일 결제 시스템 ‘알리페이’를 

도입하였으며, 중국 최초의 온라인 마트인 ‘이하오디엔(1号店)’ 

지분 전체를 인수하는 등 활발히 온라인 시장에 진출함

중국 대형마트들의 이러한 움직임을 미루어보아 온라인 쇼핑몰의 

규모가 빠른 시일 내에 더욱 커질 것으로 사료됨 

6) 뉴시스, ‘"브랜드만 200개"…中도 편의점 열풍’, 2016.10
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3. 유통업체 담당자 인터뷰 

인터뷰 대상 및 일시

초콜릿 유통업체

대상 인터뷰 진행

(2016년 10월)

Q.1 당사가 취급하는 제품의 특징과 구매 요인은 어떻게 되는가?

“ 당사는 독일로부터 Anna’s 85% Dark Chocolate을 직접 수입하고 있다. 

해당 브랜드의 제품을 취급하는 이유는 포장이 예쁘고 카카오 함량이 

85%로 높아 오리지널 쓴 맛의 초콜릿을 좋아하는 소비자들의 선호도가 

높기 때문이다. 또한 제품마다 ‘Wonderful Party’‘, ’Sweet Moments’, 

‘Just for you’ 등 특별한 이름을 붙여 주기 때문에 다른 제품에 비해 

차별성을 갖고 있다. ”

쓰촨성 소재 초콜릿 유통업체 四川省思味思我食品有限公司
Mr. Huan과의 인터뷰 中, 2016.10

“ 당사는 ‘Meiji Milk Black Chocolate’과 ‘티롤 MIX9 초콜릿’을 일본

으로부터 수입하고 있다. 10월 동안 이벤트를 진행하여 온라인 매출이 

높았으며, ’티롤 MIX9 초콜릿’ 제품은 한 박스에 아홉 개 맛이 포함되어 

있어 고객들이 선호하며 특히 포장이 귀엽고 예뻐 아이들이 좋아한다. ”

취안저우 시 소재 수입식품 대리상 泉州市茂泰食品贸易有限公司 
Mr. Wang과의 인터뷰 中, 2016.10

“ 당사는 말레이시아로부터 HEMELZs 브랜드 제품을 수입하고 있다. 

해당 브랜드 제품은 말레이시아산 과일을 건과일로 만들어 원료로 

사용하며 두리안, 딸기, 코코넛 맛이 있다. 색소나 조미료로 만든 과일 

맛이 아니라 실제 과일이 들어가 있어 고객들의 반응이 좋다. “

광저우 시 소재 초콜릿 유통업체 广州市航瑞进出口贸易有限公司 
Mr. Fu와의 인터뷰 中, 2016.10

Q.2 당사의 유통 경로는 어떻게 되는가?

“ 당사는 제품을 직접 수입하여 주요 마트, 편의점, 도매상에 공급하고 있다. ”

쓰촨성 소재 초콜릿 유통업체 四川省思味思我食品有限公司
Mr. Huan과의 인터뷰 中, 2016.10

“ 당사는 대리상으로, 유통업체를 통해서 제품을 구입하며 주요 고객

으로는 유통업체, 백화점, 마트, 수입식품상가 등이 있다. 온라인 판매 

역시 병행하고 있다. ”

취안저우 시 소재 수입식품 대리상 泉州市茂泰食品贸易有限公司 
Mr. Wang과의 인터뷰 中, 2016.10

“ 당사는 제품을 직접 수입하고 유통하며, 마트 등 식품유통업체가 

주요 고객이다. ”

광저우 시 소재 초콜릿 유통업체 广州市航瑞进出口贸易有限公司 
Mr. Fu와의 인터뷰 中, 2016.10
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유통 업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 → 수입유통상 →
슈퍼마켓/
하이퍼마켓

 주요 유통업체 리스트 (대형마트)

No. 유통업체 특징

1 Walmart
- O2O 서비스로 원스톱 쇼핑 경험 제공

- 로컬 공급업체와 윈-윈 관계 형성

2 Carrefour
- 온라인 쇼핑몰에서 수입 식품 카테고리 운영

- 자체 모바일 앱 보유

3 TASTE Mart
- A.S.Watson(長江和記實業) 계열의 기업으로 2004년 설립됨

- 중산층을 타깃으로 하고 있으며, 홍콩에 본사를 보유함 

4 Vanguard
- 중국의 로컬 대형 슈퍼마켓

- 다양한 형태의 유통매장 운영

5 Aeon
- 일본의 유통 대기업

- 2011년 중국에 진출, 현재 150개 매장 운영 중(`16년)

6 Wumart
- 1994년 설립된 중국 유통기업

- 약 330개 편의점, 100개 하이퍼마켓 운영 중(`16년)

7 RT Mart
- 대만 유통기업

- 중국에서 약 264개 매장 운영 중(`13년)

 주요 유통 업체 최신 이슈

유통업체 최신 이슈

Walmart
(沃尔玛)

2015년 11월 중국 내 400여개 점포에 알리바바 모바일 결제
시스템인 ‘알리페이’를 도입함. 이를 통해 판매율이 6개월 전에 
비해 2배 이상 성장하였으며, 올해 말 모바일 어플리케이션을 
통한 해외직구 서비스를 출시할 예정임

Carrefour

(家乐福)

모바일 및 온라인 소매 유통 시장 진출에 박차를 가하고 
있으며, 기존 전자상거래 서비스와의 차별화를 위해 신선식품과 
수입상품 분야에 초점을 맞춤

TASTE Mart
(TASTE 超市)

TASTE Mart는 오프라인 매장에서 소비자의 ‘상품 구매 경험’을 

중요시하며 이를 위해 매장 방문 시 유아 돌봄 서비스, 배달 

서비스 등을 제공함. 반조리식품, 매장 내 베이커리 분야 등을 

발전시킬 계획임

출처 : 현지 매체 및 각 사 홈페이지 종합
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1. 주요 유통 채널 개관

 

대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
SK증권이 발표한 ‘2015년 중국 소매시장 정보’에 따르면 지난 

2015년 중국 대형마트 시장은 약 7.6% 성장하였음. 중국은 본래 

1선 도시 및 연안 도시 중심으로 유통 채널이 발달하였음. 하지만 

최근 대형마트를 중심으로 오프라인 유통 채널들이 3, 4선 도시로의 

사업 범위 확대를 지속하고 있는 것으로 조사됨

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 

사업으로의 다각화도 꾀하고 있으며, 이로 인해 다른 오프라인 유통 

업태 대비 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨

대형마트, 수입식품 전문 매장(매대) 운영으로 마케팅 적합
지역별로 보면 식품 유통 근대화가 늦은 농촌에서는 전통적 소매

유통에 대한 의존도가 여전히 높지만, 도시에서는 현대적 유통채널이 

전통적 소매 유통망을 잠식하면서 시장을 확대하고 있는 상황임 

현대적 유통채널 중 ‘대형 쇼핑몰’ 채널은 소득 및 생활수준이 

높은 소비자들을 위해 수입식품점을 별도로 입점 시키는 것이 트렌드로 

자리 잡힘

최근 대형유통업체들 가운데 수입 식품 전문 코너를 만들 정도로 

수입 제품 열풍이 불고 있기 때문에 대형마트로의 진출을 추천함

표 6.1 중국 식품 유통채널 점유율

구분 2013 2014 2015

편의점 29.53% 29.82% 28.13%

대형 쇼핑몰 35.93% 36.29% 40.71%

백화점 1.14% 1.15% 2.37%

식음료 전문 소매점 22.12% 21.68% 14.08%

기타 11.28% 11.06% 14.71%

출처 : Intelligence Canadean (intelligence.canadean.com)
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2. 주요 유통채널 핫이슈

Walmart(沃尔玛)
수입 식품 판매 위한 모바일 앱 서비스 출시7)

Walmart는 올해 3월 ‘Global E-Buy’서비스를 출시함. ‘Global 

E-Buy'는 수입 식품을 주문할 수 있는 모바일 앱 서비스임. 

Walmart는 매장 내 면세 구역(duty-free zone, 중국 정부의 승인 

필수)에 해외 수입 식품을 저장해두었다가 모바일 앱을 통한 주문이 

들어오면 소비자에게 해당 식품을 판매함

이 서비스는 증가하는 중국 중산층의 해외 수입 식품에 대한 수요를 

충족하기 위해 만들어졌으며, 해외 식품 공급업체에게는 중국 시장에 

진출할 수 있는 하나의 통로가 될 수 있음

Carrefour(家乐福)
핵심 공략 시장에 중화권 포함, 사업 형태 다각화

유럽, 중남미, 중화권 등 핵심 시장에 사업을 집중하고 있음. 특히 

중국에서는 로컬 대형마트의 활약에 대응하여, 사업 포맷을 확장하는 

모습을 보임

2014년 말‘이지 까르푸(Easy Carrefour)’를 탄생시키며 편의점 

업계에 진출하였으며, 2015년에는 상하이를 거점으로 자체 온라인몰

(carrefour.cn)을 오픈함. 한편 기존에 자체 오프라인 매장을 건설하는 

데 주력했던 것과는 달리, 2015년 중국에서만 25개 매장이 문을 

닫는 등 오프라인 매장은 축소 혹은 철수시키는 태세임

TASTE Mart(TASTE 超市)
고객 중심의 각종 서비스 제공

TASTE Mart가 중국에서 자체적으로 실시한 조사 결과에 따르면 

소비자는 상품 구매 시 상품의 질이나 가격뿐만 아니라 ‘상품 구매 

경험’ 자체를 중요시하는 것으로 나타남

TASTE Mart는 소비자의 이러한 요구를 만족시기 위해 아시아 전역에서 

3만 5,000여개의 상품을 수입해 소비자에게 다양한 선택권을 제공한

다는 방침임. 또한 현재 시행 중인 유아 돌봄 서비스, 배달 서비스 

외에 소비자 편의를 위한 각종 서비스를 향후 확대할 계획임

7) Internet Retailer, ‘Wal-Mart sells imported goods in China via a mobile app’, 2016.03.25
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3. 유통업체별 개요 – Walmart(沃尔玛)

수입 식품 판매 위한 모바일 쇼핑앱 출시
Walmart는 현재 광저우 지역에 모바일 쇼핑앱을 출시하여 온라인, 

오프라인, 모바일 등 다양한 형태의 판매 서비스를 시행중에 있음

또한 공급업체와 협력으로 저마진, 저가 전략을 취하여 지속적인 

성장세를 이어갈 전망임

표 6.2 매장 정보

기업

정보

매출액 2014년 기준, 58억 2,408만 8,000 달러

점포수 2015년 기준, 78개

직원수 2014년 기준, 1,500여 명

컨셉 온라인, 모바일, 오프라인 등 다양한 플랫폼 보유

주소 Jichang lu 1111, Bai yun qu, Guang zhuo, China

전화 +86-20-8643-2878

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

매장전경

초콜릿

판매현황 

출처 : Walmart China(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(Walmart, 2016.10)

그림 6.1 WAL MART 입점 절차

출처 : Walmart China(www.wal-martchina.com), 현지방문조사(Walmart, 2016.10)
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3. 유통업체별 개요 – Carrefour(家乐福)

중국 내 첫 모바일 어플리케이션 서비스 출범8)

Carrefour China는 2015년 12월 28일 중국 내 첫 모바일 어플리케이션 

서비스를 상하이에서 출범함. 스마트폰 어플리케이션을 통해 물품을 

주문하면 상하이 내 3개 매장에서 집까지 3시간 내에 배송되는 방식임 

Carrefour는 기존 전자상거래 서비스와의 차별화를 위해 신선식품과 

수입상품 분야에 중점을 맞춤. 상하이 지역 'Carrefour' 매장들은 

식품 배송 전 과정에 콜드체인 시스템을 도입하고, 수입 상품을 

강화하는 등 글로벌 유통 플랫폼의 강점을 부각시키는 전략을 취함

표 6.3 매장 정보

기업

정보

매출액 870억 달러(2015년)

직원수 38만 명(2015년)

점포수 236개(2015년)

특징

모바일 및 온라인 소매 유통 시장 진출에 박차를 

가했으며, 기존 전자상거래 서비스와의 차별화를 

위해 신선식품과 수입상품 분야에 초점을 맞춤

주소 青岛市市南区香港中路21号
전화 +86-400-980-2200

주요 판매품목 가공식품, 과일, 음·주류, 생활용품, 가전

매장전경

초콜릿 판매현황

출처 : Carrefour(www.carrefour.com/cn)

그림 6.2 Carrefour China 모바일 서비스

출처 : Carrefour(www.carrefour.com/cn)
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3. 유통업체별 개요 – TASTE Mart(TASTE 超市)

단순한 판매 공간 아닌 소비자 친화 컨셉 앞세워
TASTE MART는 홍콩에 위치한 A.S. Watson을 모회사로 두고 

있으며 2004년 Hutchison Whampoa Limited의 완전 소유 자회사

(wholly-owned subsidiary)로 설립된 체인 슈퍼마켓임. 홍콩 Festival 

Walk에 마켓을 처음 오픈하였고 타깃 고객은 주로 중산계층의 소비자임

2010년 이후 TASTE는 중국 광저우에 처음으로 진출하였고‘More 

than a food’를 슬로건으로 내세움. TASTE Mart 매장이 단순한 

식품 판매 공간이 아닌 소비자의 생활 트렌드를 고려한 다양하고 

편리한 경험을 제공하는 공간이 만들자는 컨셉을 가짐

표 6.4 매장 정보

기업

정보

매출액 2015년 기준 38억 8,226만 위안9)

점포수 2015년 기준 64개

직원수 N/A

컨셉
식품구매

뿐만 아니라 즐겁고 재미있는 쇼핑 경험 제공 

주소 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼
전화 +86-20-8373-9118

주요 판매품목 식품, 수입제품, 와인, 가전제품, 의류, 명품 액세서리 

한국산 취급여부 취급(스낵류, 김 등)

매장전경

초콜릿

판매현황 

출처 : A.S. Watson Group (www.aswatson.com), 현지방문조사(TASTE MART 2016.10)

8) NEWSPIM(www.newspim.com), ‘중국 내 월마트·까르푸, 모바일로 물건 판다’, 2016.02.02
9) TASTE Mart의 최근 매출액 및 점포수 자료가 존재하지 않아, A.S. Watson 그룹이 발표한 A.S. Watson 그룹 소속 

‘PARKnSHOP’, ‘GREAT’, ‘TASTE Mart’ 3개사 통합 수치를 기입함



Ⅶ. 통관 및 검역 정보

1. 통관 및 검역 절차 

2. HS 코드 및 관세율

3. FTA 정보

4. 통관거부사례

5. 제출 서류
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 수산물 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 

받아 세관에 제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 

위장신고 등 규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 초콜릿 제품 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

1806 초콜릿과 코코아를 함유한 그 밖의 조제 식료품 -

1806.31.00 다른 것으로 속을 채운 것

기본세율 50%

한‧중 FTA 

협정 세율 6.9%

 중국 부가가치세 정보

  중국에서 HS CODE 1806류의 경우 증치세 17%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국

무역협회 ‘TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털3.0 unipass.customs.go.kr

TradeNAVI www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 

혹은 ‘ FTA콜센터’ 의 관세사 상담서비스를 이용하거나, 전문 관세사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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1. 통관 및 검역 절차

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 및 

제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비해야 함

 

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 7.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

  

표 7.2 해외통관 애로사항 문의처

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 - 전화 : 042-472-2197

주중한국대사관(관세관) - 전화 : +86-10-8531-0700

주상해총영사관(관세관) - 전화 : +86-21-6295-5000

중국 세관 - 전화 : +86-755-8439-8000
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1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 하며 

중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 무작위 

샘플 추출검사에서 10~15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 3일이 소요됨

라벨 심사 시 준비해야 하는 서류

- 수입 식품라벨 심의 신청서

- 식품라벨의 설명 및 사용증명자료

- 식품라벨상의 표식내용에 대한 설명자료

- 식품 생산 공정, 라벨상의 수치근거(검험기구의 검험결과서, 품질분석 보고) 및 검험방법

- 안전성 여부의 평가자료

- 효능성분 및 상관 증명자료 및 검험방법

- 생산국에서 발행한 제품의 생산, 판매허가증 및 위생허가증(혹은 문건)

- 컬러 프린트한 식품라벨 견본 8부(원문과 중문, 단, 라벨견본 제출이 힘든 경우 사진으로 제출)

- 식품 샘플

- 수출국의 식품라벨에 관한 규정, 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

통관 단계에서 제출해야 하는 서류

- 기본 : 상품명세서(INVOICE), 포장명세서, 선하증권 등 증빙

- 특수 : 국가질량검험검험검역총국 식품검역소 발급 “ 식품위생검역증서”

- 예비 : 수출입계약서, 식품원산지증명서, 수입회사사업자등록증 등

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 통관 및 검역 절차

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’이 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160위안/20 STD

- 부두사용료는 141달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000위안

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국에서 

요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음

반입된 제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 

이와 동시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨

해당 제품을 제외한 모든 제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 

사용이나 판매가 허용되지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

검역 심사 단계에서 제출해야 하는 서류

 - 계약서 · 청구서 · 패킹리스트 · 출고증

 - 수출국 관련 법률규정 · 쌍무협정 증빙자료 등 국가 검역기관에 제출용 증빙자료

 - 수입식품라벨견본 및 번역본

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS 코드 및 관세율 

초콜릿 제품, 관세율 6.9% 적용
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

수입관세는 CIF Value×수입관세율에 의해 결정됨. 초콜릿 제품은 

HS CODE 1806.31.00에 해당하며 관세정보포털 3.0에 의하면, 해당 

HS CODE에 해당하는 품목을 수입할 시 부과되는 관세 및 세금은 

6.9%로 확인됨

HS CODE 1806.31.00의 기본 세율은 50%이나, 한·중 FTA 체결로 

인해 한국은 협정 세율 6.9%에 해당함

표 7.3 초콜릿 제품 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

한국

1806 초콜릿과 코코아를 함유한 그 밖의 조제 식료품

-1806.31 다른 것으로 속을 채운 것

1806.31.1000 초콜릿과 초콜릿과자

중국

1806 초콜릿과 코코아를 함유한 그 밖의 조제 식료품 -

1806.31.00 다른 것으로 속을 채운 것

기본세율 50%

한‧중 FTA 

협정 세율 6.9%

출처 : 관세법령정보포털 3.0(unipass.customs.go.kr)
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3. FTA 정보

사후검증 프로세스
한‧중 FTA 협정문 제3.23조에 따라 수입 당사국의 관세당국은 원산지 

사후 검증을 실시할 수 있음

수입국 관세당국은 우선 수출국 관세당국에 생산업체 방문 검사 

요청을 한 후, 원산지 검증 여부가 미흡할 경우 수입국 관세당국이 

수출자 또는 생산자를 직접 방문하여 검증 절차를 수행함

따라서 중국에 식품을 수출하는 업체는 원산지 사후검증에 항상 

대비해 두어야 함

표 7.4 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr)
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4. 통관거부사례

초콜릿 제품

    표 7.5 초콜릿 통관거부사례 - 1

제품명 초콜릿(健达奇趣蛋男孩版)

품목 가공식품

국가 인도

통관 거부일자 2015년 05월

HS 코드 1806900000

담당 검역소 광둥성

거부유형  성분(금지, 기준치 초과)

위반  식품첨가물 안식향산 사용범위 초과

관련법규정보
 GB 2760-2014에 의거

 - 초콜릿의 안식향산 사용은 금지됨

출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)

  표 7.6 초콜릿 통관거부사례 - 2

제품명  초콜릿(Jekiss黑巧克力92.8%)

품목  가공식품

국가  대한민국

통관 거부일자  2015년 02월

HS 코드  1806320000

담당 검역소  심천

거부유형  성분(금지, 기준치 초과)

위반  구리 기준치 초과

관련법규정보
 GB 9678.2-2003에 의거

 - 초콜릿의 구리 최대허용치는 15mg/kg임

출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)
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5. 제출서류

통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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5. 제출서류

검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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5. 제출서류

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류

포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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5. 제출서류

원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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5. 제출서류

 입경화물검사검역증명서
 : 검역절차를 통과했다는 증명서로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류

위생증명서
 : 해당 식품에 문제가 없다는 것을 증명하는 서류로 식품첨가물, 관능검사 결과 등이 기입됨 
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5. 제출서류

수입화물위탁서
 : 위/수탁 업체의 명칭, 세관등기번호, 주소, 법인대표 및 대행 내역, 권한, 기한, 위수탁자 간의 

책임 등을 기재



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증

2. 선택인증

3. 제출서류
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증 (CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할  

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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1. 필수인증 

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만으로 

통관 및 판매 가능(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사검역국

(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 8.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ (수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01.  위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04.  CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 

그 결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 

한국화학융합시험연구원, 
산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
식품의 경우 CIQ 상품검사만으로 중국 내 통관 및 판매가 가능하기 

때문에 위생허가는 필요 없음

중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국이 

상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급됨. 이후 

수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함

게장과 같은 일반 가공식품은 위생허가가 필요 없으므로 다른 기관에 

위탁 대행할 필요 없이 자체적으로 통관이 가능함. 또한 중국 식약

청의 검역검사 절차에 대비하여 수입대행도 진행할 수 있음 

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10∼20일이 소요됨. 중국 식품위생법에 따르면 식품

에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식품용기·포장재료, 식품용 도구 및 

설비’가 포함됨

표 8.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무 중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

  출처 : 한국무역협회 상해지부 ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014
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2. 권장인증  

사라지는 QS(Quality Safety) 인증, SC허가로 대체
QS 인증이란 중국에서 식품안전에 대한 문제가 불거지면서 안전에 대한 

불감증을 해결하기 위해 2008년 실시한 인증제도로, 식품뿐 아니라 

화장품 식품가공기기, 치약 등의 개인 위생용품에도 적용되는 인증 

제도였음. 이는 수입품에 대한 필수사항은 아니나 권장되는 사항이었음

그러나 2018년 1월 1일 부로 QS 인증 사용이 금지되어 사용이 불가하며 

중국 내 제조기업들은 기업이 가지고 있는 품목별로 여러 개의 허가를 

받을 수 있는 SC허가로 대체해야함. 다만 수입업체에는 해당 되지 않음

그 외에 가공식품에 권장되는 인증으로는 유기농식품에 해당하는 중국 

유기농 인증, 식품안전관리인증인 HACCP, 고품질 인증을 증명하는 녹색

식품인증 등이 있음

표 8.4 주요 가공식품 인증정보

인증명 SC허가

특

징

Ÿ 기업이 가지고 있는 품목별로 여러 개의 허가를 

받을 수 있으며 3년 마다 갱신이 필요함

Ÿ 2018년 1월 1일부터 사용 불가하며 기존에 

보유하고 있던 포장지를 모두 소진할 경우 

SC허가로 대체해야함

Ÿ 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업은 해당 없음

발행기관 CFDA

식품생산허가등록 성격 선택

인증명 QS인증

특

징

Ÿ 기업 당 1개의 허가번호, 5년마다 갱신이 필요함

Ÿ 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함발행기관 중국검영총국

QS허가 성격 선택

인증명
식품안전관리인증

(HACCP) 특

징

Ÿ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 보존, 유통까지 

위험성이 있는 요소들을 방지하고 관리함발행기관 식품의약품안전청

식품안전 인증 성격 선택

인증명
유기농제품 

인증
특

징

Ÿ 2005년 <유기농제품인증관리방법>을 개정하며 

설립된 인증

Ÿ 인증을 받기 위해 유기농의 95%이상의 함량이 

있어야 하고 위법 시 5년간 인증신청을 할 수 

없고 3만 위안의 벌금이 부과됨

발행기관
국가인증인가 

감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명 녹색식품

특

징

Ÿ 농산품품질안정인증시스템

Ÿ 생산 및 품질관리를 통해 취득가능, 인증기준 

총 126개 항목으로 검수과정이 엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품 마크는 미국, 러시아 등 11개 

국가에서 국제인증으로 등록할 만큼 신뢰도가 

높은 마크

발행기관
유기녹색식품

유한공사

고품질 인증 성격 선택

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 제출서류 

SC 인증신청서 
 : SC 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



3. 제출서류 

QS 인증신청서 
 : QS 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  초콜릿 제품 라벨링 필수 표기사항

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.10), 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

   초콜릿 라벨링 표기사항 상세

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 

1.8mm 이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 

영양성분표 및

강제표기사항

식품영양성분의 명칭과 함량 기재

4대 핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)+ 열량(에너지) 표기
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1. 라벨 표기사항

중국 라벨 법규 관련기관

- 국가질량감독검험검역총국  
  (www.aqsiq.gov.cn) 
- 국가위생및계획생육위원회
  (www.nhfpc.gov.cn)
- 국가인증인가감독관리위원회
  (www.cnca.gov.cn)

중문표기 필수
상표를 제외한 라벨의 내용은 반드시 중국어 간체자로 기록되어야 함. 

외국어 병기가 가능하지만 반드시 한자와 상응 관계가 있어야 하며 

중문보다 크지 않아야 함. 또한, 생산일·유효기한 표시는 붙이거나 

추가 인쇄하여 고쳐서는 안 됨

포장식품 영양 라벨링 표기 필수
포장라벨에는 반드시 영양성분표, 영양성분명칭에 관련된 기준을   

명시해야하며, 규정에 부합하지 않는 식품은 판매가 불가함. 식품  

영양 성분의 명칭과 함량을 표기해야 하며, 4대 핵심영양소(단백질, 

지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량은 강제표기사항으로 구분되어 있음

중국의 포장식품 라벨 표기사항

· 식품명 / 원산지

· 생산업체의 명칭 및 주소, 

연락처, 대리인 정보

· 생산일, 품질보증기간, 저장방법

· 순 중량, 고형물 함량

 (정량포장일 경우)

· 영양성분 표시

· 생산업체가 적용한 제품 표준코드

· 수출국 식품 위생인증 로고

· 식품의 품질등급, 가공기술

  (식품표준이 요구할 경우)

· QS 인증 및 식품생산허가증 번호

  (생산허가증이 필요한 경우)

· 중문 주의사항 또는 경고마크

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.1 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기
표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 

1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

4 구성 성분
제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 

모두 포함하여 표시

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 

식품 갯수도 함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재 (중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한

생산일자란 식품이 최종 완제품이 된 날짜이며, 포장된 날짜도 포함. 

즉 식품을  포장재 또는 용기에 넣어 최종 판매 단위로 완성된 날짜임. 국가

표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9
영양성분표 및

강제표기사항

포장식품의 경우, 식품영양성분의 명칭과 함량이 기록되어야 하며 4대 

핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량(에너지)가 함께 명시되어야 함

10 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지방문조사(Carrefour, 2016.10)

   표 9.2 현지 인터뷰 – 라벨링

“ 중국에 제품을 수출하기 위해 라벨링에 기입해야 하는 정보로는 제품이름, 순함량, 포장규격, 성분, 

보관 방법, 생산기업, 원산지, 생산일자, 유통기한, 대리상 정보(이름, 주소, 연락처), 양영성분표 등의 

정보가 기입되어야 한다. ”

초콜릿 유통업체 泉州市茂泰食品贸易有限公司(천주시무태식품무역유한공사)

담당자 Mr. wang과의 인터뷰 中, 2016.10



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정
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1. 식품첨가물 규정

중국 NHFPC,
식품 첨가물표시 및 식용향료 등 관련규정 제정
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC)는 식품 첨가물표시 통칙 및 

식품향료통칙 등 75개 신규 식품 안전국가기준을 발표함

식품향료통칙에는 식품의 검사방법 관련 식품안전국가기준 8개 및 

식품첨가물 품질 규격 분야의 식품안전국가기준 65개를 공표함

‘중국 식품첨가물 사용 표준’에 따르면 중국에서 사용을 허가하고 

국가표준이 있는 첨가물은 보존료, 항산화제, 표백제, 산미료, 증점제 등임

2014년 7월 1일 이후로 중국에서 알루미늄 함유 식품첨가제는 일부 

식품 생산에 한해 사용 범위가 조정되거나 금지되었기 때문에 산성

알루미늄, 인산나트륨, 규산알루미늄나트륨, 옥테닐 호박산나트륨전분 

등의 성분은 식품첨가제로 생산, 경영, 사용될 수 없음

중국 내 수입되는 초콜릿 제품에 대한 식품첨가물은 중국 보건부가 

발표한 GB2760-2014에 의거하여 관리되고 있음. 초콜릿의 경우 

카카오 제품, 초콜릿에 속함

표 10.1 식품첨가물 규정 - 1

유형 성분 최대사용량(g/kg)

유화제 암모늄인지질 ammonium phosphatide 10.0

피막제, 케이킹방지제 카나우바 왁스 carnauba wax 0.6

착색료
에리트로신 및 에리트로신 알루미늄 레이크 

erythrosine, erythrosine aluminum lake
0.05

착색료
인디고틴 및 인디고틴 알루미늄 레이크 

indigotine, indigotine aluminum lake
0.1

감미료 네오탐 neotame 0.1

표백제, 보존료, 

산화방지제

이산화황, 메타중아황산칼륨, 메타중아황산나트륨, 

아황산나트륨, 아황산수소나트륨, 티오황산나트륨

sulfur dioxide, potassium metabisulphite, sodium 

metabisulphite, sodium sulfite, sodium hydrogen 

sulfite, sodium hyposulfite

0.1

착색료 이산화티타늄 titanium dioxide 2.0

피막제 밀랍 beeswax
생산 수요에 따라 

적당량 사용

출처 : 중화인민공화국 국가위생 및 가족계획위원회, ‘식품안전 국가표준, 식품첨가물 사용표준’, 2014.12(2015.05 시행)
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1. 식품첨가물 규정

표 10.2 식품첨가물 규정 - 2

유형 성분 최대사용량(g/kg)

착색료 터메릭 turmeric
생산 수요에 따라 

적당량 사용

착색료 쿠르쿠민 curcumin 0.01

착색료
캐러멜 색 등급 III(암모니아 공정) 

caramel colour class III –ammonia process
생산 수요에 따라

착색료 캐러멜 색 등급 I(보통) caramel colour class I –plain
생산 수요에 따라 

적당량 사용

착색료
캐러멜 색 등급 IV(아황산암모늄 공정)

 caramel colour class IV –ammonia sulphite process

생산 수요에 따라 

적당량 사용

착색료 코레옵시스 옐로우 coreopsis yellow 0.3

유화제, 안정제

폴리글리세롤폴리리시놀레이트(PGPR) 

polyglycerol polyricinoleate 

(polyglycerol esters of interesterified ricinoleic acid)

5.0

유화제, 안정제, 

증점제, 케이킹방지제

폴리글리세롤 지방산 

polyglycerol esters of fatty acid

(polyglycerol fatty acid esters)

10.0

증점제, 팽창제, 

수분유지제, 안정제
폴리덱스트로스 polydextrose

생산 수요에 따라 

적당량 사용

피막제 폴리에틸렌글리콜 polyethylene glycol
생산 수요에 따라 

적당량 사용

피막제 폴리비닐알코올 polyvinyl alcohol 18.0

착색료 코코아 허스크 피그먼트 cocoa husk pigment 3.0

착색료 파프리카 레드 paprika red
생산 수요에 따라 

적당량 사용

착색료
브릴리언트 블루 및 브릴리언트 블루 알루미늄레이크 

brilliant blue, brilliant blue aluminum lake
0.3

증점제 타마린드 다당류검 tamarind polysaccharide gum 2.0

착향료, 안정제, 

수분유지제, 유화제, 

팽창제, 증점제

말티톨 및 말티톨 시럽 maltitol and maltitol syrup
생산 수요에 따라 

적당량 사용

출처 : 중화인민공화국 국가위생 및 가족계획위원회, ‘식품안전 국가표준, 식품첨가물 사용표준’, 2014.12(2015.05 시행)
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표 10.3 식품첨가물 규정 - 3

유형 성분 최대사용량(g/kg)

피막제, 증점제 풀루란 pullulan 50.0

착색료
선셋 옐로우 및 선셋 옐로우 알루미늄 레이크 sunset 

yellow, sunset yellow aluminum lake
0.1

착향료, 팽창제, 

유화제, 수분유지제, 

안정제, 증점제

소르비톨과 소르비톨 시럽 sorbitol and sorbitol syrup
생산 수요에 따라 

적당량 사용

착색료 카아르모이신(아조루빈) carmoisine(azorubine) 0.05

감미료 아스파탐 aspartame 3.0

착색료
아마란스 및 아마란스 알루미늄 레이크 

amaranth, amaranth aluminum lake
0.05

유화제 옥틸, 데실글리세르산 octyl and decyl glycerate
생산 수요에 따라 

적당량 사용

착색료
뉴 레드 및 뉴 레드 알루미늄 레이크 

new red, new red aluminum lake
0.05

착색료 카르민 코치닐 carmine cochineal 0.3

착색료
폰케아우 4R 및 폰케아우 4R 알루미늄 레이크 

ponceau 4R，ponceau 4R aluminum lake
0.05

착색료 안나토색소 annatto extract 0.025

착색료
아이론옥사이드-블랙, 아이론옥사이드-레드 

iron oxide black, iron oxide red
0.02

피막제, 츄잉껌 기초제
스테아르산(옥타데칸산) 

stearic acid (octadecanoic acid)
1.2

유화제, 케이킹방지제 스테아린산마그네슘 magnesium stearate
생산 수요에 따라 

적당량 사용

착색료
알루라 레드, 알루라 알루미늄 레이크 

allura red,allura aluminum lake
0.3

유화제 자당지방산에스터 sucrose esters of fatty acid 10.0

착색료 치자황색소 gardenia yellow 0.3

착색료
타트라진 및 타트라진 알루미늄 레이크 

tartrazine，tartrazine aluminum lake
0.1

피막제, 츄잉껌 기초제 셸락 shellac 0.2

출처 : 중화인민공화국 국가위생 및 가족계획위원회, ‘식품안전 국가표준, 식품첨가물 사용표준’, 2014.12(2015.05 시행)
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표 10.4 식품첨가물 규정 - 4

유형 성분 최대사용량(g/kg)

착색료 락 레드 lac dye red (lac red) 0.5

증점제, 유화제, 

안정제
알긴산프로필렌글리콜 propylene glycol alginate 5.0

착색료 β-카로틴 β-carotene 0.1

출처 : 중화인민공화국 국가위생 및 가족계획위원회, ‘식품안전 국가표준, 식품첨가물 사용표준’, 2014.12(2015.05 시행)

  표 10.5 현지 인터뷰 – 식품첨가물

“ 중국에 수출하는 초콜릿 제품 가운데 견과류와 같은 사람이 알레르기를 일으킬 수 있는 성분이 

들어갈 시 해당 성분을 제품에 표시해야 한다. ”

초콜릿 유통업체 四川省思味思我食品有限公司(사천성사미사아식품유한공사)

담당자 Mr. Huan과의 인터뷰 中, 2016.10

“ 초콜릿 제품에 알레르겐 알러지가 있는 소비자가 있을 수 있으므로 알레르겐 표시를 해야 한다. ”

초콜릿 유통업체 广州市航瑞进出口贸易有限公司(광주시항서진출구무역유한공사)

담당자 Mr. fu과의 인터뷰 中, 2016.10
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