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중국 Hot Sauce 시장 내 한식 고추장의 포지셔닝 및 U&A 파악과 동시에, 당사 “한식장류 응용소스”에
대한 컨셉 평가를 통해 향후 시장진출 결정 및 마케팅 추진 과제를 도출하는 것임.

!
• 중국 Hot Sauce 시장 내 한식 고추장 포지셔닝 및 U&A 파악
• 당사 “한식장류 응용소스” 컨셉 평가를 통한 시장 진출 방향 확인

한식 고추장 취식 TPO 및 구매 현황 등 U&A에 대한 이해

Hot Sauce 시장 내 한식 고추장에 대한 중국 소비자 인식 파악

자사 “한식장류응용소스”의 컨셉 평가 및 마케팅 전략 방향 도출

Project Objectives

1. Project Objectives I. 프로젝트 개요
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2. 소비자 좌담회 : 조사 설계
중국 북경, 상해 소비자를 대상으로 총 4그룹의 좌담회를 진행하였음.

FGD(Focus Group Discussion) 

도시별 2그룹, 총 4그룹

25-34세, 35-44세 여성 2그룹

지난 1년 내 2종 이상 매운 맛 소스(한식 고추장 포함) 구매자

월 1회 이상 한식 고추장 사용 및 취식자

주 2회 이상 매운 맛 음식 취식자

북경, 상해

조사 방법

조사 지역

조사 대상

그룹 구성

구분 북경 상해 비고

25~34세 여성 1G 1G
그룹별 8명 기준

35~44세 여성 1G 1G

합계 2G 2G 4G

* 그룹 구성 및 조건에 대해서는 향후 협의를 통해 최종 결정하겠음.

I. 프로젝트 개요

상해



조사 도시 중국 주요 4개 도시 (북경, 상해, 심천, 성도 등)

조사 기간 16년 6월 (약 7일간 진행)

조사 방식 Online Survey

조사 대상

공통 조건
- 25-44세 여성
- 가구 월 평균 소득 10,000RMB 이상
- 주 1회 이상 매운 음식 취식자
- 주 3회 이상 직접 요리 취식자
- 최근 3개월 내 매운 맛 장류 구입 취식자

한식 고추장 구매자
- 도시별 한식 고추장 구매자 150명
- 최소 1년 이상 한식 고추장 구매 사용자
- 최근 3개월 이내 한식 고추장 구매 사용자

한식 고추장 비구매자
- 도시별 한식 고추장 비구매자 50명
- 한식 고추장 취식 경험 有, 단 구매 경험 無

- 향후 한식 고추장 구매 의향자

조사 내용

조사 내용 한식 고추장 구매자 한식 고추장 비구매자
중국 매운 맛 장류 제품 구매 현황 응답 응답

중국 매운 맛 장류 제품 취식 현황 응답 응답

한식 고추장 제품 인식 현황 응답 未응답

한식 고추장 제품 구매 현황 응답 未응답

한식 고추장 제품 취식 현황 응답 未응답

향후 한식 고추장 구매 및 사용 현황 未응답 응답

중국 매운 맛 장류 이미지 평가 응답 응답

신제품 컨셉 평가 응답 응답

Ad-hoc 이슈 응답 응답

FGD를 통해 도출한 중국 소비자 특성을 바탕으로 ‘주 3회 이상 직접 요리‘, ‘주 1회 이상 매운 음식
취식자’ 대상으로 진행되어, 요리/매운 맛 소스에 대한 관여도 높음.

3. Online Survey : 조사 설계 I. 프로젝트 개요



2. 응답자 특성
금번 정량 조사 응답자의 특성은 아래와 같음.

응답자 특성
(n=800， 단위 : %)

28.0 30.0 27.3 

22.0 20.0 22.7 

35.4 38.0 34.5 

14.6 12.0 15.5 
40 - 44세

35 - 40세

30 - 34세

25 - 29세

연령

전체
한식 고추장

구매자
한식 고추장
비구매자

평균: 33.6세 33.3세 33.8세

결혼 여부월평균 가구 소득

평균 요리 횟수 평균 매운 음식 취식 횟수 학력

I. 프로젝트 개요

23.0 31.5 20.2 

29.0 
29.0 

29.0 

25.6 18.0 28.2 

11.1 10.0 11.5 
11.3 11.5 11.2

30,000 RMB 이상

25,000 – 29,999 
RMB

20,000 – 24,999 
RMB

15,000 – 19,999 
RMB

전체
한식 고추장

구매자
한식 고추장
비구매자

평균: 2.02만 1.93만 2.04만

91.8 90.0 92.3 

8.3 10.0 7.7 

미혼

기혼

전체
한식 고추장

구매자
한식 고추장
비구매자

9.9 8.4 14.5
18.1 17.2

21.0
19.4 19.0

20.5

52.6 55.5 44.0주 7회이상

주 6회

주 5회

주 4회미만

전체
한식 고추장

구매자
한식 고추장
비구매자

평균: 주 6.11회 주 5.88회 주 6.18회

9.8 8.3 14.0

35.1 34.0
38.5

34.9 36.3
30.5

20.3 21.3 17.0
주 7회이상

주 5~6회

주 3~4회

주 1~2회

전체
한식 고추장

구매자
한식 고추장
비구매자

평균: 주 4.71회 주 4.43회 주 4.81회

18.7 27.0 15.8 

69.9 63.0 
72.2 

11.5 10.0 12.0 

대학원졸

대졸

전문대졸

전체
한식 고추장

구매자
한식 고추장
비구매자
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1. 매운 맛 장류 사용 경험 현황
중국 소비자들의 매운 맛 장류 사용 경험은 “라장 > 한식 고추장> 두반장 > 고추기름” 순이며, 라장은 전
지역/연령 모두 높은 비중을, 두반장/고추 기름은 성도 지역의 사용 경험이 상대적으로 높음.

분류 Total
지역별 연령별

한식 고추장
구매 경험

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 구매자 비구매자
Base 800 200 200 200 200 400 400 600 200
라장

한식 고추장

두반장

고추 기름

다진 고추 소스

태국식 핫소스

XO소스

다진 마늘 고추장

매운 바비큐 소스

겨자 소스

하바네로 핫소스

매운 땅콩 소스

서양식 핫소스

중국 매운 맛 장류 사용 경험 현황
(n=800， 단위 : %, 복수응답)

•중국 소비자의
77.1%는 라장을
사용 경험, 심천 지역
및 25-34세 소비자의
사용 경험이
상대적으로 高

•두반장의 사용
경험은 49.8%이며, 
성도 지역이 59.0%
으로 상대적으로
사용 경험이 高

•고추기름은 43.4% 
사용 경험이며, 
성도지역 사용 경험
비중이 상대적으로
高

II. 중국 매운 맛 장류 U&A

* 도시별 150명 한식 고추장 1년 이상 사용 경험자, 최근 6개이내 사용 경험 매운 맛 장류 현황

77.1

75.0

49.8

43.4

36.6

29.5

28.9

28.3

28.0

26.4

23.9

23.1

10.9

76.5

75.0

53.5

38.5

31.5

27.5

25.5

43.5

32.0

29.5

21.5

19.0

11.5

76.5

75.0

41.5

38.0

37.5

32.5

30.0

20.5

24.5

28.0

21.5

21.0

14.0

80.0

75.0

45.0

39.5

38.5

36.5

39.0

23.5

22.5

28.0

26.0

24.0

9.5

75.5

75.0

59.0

57.5

39.0

21.5

21.0

25.5

33.0

20.0

26.5

28.5

8.5

83.5

75.0

48.3

44.3

35.3

32.0

28.8

29.5

26.5

26.0

21.8

19.8

12.3

70.8

75.0

51.3

42.5

38.0

27.0

29.0

27.0

29.5

26.8

26.0

26.5

9.5

75.5

100

49.0

43.5

36.3

28.8

29.2

30.3

31.3

27.7

24.3

23.8

12.5

82.0

0.0

52.0

43.0

37.5

31.5

28.0

22.0

18.0

22.5

22.5

21.0

6.0



2. 매운 맛 장류 현 보유 현황
현 보유 매운 맛 장류는 “라장 > 두반장 > 한식 고추장“ 순이며, 라장은 25-34세 및 한식 고추장
비경험자가 상대적으로 높으며, 두반장은 성도 지역, 한식 고추장은 상해/성도 지역 및 35-44세 소비자의
보유 빈도가 높음.

중국 매운 맛 장류 현 보유 현황
(n=800， 단위 : %, 복수응답)

•가정 내 라장 보유
비중은 69.6%이며, 
심천 지역 및 25-
34세, 한식 고추장
비구매자 소비자
비중이 상대적 高

•두반장은 39.0% 
보유, 성도지역 및
한식 고추장
비구매자 상대적으로
보유 빈도가 高

•한식 고추장은
34.8% 보유, 
상해/심천 지역 및
35-44세 소비자의
보유 빈도가 高

분류 Total
지역별 연령별

한식 고추장
구매 경험

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 구매자 비구매자
Base 800 200 200 200 200 400 400 600 200
라장

두반장

한식 고추장

고추 기름

다진 고추 소스

태국식 핫소스

XO소스

다진 마늘 고추장

매운 바비큐 소스

겨자 소스

하바네로 핫소스

매운 땅콩 소스

서양식 핫소스

69.6

39.0

34.8

29.3

21.5

16.3

16.0

15.8

14.5

14.3

10.1

9.4

2.9

69.5

41.0

33.0

24.5

14.0

13.5

20.5

16.5

23.0

12.0

4.0

7.5

3.5

68.0

31.0

37.5

25.0

25.5

16.0

18.0

15.0

10.5

16.0

8.5

9.5

4.5

71.5

35.0

30.0

22.5

20.0

26.0

15.5

10.5

12.0

22.0

13.5

9.0

3.0

69.5

49.0

38.5

45.0

26.5

9.5

10.0

21.0

12.5

7.0

14.5

11.5

0.5

78.0

41.0

29.8

29.8

23.0

14.5

14.8

13.8

15.5

15.5

7.8

8.5

3.0

61.3

37.0

39.8

28.8

20.0

18.0

17.3

17.8

13.5

13.0

12.5

10.3

2.8

68.0

37.5

46.3

29.5

21.5

17.3

16.0

18.0

15.8

15.0

11.0

9.8

3.2

74.5

43.5

0.0

28.5

21.5

13.0

16.0

9.0

10.5

12.0

7.5

8.0

2.0

II. 중국 매운 맛 장류 U&A



46.0

9.8

12.0

7.3

6.5

4.8

4.5

2.0

2.3

1.8

2.0

0.3

1.0

3. 매운 맛 장류 주사용 현황
주사용 매운 맛 장류는 “라장 > 한식 고추장 > 두반장“ 순이며, 라장은 성도지역 및 35-44세 소비자
비중이 낮고, 한식 고추장은 상해/성도 지역 및 35-44세 지역 비중 높음, 두반장은 성도 지역 비중이 높음.

중국 매운 맛 장류 주사용 현황
(n=800， 단위 : %)

분류 Total
지역별 연령별

한식 고추장
구매 경험

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 구매자 비구매자
Base 800 200 200 200 200 400 400 600 200
라장

한식 고추장

두반장

고추 기름

다진 고추 소스

태국식 핫소스

XO소스

다진 마늘 고추장

매운 바비큐 소스

겨자 소스

하바네로 핫소스

매운 땅콩 소스

서양식 핫소스

38.8

14.5

12.8

7.1

5.5

4.8

4.6

2.9

2.6

2.1

1.9

1.4

1.1

40.5

12.0

14.0

7.5

4.0

6.0

5.0

1.5

5.0

2.0

0.5

0.5

1.5

44.0

16.0

5.5

6.5

8.5

5.5

4.0

3.0

1.5

2.5

0.5

2.0

0.5

43.0

10.5

7.5

6.0

4.5

6.5

7.5

4.0

2.5

3.0

2.0

0.5

2.5

27.5

19.5

24.0

8.5

5.0

1.0

2.0

3.0

1.5

1.0

4.5

2.5

0.0

31.5

19.3

13.5

7.0

4.5

4.8

4.8

3.8

3.0

2.5

1.8

2.5

1.3

36.3

19.3

11.7

7.3

3.8

5.3

4.2

2.8

2.7

2.2

1.8

1.3

1.2

46.0

0.0

16.0

6.5

10.5

3.0

6.0

3.0

2.5

2.0

2.0

1.5

1.0

•라장의 주사용
비중은 38.8%, 
상대적으로 성도
지역 및 35-44세
소비자의 비중 낮음

•한식 고추장 주사용
비중은 14.5%, 
상해/성도 지역 및
35-44세 소비자
비중이 상대적으로
높음

•두반장의 주사용
비중은 12.8%이며, 
성도지역의 주사용
비중은 24.0%이나, 
상해 지역은
5.5%으로 매우 낮음

II. 중국 매운 맛 장류 U&A
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1. 중국 매운 맛 장류 구매 빈도
매운 맛 장류 구매 빈도는 1.30개월에 1회 구입, 한식 고추장 주구매 소비자(0.96개월에 1회)가 기타 매운
맛 장류 주구매 소비자 대비 매운 맛 장류 구매 빈도가 높음.

중국 매운 맛 장류 구매 빈도
(n=800， 단위 : %)

5.1 4.5 4.5 7.0 4.5 5.8 4.5 4.8 6.0 4.5 4.9 3.4

32.6 32.5 27.5 27.5 43.0 30.8 34.5 33.2 31.0 26.8 26.5
49.1

39.0 41.5 43.5 38.5
32.5

40.3 37.8 38.0 42.0
37.7 44.1

36.2

19.9 18.5 20.5 24.5 16.0 19.0 20.8 20.8 17.0 26.5 17.6
11.23.4 3.0 4.0 2.5 4.0 4.3 2.5 3.2 4.0 4.5 6.9

Total 북경 상해 심천 성도 25-35세 35-44세 한식 고추장

구매자

한식 고추장

비구매자

라장 주구매 두반장

주구매

한식 고추장

주구매

4-6개월에 한번 이하

2-3개월에 한번

1개월에 한번

2-3주에 한번

1주에 한번 이상

Base (n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=400) (n=400) (n=600) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)
Mean 1.30월/회 1.26월/회 1.35월/회 1.35월/회 1.25월/회 1.34월/회 1.27월/회 1.31월/회 1.29월/회 1.49월/회 1.44월/회 0.96월/회

•중국 소비자들은 매운 맛 장류 구매 빈도는 ‘1개월에 한번‘ 39.0%, ‘2-3주에 한번‘ 32.6%, ‘2-3개월에 한번’ 19.9% 등의 순으로 나타남

•지역별 상해 지역은 ‘1개월에 한번‘ 43.5%, 성도 지역은 ‘2-3주에 한번’ 43.0% 상대적으로 高

•두반장은 ‘1개월에 한번’ 44.1%, 한식 고추장은 ‘2-3주에 한번‘ 49.1%으로 상대적으로 高
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2. 중국 매운 맛 장류 구매 수량
매운 맛 장류 1회 평균 구매 수량은 1.63개, 한식 고추장 비구매자의 매운 맛 장류 구매 수량이
상대적으로 높음.

중국 매운 맛 장류 구매 수량
(n=800， 단위 : %)

51.0 48.0 54.5 49.5 52.0 51.3 50.8 52.2 47.5 53.9 64.7
50.0

37.5 43.0 31.0 40.0 36.0 37.8 37.3 37.2 38.5 36.5
29.4

39.7

9.6 8.5 13.0 8.5 8.5 9.3 10.0 8.8 12.0 8.4 3.9 8.61.8 0.5 1.5 2.0 3.5 1.8 2.1 1.8 2.0 1.3 2.0 1.7

Total 북경 상해 심천 성도 25-35세 35-44세 한식 고추장

구매자

한식 고추장

비구매자

라장 주구매 두반장

주구매

한식 고추장

주구매

4개 이상

3개

2개

1개

Base (n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=400) (n=400) (n=600) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)
Mean 1.63개 1.62개 1.62개 1.63개 1.65개 1.62개 1.64개 1.61개 1.70개 1.57개 1.44개 1.62개

•중국 매운 맛 장류 1회 구매 수량은 1개 ’51.0%’, 2개 ‘37.5%’, 3개 ‘9.6%’ 등의 순으로 高

•한식 고추장 비구매자의 경우 1회 구매 수량이 1개 ’47.5%’, 2개 ’36.5%’, 3개 ’12.0%’으로 상대적으로 高

•두반장 주사용 소비자는 1회 구매 시 1개 구입 비중이, 한식 고추장 주사용 소비자는 1회 구매 시 2개 구입 비중이 상대적으로 高
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3. 중국 매운 맛 장류 구매 용량
매운 맛 장류 평균 구매 용량은 211.2g이며, 한식 고추장 주구매 소비자(237.9g) > 두반장 주구매
소비자(215.2g) > 라장 주구매 소비자(201.5g) 등의 순으로 높음.

중국 매운 맛 장류 구매 용량
(n=800， 단위 : %)

1.1 1.5 1.0 1.5 0.5 0.8 1.5 1.2 1.0 1.0 1.0
15.3 10.5 16.5 19.5 14.5 20.0 10.5 13.7 20.0 18.1 17.6 6.9

27.9 35.5 25.0 24.0 27.0
29.0

26.8 27.2
30.0 32.3 26.5

22.4

45.0 39.5 46.5 46.0 48.0 41.3
48.8 46.3

41.0 38.7
39.2

56.9

8.9 11.5 7.0 8.5 8.5 6.3 11.5 9.3 7.5 7.7 14.7 12.1
1.9 1.5 4.0 0.5 1.5 2.8 1.0 2.3 0.5 2.3 1.0 1.7

Total 북경 상해 심천 성도 25-35세 35-44세 한식 고추장

구매자

한식 고추장

비구매자

라장 주구매 두반장

주구매

한식 고추장

주구매

500g 이상

300-500g 미만

200-300g 미만

100-200g 미만

50-100g 미만

50g 미만

Base (n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=400) (n=400) (n=600) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)
Mean 211.2g 214.1g 214.6g 202.9g 213.1g 200.8g 221.6g 216.4g 195.5g 201.5g 215.2g 237.9g

•중국 소비자들은 매운 맛 장류 구매 용량은 ‘200-300g 미만‘’45.0%, ‘100-200g 미만‘ 27.9%, ’50-100g 미만’ 15.3% 등의 순으로 나타남

• ‘200-300g 미만’ 용량 구입 비중은 한식 고추장 주사용자 비중이 56.9%으로 라장/두반장 대비 상대적으로 높음

• ‘50-100g 미만’ 용량은 라장(18.1%), 두반장(17.6%)으로 한식 고추장(6.9%) 대비 높음
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4. 중국 매운 맛 장류 구매 가격
매운 맛 장류 개당 구매 가격은 평균 15.3RMB이며, 한식 고추장 주구매자(17.7RMB)의 구매 가격이 기타
매운 맛 장류 대비 높음.

중국 매운 맛 장류 구매 가격
(n=800， 단위 : %)

3.5 3.5 5.5 2.5 2.5 4.3 2.8 2.3 7.0 4.8 2.0

35.3 41.0 34.5 37.5 28.0 36.0 34.5 30.2

50.5 43.9 45.1

11.2

39.8 36.0 41.5 34.5 47.0 38.3 41.3 43.8

27.5 35.8 37.3

58.6

14.6 13.5 10.0 16.5 18.5 12.8 16.5 16.2 10.0 8.7 9.8
25.0

3.9 3.5 5.5 4.5 2.0 4.5 3.3 4.5 2.0 2.3 2.9 5.23.0 2.5 3.0 4.5 2.0 4.3 1.8 3.0 3.0 3.5 2.9

Total 북경 상해 심천 성도 25-35세 35-44세 한식 고추장

구매자

한식 고추장

비구매자

라장 주구매 두반장

주구매

한식 고추장

주구매

40.0 RMB 이상

30.0-40.0 RMB 미만

20.0-30.0 RMB 미만

10.0-20.0 RMB 미만

5.0-10.0 RMB 미만

5.0 RMB 미만

Base (n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=400) (n=400) (n=600) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)
Mean 15.3RMB 14.5RMB 14.9RMB 16.0RMB 15.6RMB 15.5RMB 15.0RMB 16.0RMB 12.9RMB 14.1RMB 14.0RMB 17.7RMB

•중국 매운 맛 장류 구매 가격은 ‘10-20RMB 미만‘ 39.8%, ‘5-10RMB 미만’ 35.3%, ‘20-30RMB 미만’ 14.6% 순으로 높음

•한식 고추장 구매자의 경우 ‘10-20RMB 미만’ 43.8%, 비구매자는 ‘5-10RMB 미만’ 50.5%으로 상대적으로 매우 높음

•한식 고추장 주사용 소비자는 ‘10-20RMB 미만’ 58.6%, ’20-30RMB 미만‘ 25.0%이며, 라장/두반장 대비 매우 높음

II. 중국 매운 맛 장류 U&A



5. 중국 매운 맛 장류 주요 구매 고려요소(KBF)
매운 맛 장류 주요 구매 고려요소는 브랜드 > 매운 맛 > 식품 안정성 순이나, 한식 고추장 주구매자의
경우 라장/두반장 대비 브랜드 요소는 낮으나 원산지를 매우 중시함.

중국 매운 맛 장류 주요 구매 고려요소(KBF)

브랜드

매운 맛

식품안전성

평판

건강한 원재료

원산지

영양소(원재료)

32.8

18.6

12.3

8.8

6.0

5.4

5.0

48.8

46.8

34.5

31.8

22.9

17.6

23.0

Total (n=800)

Top1

Top1+2+3 +(n=800， 단위 : %, Top3)
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31.0

15.0

11.5

10.5

10.5

4.0

4.5

49.5

42.5

30.0

31.5

27.5

16.0

21.0

35.0

19.5

13.0

9.5

4.0

4.5

6.5

50.5

50.0

34.5

32.5

21.0

16.0

26.0

34.0

19.0

13.0

8.5

4.5

5.0

6.5

51.5

48.0

43.0

29.5

21.0

22.5

21.5

31.0

21.0

11.5

6.5

5.0

8.0

2.5

43.5

46.5

30.5

34.0

22.0

16.0

23.5

31.8

20.8

13.0

10.8

5.8

4.3

5.5

50.0

47.5

33.8

36.3

22.8

15.8

22.8

33.8

16.5

11.5

6.8

6.3

6.5

4.5

47.5

46.0

35.3

27.3

23.0

19.8

23.3

33.5

18.5

11.8

8.8

6.0

6.8

4.8

49.5

46.0

33.0

32.7

22.0

19.7

23.5

30.5

19.0

13.5

8.5

6.0

1.0

5.5

46.5

49.0

39.0

29.0

25.5

11.5

21.5

33.5

18.4

13.9

10.6

6.5

3.5

5.2

51.3

47.7

38.1

36.1

22.6

14.2

21.6

28.4

18.6

14.7

8.8

7.8

3.9

4.9

46.1

49.0

33.3

36.3

29.4

13.7

13.7

30.2

19.0

6.9

4.3

5.2

17.2

4.3

42.2

42.2

31.0

31.0

10.3

31.9

29.3

북경 (n=200) 상해 (n=200) 심천 (n=200) 성도 (n=200) 25-34세 (n=400) 35-44세 (n=400)

한식 고추장
구매자 (n=600)

한식 고추장
비구매자 (n=200)

라장
주구매 (n=310)

두반장
주구매 (n=102)

한식 고추장
주구매 (n=116)

브랜드

매운 맛

식품안전성

평판

건강한 원재료

원산지

영양소(원재료)

•중국 매운 맛 장류 주요 구매
고려요소는 브랜드 > 매운 맛 > 
식품 안전성 순임

•한식 고추장 구매 경험자의 경우
원산지 요소를 상대적으로 중시함

•라장/두반장 주구매 소비자의 경우
브랜드 및 매운 맛 속성을
상대적으로 중심함



6. 매운 맛 장류 주요 속성 중요도
매운 맛 장류 주요 속성 평가 결과 ‘건강에 도움 주는…’, ‘전문 기업 제품’, ‘원재료 맛을 살려줌’ 등을 매우
중시, 단 한식 고추장 구매 경험 및 주구매자 소비자는 ‘매력적인 외관’, ‘고급스러운 포장용기’, ‘달콤한 맛’ 
‘담백/깔끔한 맛‘ 등이 상대적으로 높음.

매운 맛 장류 주요 속성 중요도
(n=800， 단위 : %, Top2%)

분류 Total
도시 연령 한식 고추장 주구매 매운 맛 장류

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 구매자 비구매자 라장 두반장
한식

고추장
Base 800 200 200 200 200 400 400 600 200 310 102 116

건강에 도움을 주는 재료/성분을 함유
전문 기업의 제품

원재료 맛을 살려줌
천연 재료

사용 편리성
매콤한 맛

다양한 요리에 활용 가능
구입 편리성
보관 편리성

모든 음식에 어울림
감칠 맛

조리 후 색상이 좋음
성분 표기 내용이 이해하기 쉬움

제품 농도
첨가물

매력적인 외관 디자인
고급스러운 포장용기

달콤한 맛
담백/깔끔한 맛
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87.4
87.3

86.8

86.1

84.3

84.3

84.0

82.8

82.3

81.8

81.5

80.1

80.0

76.3

73.9

61.0

57.0

50.4
47.4

86.5
87.5

87.5

86.0

84.0

83.5

81.5

82.5

83.5

80.5

82.0

77.5

78.0

69.0

77.0

57.5

54.5

48.0
50.0

88.5
89.5

87.5

88.0

82.0

86.0

86.5

83.5

83.5

80.0

81.5

82.5

86.0

81.5

76.0

62.5

58.0

48.0
41.5

88.0
86.5

85.5

84.5

86.0

82.5

84.5

82.5

79.0

82.5

83.0

77.0

79.0

74.0

69.5

56.0

55.0

51.0
49.0

86.5
85.5

86.5

86.0

85.0

85.0

83.5

82.5

83.0

84.0

79.5

83.5

77.0

80.5

73.0

68.0

60.5

54.5
49.0

86.3
85.5

86.3

84.5

83.3

83.0

82.8

82.5

82.3

82.8

79.0

77.5

79.8

74.3

72.5

59.8

55.3

47.8
46.5

88.5
89.0

87.3

87.8

85.3

85.5

85.3

83.0

82.3

80.8

84.0

82.8

80.3

78.3

75.3

62.3

58.8

53.0
48.3

88.8
88.5

87.3

86.7

85.2

85.3

85.3

84.7

83.7

84.0

83.5

83.0

82.2

78.7

76.0

65.5

60.0

52.2
49.3

83.0
83.5

85.0

84.5

81.5

81.0

80.0

77.0

78.0

75.0

75.5

71.5

73.5

69.0

67.5

47.5

48.0

45.0
41.5

88.1
86.5

88.1

86.5

85.2

84.5

86.8

84.5

79.7

81.9

79.7

78.1

79.4

74.5

72.3

58.4

54.5

48.1
44.2

89.2
89.2

95.1

91.2

88.2

90.2

81.4

79.4

89.2

85.3

81.4

85.3

78.4

80.4

69.6

48.0

40.2

31.4
32.4

86.2
92.2

80.2

86.2

84.5

83.6

84.5

87.1

84.5

85.3

82.8

83.6

81.9

81.0

79.3

74.1

68.1

63.8
61.2



7. 중국 매운 맛 장류 정보 취득 경로
중국 매운 맛 장류 정보 취득 경로는 마트 채널>온라인>지인 추천 등, 심천 지역 및 한식 고추장은
상대적 온라인 비중 높음.

중국 매운 맛 장류 정보 취득 경로
(n=800， 단위 : %)

37.6 40.0 33.5 32.5
44.5 37.5 37.8 35.3 44.5 40.6 49.0

31.0

24.0 18.5 25.5 30.5
21.5 24.0 24.0 25.3

20.0 21.3
16.7

31.9

10.9 11.0 12.0 11.0 9.5 10.3 11.5 9.7
14.5 13.2 8.8

2.6
8.3 9.0 7.5 10.5 6.0 8.5 8.0 7.8

9.5 6.5 5.9 11.2
7.8 9.5 6.5 6.0 9.0 8.5 7.0 8.7

5.0 6.5 10.8
6.9

7.1 9.0 9.0 6.0 4.5 6.5 7.8 7.7
5.5 6.8 7.8

12.1
3.5 2.5 5.0 2.5 4.0 4.0 3.0 4.3

1.0
4.8 1.0 3.4

0.9 0.5 1.0 1.0 1.0 0.8 1.0 1.2 0.3 0.9

Total 북경 상해 심천 성도 25-35세 35-44세 한식 고추장

구매자

한식 고추장

비구매자

라장 주구매 두반장

주구매

한식 고추장

주구매

여행

드라마 및 영화

SNS/어플리케이션

광고/판촉 행사

식당

친구/지인의 추천

온라인

마트 채널

(n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=400) (n=400) (n=600) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)

•중국 매운 맛 장류 정보 취득 경로는 마트 채널(37.6%), 온라인(24.0%), 식당(10.9%) 순임

•지역별 성도는 마트 채널(44.5%) 비중이, 심천 지역은 온라인(30.5) 채널을 통한 정보 취득이 상대적으로 高

•한식 고추장 주구매 소비자는 인터넷 비중이 라장/두반장 대비 高
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8. 중국 매운 맛 장류 구매 경로
구매 경로는 대형 마트>온라인>중형 마트 등이며, 제한적인 유통 채널로 인하여 한식 고추장은 온라인
구입 비중이 상대적으로 높음.

중국 매운 맛 장류 구매 경로
(n=800， 단위 : %)

56.6 58.5 59.5 53.0 55.5 58.5 54.8 53.8 65.0 61.3
74.5

39.7

17.8 16.0 23.0
20.0 12.0 17.0 18.5 19.8

11.5 15.5
9.8

25.0

11.6 13.0 7.5
10.5 15.5

11.5 11.8 11.2 13.0 12.3 6.9

14.7

6.9 8.0 4.0 9.5 6.0 6.8 7.0 7.8 4.0 7.1 3.9
6.0

4.1 2.5 2.0 4.0 8.0 3.0 5.3 4.7 2.5 1.6 1.0
12.9

3.0 2.0 4.0 3.0 3.0 3.3 2.8 2.7 4.0 2.3 3.9 1.7

Total 북경 상해 심천 성도 25-35세 35-44세 한식 고추장

구매자

한식 고추장

비구매자

라장 주구매 두반장

주구매

한식 고추장

주구매

편의점

고급 마트

수입품 전문점

중형 마트

온라인 쇼핑몰

대형 마트

(n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=400) (n=400) (n=600) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)

•중국 매운 맛 장류 구매 장소는 대형 마트(56.6%), 온라인 쇼핑몰(17.8%), 중형마트(11.6%) 순임

•상해/심천 지역은 온라인 쇼핑몰 구매 비중이, 성도 지역은 중형 마트 구매 비중이 상대적으로 高

•한식 고추장 주구매 소비자의 경우 온라인 쇼핑몰(25.0%), 고급 마트(12.9%) 비중이 라장/두반장 대비 高
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1. 중국 매운 맛 장류 취식 빈도
매운 맛 장류 취식빈도는 평균 주 3.89회이며, 대표적으로 매운 맛 음식이 유명한 성도 지역과 두반장 및
한식 고추장 주구매자의 취식 빈도가 평균 주 4.08회로 상대적으로 높음.

중국 매운 맛 장류 취식 빈도
(n=800， 단위 : %)

20.8 17.0 20.5 20.0 25.5 22.5 19.0 21.5 18.5 15.2
28.4 21.6

36.1 41.5 30.0 33.5
39.5 33.3 39.0 36.3 35.5 34.8

35.3 39.7

34.4 29.0 41.5 40.5 26.5 36.3 32.5 33.5 37.0 37.4
29.4 34.5

3.5 5.5
4.0 2.0 2.5 3.5 3.5 3.5 3.5 5.2 1.0 2.65.2 7.0 4.0 4.0 6.0 4.5 6.1 5.1 5.5 7.5 5.9 1.8

2.6 4.5 2.0 1.0 3.0 2.5 2.8 2.6 2.5 3.3 3.0 0.9

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 한식 고추장

구매자

한식 고추장

비구매자

라장 주구매 두반장

주구매

한식 고추장

주구매

월 1회 이하

2~3주 1회 미만

주 1회

주 2~3회

주 4~5회

주 6~7회

•중국 매운 맛 장류 취식 빈도는 주 4-5회(36.1%), 주 2-3회(34.4%), 주 6-7회(20.8%) 등의 순으로 높음

•북경 지역은 주 4-5회, 상해/심천 지역은 주 2-3회, 성도 지역은 주 6-7회 취식 빈도 비중이 상대적으로 높음

•25-34세(주 3.91회) 및 한식 고주창 구매 경험자(주 3.92회)의 취식 빈도가 상대적으로 높음

Base (n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=400) (n=400) (n=600) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)
Mean 주 3.89회 주 3.77회 주 3.77회 주 3.85회 주 4.14회 주 3.91회 주 3.86회 주 3.92회 주 3.78회 주 3.56회 주 4.20회 주 4.08회
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2. 중국 매운 맛 장류 주사용 용도
매운 맛 장류 주사용 용도는 볶음요리 > 비빔요리 > 전골 요리 등의 순으로 높으며, 
한식 고추장의 경우 상대적으로 탕/찌개 요리 빈도가 높음.

중국 매운 맛 장류 주사용 용도

볶음 요리
비빔 요리
전골 요리

바비큐
디핑(찍어먹는)

찜/삶는 요리
부침 요리

탕/찌개 요리

70.6
70.5

60.9
56.8
56.6

40.1
37.4

28.5

70.3
70.6

58.1
55.8
55.8

35.5
32.3

26.8

79.4
72.5
70.6

64.7
57.8

41.2
33.3

20.6

62.1
69.8

54.3
50.9
53.4

41.4
46.6

40.5

66.5
68.0

62.5
64.0

55.5
37.5

34.5
30.5

73.5
70.5

58.5
51.0
56.0

41.0
36.0

31.5

69.5
71.0

62.0
50.0

57.0
38.0

34.5
24.5

73.0
72.5

60.5
62.0

58.0
44.0
44.5

27.5

볶음 요리
비빔 요리
전골 요리

바비큐
디핑(찍어먹는)

찜/삶는 요리
부침 요리

탕/찌개 요리

Total (n=800) 라장 주구매 (n=310) 두반장 주구매 (n=102) 한식 고추장 주구매 (n=116)

북경 (n=200) 상해 (n=200) 심천 (n=200) 성도 (n=200)

(n=800， 단위 : %, 복수응답)
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3. 중국 매운 맛 장류 향후 취식 빈도
60% 이상의 소비자들이 ‘음식의 풍미‘, ‘매운 맛’, ‘식감’ 등을 선호하여 매운 맛 장류 향후 취식량 증가,
특히 한식 고추장은 약 90%의 소비자들이 ‘식감’, ‘음식의 풍미’, ‘매운 맛’ 등의 이유로 향후 취식량 증가함.

중국 매운 맛 장류 향후 취식 빈도
(n=800， 단위 : %)

60.5 52.5 64.5 64.5 60.5 52.3 43.1
87.1

38.1 46.5 33.5 34.5 38.0 44.8 55.9
12.91.4 1.0 2.0 1.0 1.5 2.9 1.0

Total 북경 상해 심천 성도 라장 주구매 두반장 주구매 한식 고추장

주구매

감소할 것 같다

변화가 없을 것

같다

증가할 것 같다

(n=800) (n=200) (n=200) (n=200) (n=200) (n=310) (n=102) (n=116)

분류 Total
도시 주구매 매운 맛 장류

북경 상해 심천 성도 라장 두반장 고추장
Base 484 105 129 129 121 162 44 101

음식의 풍미가 더욱 좋아서 53.5 46.7 62.8 58.9 43.8 53.7 54.5 54.5
매운 맛을 좋아서 52.1 57.1 51.2 48.8 52.1 58.6 52.3 47.5

식감이 좋음 51.7 58.1 51.2 51.2 47.1 49.4 52.3 56.4
요리 후 먹음직스러워서 43.4 45.7 45.0 45.7 37.2 44.4 54.5 40.6

구매가 편리해서 37.0 40.0 42.6 35.7 29.8 43.8 45.5 30.7
사용이 편리해서 36.6 31.4 42.6 35.7 35.5 35.8 43.2 40.6

영양이 풍부하여 건강해서 34.5 38.1 34.9 31.8 33.9 29.6 11.4 41.6
원재료가 풍부해서 33.1 29.5 32.6 39.5 29.8 29.6 36.4 37.6

분류 Total
도시 주구매 매운 맛 장류

북경 상해 심천 성도 라장 두반장 고추장

Base 316 95 71 71 79 148 58 15
기름이 있어서 21.8 21.1 28.2 21.1 17.7 33.8 12.1 -

영양이 풍부하지 않아 건강하지
않아서 17.4 14.7 16.9 25.4 13.9 23.6 12.1 6.7

사용 용도가 다양하지 못해서 17.4 15.8 15.5 18.3 20.3 16.2 17.2 26.7
방부제/첨가제가 많아서 16.1 24.2 14.1 9.9 13.9 13.5 22.4 13.3

유통기한이 짧아서 15.5 15.8 12.7 14.1 19 12.8 24.1 -
원재료가 풍부하지 않아서 12.3 9.5 5.6 15.5 19 12.2 8.6 6.7
포장이 매력적이지 못해서 10.8 11.6 12.7 8.5 10.1 13.5 10.3 6.7
알갱이(부재료)가 있어서 7.6 7.4 7.0 5.6 10.1 6.8 13.8 13.3

증가 이유 無 변화/감소 이유
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분류 Total
이미지 부합 정도

라장 두반장 한식 고추장

Base 800 310 102 116

1 구매가 편리하다

2 사용이 편리하다

3 매운 맛이 적당하다

4 사용 용도가 다양하다

5 가성비가 높다

6 짠맛이 적당하다

7 원재료가 우수하다

8 선진 기술로 만들었다

9 방부제/첨가제 첨가가 적다

10 영양가가 높다

11 단맛이 적당하다

12 신맛이 적당하다

13 포장이 고급스럽다

1. 중국 매운 맛 장류 이미지 평가
중국 매운 맛 장류 주요 이미지는 ‘편리한 구매‘, ‘편리한 사용’, ‘적당한 매운 맛’ 순으로 높으며, 한식
고추장의 경우 ‘선진 기술’, ‘적은 방부체 첨가’, ‘높은 영양’, ‘적당한 단맛/신맛’, ‘고급스러운 포장’ 등의
이미지가 상대적으로 높음.

중국 매운 맛 장류 이미지 평가
(n=800, 단위 : %, Top2%)

88.3

88.0

85.6

85.5

81.5

79.4

78.6

69.4

63.0

62.1

60.1

55.8

54.6

90.6

88.1

87.1

87.4

81.9

79.0

76.8

67.1

58.4

53.2

55.8

47.7

49.7

97.1

87.3

89.2

89.2

85.3

70.6

75.5

56.9

50.0

44.1

36.3

43.1

32.4

83.6

90.5

87.1

85.3

81.0

88.8

88.8

83.6

80.2

85.3

77.6

75.9

74.1
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2. 중국 매운 맛 장류 vs. 한식 고추장 이미지
한식 고추장은 단맛/고급스러운 포장/선진 기술/적은 방부제 등이 주요 긍정 포인트로 인식되고 있으며,
라장의 경우, 적당한 짠맛, 다양한 사용 용도가, 두반장은 높은 가성비, 적당한 매운맛이 장점으로 인식함.

중국 매운 맛 장류 브랜드 이미지

* Correspondence Analysis(대응일치분석) : 매운 맛 장류 주구매 소스 응답 사용, Rising Sun.

1

2

3

두반장은 편리한 구매, 
적당한 매운 맛, 높은
가성비 등이 이미지로
인식됨

라장은 적당한 짠맛, 
다양한 사용 용도, 편리한
사용 등이 주요 이미지로
인식되고 있음

한식 고추장은 선진 기술, 
적은 방부제, 높은 영양, 
고급스런 포장, 적당한
신맛/단맛 등이 주요 긍정
이미지로 인식됨
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8.3 4.8 2.2 1.5 0.516.0 6.5 4.2 3.3 [값]19.2 16.5 15.7 3.8 4.6

1. 한식 고추장 연상 이미지
한식 고추장의 주요 연상 이미지는 “한식 요리 > 맛 > 한류” 순이며, 한식 요리는
“김치찌개>떡볶이/비빔밥”이, 맛은 “좋은 맛”이, 한류는 “한식 요리>드라마”가 주요 이미지임.

한식 고추장 연상 이미지
(n=600， 단위 : %, 복수응답)

Total
(n=600)

북경
(n=150)

상해
(n=150)

심천
(n=150)

성도
(n=150)

25-34세
(n=300)

35-44세
(n=300)

1 한식요리(n=274) 2 맛 (n=235) 3 한류 (n=91)

김치찌개 떡볶이 비빔밥 바비큐 기타 맛이 좋음 매콤하다
감칠맛이

좋음
풍부한
매운맛

*기타 한식 요리
한국

드라마
한류 한국 문화

한국
수입 제품

•한식 고추장 주요
연상 이미지는 한식
메뉴(45.7%), 맛
(39.3%), 한류
(15.2%) 순임

•지역별로 북경은
‘한식 메뉴‘, 상해는
‘맛’, 성도는 ‘한류’ 
등의 연상 이미지가
상대적으로 高

•25-34세 소비자는
한식 요리 비중이, 
35-44세 소비자는
맛, 한류 비중이
상대적으로 高

III. 한식 고추장 U&A

45.7
39.3

15.2
5.7

3.3

3.3

2.8

2.2

9.8

52.0
37.3

12.0

5.3

4.7
1.3

0.7
2.0

12.7

41.3
46.0

14.0
9.3

4.7
5.3

4.0
2.7

6.7

45.3
38.7

11.3
5.3

2.7
4.0

5.3
1.3

12.0

44.0
35.3

23.3
2.7

1.3
2.7

1.3
2.7

8.0

51.0
37.7

13.3
3.3

1.7
2.7

2.0
1.7

10.3

40.3
41.0

17.0
8.0

5.0
4.0

3.7
2.7

9.3

한식 요리

맛

한류

재료 안정성

가격

포장 디자인

편의성

색상

기타

*기타 : 단맛이 강함(3.0%), 매운맛이 좋음(2.7%), 한국의 맛(2.7%), 매운 맛이 강함(2.5%), 식욕증진(2.5%) 등의 의견임.



2. 한식 고추장 브랜드 인지도 : 최초 상기 브랜드

한식 고추장 최초 상기 브랜드는 “청정원 순창(36.2%) > 호호(11.2%) > 신송(10.5%)” 순이며, 청정원
순창은 심천 지역에서, 호호는 성도 및 35-44세, 신송은 상해 지역에서 상대적으로 높음.

한식 고추장 브랜드 인지도 : 최초 상기 브랜드
(n=600， 단위 : %)

36.2

11.2

10.5

9.3

6.7

4.7

3.3

3.0

1.7

0.8

13.0

36.0

9.3

8.7

9.3

10.7

5.3

4.0

1.3

2.0

0.0

13.3

38.0

8.7

13.3

10.7

2.0

5.3

2.0

5.3

2.0

1.3

12.0

41.3

8.7

10.7

10.7

4.7

5.3

3.3

3.3

1.3

0.0

10.7

29.3

18.0

9.3

6.7

9.3

2.7

4.0

2.0

1.3

2.0

16.0

36.3

9.0

10.7

10.3

5.7

4.7

3.3

3.3

2.0

0.7

14.0

36.0

13.3

10.3

8.3

7.7

4.7

3.3

2.7

1.3

1.0

12.0

1.8

4.3

30.0

청정원 순창

순창

청정원
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•청정원 순창의 최초
상기 브랜드명은
“청정원(30.0%) > 
순창(4.3%) > 청정원
순창(1.8%)” 순임

브랜드 Total
지역별 연령별

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

Base 600 150 150 150 150 300 300

청정원 순창

호호

신송

CJ해찬들

CJ다시다

샘표

할매식품

매일식품

신호 6월향

한미화

기타



2. 한식 고추장 브랜드 인지도 : 비보조

한식 고추장 비보조 브랜드는 “청정원 순창(54.7%) > 호호(35.5%) > 신송(22.0%)” 순이며, 청정원
순창은 심천 지역에서, 호호는 성도 및 35-44세, 신송은 상해 지역에서 상대적으로 높음.

한식 고추장 브랜드 인지도 : 비보조
(n=600， 단위 : %, 복수응답)

브랜드 Total
지역별 연령별

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

Base 600 150 150 150 150 300 300

청정원 순창

호호

신송

CJ해찬들

샘표

CJ다시다

할매식품

매일식품

신호 6월향

한미화

기타

54.7

35.5

22.0

21.8

15.2

14.7

11.5

8.7

3.7

1.0

34.0

54.0

28.7

18.7

19.3

16.7

20.7

14.0

5.3

2.0

0.0

39.3

63.3

39.3

25.3

25.3

17.3

8.7

8.7

9.3

4.0

1.3

30.7

57.3

26.7

22.0

24.7

12.0

12.0

12.0

9.3

2.7

0.7

34.0

44.0

47.3

22.0

18.0

14.7

17.3

11.3

10.7

6.0

2.0

32.0

57.0

31.0

18.0

22.3

14.3

13.3

11.0

7.3

3.7

0.7

37.3

52.3

40.0

26.0

21.3

16.0

16.0

12.0

10.0

3.7

1.3

30.7

0.2

4.5

6.5

45.

종가집

청정원 순창

순창

청정원
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•청정원 순창의
비보조 브랜드명은
“청정원(45.8%) > 
순창(6.5%) > 청정원
순창(4.5%) > 종가집
(0.2%)” 순임



2. 한식 고추장 브랜드 인지도 : 보조

한식 고추장 브랜드 보조 인지도는 “청정원 순창(66.7%) > CJ 다시다(53.5%) > 호호(50.2%)” 순으로
높으며, 북경은 CJ 다시다, 상해는 청정원 순창/샘표, 심천은 CJ 해찬들, 성도는 호호의 인지도가
상대적으로 높음.

한식 고추장 브랜드 인지도 : 보조
(n=600， 단위 : %, 복수응답)

브랜드 Total
지역별 연령별

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

Base 600 150 150 150 150 300 300

청정원 순창

CJ다시다

호호

샘표

할매식품

신송

매일식품

한미화

CJ 해찬들

신호6월향

기타

61.2

53.5

50.2

45.7

45.5

45.2

44.8

40.8

39.3

30.7

34.7

60.7

62.7

44.0

48.0

48.0

45.3

38.0

44.0

41.3

35.3

40.0

66.7

50.7

46.0

52.0

44.7

45.3

46.0

39.3

39.3

36.0

32.0

65.3

43.3

48.0

42.7

47.3

48.0

37.3

37.3

44.0

29.3

34.7

52.0

57.3

62.7

40.0

42.0

42.0

58.0

42.7

32.7

22.0

32.0

63.0

50.7

46.7

44.0

46.7

41.7

44.7

41.7

39.3

31.0

38.0

59.3

56.3

53.7

47.3

44.3

48.7

45.0

40.0

39.3

30.3

31.7
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•한식 고추장
브랜드 보조
인지도는 청정원
순창 (61.2%), 
CJ다시다 (53.5%), 
호호 (50.2%) 순임

•청정원 순창은
상해 지역, CJ 
다시다는 북경
지역, 호호는 성도
지역 및 35-44세
소비자가
상대적으로 高



3. 한식 고추장 구매 경험 브랜드

“청정원 순창>호호>CJ 다시다” 순으로 구매 경험이 많고, 북경은 CJ 다시다, 상해는 청정원 순창/샘표, 
심천은 신송/CJ 해찬들, 성도는 호호의 비중 비교적 높음.

한식 고추장 구매 경험 브랜드
(n=600， 단위 : %, 복수응답)

브랜드 Total
지역별 연령별

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

Base 600 150 150 150 150 300 300

청정원 순창

호호

CJ다시다

신송

샘표

할매식품

CJ 해찬들

매일식품

한미화

신호6월향

기타

47.8

35.7

33.2

28.0

25.0

22.3

21.3

20.2

17.5

13.3

0.5

46.0

28.0

42.7

24.7

26.7

26.0

18.7

14.7

19.3

15.3

0.7

54.0

32.7

29.3

29.3

30.7

19.3

24.7

18.7

18.0

16.0

0.7

48.0

34.7

23.3

32.7

20.7

26.0

27.3

18.7

17.3

13.3

0.7

43.3

47.3

37.3

25.3

22.0

18.0

14.7

28.7

15.3

8.7

0.0

51.7

34.3

28.7

25.3

22.7

23.0

19.0

20.3

17.7

14.7

0.7

44.0

37.0

37.7

30.7

27.3

21.7

23.7

20.0

17.3

12.0

0.3
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•한식 고추장 구매
경험 브랜드는
청정원 순창
(47.8%), 호호
(35.7%), CJ다시다
(33.2%) 순임

•청정원 순창은
상해 지역 및 25-
34세 소비자가, 
호호는 성도 지역, 
CJ 다시다는 북경
지역 및 35-44세, 
신송은 심천 지역
등에서 상대적으로
高



4. 한식 고추장 주구매 브랜드

“청정원 순창>신송>CJ 다시다/호호” 순으로 주구매 브랜드 비중이 높으며, 북경은 CJ 다시다, 상해는
청정원 순창, 심천은 신송/CJ 해찬들, 성도는 호호/매일 식품이 상대적으로 높음.

한식 고추장 주구매 브랜드
(n=600， 단위 : %)

브랜드 Total
지역별 연령별

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

Base 600 150 150 150 150 300 300

청정원 순창

신송

CJ다시다

호호

할매식품

CJ 해찬들

샘표

매일식품

한미화

신호6월향

기타

29.3

13.5

12.5

12.5

7.3

6.7

6.0

5.2

3.8

3.0

0.2

30.0

10.7

18.7

10.7

9.3

4.7

6.0

4.0

3.3

2.7

0.0

31.3

14.0

10.7

9.3

6.7

6.7

7.3

3.3

2.7

8.0

0.0

30.0

16.0

8.0

14.0

6.7

10.0

6.7

3.3

3.3

1.3

0.7

26.0

13.3

12.7

16.0

6.7

5.3

4.0

10.0

6.0

0.0

0.0

33.0

12.3

12.7

12.3

7.7

5.3

5.3

4.3

3.7

3.0

0.3

25.7

14.7

12.3

12.7

7.0

8.0

6.7

6.0

4.0

3.0

0.0
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•한식 고추장
주구매 브랜드는
청정원 순창
(29.3%), 신송
(13.5%), CJ다시다
(12.5%), 호호
(12.5%) 순임

•청정원 순창은 25-
34세 소비자, 
신송은 심천 지역, 
CJ 다시다는 북경
지역, 호호는 성도
지역에서
상대적으로 주구매
브랜드 비중 高



분류 Total
이미지 부합 정도

청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

Base 800 176 81 75 40

1 매운 맛이 적당하다

2 사용이 편리하다

3 원재료가 우수하다

4 짠맛이 적당하다

5 선진 기술로 만들었다

6 사용 용도가 다양하다

7 구매가 편리하다

8 포장이 고급스럽다

9 가성비가 높다

10 방부제/첨가제 첨가가 적다

11 단맛이 적당하다

12 영양가가 높다

13 신맛이 적당하다

5. 한식 고추장 브랜드 이미지 부합 정도
한식 고추장 브랜드의 주요 이미지는 “사용이 편리한>매운맛이 적당한>원재료가 우수한” 순으며, 
주요 한식 고추장 브랜드별 주요 부합 이미지는 상이하게 나타나고 있음.

한식 고추장 브랜드 이미지 부합 정도
(n=800, 단위 : %, Top2%)

85.6

86.3

82.0

78.8

78.3

77.9

76.4

76.1

74.6

74.6

74.5

74.3

66.8

92.0

90.3

88.6

86.9

83.0

79.5

84.1

78.4

75.0

79.0

77.8

82.4

69.3

90.1

86.4

86.4

82.7

80.2

88.9

76.5

76.5

77.8

82.7

75.3

75.3

67.9

92.0

94.7

92.0

84.0

85.3

86.7

89.3

81.3

92.0

81.3

81.3

89.3

77.3

87.5

92.5

90.0

75.0

80.0

82.5

90.0

85.0

80.0

87.5

85.0

80.0

60.0

•이미지 평가 결과, 
청정원 순창은
‘적당한 매운 맛’, 
‘적당한 짠맛’이, 
신송은 ‘다양한
사용 용도‘가, 
호호는 ‘적당한
매운 맛’, ‘편리한
사용’, ‘우수한
원재료’가, CJ 
해찬들의 경우
‘편리한 사용’, 
‘우수한 원재료’, 
‘편리한 구매’, 
‘방부제/첨가제
적은’ 등이
상대적으로 높게
평가
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6. 한식 고추장 브랜드 이미지(Brand Image Map)
청정원 순창, 선진 기술, 우수한 원재료, 사용 편리성 등이 장점으로 인식되고 있고, CJ 해찬들의 경우
적당한 단맛, 고급스러운 포장, 적은 방부제/편리한 구매 등이, 신송은 적당한 매운맛/짠맛, 다양한 사용
용도, 호호의 경우 높은 가성비로 인식함.

한식 고추장 브랜드 이미지

* Correspondence Analysis(대응일치분석) : 매운 맛 장류 주구매 소스 응답 사용, Rising Sun.

3

1 2

4
호호는 높은 가성비 및
높은 영양가, 적당한 신맛
등이 인식되고 있음

청정원 순창은 선진 기술, 
, 우수한 원재료, 사용
편리성 등이 좋게
인식되고 있음

CJ 해찬들은 적당한 단맛, 
고급스러운 포장, 
방부제/첨가제가 적음, 
구매 편리성 등이 주요
이미지로 인식됨

신송은 다양한 사용 용도, 
적당한 짠맛, 적당한 매운
맛 등이 주요 이미지로
인식됨
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1. 한식 고추장 취식 시점
중국 소비자의 60% 이상은 한식 고추장을 사용한 요리를 2년 전부터 취식 경험, 상해지역 및 35-44세
소비자, CJ 해찬들 주구매 소비자들의 취식 경험이 상대적으로 먼저 경험함.

한식 고추장 취식 시점
(n=600， 단위 : %)

38.7 40.0 34.0 41.3 39.3 45.0
32.3 40.3 42.0

32.0 32.5

39.3 36.7 39.3
40.7 40.7 37.3

41.3
36.4 42.0

38.7 32.5

13.3 12.7 14.7
10.0 16.0 12.0

14.7 11.4
14.8

18.7
12.5

8.7 10.7 12.0 8.0 4.0 5.7 11.7 11.9
1.2 10.7

22.5

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

4년 이상 전

3 ~ 4년 미만 전

2~3년 미만 전

1 ~2년 미만 전

•한식 고추장 처음 취식 시점은 “2-3년 미만 전(39.3%) > 1-2년 미만 전 (38.7%) > 3-4년 미만 전 (13.3%) > 4년 이상 전 (8.7%) 순임

•상해는 ‘4년 이상 전’, 심천은 ‘1-2년 미만 전’, 성도는 ‘3-4년 미만 전’ 취식 경험 비중 高

•25-34세 소비자는 ‘1-2년 미만 전’, 35-44세 소비자는 ‘4년 이상 전’ 취식 경험 비중 높음

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
Mean 2.38년 2.39년 2.49년 2.31년 2.33년 2.26년 2.50년 2.39년 2.25년 2.53년 2.64년
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2. 한식 고추장 구매 시점
중국 소비자의 50% 이상은 한식 고추장을 2년 전부터 구매 경험, 상해지역 및 35-44세 소비자, CJ 
해찬들 주구매 소비자의 구매 경험이 상대적으로 먼저 경험함.

한식 고추장 구매 시점
(n=600， 단위 : %)

45.7 48.7 41.3 47.3 45.3 52.7
38.7

50.6 48.1 38.7 37.5

37.8 34.0
37.3

38.0 42.0 33.7
42.0

31.8 39.5
38.7 32.5

10.7 10.0 13.3
10.0 9.3 10.7

10.7 10.2
11.1

12.0
15.0

5.8 7.3 8.0 4.7 3.3 3.0 8.7 7.4 1.2 10.7 15.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

4년 이상 전

3 ~ 4년 미만 전

2~3년 미만 전

1 ~2년 미만 전

•한국 고추장 구매 시점은 “1-2년 미만 전(45.7%) > 2-3년 미만 전(37.8%) > 3-4년 미만 전(10.7%) > 4년 이상 전(5.8%)” 순임

•북경은 ‘1-2년 미만 전’, 상해는 ‘3-4년 미만 전’, 성도는 ‘2-3년 미만 전’ 구매 시점 비중 高

•25-34세 소비자는 ‘1-2년 미만 전’, 35-44세 소비자는 ‘2-3년 미만 전’ 구매 시점 비중 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
Mean 2.24년 2.22년 2.34년 2.20년 2.19년 2.13년 2.35년 2.21년 2.15년 2.39년 2.50년
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3. 한식 고추장 구매 빈도
한식 고추장 평균 구매빈도는 1.68월에 1회 구입이며, 북경/상해 및 호호 주구매 소비자의 구매 빈도가
상대적으로 높음.

한식 고추장 구매 빈도
(n=600， 단위 : %)

2.8 2.0 3.3 2.7 3.3 4.3 1.3 2.8 1.2 1.3 7.511.7 16.0 6.0 11.3 13.3 11.0 12.3 10.8 11.1 10.7 7.5

46.2 43.3 53.3 44.0 44.0 45.0 47.3 49.4 50.6 57.3
35.0

34.5 34.7 33.3 38.0 32.0 34.7 34.3 33.0 33.3 28.0
42.5

4.8 4.0 4.0 4.0 7.4 5.0 4.7 4.0 3.7 2.7 7.5

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

4-6개월에 한 번 이하

2-3개월에 한 번

1개월에 한 번

2-3주에 한 번

1주에 한 번 이상

•한식 고추장 구매 빈도는 “1개월에 한번(46.2%) > 2-3개월에 한번(34.5%) > 2-3주에 한번(11.7%)” 순임

•지역별 북경/성도는 ‘2-3주에 한번’, 상해는 ‘1개월에 한번’, 심천은 ‘2-3개월에 한번’ 구매 빈도가 상대적으로 高

•호호 주구매 소비자는 ‘1개월에 한번’, CJ 해찬들은 ‘2-3개월에 한번’ 및 ‘1주에 한번 이상’ 구매 빈도가 상대적으로 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
Mean 1.68월/회 1.63월/회 1.64월/회 1.72월/회 1.73월/회 1.69월/회 1.67월/회 1.61월/회 1.60월/회 1.48월/회 1.95월/회
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4. 한식 고추장 구매 수량
한식 고추장 1회 평균 구매 수량은 1.64개이며, 상대적으로 성도 지역 및 호호 주구매 소비자의 구매
수량이 다소 높음.

한식 고추장 구매 수량
(n=600， 단위 : %)

47.8 46.0 47.3 52.7 45.3 51.7 44.0
55.1

39.5 44.0 45.0

42.7 47.3 42.7 38.0
42.7

40.0
45.3

37.5
56.8 44.0 45.0

7.8 6.0 8.7 8.0 8.7 7.0 8.7 6.8 3.7
9.3 10.01.6 0.7 1.3 1.3 3.3 1.3 2.0 0.6 2.7

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

4개 이상

3개

2개

1개

•한식 고추장 1회 구매 수량은 “1개(47.8%) > 2개(42.7%) > 3개(7.8%)” 순임

•지역별로 북경은 ‘2개 구입’, 심천은 ‘1개 구입‘ 1회 구매 수량 비중이 상대적으로 高

•청정원 순창 주구매 소비자는 ‘1개 구입‘, 신송은 ‘2개 구입‘, CJ 해찬들 ‘3개 구입’ 1회 구매 수량 비중 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
Mean 1.64개 1.61개 1.64개 1.58개 1.71개 1.58개 1.69개 1.53개 1.64개 1.71개 1.65개
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5. 한식 고추장 구매 용량
중국 소비자들은 한식 고추장 평균 구매 용량은 261.2g이며, 상대적으로 상해 지역 및 25-34세/청정원
순창 주구매 소비자의 구매 용량이 높음.

한식 고추장 구매 용량
(n=600， 단위 : %)

0.3 0.7 0.7 0.3 0.3 0.66.0 7.3 4.0 9.3 3.3 7.0 5.0 6.3 6.2 6.7 10.0

28.2 32.0
23.3

29.3
28.0 28.3 28.0 25.6 32.1 24.0 17.5

34.2 30.7
33.3

33.3 39.3 29.0 39.3 34.7
34.6

38.7 40.0

27.8 27.3
32.0

25.3 26.7 31.0 24.7 27.8 25.9 29.3 32.5

3.5 2.7 7.3 2.0 2.0 4.3 2.7 5.1 1.2 1.3

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

500g 이상

300-500g 미만

200-300g 미만

100-200g 미만

50-100g 미만

50g 미만

•한식 고추장 구매 용량은 “200-300g 미만(34.2%) > 100-200g 미만(28.2%) > 300-500g 미만(27.8%)” 순으로 높음

•지역별 북경은 ‘100-200g 미만’, 상해는 ‘500g 이상‘, 심천은 ‘50-100g 미만’, 성도는 ‘200-300g 미만’ 등의 비중이 상대적으로 높음

•연령별 25-34세는 ‘300-500g 미만‘, 35-44세는 ‘200-300g 미만’, 주구매 브랜드별 순창은 ‘500g 이상’, 신송은 ‘100-200g 미만‘ 비중 높음

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
Mean 261.2g 252.8g 286.0g 246.0g 259.8 266.1g 256.3g 266.9g 249.1g 261.7g 263.8g

III. 한식 고추장 U&A



6. 한식 고추장 구매 가격
한식 고추장 평균 구매 가격은 23.7RMB이며, 상대적으로 상해 및 호호 주구매 소비자의 평균 구매
가격이 상대적으로 높음.

한식 고추장 구매 가격
(n=600， 단위 : %)

2.7 2.7 1.3 2.7 4.0 4.7 0.7 2.3 1.2 2.7 5.0

38.5 42.7 38.7 38.0 34.7 38.3 38.7 34.7 35.8 24.0 25.0

35.5 34.0
32.7 40.0 35.3 32.7 38.3 39.8 35.8 46.7

55.0

17.3 16.0
19.3

14.0 20.0 17.3 17.3 17.0 22.2 21.3 7.5
6.0 4.7 8.0 5.3 6.0 7.0 5.0 6.2 4.9 5.3 7.5

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

40.0 RMB 이상

30.0-40.0 RMB 미만

20.0-30.0 RMB 미만

10.0-20.0 RMB 미만

5.0-10.0 RMB 미만

•한식 고추장 구매 가격은 “10-20RMB 미만(38.5%) > 20-30RMB 미만(35.5%) > 30-40RMB 미만(17.3%)“ 순임

•지역별 북경은 ‘10-20RMB 미만’, 상해/성도는 ’30-40RMB 미만’, 심천은 ’20-30RMB 미만’ 등이 상대적으로 高

•신송/호호 주구매 소비자는 ‘30-40RMB 미만‘, CJ 해찬들은 ’20-30RMB 미만’ 등이 상대적으로 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
Mean 23.7RMB 22.8RMB 24.5RMB 23.3RMB 24.1RMB 23.6RMB 23.8RMB 24.2RMB 24.4RMB 25.3RMB 23.9RMB
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7. 한식 고추장 주요 구매 고려요소(KBF)
한식 고추장 구매 시 가장 중요한 요소는 “브랜드>매운 맛>평판” 순이며, 심천 지역 소비자들이
상대적으로 식품 안전성을 더욱 중시함.

브랜드

매운 맛

평판

식품안전성

건강한 원재료

가격

원산지

30.3

18.2

10.5

10.5

6.2

6.0

5.8

41.3

43.2

35.2

31.5

30.7

24.3

16.0

Total (n=600)

Top1

Top1+2+3 +
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32.7

18.0

13.3

8.7

6.7

2.7

3.3

47.3

40.0

34.0

31.3

30.0

19.3

12.7

31.3

21.3

8.0

10.7

5.3

6.0

6.7

42.7

46.0

38.7

29.3

34.0

24.7

14.7

32.0

12.7

10.7

16.0

6.7

4.7

5.3

44.7

44.0

32.0

41.3

28.7

24.7

20.7

25.3

20.7

10.0

6.7

6.0

10.7

8.0

30.7

42.7

36.0

24.0

30.0

28.7

16.0

28.7

18.3

12.7

10.3

6.7

4.7

6.3

40.7

44.0

38.0

30.3

29.0

25.3

17.0

32.0

18.0

8.3

10.7

5.7

7.3

5.3

42.0

42.3

32.3

32.7

32.3

23.3
15.0

31.8

18.2

13.6

13.1

5.7

2.3

3.4

44.3

47.2

37.5

31.8

27.8

16.5

10.2

35.8

17.3

7.4

9.9

11.1

3.7

3.7

42.0

42.0

39.5

37.0

35.8

14.8

19.8

28.0

14.7

10.7

8.0

8.0

10.7

5.3

34.7

37.3

34.7

33.3

29.3

32.0

12.0

20.0

17.5

10.0

12.5

7.5

10.0

12.5

32.5

37.5

40.0

35.0

37.5

25.0

22.5

북경 (n=150) 상해 (n=150) 심천 (n=150) 성도 (n=150) 25-34세 (n=300) 25-34세 (n=300)

청정원 순창 (n=176) 신송 (n=81) 호호 (n=75) CJ 해찬들 (n=40)

브랜드

매운 맛

평판

식품안전성

건강한 원재료

가격

원산지

•한식 고추장 구매 시 주요 고려요소는 “브랜드(41.3%)
> 매운 맛(43.2%) > 평판(35.2%)” 순으로 중시함

•지역별 북경은 ‘브랜드’, 상해/성도는 ‘매운 맛‘, 심천은
‘식품 안전성’을 상대적으로 더욱 중시함

•연령별 25-34세는 ‘매운 맛와 평판‘’35-44세는
‘브랜드와 건강한 원재료‘ 등이 상대적으로 높음

•순창은 ‘매운 맛‘, 신송은 ‘식품 안전성’, 호호는 ‘가격‘, 
해찬들은 ‘평판’을 상대적으로 더욱 중시함

한식 고추장 주요 구매 고려요소(KBF)
(n=600， 단위 : %, Top3)



8. 한식 고추장 주요 속성 중요도
한식 고추장 제품 구매 시 ‘건강한 재료/성분‘, ‘전문 기업 제품’, ‘천연 재료’ 등을 중시하며, 상대적으로
‘외관 디자인/고급스러운 포장 용기’, ‘달콤한 맛’, ‘담백/깔끔한 맛’ 등이 낮게 나타남.

한식 고추장 주요 속성 중요도
(n=600， 단위 : %, Top2%)

분류 Total
도시 연령 주구매 브랜드

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 순창 신송 호호 해찬들
Base 600 150 150 150 150 300 300 176 81 75 40

건강에 도움을 주는 재료/성분을 함유하고 있는

전문 기업의 제품

천연 재료

매콤한 맛

원재료 맛을 살려줌

다양한 요리에 활용 가능

보관 편리성

구입 편리성

감칠 맛

모든 음식에 어울림

사용 편리성

성분 표기 내용이 이해하기 쉬움

조리 후 색상이 좋음

제품 농도

첨가물

매력적인 외관 디자인

고급스러운 포장 용기

달콤한 맛

담백/깔끔한 맛
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90.7

89.5

88.7

87.8

87.7

86.3

84.8

84.8

84.7

84.3

84.2

81.8

81.3

79.3

79.3

66.5

65.0

64.2

58.3

93.3

91.3

90.0

90.0

90.7

88.7

85.3

86.0

88.0

83.3

86.7

84.0

80.0

78.7

82.0

68.0

62.7

60.7

62.0

92.0

92.7

88.0

92.0

87.3

89.3

86.7

88.7

86.7

87.3

86.0

86.0

83.3

82.7

81.3

70.7

68.0

65.3

54.0

90.7

86.7

88.7

85.3

86.7

80.0

84.0

81.3

84.0

84.0

81.3

79.3

78.7

77.3

76.0

64.0

63.3

60.7

57.3

86.7

87.3

88.0

84.0

86.0

87.3

83.3

83.3

80.0

82.7

82.7

78.0

83.3

78.7

78.0

63.3

66.0

70.0

60.0

90.0

85.3

87.0

87.0

85.7

84.7

83.0

84.7

83.3

83.0

84.7

80.3

81.0

77.0

77.7

64.0

63.3

60.3

57.0

91.3

93.7

90.3

88.7

89.7

88.0

86.7

85.0

86.0

85.7

83.7

83.3

81.7

81.7

81.0

69.0

66.7

68.0

59.7

92.0

89.2

90.9

90.3

86.9

84.7

84.7

83.5

84.1

83.5

85.8

79.0

79.0

83.5

79.5

59.1

58.0

55.7

55.1

96.3

95.1

91.4

87.7

90.1

91.4

87.7

90.1

87.7

87.7

87.7

85.2

90.1

82.7

80.2

69.1

71.6

72.8

60.5

96.0

96.0

96.0

93.3

93.3

93.3

88.0

90.7

93.3

90.7

92.0

86.7

88.0

85.3

86.7

77.3

70.7

76.0

68.0

82.5

85.0

82.5

82.5

80.0

72.5

80.0

75.0

80.0

82.5

72.5

77.5

72.5

67.5

80.0

70.0

62.5

72.5

62.5



9. 한식 고추장 정보 취득 경로
한식 고추장 정보 취득 경로는 “온라인>마트 채널>지인추천” 순이며, 상대적으로 상해 및 신송 주구매
소비자는 온라인 비중이, 성도 및 순창/호호 주구매 소비자는 마트 채널 비중이 높음.

한식 고추장 정보 취득 경로
(n=600， 단위 : %)

29.0 21.3
34.0 30.0 30.7 28.0 30.0 26.1 34.6 28.0 27.5

27.5
29.3

20.7 22.7
37.3

25.3 29.7 33.5 22.2 33.3 27.5

11.5 14.7 10.0 11.3

10.0

13.0 10.0 11.9 13.6 6.7 15.0
9.5 10.7 10.7 8.7

8.0
8.7 10.3 8.5 7.4 12.0 10.0

9.3 13.3 9.3 11.3
3.3

10.7 8.0 9.7 9.9 6.7 7.5
6.0 3.3 8.7 8.7 3.3 6.0 6.0 4.0 7.4 5.3 5.0
5.3 4.7 5.3 5.3 6.0 6.0 4.7 2.8 4.9 5.3 7.5
1.8 2.7 1.3 2.0 1.3 2.3 1.3 3.4 2.7

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

여행

광고/판촉 행사

드라마 및 영화

식당

SNS/어플리케이션

친구/지인의 추천

마트 채널

온라인

•한식 고추장 정보 취득 경로는 “온라인(29.0%) > 마트채널(27.5%) > 지인 추천(11.5%)” 순임

•지역별 북경은 ‘지인 추천‘, 상해는 ‘온라인’, 성도는 ‘마트 채널’ 등이 상대적으로 정보 취득 비중이 高

•주구매 브랜드별 순창/호호는 ‘마트 채널‘, 신송은 ‘온라인’, 해찬들은 ‘지인 추천’ 등의 정보 취득 비중이 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)

III. 한식 고추장 U&A



10. 한식 고추장 구매 경로
한식 고추장 구매 경로는 “대형 마트>온라인>중형 마트” 순이며, 상대적으로 상해 및 25-34세/청정원
순창 주구매 소비자의 온라인 쇼핑몰 구매 비중이 높음.

한식 고추장 구매 경로
(n=800， 단위 : %)

52.3 51.3 58.0 53.3 46.7 52.7 52.0 52.8 56.8
44.0

62.5

19.7 14.7
25.3

23.3
15.3

21.3 18.0 25.6 11.1
17.3

12.5
11.5 17.3

6.7
9.3

12.7
11.3 11.7

11.4
13.6

16.0
5.0

9.5 7.3 3.3 7.3 20.0 7.7 11.3 2.3 14.8 16.0 10.0
5.8 8.7 4.7 6.7 3.3 5.7 6.0 5.7 3.7 6.7 10.0
1.2 0.7 2.0 2.0 1.3 1.0 2.3

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

편의점

수입품 전문점

고급 마트

중형 마트

온라인 쇼핑몰

대형 마트

•한식 고추장 구매경로는 “대형 마트(52.3%) > 온라인 쇼핑몰(19.7%) > 중형 마트(11.5%)” 순임

•지역별 구매 경로는 북경은 ‘중형 마트‘, 상해는 ‘대형 마트 및 온라인 쇼핑몰’, 성도는 ‘고급 마트’ 등이 상대적으로 비중이 高

•연령별 25-34세는 ‘온라인’, 35-44세는 ‘고급마트’ 비중이, 주구매 브랜드별 순창은 ‘온라인’, 호호는 ‘고급마트’, 해찬들은 ‘온라인’ 비중이 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
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11. 한식 고추장 구매 의사 결정
50% 이상의 소비자들이 한식 고추장을 구매 시 사전에 특정 브랜드 제품을 결정하며, 성도 지역 다소 낮음
그 중 60% 이상의 소비자들이 마트 내 제품이 없어도 기존 상품을 다른 방식으로 구입 결정함.

한식 고추장 구매 의사 결정
(n=600， 단위 : %)

52.2 52.7 53.3 54.0 48.7 52.0 52.3 57.4 64.2 58.7 52.5

27.3 31.3 26.0 24.7 27.3 27.0 27.7 24.4 22.2 24.0 27.5

20.5 16.0 20.7 21.3 24.0 21.0 20.0 18.2 13.6 17.3 20.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

할인, 1+1등 행사

제품 혹은 매장에

진열된 제품을

충동적으로 구매함

다양한 브랜드

제품을 비교 후

구매를 결정함

구매 전 이미 특정

브랜드 제품을

결정함

•한식 고추장 구매 시
“구매 전 특정
브랜드 결정 (52.2%) 
> 브랜드 비교 후
구매(27.3%) > 
판촉활동 제품 구매
(20.5%)“ 순으로
높으며, 신송 주구매
소비자의 ‘구매 전
특정 브랜드 제품
결정‘ 비중이 매우 高

•방문 매장에 희망
구입 브랜드 제품이
없을 시 “다른 매장
방문 구입(42.5%) > 
다른 브랜드 구매
(36.4%) > 다음에
구입(21.1%)” 순으로
높으며, 순창은 ‘다른
브랜드 구입‘, 신송은
‘다른 매장 방문’ 
비중이 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)

42.5 44.3 40.0 42.0 43.8 41.0 43.9 39.6 51.9
34.1 42.9

36.4 34.2 41.3 37.0 32.9 35.9 36.9 45.5 28.8
43.2

42.9

21.1 21.5 18.8 21.0 23.3 23.1 19.1 14.9 19.2 22.7 14.3

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

기다렸다가 다음에

구매하려던 한식 고추장

제품을 구매

다른 브랜드의 한식

고추장 구매

다른 매장에 방문하여

기존에 구매하려던 한식

고추장 제품을 구매

Base (n=313) (n=79) (n=80) (n=81) (n=73) (n=156) (n=157) (n=101) (n=52) (n=44) (n=21)
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1. 한식 고추장 취식 빈도
중국 소비자들의 한식 고추장 취식 빈도는 주 3.03회이며, 상대적으로 신송 및 해찬들 주구매 소비자의
취식 빈도가 높음.

한식 고추장 취식 빈도
(n=600， 단위 : %)

9.8 7.3 13.3 11.3 7.3 11.3 8.3 10.8 12.3 13.3 12.5

25.5 30.7 24.7 22.0 24.7 22.3 28.7 21.6
30.9

16.0
30.0

44.0 42.0 38.0 46.7 49.3 43.7 44.3 44.3
43.2

50.7
40.0

11.7 8.7 14.0 12.0 12.0 13.7 9.7 12.5
9.9 13.3 10.0

5.5 5.3 8.0 5.3 3.3 5.3 5.7 7.4
3.7 5.3 5.03.5 6.0 2.0 2.7 3.3 3.7 3.3 3.4 1.3 2.5

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

월 1회 이하

2~3주 1회

주 1회

주 2~3회

주 4~5회

주 6~7회

•한식 고추장 취식 빈도는 “주 2-3회(44.0%) > 주 4-5회(25.5%) > 주 1회(11.7%)“ 순임

•지역별 북경은 ‘주 4-5회‘, 상해/심천은 ‘주 1회 및 주 6-7회‘, 성도는 ‘주 2-3회‘ 취식빈도가 상대적으로 高

•연령별 25-34세는 ‘주 6-7회’, 35-44세는 ‘주 4-5회‘,  그 외 순창은 ‘주 2-3회’, 신송/해찬들은 ‘주 4-5회‘, 호호는 ‘주 2-3회‘ 빈도가 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
Mean 주 3.03회 주 3.03회 주 3.10회 주 3.04회 주 2.96회 주 3.00회 주 3.07회 주 2.94회 주 3.39회 주 3.01회 주 3.29회
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2. 한식 고추장 주사용 요리
중국 소비자들은 한식 고추장을 “볶음 요리>비빔 요리>전골 요리” 순으로 요리를 하며, 지역 및 주구매
브랜드별 주사용 요리가 다소 상이함.

한식 고추장 주사용 요리
(n=600， 단위 : %, Top2)

볶음 요리

비빔 요리

전골 요리

바비큐

디핑(찍어먹는)

탕/찌개 요리

부침 요리

찜/삶는 요리

기타

48.0

44.0

25.0
20.0

19.2
16.8

15.3
11.5

0.2

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 순창 신송 호호 해찬들

(n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)

46.7
42.0

20.7
22.0

20.0
24.7

12.7
11.3

0.0

48.0
52.0

24.0
18.0

18.7
14.0

17.3
8.0

0.0

63.3
40.7

27.3
14.7

17.3
11.3

13.3
12.0

0.0

34.0
41.3

28.0
25.3

20.7
17.3

18.0
14.7

0.7

50.0
44.7

27.0
18.3

17.0
19.0

13.3
10.3

0.3

46.0

43.3

23.0
21.7

21.3
14.7

17.3
12.7

0.0

46.6
48.3

23.9
12.5

22.7
23.3

16.5
6.3

0.0

49.4
51.9

25.9
17.3

18.5
8.6

16.0
12.3

0.0

48.0
40.0

26.7
24.0

18.7
10.7

13.3
18.7

0.0

60.0

37.5
12.5
17.5

20.0
15.0

15.0
22.5

0.0

•한식 고추장 주사용 요리는 “볶음 요리(48.0%) > 비빔 요리(44.0%) > 전골 요리(25.0%)“ 순으로 자주 조리함

•지역별 북경은 ‘탕/찌개 요리‘, 상해는 ‘비빔 요리’, 심천은 ‘볶음 요리’, 성도는 ‘바비큐’ 등이 상대적으로 더욱 자주 사용함

•주사용 브랜드별 순창은 ‘탕/찌개 요리‘, 신송은 ‘비빔 요리’, 호호는 ‘전골 요리’, 해찬들은 ‘볶음 요리’ 등에 더욱 자주 사용함

III. 한식 고추장 U&A



3. 한식 고추장 주요 요리 메뉴
볶음요리 중 주요 요리 메뉴는 “떡볶이>제육볶음>닭볶음/김치 볶음밥” 순으며,
비빔요리는 “돌솥비빔밥>야채무침>비빔면” 순이며, 전골요리는 “해물탕>김치전골>떡볶이전골” 순임.

한식 고추장 주요 요리 메뉴

볶음요리 (n=288) 탕/찌개요리 (n=120) 전골요리 (n=150) 비빔요리 (n=264)

(n=600， 단위 : %, Top2)

떡볶이

제육볶음

닭볶음

김치볶음밥

매운 소곡기볶음

*기타 볶음류

20.1

11.8

10.1

10.1

9.4

38.6

매운소고기찜

매운갈비찜

매운해산물찜

족발

보쌈

24.2

20.0

17.5

17.5

15.8

5.0

32.0

20.0

18.7

14.0

8.0

7.3

25.8

18.9

18.6

15.2

8.7

12.9

32.6

32.6

25.0

5.4

4.3

찜/삶는요리 (n=92) 부침요리 (n=69) 바비큐 (n=101) 디핑(찍어먹는) (n=115)

31.9

26.1

15.9

13.0

13.0

45.5

37.6

8.9

6.9

1.0

35.7

30.4

15.7

10.4

7.8

돌솥비빔밥

야채무침

비빔면

비빔밥

비빔냉면

기타

바비큐

채소

전류

치킨류

샐러드류

해물탕

김치전골

떡볶이전골

버섯전골

감자탕

부대찌개

매운삼겹살

매운쇠고기

매운닭고기

매운해산물

기타

된장찌개

육개장

김치찌개

순두부찌개

매운탕

어묵탕

김치전

육전

해물전

두부전

감자전
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*기타 볶음류 : 야채볶음(8.0%), 해산물볶음(7.3%), 김치삼겹살(6.9%), 잡채(5.6%), 오징어볶음(5.6%), 버섯볶음(3.5%), 두부김치(1.7%) 등임



4. 한식 고추장 조리 시 요리별 첨가 조미료
한식 고추장을 사용하여 조리 시 대다수 추가 조미료를 첨가를 하지 않으며, 단 요리별 간장, 계정/계분
등을 추가하여 맛을 더욱 풍부하게함.

한식 고추장 조리 시 요리별 첨가 조미료

볶음요리 (n=288) 탕/찌개요리 (n=120) 전골요리 (n=150) 비빔요리 (n=264)

(n=600， 단위 : %, 복수)

간장

계정/계분

다진 마늘 고추장

식초

XO소스

분말 조미료

라장

없음

25.3
24.3
13.9
12.8
11.5
11.1
10.8

66.7

18.3
14.2
13.3
12.5
12.5
11.7
11.7

64.2

19.3
19.3
15.3
12.7
10.7
10.0
9.3

70.7

24.2
21.6
14.4
12.1
11.0
10.6
10.2

70.1

15.2
13.0
13.0
12.0
9.8
9.8
9.8

75.0

찜/삶는요리 (n=92) 부침요리 (n=69) 바비큐 (n=101) 디핑(찍어먹는) (n=115)

20.3
17.4
14.5
13.0
11.6
10.1
8.7

72.5

22.8
18.8
18.8
14.9
12.9
11.9
10.9

61.4

25.2
19.1
13.9
11.3
10.4
8.7
7.8

69.6

계정/계분

분말 조미료

두반장

다진 마늘 고추장

매운 바비큐 소스

XO소스

간장

없음

다진 마늘 고추장

계정/계분

간장

분말 조미료

하바네로 소스

매운 땅콩 소스

두반장

없음

간장

계정/계분

식초

분말 조미료

다진 마늘 고추장

XO소스

고추 기름

없음

계정/계분

라장

간장

다진 고추 소스

고추 기름

다진 마늘 고추장

XO소스

없음

간장

식초

매운 바비큐 소스

분말 조미료

다진 마늘 고추장

계정/계분

두반장

없음

간장

매운 바비큐 소스

계정/계분

분말 조미료

다진 마늘 고추장

XO소스

식초

없음

간장

계정/계분

분말 조미료

매운 바비큐 소스

라장

식초

매운 땅콩 소스

없음
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*첨가 조미료 속성 : 중국 매운 맛 소스 13종 외 간장, 식초, 계정/계분 등임



5. 볶음 요리 시 한식 고추장 사용 방식 및 시기
한식 고추장의 물성으로 인하여 80% 이상의 소비자는 볶음 요리 조리 시 물/액상 조미료와 섞어서 사용, 
또한 약 60% 소비자가 조리 중반 양념의 역할로 활용함.

한식 고추장 사용 방식 및 시기
(n=600， 단위 : %)

80.5 71.3 78.0 90.7 82.0 82.0 79.0 78.4 84.0 88.0 85.0

19.5 28.7 22.0 9.3 18.0 18.0 21.0 21.6 16.0 12.0 15.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

물/액상

조미료와 섞지

않고 직접 사용

물/액상

조미료와

섞어서 사용

•볶음 요리 시 한식
고추장 사용 방법은
“물/액상 조미료와
섞어서 사용(80.5%) > 
물/액상 조미료와 섞지
않고 직접 사용
(19.5%)” 순임

•조리 중 한식 고추장
사용 시점은 “중반
(57.3%)>후반 (23.5%) 
>초반(19.2%)“ 순으로
사용 빈도가 높으며, 
지역별 북경은 ‘조리
중반‘, 상해는 ‘조리
후반‘, 주구매 브랜드별
신송은 ‘조리 중반‘, 
해찬들은 ‘조리 후반‘ 
사용 빈도가 高

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)

57.3 64.0 50.0 56.7 58.7 54.0 60.7 51.1
70.4 58.7 45.0

23.5 18.7
30.7 24.7 20.0 25.3 21.7 31.3

18.5
21.3 35.0

19.2 17.3 19.3 18.7 21.3 20.7 17.7 17.6 11.1 20.0 20.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

조리 초기 한식

고추장을 사용

조리 후반 한식

고추장을 사용

조리 중반 한식

고추장을 사용

Base (n=313) (n=79) (n=80) (n=81) (n=73) (n=156) (n=157) (n=101) (n=52) (n=44) (n=21)
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*주선호 볶음 요리는 떡볶이 > 제육볶음 > 닭볶음 순이며, 요리별 조리 특성상 물, 식용유 등과 함께 사용 비중이 높음



6. 한식 고추장 조리 시 첨가 식재료 현황
한식 고추장을 이용한 조리 시 “마늘 > 고수 > 파” 순으로 첨가 빈도가 높음.

한식 고추장 조리 시 첨가 식재료 현황
(n=600， 단위 : %, 복수응답)

마늘

고수

생강

파

양파

고추

55.8

49.3

48.3

48.2

45.8

34.0

59.3

42.7

41.3

56.0

46.0

32.7

52.7

52.0

49.3

39.3

50.7

34.7

54.7

48.7

50.7

44.0

38.0

30.7

56.7

54.0

52.0

53.3

48.7

38.0

53.7

46.7

47.3

49.3

45.7

34.7

58.0

52.0

49.3

47.0

46.0

33.3

59.1

45.5

48.3

50.0

46.0

27.3

51.9

58.0

56.8

45.7

40.7

44.4

50.7

60.0

52.0

50.7

52.0

42.7

57.5

55.0

40.0

32.5

40.0

25.0

•한식 고추장을 사용 조리 시 “마늘(55.8%) > 고수(49.3%) > 생강(48.3%)” 순으로 첨가 빈도가 高

•지역별 북경은 ‘파’, 상해는 ‘양파‘, 성도는 ‘고수‘ 첨가 빈도가 상대적으로 高

•주구매 브랜드별 순창은 ‘마늘‘, 신송은 ‘생강’, 호호는 ‘고수’ 등 첨가 빈도가 상대적으로 高

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 순창 신송 호호 해찬들

(n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
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7. 한식 고추장 향후 취식 변화
약 80%의 소비자들이 향후 한식 고추장 취식 빈도 증가할 것으로 평가, 특히 성도 및 호호 주구매
소비자가 상대적으로 높으며, 따라서 전반적으로 향후 한식 고추장 시장은 지속 성장이 예상됨.

한식 고추장 취식 빈도
(n=600， 단위 : %)

•한식 고추장 향후 취식 변화는 “취식 증가(78.8%) > 변화 없음(20.7%) > 취식 감소(0.5%)” 순으로 증가 비중이 매우 高

•지역별 북경은 ‘변화 없음‘, 성도는 ‘취식 증가’ 비중이 상대적으로 高

•호호 주구매 브랜드 소비자의 향후 ‘취식 증가(90.7%)’ 비중이 가장 高

78.8 71.3 80.7 80.7 82.7 77.7 80.0 80.1 79.0
90.7 82.5

20.7 26.7
19.3 19.3 17.3 22.0 19.3 19.9 19.8

9.3 17.5
0.5 2.0 0.3 0.7 1.2

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

감소할 것

같다

변화가 없을

것 같다

증가 할 것

같다

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
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8. 한식 고추장 향후 취식 변화 이유
약 80% 소비자는 “식감>먹음직스러움>건강” 등의 이유로 향후 한식 고추장 향후 취식량 증가 예상, 
그 외 “단일한 사용법>단조로운 맛>짧은 유통기한“ 등의 이유로 취식량 무변화/감소할 것으로 평가함.

한식 고추장 취식 빈도
(n=600， 단위 : %, 복수응답)

분류 Total
도시별 연령별

북경 상해 심천 성도
25-34

세
35-44

세

Base 473 107 121 121 124 233 240

식감이 좋음 53.1 55.1 55.4 50.4 51.6 53.2 52.9

요리 후
먹음직스러워서

43.6 40.2 46.3 45.5 41.9 42.1 45.0

영양이 풍부하여 건
강해서

42.3 36.4 48.8 43.8 39.5 42.1 42.5

향이 좋아서 41.4 43.0 44.6 36.4 41.9 39.9 42.9

원재료가
풍부해서

31.5 24.3 34.7 36.4 29.8 26.6 36.3

맛이 다양해서 31.3 30.8 35.5 24.0 34.7 28.8 33.8

사용이 편리해서 31.3 29.9 33.1 33.1 29.0 31.3 31.3

원물 색상이
좋아서

30.9 34.6 28.1 30.6 30.6 30.5 31.3
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분류 Total
도시별 연령별

북경 상해 심천 성도
25-34

세
35-44

세

Base 127 43 29 29 26 67 60

사용 용도가
다양하지 못해서

28.3 32.6 31.0 20.7 26.9 22.4 35.0

맛이 단조로워서 16.5 20.9 27.6 13.8 - 16.4 16.7

유통기한이
짧아서

15.0 14.0 6.9 13.8 26.9 14.9 15.0

원재료가
풍부하지 않아서

10.2 7.0 13.8 13.8 7.7 9.0 11.7

영양이 풍부하지 않
고 건강하지 않아서

10.2 7.0 10.3 17.2 7.7 6.0 15.0

구매가 편리하지
못해서

10.2 7.0 10.3 6.9 19.2 14.9 5.0

방부제/첨가제가
많아서

9.4 16.3 3.4 10.3 3.8 7.5 11.7

가격이 적합하지
못해서

8.7 4.7 3.4 13.8 15.4 9.0 8.3

향후 취식 무변화/감소 이유향후 취식 증가 이유

*식감이 좋음 : 한식 고추장은 중국 매운 맛 소스와 달리 알갱이 등이 첨가되지 않아 부드럽고, 걸쭉한 농도로 인하여 요리 깊숙히 맛이 우러남(FGD 결과 참고)



9. 중식 요리 내 한식 고추장 사용현황
약 40% 소비자들이 중식 요리 내 한식 고추장을 사용중이며, 주요 조리 요리는 “볶음요리>비빔요리> 
전골요리” 순임.

중식 요리 내 한식 고추장 사용현황
(n=600， 단위 : %)

37.8 36.0 36.7 44.0 34.7 36.7 39.0 34.1 42.0 41.3 30.0

62.2 64.0 63.3 56.0 65.3 63.3 61.0 65.9 58.0 58.7 70.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

사용하지

않음

사용함

•중국 요리 내 한식
고추장 사용 현황은
“사용하지 않음
(62.2%) > 사용함
(37.8%)” 순임

•그 중 중식 요리 중
“볶음요리>비빔요리
>전골요리” 순으로
조리 빈도가 높으며, 
지역별 북경은
‘바비큐‘, 상해는
‘비빔요리’, 심천은
‘볶음요리 및
전골요리’, 성도는
‘디핑 요리‘ 등의 조리
빈도가 상대적으로 高

볶음 요리

비빔 요리

전골 요리

바비큐

디핑(찍어먹는)

탕/찌개 요리

부침 요리

찜/삶는 요리

59.0
53.3
43.6
35.7
30.4
26.4
26.0
24.7

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 순창 신송 호호 해찬들

(n=227) (n=54) (n=55) (n=66) (n=52) (n=110) (n=117) (n=60) (n=34) (n=31) (n=12)

46.3
50.0
37.0
46.3

20.4
29.6
20.4
25.9

56.4
61.8

43.6
29.1
29.1
34.5
23.6
25.5

74.2
45.5

51.5
27.3
30.3

12.1
27.3

15.2

55.8
57.7

40.4
42.3
42.3
32.7
32.7
34.6

58.2
50.0
48.2
45.5

33.6
28.2
23.6
18.2

59.8
56.4

39.3
26.5
27.4
24.8
28.2
30.8

55.0
53.3
38.3
43.3
36.7

18.3
23.3
23.3

55.9
70.6

52.9
29.4
32.4
29.4
41.2
41.2

64.5
48.4
54.8
54.8

32.3
35.5
32.3

16.1

50.0
50.0
50.0

25.0
33.3
33.3

16.7
58.3
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(n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)



10. 한식 고추장 보관 장소
약 60%의 소비자가 “냉장고”에 한식 고추장을 보관, 단 성도 및 호호 주구매 소비자의 경우 상온 보관
비중이 상대적으로 높음.

한식 고추장 보관 장소
(n=600， 단위 : %)

•한식 고추장 보관 장소는 “냉장고에 보관(56.0%) > 상온에 보관(44.0%)” 순으로 냉장 보관이 다소 高

•북경 및 청정원 순창 주구매 소비자의 경우 냉장 보관 비중이 상대적으로 高

56.0 61.3 59.3 60.0
43.3

53.3 58.7 66.5
48.1 42.7

57.5

44.0 38.7 40.7 40.0
56.7

46.7 41.3 33.5
51.9 57.3

42.5

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세 청정원 순창 신송 호호 CJ 해찬들

상온에 보관

냉장고에

보관

Base (n=600) (n=150) (n=150) (n=150) (n=150) (n=300) (n=300) (n=176) (n=81) (n=75) (n=40)
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1. 한식 고추장 비구매 이유
현 한식 고추장은 일부 대형 마트(수입매대), 수입 마트, 온라인 등 제한적인 채널로 인하여 구매의
불편함이 가장 높으며, 그 외 “사용 용도 및 활용 레시피가 다양하지 않아서” 등이 비구매 이유임.

한식 고추장 비구매 이유
(n=200， 단위 : %, 복수응답)

브랜드 Total
지역별 연령별

북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세
Base 200 50 50 50 50 100 100

구매가 불편함

사용 용도가 다양하지 않음

활용 레시피가 많지 않아서

사용 조리 방법을 몰라서

원재료가 풍부하지 않음

가격이 실용적이지 않음

방부제가/첨가제가 많이 첨가됨

보관이 불편함

유통기한이 적합하지 않음

사용이 불편함

좋아하는 매운 맛이 아님

포장 디자인이 매력적이지 못함

영양가가 낮음

향이 좋지 않음

색상이 좋지 않음

기타

42.0

33.5

25.0

22.5

10.5

9.5

9.5

9.0

8.5

8.0

5.5

5.0

4.5

4.0

2.5
4.5

44.0

40.0

30.0

18.0

8.0

8.0

8.0

6.0

4.0

10.0

2.0

4.0

2.0

6.0

2.0
6.0

42.0

36.0

22.0

20.0

10.0

14.0

10.0

12.0

10.0

8.0

6.0

8.0

6.0

4.0

2.0
4.0

44.0

32.0

18.0

34.0

12.0

8.0

10.0

8.0

4.0

8.0

4.0

6.0

6.0

4.0

2.0
6.0

38.0

26.0

30.0

18.0

12.0

8.0

10.0

10.0

16.0

6.0

10.0

2.0

4.0

2.0

4.0
2.0

47.0

29.0

25.0

20.0

7.0

10.0

6.0

8.0

5.0

8.0

7.0

5.0

3.0

4.0

2.0
7.0

37.0

38.0

25.0

25.0

14.0

9.0

13.0

10.0

12.0

8.0

4.0

5.0

6.0

4.0

3.0
2.0

•한식 고추장 비구매
이유는 “구매가
불편함(42.0%) > 
사용 용도가 다양하지
않음(33.5%) > 활용
레시피가 적어서
(25.0%)” 등의
순으로 高

•지역별 북경은
‘다양하지 않은
사용용도‘, 상해는
‘실용적이지 않은
가격‘, 심천은
‘사용법을 몰라서‘, 
성도는 ‘적합하지
않은 유통기한‘ 등이
상대적으로 高

•연령별은 25-34세는
‘구매가 불편함‘, 35-
44세는 ‘다양하지
않은 사용용도’ 
비중이 高
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2. 향후 한식 고추장 구매 빈도
한식 고추장 비구매자의 향후 구매 빈도는 월 평균 1.59회이며, 상대적으로 상해/성도 지역 및 25-34세
소비자가 다소 높음.

향후 한식 고추장 구매 빈도
(n=200， 단위 : %)

6.5 8.0 6.0 4.0 8.0 7.0 6.0

25.5 22.0 28.0 28.0 24.0 24.0 27.0

36.5 32.0
34.0 40.0 40.0 33.0

40.0

23.5 34.0 22.0 22.0 16.0 26.0
21.0

8.0 4.0 10.0 6.0 12.0 10.0 6.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

4-6개월에 한 번 이하

2-3개월에 한 번

1개월에 한 번

2-3주에 한 번

1주에 한 번 이상

•한식 고추장 비구매자의 향후 한식 고추장 구매 빈도는 “1개월에 한번(36.5%) > 2-3주에 한번(25.5%) > 2-3개월에 한번(23.5%) 순임

•지역별 북경은 ‘2-3개월에 한번‘, 상해는 ‘2-3주에 한번‘, 심천/성도는 ‘1개월에 한번‘, 연령별 25-34세는 ‘2-3개월에 한번‘, 35-44세는
‘1개월에 한번’ 등이 상대적으로 비중이 高

Base (n=200) (n=50) (n=50) (n=50) (n=50) (n=100) (n=100)

Mean 월 1.59 월 1.53 월 1.66 월 1.51 월 1.65 월 1.69 월 1.49
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3. 향후 한식 고추장 구매 수량
한식 고추장 비구매자의 향후 구매 수량은 평균 1.33개이며, 상대적으로 북경/상해 및 25-34세 소비자의
구매 수량이 다소 높음.

향후 한식 고추장 구매 수량
(n=200， 단위 : %)

71.0 66.0 68.0 72.0 78.0
64.0

78.0

25.5 30.0 28.0 24.0 20.0
34.0

17.0
3.5 4.0 4.0 4.0 2.0 2.0 5.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

3개 이상

2개

1개

•한식 고추장 비구매 경험자의 향후 구매 수량 비중은 “1개(71.0%) > 2개(25.5%) > 3개(3.0%) > 4개 이상(0.5%)” 순임

•연령별 25-34세 ‘2개 구입‘ 비중이 상대적으로 高

Base (n=200) (n=50) (n=50) (n=50) (n=50) (n=100) (n=100)

Mean 1.33개 1.38개 1.38개 1.32개 1.24개 1.38개 1.28개
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4. 향후 한식 고추장 구매 용량
한식 고추장 비구매자의 향후 구매 용량은 평균 164.9g 이며, 상대적으로 북경 및 35-44세 소비자의
구매 용량은 높음.

향후 한식 고추장 구매 용량
(n=200， 단위 : %)

2.5 2.0 4.0 4.0 5.0

30.5 32.0
38.0 30.0 22.0

34.0
27.0

37.0
28.0

44.0
32.0 44.0

37.0
37.0

23.5
30.0

10.0
28.0 26.0 18.0

29.0

6.5 10.0 6.0 6.0 4.0 6.0 7.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

300g 이상

200-300g 미만

100-200g 미만

50-100g 미만

50g 미만

Base (n=200) (n=50) (n=50) (n=50) (n=50) (n=100) (n=100)

Mean 164.9g 183.0g 144.5g 166.5g 165.5g 153.5g 176.3g
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•한식 고추장 비구매자의 향후 한식 고추장 구매 용량은 “100-200g 미만(37.0%) > 50-100g 미만(30.5%) > 200-300g 미만(23.5%)” 순임

•지역별 북경은 ‘200-300g 미만‘, 상해는 100-200g 미만 및 50-100g 미만‘, 심천은 ‘200-300g 미만’, 성도는 ‘100-200g 미만‘ 비중이 高

•연령별 25-34세는 ’50-100g 미만‘’35-44세는 ‘200-300g 미만’ 비중이 상대적으로 高



5. 향후 한식 고추장 구매 가격
한식 고추장 비구매자의 향후 한식 고추장 구매 가격은 평균 21.5RMB이며, 상대적으로 성도 지역 및 35-
44세 소비자의 평균 구매 가격이 높음.

향후 한식 고추장 구매 가격
(n=200， 단위 : %)

7.5 6.0 8.0 8.0 8.0 9.0 6.0

47.0 48.0
56.0

44.0 40.0 47.0 47.0

26.5 32.0
26.0

24.0 24.0
29.0

24.0

13.5 6.0 6.0
20.0 22.0

9.0 18.0
5.5 8.0 4.0 4.0 6.0 6.0 5.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

40.0 RMB 이상

30.0-40.0 RMB 미만

20.0-30.0 RMB 미만

10.0-20.0 RMB 미만

10.0 RMB 미만

•한식 고추장 비구매자의 향후 구매 가격은 “10-20RMB 미만(47.0%) > 20-30RMB 미만(26.5%) > 30-40RMB 미만(13.5%)” 순임

•지역별 북경은 ‘20-30RMB 미만’, 상해는 ‘10-20RMB 미만’, 심천/성도는 ’30-40RMB 미만’ 등의 비중이 상대적으로 高

•연령별 25-34세는 ’20-30RMB 미만‘, 35-44세는 ’30-40RMB 미만’ 등의 비중이 상대적으로 高

Base (n=200) (n=50) (n=50) (n=50) (n=50) (n=100) (n=100)

Mean 21.5RMB 21.6RMB 19.4RMB 22.0RMB 23.1RMB 20.9RMB 22.1RMB

III. 한식 고추장 U&A



6. 향후 한식 고추장 구매 경로
약 70%이상의 한식 고추장 비구매자가 대형 마트에서 한식 고추장을 구매 희망하며, 향후 신규 고객
확보를 위한 대형 마트 내 판촉 활동이 매우 중심됨.

향후 한식 고추장 구매 경로
(n=200， 단위 : %)

68.0 72.0 66.0 66.0 68.0 70.0 66.0

9.0 4.0 16.0 10.0 6.0 10.0
8.0

9.0 12.0 6.0 12.0
6.0

9.0
9.0

7.5 2.0 10.0 10.0
8.0

6.0
9.0

5.5 8.0
2.0 2.0

10.0 4.0 7.0
1.0 2.0 2.0 1.0 1.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

편의점

고급 마트

중형 마트

수입품 전문점

온라인 쇼핑몰

대형 마트

•한식 고추장 비구매자의 향후 한식 고추장 구매 경로는 “대형 마트(68.%) > 온라인 쇼핑몰/수입 마트(9.0%) > 중형 마트(7.5%)“ 순임

•지역별 북경/심천 지역은 ‘수입 마트‘, 상해는 ‘온라인 쇼핑몰’, 성도는 ‘고급 마트’ 비중이 다소 高

Base (n=200) (n=50) (n=50) (n=50) (n=50) (n=100) (n=100)
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7. 향후 한식 고추장 취식 빈도
한식 고추장 비구매자의 향후 취식 빈도는 약 주 2.85회이며, 상대적으로 성도 지역 소비자들이 주
3.16회로 다소 높음.

향후 한식 고추장 취식 빈도
(n=200， 단위 : %)

8.0 10.0 2.0 8.0 12.0 7.0 9.0

25.5 24.0
22.0

26.0
30.0

25.0 26.0

39.5 36.0
42.0

42.0
38.0

44.0 35.0

15.0 18.0 22.0
18.0 2.0 14.0

16.0

8.5 10.0 8.0 4.0
12.0

7.0 10.0
3.5 2.0 4.0 2.0 6.0 3.0 4.0

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

월 1회 이하

2~3주 1회

주 1회

주 2~3회

주 4~5회

주 6~7회

•한식 고추장 비구매자의 향후 취식 빈도는 “주 2-3회(39.5) > 주 4-5회(25.5%) > 주 1회(15.0%)” 순임

•지역별 상해는 ‘주 1회‘, 성도는 ‘주 4-5회 및 주 6-7회’ 비중이 상대적으로 高

•연령별 25-34세는 ‘주 2-3회‘ 비중이 상대적으로 高

Base (n=200) (n=50) (n=50) (n=50) (n=50) (n=100) (n=100)

Mean 주 2.85회 주 2.86회 주 2.43회 주 2.94회 주 3.16회 주 2.85회 주 2.84회
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8. 향후 한식 고추장 주사용 요리
한식 고추장 비구매자의 향후 주사용 요리는 “볶음 요리>비빔 요리>전골 요리“ 순이며, 
단 북경은 “비빔 요리>탕/찌개 요리>바비큐“ 순으로 다소 상이함.

향후 한식 고추장 주사용 요리
(n=200， 단위 : %, Top2)

볶음 요리

비빔 요리

전골 요리

바비큐

디핑(찍어먹는)

탕/찌개 요리

부침 요리

찜/삶는 요리

45.5

45.0

25.5

24.0

20.0

18.5

13.0

8.5

Total 북경 상해 심천 성도 25-34세 35-44세

(n=200) (n=50) (n=50) (n=50) (n=50) (n=100) (n=100)

26.0

46.0

20.0

28.0

20.0

30.0

20.0

10.0

50.0

34.0

30.0

26.0

28.0

18.0

8.0

6.0

56.0

52.0

24.0

14.0

18.0

8.0

12.0

16.0

50.0

48.0

28.0

28.0

14.0

18.0

12.0

2.0

46.0

48.0

25.0

23.0

18.0

19.0

12.0

9.0

45.0

42.0

26.0

25.0

22.0

18.0

14.0

8.0

•한식 고추장 비구매자의 주사용 요리는 “볶음 요리(45.5%) > 비빔 요리(45.0%) > 전골 요리(25.5%)” 순임

•지역별 북경은 ‘비빔 요리, 탕/찌개 요리, 비빔 요리‘ 등의 비중이 기타 도시 대비 高
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1. 한식 고추장 선호 색상
한식 고추장 선호 색상은 “진한 붉은색 > 붉은색 > 연한 붉은색” 순이며, 원물 색상보다 요리 후의
색상을 매우 중시함.

한식 고추장 선호 색상
(n=600， 단위 : %)

0.5 0.7 1.3 1.1
6.3 4.7 8.0 6.7 6.0 6.3 6.3 5.1 6.2 2.7 15.0

42.3 42.7 36.0 44.7 46.0 43.0 41.7 47.7 42.0
33.3

35.0

43.0 46.0 45.3 41.3 39.3 43.7 42.3 39.2 46.9
54.7

47.5

7.8 6.0 9.3 7.3 8.7 6.3 9.3 6.8 4.9 9.3 2.5

매우 진한 붉은색

약간 진한 붉은색

보통

약간 연한 붉은색

매우 연한 붉은색

분류
Total

(n=600)
북경

(n=150)
상해

(n=150)
심천

(n=150)
성도

(n=150)
25-34세
(n=300)

35-44세
(n=300)

순창
(n=176)

신송
(n=81)

호호
(n=75)

해찬들
(n=40)

Top2 % 50.8 52.0 54.7 48.7 48.0 50.0 51.7 46.0 51.9 64.0 50.0
Bottom2% 6.8 5.4 9.3 6.7 6.0 6.3 6.3 6.2 6.2 2.7 15.0

5점평균 3.51 3.52 3.53 3.49 3.51 3.49 3.54 3.45 3.51 3.71 3.38

•한식 고추장 선호 색상은 “진한 붉은색(Top2% 52.0%) > 연한 붉은색(6.8%)”으로 진한 붉은색을 더욱 선호

•도시별 북경/상해 지역이 심천/성도 대비 진한 붉은색을 더욱 선호함

•주구매 브랜드별 호호는 ‘진한 붉은색’, 해찬들은 ‘연한 붉은색‘ 비중이 상대적으로 高
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Voice of Customer
요리 후 색상이 좋음
“진한 붉은색상이
먹음직스러움“(BJ_G1_3)
“조리 후 붉은색이 좋아
먹음직스럽고, 맛도 좋음” 
(SH_G1_6)



2. 한식 고추장 이상적인 맛: 달콤한 맛 vs. 짠맛
한식 고추장 이상적인 맛 평가 결과, 달콤한 맛(Top2%, 47.5%) 선호 비중이 높으며, 상대적으로 성도
지역, 25-34세 및 순창 주구매 소비자가 짠 맛 선호가 다소 높음.

5.0 4.0 5.3 4.0 6.7 4.7 5.3 5.1 6.2 2.7 7.5
20.7 20.7 20.0 22.0 20.0 22.3 19.0 23.3 21.0

14.7 15.0

26.8 25.3 26.0 28.7 27.3 28.7 25.0
33.5

24.7
22.7

35.0

39.7 42.0 38.7 37.3 40.7 36.0 43.3
31.3 43.2

53.3
30.0

7.8 8.0 10.0 8.0 5.3 8.3 7.3 6.8 4.9 6.7 12.5

분류
Total

(n=600)
북경

(n=150)
상해

(n=150)
심천

(n=150)
성도

(n=150)
25-34세
(n=300)

35-44세
(n=300)

순창
(n=176)

신송
(n=81)

호호
(n=75)

해찬들
(n=40)

Top2 % 47.5 50.0 48.7 45.3 46.0 44.3 50.7 38.1 48.1 60.0 42.5
Bottom2% 25.7 24.7 25.3 26.0 26.7 27.0 24.3 28.4 27.2 17.4 22.5

5점평균 3.25 3.29 3.28 3.23 3.18 3.21 3.28 3.11 3.20 3.47 3.25

•한식 고추장 이상적인 맛 평가 결과, “달콤한 맛(47.5%) > 짠 맛(25.7%)”으로 달콤한 맛을 더욱 선호함

•지역별 북경은 달콤한 맛(50.0%), 성도는 짠 맛(26.7%) 비중이 다소 高

•연령별 25-34세는 ‘짠 맛‘, 35-44세는 ‘달콤한 맛’, 주구매 브랜드 소비자의 경우 순창은 ‘짠 맛’, 호호는 ‘달콤한 맛’ 선호 비중이 다소 高

한식 고추장 이상적인 맛: 달콤한 맛 vs. 짠맛
(n=600， 단위 : %)

달콤한 맛

짠맛
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2. 한식 고추장 이상적인 맛: 진한 맛 vs. 담백한 맛
한식 고추장 이상적인 맛 평가 결과, 진한 맛(Top2%, 54.8%) 선호 비중이 높으며, 상대적으로 해찬들
주구매 소비자가 담백한 맛 선호가 다소 높음.

4.0 4.7 3.3 2.7 5.3 3.3 4.7 4.5 4.9 2.7 10.09.7 11.3 9.3 12.7 5.3 8.7 10.7 10.8 6.2 10.7
7.5

31.5 28.7
20.0

31.3 46.0
31.3 31.7 29.5 32.1 37.3

40.0

39.3 41.3
44.7

42.0 29.3
41.0 37.7 40.9 42.0

37.3 32.5

15.5 14.0 22.7
11.3 14.0 15.7 15.3 14.2 14.8 12.0 10.0

분류
Total

(n=600)
북경

(n=150)
상해

(n=150)
심천

(n=150)
성도

(n=150)
25-34세
(n=300)

35-44세
(n=300)

순창
(n=176)

신송
(n=81)

호호
(n=75)

해찬들
(n=40)

Top2 % 54.8 55.3 67.3 53.3 43.3 56.7 53.0 55.1 56.8 49.3 42.5
Bottom2% 13.7 16.0 12.6 15.4 10.6 12.0 15.4 15.3 11.1 13.4 17.5

5점평균 3.53 3.49 3.74 3.47 3.41 3.57 3.48 3.49 3.56 3.45 3.25

•한식 고추장 이상적인 맛 평가 결과, “진한 맛(54.8%) > 담백한 맛(13.7%)”으로 진한 맛을 더욱 선호함

•상해 지역 및 25-34세 소비자가 진한 맛을 상대적으로 더욱 선호함

•주구매 브랜드별 순창/신송은 ‘진한 맛’, 해찬들은 ‘담백한 맛‘ 선호가 다소 高

(n=600， 단위 : %)

진한 맛

담백한 맛

한식 고추장 이상적인 맛: 진한 맛 vs. 담백한 맛
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2. 한식 고추장 이상적인 맛: 매운 맛 vs. 순한 맛
한식 고추장 이상적인 맛 평가 결과, 매운 맛(Top2%, 55.5%) 선호 비중이 높으며, 상대적으로 성도 지역
및 해찬들 주구매 소비자가 순한 맛 선호가 다소 높음.

4.0 4.7 2.7 4.7 4.0 3.7 4.3 5.1 4.9 2.7 5.0
15.7 12.0 16.0 15.3 19.3 15.3 16.0 13.6 11.1 12.0

20.0

24.8 25.3 21.3 23.3
29.3

23.7 26.0 25.0 32.1 28.0
22.5

43.0 41.3 44.7 47.3 38.7
44.0 42.0 44.3 40.7 46.7 37.5

12.5 16.7 15.3 9.3 8.7 13.3 11.7 11.9 11.1 10.7 15.0

분류
Total

(n=600)
북경

(n=150)
상해

(n=150)
심천

(n=150)
성도

(n=150)
25-34세
(n=300)

35-44세
(n=300)

순창
(n=176)

신송
(n=81)

호호
(n=75)

해찬들
(n=40)

Top2 % 55.5 58.0 60.0 56.7 47.3 57.3 53.7 56.3 51.9 57.3 52.5
Bottom2% 19.7 16.7 18.7 20.0 23.3 19.0 20.3 18.7 16.0 14.7 25.0

5점평균 3.44 3.53 3.54 3.41 3.29 3.48 3.41 3.44 3.42 3.51 3.38

•한식 고추장 이상적인 맛 평가 결과, “매운 맛(55.5%) > 순한 맛(19.7%)”으로 매운 맛을 더욱 선호함

•지역별 상해는 매운 맛(60.0%), 성도는 순한 맛(23.3%) 비중이 다소 高

•연령별 25-34세는 ‘매운 맛‘, 35-44세는 ‘순한 맛’, 주구매 브랜드 소비자의 경우 호호은 ‘매운 맛’, 해찬들은 ‘순한 맛’ 선호 비중이 다소 高

(n=600， 단위 : %)

매운 맛

순한 맛

한식 고추장 이상적인 맛: 매운 맛 vs. 순한 맛
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