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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입규모 순위, US 달러 기준 ▶ 글로벌 수입 비중

▶ 2013 ~ 2015년 연평균 성장률, 천 US달러 기준

글로벌 수입규모 1위, 미국

중국, 글로벌 수입 2위

중국 수입상대국, 한국 3위

2015년 중국 은행 시장 內 
한국 4,240만 1,000달러 기록
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1. 통계분석 기준 설정 (HS CODE)

HS CODE 확인
글로벌 수입통계 및 한국산 수출통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 

설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘세계HS정보시스템’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 

HS CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 

방법이 있음

분류 시, 문제 발생이 예상되는 경우 중국 내 분류 신청 가능함. 중국 성(省)급 

해관 상품분류중심에 신청서를 제출하여 ‘수출입상품 사전분류 결정서’를 교부

받을 수 있음. 1-77류의 HS CODE 분류는 광주해관에서 진행함

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입규모 및 성장률 HS CODE 0802.90

중국 수입규모 및 성장률 HS CODE 0802.90.2020

중국 시장규모 및 성장률 HS CODE 0802.90.20 은행(Ginkgo Nut)

표 1.2 중국 깐 은행 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

0802
그 밖의 견과류(신선하거나 건조한 것으로 한정하며, 껍

데기나 껍질을 벗겼는지에 상관없음)
0802.90 기타
0802.90.20 은행
0802.90.2010 껍데기를 벗기지 않은 것

0802.90.2020 껍데기를 벗긴 것

중국

0802
그 밖의 견과류(신선하거나 건조한 것으로 한정하며, 껍

데기나 껍질을 벗겼는지에 상관없음)

0802.90 기타

0802.90.20 은행

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.gov.cn)

표 1.3 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE

한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 portal.customs.go.kr

중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

중국 은행 글로벌 수입규모 2위
깐 은행이 속하는 HS CODE 0802.90의 2015년 글로벌 수입규모는 

20억 1,779만 1,000 달러로 연평균 성장률 6.39%를 기록함

HS CODE 0802.90의 수입 1위 국가는 미국으로 2015년 기준 5억

2,085만 4,000 달러를 수입하였으며 2013 ~ 2015년 연평균1) 24.29% 

성장함

2015년 중국의 HS CODE 0802.90 수입 규모는 2억 8,493만 7,000 달

러로 2위를 차지하였으며, 2013 ~ 2015년 연평균 116.54% 성장함

은행의 수입비중이 가장 큰 국가는 미국
2015년 기준, 중국의 HS CODE 0802.90 품목 수입규모는 전체의 

14.12%를 차지하는 것으로 파악됨. 가장 높은 수입규모를 나타내고 

있는 미국의 경우 25.81%를 차지하고 있음

표 1.4 글로벌 HS CODE 0802.90 품목 수입규모 (단위: US 달러, %)

수입국가 2013 2014 2015 2013~2015
연평균성장률

글로벌 1,782,569,000 1,797,587,000 2,017,791,000 6.39
1 미국 337,155,000 461,524,000 520,854,000 24.29
2 중국 60,770,000 214,804,000 284,937,000 116.54
3 홍콩 197,685,000 173,608,000 189,128,000 -2.19
4 독일 124,852,000 103,867,000 144,084,000 7.43
5 베트남 683,000 200,000 128,255,000 1270.34

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.5 국가별 HS CODE 0802.90 품목 수입규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1) 2013~2015년 연평균 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

중국 HS CODE 0802.90 품목 시장, 러시아산 제품

점유율 29.01%
HS CODE 0802.90 품목의 경우, 2015년 러시아산 제품이 중국 수입 

시장의 29.02%를 차지해 1위에 오름. 2위는 파키스탄산 제품으로 

19.73%의 점유율을 나타냄. 그 뒤를 한국(14.88%), 몽골(13.22%), 미

국(10.71%)이 차지하고 있음

한국산 제품, 1위인 러시아산과 점유율 2배 차이
2015년 한국은 중국의 HS CODE 0802.90 품목 수입규모에서 점유

율 14.88%로 3위를 차지함. 전체 점유율의 29.02%를 차지한 러시아

산 제품과 약 2배의 점유율 차이를 보임. 러시아산 제품의 

2013~2015 연평균 성장률은 500% 가까이 이를 정도로 급속도로 증

가함. 몽골을 제외한 TOP 5 국가들 중 한국의 연평균 성장률이 가

장 낮은 성장률을 보이고 있음

표 1.6 중국 HS CODE 0802.90 품목 수입규모 (단위: US 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2013~2015
연평균성장률

글로벌 60,770,000 214,804,000 284,937,000 116.54

1 러시아 2,301,000 43,120,000 82,676,000 499.42

2 파키스탄 22,223,000 33,049,000 56,209,000 59.04

3 한국 31,980,000 109,781,000 42,401,000 15.15
4 몽골 0 2,212,000 37,669,000 -
5 미국 3,153,000 1,656,000 30,522,000 211.13

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.7 중국 국가별 HS CODE 0802.90 품목 수입규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)
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4. 중국 시장 규모 및 성장률

중국 견과류 시장 규모, 증가 추세 

중국 견과류 시장 규모는 2011년 ~ 2013년 3개년 연평균 성장률2)이 1.0% 

증가세를 기록함

2011년 ~ 2013년 동안 중국의 견과류 수입량은 –2.9%로 감소한 반면 생산

량은 1.3% 증가세를 나타냄 

세계농업기구 통계자료에 따르면 2013년 중국의 견과류 생산규모는 362만 

750톤으로 2년 전에 비해 약 9만 4,522톤 증가함

업계 전문가에 의하면 견과류가 중국 식품업계에 차치하는 비율이 점점 

증가하고 있음. 특히, 견과류는 건강에 좋으며 단백질, 비타민 등 신체  

발육 및 체질 강화에 좋다는 중국 소비자들의 인식 증가로 수요가 점점 

높아지는 추세임

표 1.8 중국 견과류 시장규모 및 성장률 (단위: 톤, %)

2011 2012 2013 전체
성장률

연평균
성장률

수입량 296,275 298,587 279,605 -5.6 -2.9%

생산량 3,526,228 3,623,750 3,620,750 2.7 1.3%

시장 규모 
(수입량+생산량) 3,822,503 3,922,337 3,900,355 2.0 1.0%

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta), 세계농업기구(faostat3.fao.org/home/E)

표 1.9 중국 견과류 시장규모 추이 (단위 : 톤)

3,822,503

3,922,337

3,900,355

3,760,000

3,780,000

3,800,000

3,820,000

3,840,000

3,860,000

3,880,000

3,900,000

3,920,000

3,940,000

2011년 2012년 2013년

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta), 세계농업기구(faostat3.fao.org/home/E)

※ 견과류 시장 규모는 연도별 견과류 수입량과 생산량의 합산치임

※ 견과류 수입량은 HS 0801(코코넛ㆍ브라질너트ㆍ캐슈너트), HS 0802(그 밖의 견과류) 합산치로 계산 

2) 2011 ~ 2013년 연평균성장률 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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 시장트렌드 OVERVIEW

                      ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 중국 견과류 시장 매년 증가 ”

 - 중국 은행 시장의 상위 개념인 중국 견과류 시장

은 매년 증가 추세

 - 중국 내 인터넷 보급 확산으로 인한 8090세대의 

소비문화 변화에 따라 견과류 시장 변화

“ 견과류에 대한 소비자 인식 변화 ”

 - 중국 소비자들은 맛뿐만 아니라 브랜드, 포장, 

프리미엄 제품에 관심

“ 전통과 함께 자리 잡아온 중국의 은행 소비 “

 - 중국은 은행나무의 원산지인 만큼 명절 음식에

은행을 넣어 먹는 것으로 나타남

“ 은행의 부작용을 피하기 위해 발달된 조리법 ”

 - 부작용의 위험이 있는 은행을 생으로 즐기기 보다는  

다양한 조리법을 통해 즐김으로써 맛과 건강을 지킴

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 신선, 조미된 제품으로 나뉘는 

중국 은행 제품 ”

 - 중국 은행 식품은 크게 신선 은행 제품과 조미가 

가미된 가공 식품으로 나뉨

“ 소비자의 입맛을 사로잡는 가공 은행 식품 ”

 - 은행을 다양한 형태로 가공하여 은행 특유의 향과 

쓴 맛을 거부하는 소비자들의 입맛을 사로잡음

“ 중국, 강력한 식품안전법 시행 ”

 - 기존 2009년 104조항을 154조항으로 변경하여  

강도 높은 식품안전법으로 탈바꿈

 - 식품의 생산자뿐만 아니라 판매자 또한 책임감 가중

“ 기준치 초과 제품 통관 거부 ”

 - 중국 식품 안전규정에 의거한 꼼꼼한 서류 준비 

및 기준치 확인 필요
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1. 시장 메가 트렌드

 중국 견과류 시장 규모 매년 증가
은행을 포함한 중국 견과류 시장의 규모는 매년 증가 추세에 있음. 

중국 현지 견과류 전문 사이트 Nut.com에 따르면, 2014년 중국 견

과류 시장 규모는 583억 104만 달러(3,875억 위안)로 전년대비 

23.66% 성장을 기록하였으며, 2004년부터 2014년까지 매년 평균 20%의 성

장률을 기록함

중국의 견과류 소비문화는 이미 오래전부터 자리 잡고 있던 문화 

이지만 최근 견과류 수요 증가의 원인으로는 8090세대의 소비문화

를 꼽을 수 있음. 중국의 인터넷 보급이 확산되고 온라인쇼핑몰이 

활성화됨에 따라 정보의 습득력이 빠른 8090세대 젊은 소비자들이 

기성세대가 선호하던 해바라기씨, 호두, 피스타치오 등의 주류 제품

이 아닌 다양한 견과류를 찾는 것으로 나타남. 이에 따라 2015년 중

국의 블랙 프라이데이라 불리는 ‘쌍11’일에 온라인 쇼핑몰에서 

견과류 제품 및 브랜드의 평균 판매액은 1.64억 위안을 기록하였고 

성장 증가율은 전년대비 2~3배 증가하였음

한편, 중국산 은행은 글로벌 시장에서 매우 인기 있는 제품으로  

중국에서 생산하는 대부분의 은행이 해외로 수출되어 중국 내에서

는 중국산 소비가 크지 않은 것으로 파악됨

중국 현지 매체의 중국 소비자 인식 보도에 따르면, 은행과 같은 

견과류 제품을 소비할 때 맛보다는 제품의 브랜드, 포장, 고급화를 

시킨 프리미엄 제품에 관심을 갖는 것으로 나타남. 중국 진출 시 

중국인들의 구매 요소를 고려한 제품 개발이 중요할 것으로 사료됨 

표 2.1 중국 간식류 소비 시장 규모  

출처 : 견과망(坚果网)(www.nut.com.cn)
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2. 소비 트렌드

부작용을 피해 다양한 방법으로 즐기는 은행
은행나무의 원산지는 중국으로 알려져 있을 만큼 중국의 은행 소비는 

고대에서부터 이어져 옴. 이러한 배경에 따라 중국인들은 중국 명절 중 

하나인 단오절(端午节)날 반드시 먹게 되는 요리 ‘쫑즈(粽子)’에 은행

을 넣어 즐김. 단오절이 포함되어 있는 9월 중순부터 10월 초까지는 은

행의 추수 시기와 맞물려 가장 은행이 맛있고 수요가 많은 기간임

중국인들이 가장 선호하는 은행 생산지는 강소성 태흥시 (江苏省泰兴市)

로 중국 전체 은행 생산량의 3분의 1을 차지함

예로부터 은행은 중국인들에게 약재로도 쓰이는 귀한 열매로 인식되

어 단순히 식품만이 아닌 약용으로도 많이 사용되어짐. 기억력 증강, 

혈관의 노폐물 제거, 노화 방지 등 은행의 효능은 매우 뛰어나 약재로 

쓰일 만큼 중국인들에게 매우 친숙하고 오랜 전통을 가지고 있는 열

매이지만, 한꺼번에 많은 양을 섭취할 경우 심한 부작용을 일으킬 수 

있어 조리법에 특히 주의를 요하고 있음

최근 중국에서 2 살배기 어린 아이가 생 은행 20알을 먹고 고열과 함께 

쓰러져 병원에 실려 갔지만 끝내 숨지고 말았다는 안타까운 소식이 알려

지면서 중국 내에서는 은행의 부작용에 대해 다시금 경각심을 갖게 됨

이러한 은행의 부작용을 피하기 위해 중국인들은 생으로 섭취하는 습관

보다는 요리를 통해 익혀먹거나 볶음, 구의, 죽, 차 등과 같은 다양한 요

리법을 통해 은행을 섭취하고 있으며, 최근에는 은행 특유의 향과 쓴 맛

을 잡은 조미가 가미된 가공 식품으로 은행을 즐기고 있음

표 2.2 중국 내 유통 중인 은행 식품

출처 : 一号店(www.yhd.com)
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3. 제품 트렌드

맛과 향, 편리함까지 잡은 가공 은행 식품
중국 내에서 유통되고 있는 은행 인기 제품을 파악하기 위해 중국 시

장 점유율 상위 3개 온라인쇼핑몰(타오바오, Tmall, 징동)을 대상으

로 중복되어 나타나는 기업을 도출함

중국 은행 식품은 크게 신선 은행 제품과 조미가 가미된 가공 식품

으로 나눌 수 있음

가공된 은행은 은행 특유의 향과 쓴 맛을 거부하는 소비자들의 입맛

을 사로잡을 수 있고, 이미 간이 되어 있어 간편히 조리할 수 있음

표 2.3 중국 은행 인기 제품

汇尔康 福多汇

인기 요인
조미가 전혀 되지 않은 식품으로 신선한 

은행 고유의 맛을 느낄 수 있음
인기 요인

껍질까지 분리하여 소금간이 된 제품

으로 조리가 간편함

단점 가공되지 않은 식품으로 변질의 위험이 있음 단점 짠 맛이 강한 편임

沭馬小哥 三生友杏

인기 요인

간식으로 간편하게 즐길 수 있는 제품

으로 남녀노소 모두 부담 없이 즐길 

수 있는 맛

인기 요인

먹기 부담스러웠던 은행의 향이나 맛

에서 벗어나 대중적으로 즐길 수 있

는 맛을 구현함

단점 건조된 은행에서 쓴 맛이 남 단점 오래 먹을수록 느끼함

출처 : Taobao(www.taobao.com), Tmall(www.tmall.com), Jingdong(www.jingdong.com) 
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4. 정책 트렌드

중국, 사상최고 엄격한 식품안전법 시행

2015년 4월 신규 식품안전법이 전국인민대표대회(全国人民代表大会) 

회의에서 통과되어 10월 1일부터 시행됨. 이번 개정안은 2009년에 

104조항이던 식품안전법을 154조항으로 증가하여 역대 가장 강도 

높은 식품안전법으로 불림

해당 개정안은 잔류농약기준 및 맹독농약사용 금지와 유전자조작식품에 

대한 표시제도, 유아조제분유 등 여러 방면에서 기존보다 강화되었음. 

또한 식품의 생산자와 판매자를 명확히 나누어 리콜이 용이하도록 

개정함

현지 언론은 개정안에 의거하여 중국 식품안전 관리 체계가 개선될 

것으로 전망하며, 중국 정부도 식품안전 관리 강화에 꾸준히 힘쓸 

것이라고 전함

기준치 초과, 서류미비 제품 중국 통관 거부 조치

2012년 이후 견과류 및 은행나무 관련 식품이 통관 거부된 사유에는 균락총

수 초과, 대장균 기준치 초과, 곰팡이 기준치 초과, 서류 미비 등의 원인이 

있었음

은행 열매를 포함, 견과류 제품은 중국 식품 안전규정에 의거, 대장균 30 

MPN/100 g, 곰팡이 25cfu/g를 초과하여서는 안 됨 

2012년에는 은행나무로 만든 기능성 연질 캡슐 제품이 인증서류 미비(상품 

수입 및 검역 검증시, 포함상품의 품질증서, 산지증명서, 안전위생증명서, 살

충제 및 농약, 첨가제사용증명서 등 필요)로 통관거부사례가 있으므로  이 

역시 주의를 요함 
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표 2.4 통관 거부 사례

제품명 은행나무 가루 (林银杏银杏粉300g) 

품목 가공식품

국가 대만 

담당 검역소 랴오닝성 

통관 거부일자 2014년 11월

조치 소각

통관 거부사유

및 위반규정

균락총수 기준치 초과, GB 2713-2003에 의거
- 탄수화물 및 녹말가루제품의 균락총수 최대허용치는 1,000cfu/g임 

출처 :  중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 

제품명 견과류 (综合果仁)

품목 가공식품

국가 대만

담당 검역소 샤먼

통관 거부일자 2015년 04월 

통관 거부사유

및 위반규정

대장균 기준치 초과, GB 2760-2014에 의거
- 견과류의 식품에 대장균 최대허용치는 30 MPN/100 g 임 

출처 :  중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 

제품명 견과류 (JC原味澳大利亚内陆优品坚果混合装)

품목 가공식품

국가 오스트레일리아 

담당 검역소 절강성

통관 거부일자 2015년 02월 

통관 거부사유

및 위반규정

곰팡이 기준치 초과, GB 19300-2010에 의거
- 견과류의 곰팡이 최대허용치는 25cfu/g임 

출처 :  중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn) 



Ⅲ. 경쟁제품 현지조사

1. 분석 제품 및 기준

2. 가격 정보

3. 포장용기 정보

4. 기타 (성분, 원료, 규격, 상세스펙 등)

5. 현지조사 데이터
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

XiangYa

(香雅)

ShangZhen

(上珍)

HongYang

NongYe

(弘阳农业)

YouJiChuFang

(有机厨坊)

DaXinYuan

(达欣园)
N/A

BaiYe

(百邺)

五谷磨房银杏 林银杏银杏粉 银杏 有机厨坊银杏粉 食尚森活银杏粉 银杏 银杏果杏仁粉

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 열량, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 7개社 대표제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

오곡마방 깐 은행

五谷磨房银杏

임은행 은행 파우더 

林银杏银杏粉

은행 银杏

유기주방 은행 파우더 

有机厨坊银杏粉

식상삼활 은행 파우더 

食尚森活银杏粉

은행 银杏

은행 아몬드 파우더 

银杏果杏仁粉

경쟁 제품 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

Ole 上海市虹桥路1号 2016. 08

매장명 주소 방문일시
Carrefour 上海市闵行区都市路5001号 2016. 08

매장명 주소 방문일시
City supper 上海市徐汇区淮海中路999号环贸iapm商场B1楼 2016. 08

매장명 주소 방문일시
ParknShop 上海市淮海中路918号百盛购物中心B1楼 2016. 08

출처 : 현지매장조사(Carrefour, 2016.08)

※ 상하이 지역의 4개 매장(OLE's, Carrefour, City Super, ParknShop)을 방문하였으나, 

깐 은행 제품을 판매하고 있는 매장은 Carrefour의 매장 한 곳만 확인되었음
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표 4.2 분석 제품 및 기준

제품명 제조사

오곡마방 깐 은행(五谷磨房银杏)
XiangYa

(香雅)

임은행 은행 파우더 (林银杏银杏粉)
ShangZhen

(上珍)

은행 (银杏)
HongYangNongYe

(弘阳农业)

유기주방 은행 파우더 (有机厨坊银杏粉)
YouJiChuFang

(有机厨坊)

식상삼활 은행 파우더 (食尚森活银杏粉)
DaXinYuan

(达欣园)

은행 (银杏) N/A

은행 아몬드 파우더 (银杏果杏仁粉)
BaiYe

(百邺)

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 100g 당 

가격(위안), 포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 

분석함
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 은행 제품,

100g당 가격 평균 95.29위안3) 
경쟁 제품들의 낱개 제품별 평균 용량은 355g으로 나타났으며,

4)100g 당 가격은 95.29위안으로 분석됨

경쟁 제품 중 가장 적은 용량을 나타낸 것은 중국에서 생산된 심천

시향아식품유한공사(深圳市香雅食品有限公司)의 오곡마방 깐 은행

(五谷磨房银杏)제품이며, 100g당 가장 높은 가격을 보인 것은 임은

행 은행 파우더 (林银杏银杏粉)제품으로 450위안의 높은 가격대를 

형성하고 있음

7개 제품 중 4개 제품 용량이 500g 이상으로 큰 용량의 제품이 좀 

더 보편적인 것으로 나타남. 신선 은행과 가공 은행으로 나누어 봤

을 때, 신선 은행의 100g 당 가격이 월등히 저렴한 것으로 파악됨

표 4.3 가격 비교

제품명 용량 (g) 가격 (위안)
100g 당 가격 

(위안)

오곡마방 깐 은행(五谷磨房银杏) 85 N/A N/A

임은행 은행 파우더 (林银杏银杏粉) 300 1,350 450

은행 (银杏) 500 7.8 1.56

유기주방 은행 파우더 (有机厨坊银杏粉) 500 228 45.6

식상삼활 은행 파우더 (食尚森活银杏粉) 500 238 47.6

은행 (银杏) 100 1.4 1.4

은행 아몬드 파우더 (银杏果杏仁粉) 500 128 25.6
출처 : 현지매장조사(OLE's, Carrefour, City Super, ParknShop, 2016.08)

표 4.4 100g당 가격 비교5)

출처 : 현지매장조사(OLE's, Carrefour, City Super, ParknShop, 2016.08)

3) 1위안 = 165.93원 (KEB 하나은행 고시기준, 2016.08.17)
4), 5)현지 조사에서 오곡마방 깐 은행(五谷磨房银杏)의 가격이 명확히 제시되지 않아 가격 비교에 해당 제품은 제외함
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3. 포장용기 정보

제품 형태에 따른 용기 사용
실제 판매 중인 경쟁 제품 7개 중 포장 용기 종류는 박스, 비닐팩, 

플라스틱 용기, 알루미늄 캔으로 나뉨. 이와 같이 포장 용기의 차이

가 나타나는 것은 신선 은행과 가공 은행으로 나뉜 제품의 형태에 

따라 달라지는 것으로 보임

신선 은행 제품의 경우에는 무게에 따라 가격을 책정하는 방식

을 취하고 있어 포장의 큰 비중을 두고 있지 않았으며, 포장의 

디자인 보다는 내용물을 육안으로 쉽게 확인할 수 있도록 랩 덮

개를 사용하고 있음. 반면, 가공 은행 제품은 비교적 짧은 유통

기한에 따라 손쉬운 보관을 위해 알루미늄 캔이나 선물용으로 

적합한 박스 형태의 포장을 선호하는 것으로 파악됨

유통기한 평균 22.2개월
경쟁제품의 유통기한은 최소 6개월, 최대 36개월임. 평균 유통기한은 

22.2개월로 집계됨. 제품 형태별로 봤을 때 신선 은행 제품 모두 36개

월의 압도적인 긴 유통기한을 가지고 있었으며 가공 은행 제품은 24개

월 이하의 유통기한을 가지고 있음

표 4.5 경쟁제품 포장용기 분석

신선 은행

제품 포장
  

가공 은행 

제품 포장
   

출처 : 현지매장조사(OLE's, Carrefour, City Super, ParknShop, 2016.08)

표 4.6 제품별 유통기한 비교

출처 : 현지매장조사(OLE's, Carrefour, City Super, ParknShop, 2016.08)
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4. 기타

가공 은행 제품 대부분 건강식 이미지
현지 조사원의 조사 결과 중국 내 가공 은행 제품 대부분 건강식 

기능을 나타내는 제품인 것으로 조사됨. 실제로 현지 매장에서 프

로모션을 담당하는 직원의 말에 따르면 가공 은행 제품 중 파우

더 형태의 제품들은 고혈압, 고지혈증 등에 효과가 있어 식사대용

뿐 아니라 일종의 약으로써 소비자들에게 인기가 많다고 언급함

표 4.7 제품별 원료 비교

제품명 원료 라벨 이미지

오곡마방 깐 은행

(五谷磨房银杏)
은행

임은행 은행 파우더 

(林银杏银杏粉)
은행, 잣

은행 (银杏) 은행 N/A

유기주방 은행 파우더 

(有机厨坊银杏粉)
은행

식상삼활 은행 파우더 

(食尚森活银杏粉)
은행

은행 (银杏) 은행 N/A

은행 아몬드 파우더 

(银杏果杏仁粉)
은행, 아몬드, 보리, 잣, 호두, 흑설탕, 

포도당, 분유, 식용향료

출처 : 현지매장조사(OLE's, Carrefour, City Super, ParknShop, 2016.08)

.
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5. 현지조사 데이터

제품 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품 기본 스펙 및 판매매장 

정보를 하기와 같이 제공함

구분 제품 #1

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 深圳市香雅食品有限公司

제품명 银杏

용량(g) 85

100g 당 
가격(위안)

N/A

포장형태 비닐팩

원료 은행

유통기한(개월) 6

취
급
처

판매확인
매장

Carrefour
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #2 제품 #3

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 台湾上珍有限公司 上海弘阳农业

제품명 임은행 은행 파우더 (林银杏银杏粉) 은행 (银杏)

용량(g) 300 500

100g 당 
가격(위안)

450 1.56

포장형태 박스 플라스틱 용기

원료 은행, 잣 은행

유통기한(개월) 18 36

취
급
처

판매확인
매장

Ole Carrefour
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #4 제품 #5

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 有机厨坊有限公司 台湾达欣园有限公司

제품명
유기주방 은행 파우더 

(有机厨坊银杏粉)

식상삼활 은행 파우더 

(食尚森活银杏粉)

용량(g) 500 500

100g 당 
가격(위안)

45.6 47.6

포장형태 알루미늄 캔 알루미늄 캔

원료 은행 은행

유통기한(개월) 18 24

취
급
처

판매확인
매장

City Supper City Supper
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #6 제품 #7

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명 N/A 百邺企业有限公司

제품명 은행 (银杏) 은행 아몬드 파우더 (银杏果杏仁粉)

용량(g) 100 500

100g 당 
가격(위안)

1.4 25.6

포장형태 플라스틱 용기 알루미늄 캔

원료 은행 은행, 아몬드, 보리, 잣, 호두, 흑설탕, 
포도당, 분유, 식용향료

유통기한(개월) 36 18

취
급
처

판매확인
매장

City Supper ParknShop
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Ⅳ. 유통업체 현황

    1. 주요 유통채널 개관

     2. 주요 유통업체 핫이슈

     3. 유통업체별 개요

      - Ole’

      - Carrefour

      - City Super

      - ParknShop
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유통업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
식품 전문
수입유통상

→ 오프라인채널 → 프리미엄 슈퍼마켓

 주요 유통업체 리스트 (프리미엄 슈퍼마켓)

No. 유통업체 특징

1 Ole’
판매 중인 제품의 70%가 수입제품으로 모기업은 국영기업인 
China Resources Vanguard로 소매 체인 기업임

2 Carrefour
프랑스에서 처음으로 설립되어 하이퍼마켓의 개념을 세우고 유통

업체로써 유럽 1위, 글로벌 2위를 차지하고 있는 글로벌 기업

3 City Super
홍콩에서 시작된 기업으로 고소득층을 타깃으로 한 프리미엄제품을 
판매하여 고객들의 삶의 질을 높이고 있음 

4 ParknShop

홍콩에서 설립되어 홍콩 내에 260여개의 매장을 보유하고 있으며, 

A.S. Watson Group의 프리미엄 슈퍼마켓 매장 브랜드도 운영하

고 있음 

출처 : Fung Business Intelligence Centre, ‘China Retail - Hypermarkets and Supermarkets’, 2015.02

 주요 유통업체 운영현황

유통업체 매장전경 운영현황

Ole’

30개 매장을 운영하고 있으며, 

업계 2위 기업인 China 

Resources Vanguard의 산하에 

있어 탄탄한 유통망을 가지고 

있음 

Carrefour

공동합작투자를 통해 1995년 중국 

시장에 진출하여 현지화전략으로 고

객들의 선호도를 끌고 있음

City Super

2013년 기준 상하이에 3개 매장을 

운영하고 있으며, 고소득층을 

타깃으로 하여 높은 가격대의 

제품을 판매하고 있음 

ParknShop

하위 브랜드로 프리미엄 슈퍼마켓인 

Taste와 Great 매장을 운영하고 

있음. 고객의 다양한 수요를 맞

추기 위해 여러 브랜드를 운영함  

출처 : 현지매장조사(City Super, 2016.08) 및 온라인 조사[Ole’(www.crvole.com.cn), 
ParknShop(www.parknshop.com), City Super(www.citysuper.com.cn), Carrefour(www.carrefour.com.cn)]
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1. 주요 유통채널 개관

프리미엄 슈퍼마켓 채널

고소득층 타깃의 제품 및 마케팅 적합 
중국 내의 기업들은 2013년부터 하이퍼마켓 매장을 점점 닫고 있으며, 

백화점 체인들도 폐점하는 매장이 점차 늘고 있음. 이러한 영향으로 

중국의 소매 체인 기업들은 하이퍼마켓으로의 진출을 멈추고 고소득층의 

고객으로 타깃을 돌려 프리미엄 슈퍼마켓 매장에 집중하고 있음

프리미엄 슈퍼마켓의 경우, 넓은 범위의 수입 제품을 취급하고 높은 

가격을 책정하여 중·상류층의 소비자를 겨냥하였음. 특히 Beijing 

Hualian Group의 BHG Market Place와 A.S. Watson Group의 TASTE와 

GREAT 매장, Yunghui 그룹의 Bravo YH가 주요 프리미엄 슈퍼마켓

으로 부상하고 있음

이러한 기업들의 프리미엄 슈퍼마켓 진출은 고객 기반을 확충하고자 

하는 노력의 일환이며, 도전이기도 함. 이런 매장은 몇 년 사이 빠르게 

확산되었으며, 점진적인 수요를 보이고 있으나 이는 1선 도시에만 

국한됨. 아직까지 높은 매출은 올리지 못하고 있으나  2선 도시, 3선 

도시의 성장과 함께 더욱 성장할 것으로 예상됨

표 6.1 중국 프리미엄 슈퍼마켓 현황(2013년 기준)

브랜드명 그룹명(모기업) 매장 현황

BHG Market Place Beijing Hualian Group 베이징 기반 12개

Ole’ China Resources Vanguard 30개 매장

blt China Resources Vanguard 광동 4개, 베이징 3개, 상하이 
2개 등

V+ China Resources Vanguard 간쑤 1개 등

TASTE A.S. Watson Group 광저우 3개, 상하이 1개 등

GREAT A.S. Watson Group 청두 1개 

BRAVO YH Yonghui Superstores 27개

city'super City Super Group 상하이 3개

CiTYLiFE Century Mart 황저우 2개

LSE Life Supermarket Hangzhou Tower 황저우 4개

출처 : Fung Business Intelligence Centre, ‘China Retail - Hypermarkets and Supermarkets’, 2015.02
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2. 주요 유통채널 핫이슈

Ole’, 식품 안전 확보를 위한 노력
중국에서 소비자들이 가장 크게 신경을 기울이는 것은 식품 안전, 바로 

위생임. 특히 중·상류층의 소비자들은 이에 민감하게 반응하며, 제품을 

선택하는 기준 중 위생이 가장 높은 비율을 차지하고 있음. Ole’

매장은 그런 소비자들의 수요에 편승하여 카트의 자동 소독기를 매장 

내 배치하면서, 카트부터 깨끗하다는 것을 육안으로 보여주고 있음. 또

한 매년 식품 안전의 달을 지정하여, 소비자들을 매장으로 초대하여 

식품 안전에 대한 강의를 진행함. 이러한 강의는 식품 전문가들과 유

관 정부기관의 전문가들이 직접 참여하기 때문에 소비자들에게 브랜드

의 신뢰도를 높일 수 있는 좋은 기회로 사료됨 

Carrefour, 사회적 기업으로써 녹색소비에 앞장서
최근 까르푸가 발표한 2015년 기업의 사회적 책임 보고서에 따르면 올해

로 중국 진출 21주년을 맞이하여 앞으로 더욱 중국 녹색 소비에 앞장서

겠다는 입장을 밝힘. 이에 따라‘家优鲜(가우선)’활동과 에너지 절약 활

동 계획을 밝힘. ‘家优鲜(가우선)’은 지난 2014년 까르푸가 자체적으로 

런칭한 농산물 브랜드로써 농산물 이력 추적 시스템을 통해 소비자들에

게는 질 좋은 제품을 저렴한 가격으로, 공급자에게는 시장 경쟁력을 높

여주는 역할을 하고 있음. 또한 에너지 절약 활동을 통해 소비자가 에너

지 효율성을 인식할 수 있도록 에너지 절약 가전제품을 적극적으로 프로

모션 하겠다고 밝혔음. 이와 같은 기업의 사회적 활동은 앞으로 중국 소

비자들이 녹색 소비에 더욱더 적극적으로 동참할 수 있을 것으로 기대함

City Super, 고객들의 불편에 빠른 대응으로 신뢰형성
최근 모바일 메시지를 통해 City Super로 자칭하면서 해당 설문을 마

치면 City Super의 선물을 준다는 사기가 진행되고 있다는 사실을 홈페

이지를 통해 알림. City Super는 모든 행사를 인터넷 홈페이지를 통해 

공지하고 있기 때문에 해당 문자를 받으면 꼭 자사의 홈페이지를 방문할 

것을 권장하고 있음. 또한 2016년 3월에는 Spring Bay Organic Blue 

Mussels이라는 제품에 포함되어 있는 성분이 문제가 되어 해당 제품에 

대한 빠른 리콜을 진행하여 소비자들이 피해를 입지 않도록 하였음

ParknShop, 최근 몇몇 매장 출납기 고장으로 매장문 닫아
홍콩 최대의 슈퍼마켓 체인인 ParknShop의 일부매장의 출납기 시

스템에 문제가 생김. 해당 매장의 매니저인 Fan은 매장의 출납기가 바

코드를 잘못 읽어 한명 이상의 소비자가 구매한 물건의 가격보다 더 

많은 돈을 지불한 것에 불만을 표하면서 시스템의 오류를 발견했다고 

밝혔음. 문제가 발생하자 해당 매장은 일시적으로 문을 닫았으며, 문제를 

해결한 후에 다시 개장할 계획이라고 ParknShop의 대변인은 전하였음
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3. 유통업체별 개요 – Ole’

가장 많은 매장을 보유한 Ole’  
2014년 기준 30개 매장을 보유하여 프리미엄 슈퍼마켓 중에서는 

가장 많은 매장수를 기록함. 첫 매장은 2004년에 선전 시에서 개장

하였으며 그 이후 상하이, 베이징, 광저우, 선양, 충칭, 청두, 서안, 

항주 등의 도시로 확장하였음 

표 6.2 매장 정보

기업
정보

매출액 28억 위안(2014년 기준) 

점포수 30개(2014년 기준)

컨셉 고소득층을 타깃으로 한 고급형 인터리어와 식품안전에 있어서 각별한 주의를 
기울여 소비자들에게 신뢰할 수 있는 기업이라는 이미지를 심어주고 있음 

주소
Wanxiangcheng B120f, NO. 10 Shandong Rd Shinan, Qingdao, , Shandong, China

(青岛市 市南区 山东路10号万象城B120铺)

전화 +86-532-5576-1518

주요 판매품목 식료품(수입식료품 다수 보유)

한국산 취급여부 김, 스낵, 음료, 유자차 등

매장전경

출처 : 현지매장조사(Ole’, 2016.08) 및 Ole’(www.crvole.com.cn)

Ole’ 웨이보 및 위챗을 통한 홍보 진행

웨이보 페이지 위챗 계정으로 연결되는 QR코드

출처 : Ole’(www.crvole.com.cn), Weibo Ole’ (weibo.com/olesupermarket)
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3. 유통업체별 개요 – Carrefour

현지화전략으로 공략하는 Carrefour
Carrefour는 글로벌 유통업체로써 1995년 중국에 진출하여 현재 236

개 매장을 보유하고 있음. 현지 기업과의 공동 합작을 통해 현지화

전략을 펼쳐, 현재 식료품으로 판매되고 있는 제품의 99%는 중국 제

품으로 판매되고 있음. 또한 대형 마트로써의 형식이 아닌 마트, 할

인점, 회원전용점 등 다양한 형태로 운영함으로써 고개들에게 보다 

저렴하고 다양한 서비스를 제공하고 있음

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 366억6,287만 위안(2014년 기준)

점포수 236개(2014년 기준)

컨셉 현지화전략을 통해 외국기업에 대한 고객들의 거리감을 좁히는 동시에 글로
벌 기업으로써 갖춰진 탄탄한 유통망으로 고객들에게 다양한 제품을 제공함

주소 上海市浦东南路528号上海证券大厦25楼,电话38784500

전화 +86-021-54151750

주요 판매품목 식료품

한국산 취급여부 스낵, 라면, 소스, 김 등

매장전경

 

은행 제품 판매현황 

오곡마방 깐 은행 (五谷磨房银杏) 및 생 은행(银杏) 취급

  

출처 : 현지매장조사(Carrefour, 2016.08), Carrefour(www.carrefour.com.cn)
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3. 유통업체별 개요 – City Super

City Super, 소비자들에게 다양한 정보제공 
City Super의 경우, 상하이 지역의 프리미엄 슈퍼마켓 매장으로 수입

제품을 비롯한 고가의 식료품만 취급하는 것이 아니라, 고객들에게 

새로운 정보를 제공하려는 노력을 하고 있음. 매월 전자 잡지를 

발행하여 각종 제품(일상 생활용품부터 전자제품까지)에 대한 정보를 

공유하고 있음. 각종 수입식품에 대한 정보도 인터넷을 통해 제공하고 

있으며 온라인 쇼핑몰 또한 운영하고 있음 

표 6.4 매장 정보

기업
정보

매출액 N/A

점포수 6개(2013년 기준)

컨셉 언제나 고객을 최우선으로 하는 서비스 제공함과 동시에 인종과 성별에 관계
없이 동일한 서비스를 제공하는 것을 원칙으로 함

주소

No. LG1-110, B1f, No. 999 Huaihai Middle Rd, 

HuaiHa Lu XiDuan, Xuhui Qu, Shanghai Shi, China

(上海市 徐汇区 淮海中路999号B1层LG1-110号)

전화 +86-021-54661588

주요 판매품목 식료품

한국산 취급여부 취급 중(스낵, 소스, 우유, 라면 등)

매장전경

 

은행 제품 판매현황 

유기주방 은행 파우더 (有机厨坊银杏粉) 및 생 은행(银杏) 취급

  

출처 : 현지매장조사(City Mart, 2016.08), City Super(www.citysuper.com.cn)
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3. 유통업체별 개요 – ParknShop

ParknShop의 다양한 브랜드 진출 
홍콩의 슈퍼마켓 체인 업체인 ParknShop은  A.S. Watson 그룹의 

프리미엄 슈퍼마켓 브랜드인 TASTE와 GRATE를 운영하고 있음. 

이렇듯 ParknShop은 다양한 소비자 층의 수요를 충족시키기 위해서 

프리미엄 슈퍼마켓부터 일반 슈퍼마켓매장, 간편한 조리된 식사를 

구매할 수 있는 Gourmet Food Hall과 같은 매장도 운영하고 있으며, 

Express와 같은 편의점 매장도 함께 운영하고 있음. 현재 중국 내륙의 

북부와 남부지역에 걸쳐 광저우, 선전, 동관, 주하이 지역에 60개 

정도의 매장을 운영하고 있음 

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 N/A

점포수 303개(2016년 기준)

컨셉 슈퍼마켓, 편의점, 온라인 쇼핑몰 모두를 운영하여 소비자에게 쉽게 접근함.
Private Label 제품을 판매하고 있음 

주소
Watson House, 1-5 Wo Liu Hang Road, Fo Tan, Sha Tin, 

New Territories, Hong Kong

전화 +82-021-64158818 

주요 판매품목 식료품

한국산 취급여부 N/A

매장전경

 

출처 : ParknShop(www.parknshop.com)

ParknShop 운영 브랜드 

                

촐처 : ParknShop(www.parknshop.com)
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

 출처 : ‘주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

절차 기간 비용 담당 기관
총 

기간

신청 10일
300위안

(품목당)

지정 

검험검역기관
45일통관 전 포장라벨 

심의 심의 30일

▼

3일
2,000위안

(최소)

통관업무 

위탁업체

45일

통관 신고
▼

각 지역 세관
세금 납부

▼

라벨 10일

400위안 

미만

출입경검험검역국

식품안전감관처검역 심사
샘플 10~15일

위생허가증

라벨합격증
3일

▼

300위안
통관 허가

  통관절차별 유의사항 

통관절차 유의사항 

통관 전 포장 라벨 심의
- 중국어(간체) 라벨 작성 필수

- 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

통관 신고
- 통관업무 위탁업체를 통해 세관에 관련 증빙서류 제출

- 통관 시, 기본/특수/예비 3단계의 서류를 준비해야 함

세금 납부

- 수산물 가공식품의 경우 일반식품으로 분류되어 17%의 증치세가 부가됨

- 세관수출입세칙 등의 법규에 근거하여 관세, 증치세(부가가치세), 통관 

수수료, 보관비 등 제반비용을 납부해야 세관통관 절차 완료

검역 심사

- 수출입 검험검역기관의 서류심사에 합격한 뒤 통관 증명서류를 발급 받아 세관에 

제출해 통관수속을 마쳐야 함

- 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합여부 확인, 허위기재, 위장신고 등 

규정위반에 대한 검사 진행

통관 허가
- 심사 및 검역에 합격하고 관련비용 지불 후, 위생허가증을 발급받아야 

통관완료

출처 : ‘주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 HS-CODE 0802.90.20 품목의 관세율 정보

 

HS CODE 품명 관세율

0802
그 밖의 견과류(신선하거나 건조한 것으로 한정하며, 껍

데기나 껍질을 벗겼는지에 상관없음)
-

0802.90.20 은행 22.5%  

 

 중국 증치세 (부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 0802.90.20류의 경우 증치세 17%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인방법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘세계HS정보시스템’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 

사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS코드 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 혹은 ‘ FTA콜

센터’ 의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

수입식품 중국 수출 전 준비사항
식품을 중국으로 수출하기 위해서 한국 수출기업은 위생관리, 원산지 

및 제품등록 여부, 판매비준 여부 등을 증명할 수 있는 자료를 준비

해야 함

수입관련 절차는 해당 기업의 중국지사 또는 대리상이 진행할 수 있으나 

중국지사나 대리상이 수입권한이 없을 경우 별도의 통관 대리기업을 

통해 진행할 수 있음

수출상(대리상, 해당 기업 중국지사 및 수출대행기업)은 우선 상품

검사관리국에 수출과 관련한 신청서를 접수해야 함

신청서 접수에 필요한 서류는 수입상 등록신청서·상공업 허가증·

법정대리인 신분증명·대외무역 담당자 신분확인증 등의 복사본 및 

원본, 기업안전관리제도 자료, 판매식품 종류, 판매지점, 2년 내 수입·

가공·판매한 식품에 대한 상세 설명 등임

신청서 접수를 완료 후, 접수번호를 받아야 라벨 신청과 관련된 다음 

절차를 밟을 수 있음

표 5.1 중문 라벨 심의 기관 정보

라벨심의기관 홈페이지 연락처 / 메일주소

북경검험검역국식품검험감독처 www.bjciq.gov.cn +86-10-5861-9900

상해검험검역국위생감독처 www.shciq.gov.cn shciqweb@shciq.gov.cn

광동검험검역국위생감독처 www.gdciq.gov.cn -

중국검험인증유한공사 www.ccickorea.com 02-6393-5800
  

 출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 5.2 해외통관 애로사항 문의처

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 - 전화 : 042-472-2197

주중한국대사관(관세관) - 전화 : +86-10-8531-0700

주상해총영사관(관세관) - 전화 : +86-21-6295-5000

중국 세관 - 전화 : +86-755-8439-8000
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 01. 통관 전 포장라벨 심의
2011년 4월에 발표한 ‘수입 포장식품 라벨관리 시스템 운영에 관한 

공고’에 따르면 수입되는 모든 포장식품은 중국어 라벨을 부착해야 함

라벨에는 원산지와 중국 내 대리상 명칭, 주소, 연락처 등을 기재해야 

하며 중문라벨은 보통 수입대행사를 통해 신청함

라벨 심사의 경우 신청서가 접수되는데 10일 정도가 소요되며, 1차 

심의기간 30일을 포함해 공휴일을 제외하고 약 45일 정도가 걸림. 

라벨심의 비용의 경우 식품은 제품 한 종류당 약 300위안 정도를 

지불해야 함

Step 02. 통관 신고
일반 식품이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는데 약 한 달 반

(약 45일) 정도의 시간이 소요됨

화물이 항구에 도착해 통관절차를 통과하는데 약 3일 정도가 필요하며, 

통관 후 중문 라벨 심사에 10일 정도 걸림. 라벨 1차 검사 합격 후 

무작위 샘플 추출검사에서 10 ~ 15일, 위생허가증과 라벨합격증을 받는데 

3일이 소요됨

라벨 심사 시 준비해야 하는 서류

- 수입 식품라벨 심의 신청서

- 식품라벨의 설명 및 사용증명자료

- 식품라벨상의 표식내용에 대한 설명자료

- 식품 생산 공정, 라벨상의 수치근거(검험기구의 검험결과서, 품질분석 보고) 및 검험방법

- 안전성 여부의 평가자료

- 효능성분 및 상관 증명자료 및 검험방법

- 생산국에서 발행한 제품의 생산, 판매허가증 및 위생허가증(혹은 문건)

- 컬러 프린트한 식품라벨 견본 8부(원문과 중문, 단, 라벨견본 제출이 힘든 경우 사진으로 제출)

- 식품 샘플

- 수출국의 식품라벨에 관한 규정, 기존 라벨은 라벨심의 및 등록 증명자료 제출

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

통관 단계에서 제출해야 하는 서류

- 기본 : 상품명세서(INVOICE), 포장명세서, 선하증권 등 증빙

- 특수 : 국가출입국경검사검역국(CIQ) 식품검역소 발급 “ 식품위생검역증서”

- 예비 : 수출입계약서, 식품원산지증명서, 수입회사사업자등록증 등

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 1. 통관 및 검역 절차

Step 03. 세금 납부
중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한 ‘수출입 검사·검역 

비용방법’에 규정된 바는 다음과 같음

- 식품 검역비용은 일반적으로 400위안을 넘지 않음

- 수출입 식품라벨의 경우 300위안/장이며, 유효기간은 2년

- 통관비는 300위안

- 상품검사비용은 수출품 가격의 0.0045%로 부과됨

- 컨테이너 검사비용은 400위안/20 STD(26~28㎥)

- 건설비, 보안비 등은 160위안/20 STD

- 부두사용료는 141달러/20 STD

- 라벨 심사 대행비의 경우 수입 가격의 1% 내외로, 최소 2000위안

Step 04. 검역 심사
검역 심사 시 수입상이나 대리인은 수입하고자 하는 식품의 제품명, 

원산지, 규격, 수량 및 중량, 가격, 생산일자 등 국가 질량검험검역총국

에서 요구하는 내용을 보고해야 함

수입관세 등을 납부한 후에도 검역국에서 제품과 라벨을 다시 검사할 

수 있으며, 세관의 허가를 받은 이후에 제품을 반입할 수 있음.반입된 

제품은 우선 검사검역기관에서 현장 위생검사를 받게 되며, 이와 동

시에 무작위로 추출한 제품에 대해 샘플검사가 진행됨

샘플검사는 제품이 중국 식품규정에 적합한지 여부 및 중문 라벨에 

포함된 내용 확인을 위주로 진행됨. 이때, 대상 제품을 제외한 모든 

제품은 봉인돼 있어야 하며, 어떠한 사유라도 사용이나 판매가 허용되

지 않음

위 절차를 통과하고 나면 검사·검역기관이 발행하는 ‘위생허가증’이 

라벨6)에 부착되며, 이를 통해 중국 내 판매가 최종적으로 허가됨

검역 심사 단계에서 제출해야 하는 서류

 - 계약서 · 청구서 · 패킹리스트 · 출고증
 - 수출국 관련 법률규정 · 쌍무협정 증빙자료 등 국가 검역기관에 제출용 증빙자료
 - 수입식품라벨견본 및 번역본

 출처 : 주상하이 대한민국 총영사관 ‘중국 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014

6) CIQ 인증 : 수입통관 시 국가출입국경검사검역국(CIQ)에 의해 수입검사가 진행되며 검사에서 통관하면 인증라벨이 주어짐
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2. HS 코드 및 관세율 

HS CODE 0802.90.20품목 FTA 협정관세, 22.5%
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

HS CODE 0802.90.20인 은행은 기본 세율 70%이며  2015년 12월 

한·중국 FTA 협정이 발효되면서 관세율이 22.5%로 적용됨. HS 

CODE 0802.90.20의 경우 양허유형 ‘20’에 해당하기 때문에 FTA

발효일을 시작으로 20단계에 걸쳐 매년 1.15%씩 균등하게 철폐될 

예정임. 이에 따라 이행 20년차 1월 1일부터는 해당 상품에 대하

여 무관세가 적용됨

중국 내 HS CODE 0802.90.20 품목 증치세, 17%
중국의 부가가치세는 증치세(增値稅, value added tax)라고 이르며, 

모든 수입품에 대하여 부과되고 있음. HS CODE 0802.90.20 품목의 

경우에는 증치세가 17%로 적용됨

표 5.4 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 

표 5.3 중국 은행 HS CODE 분류 및 관세

국가 HS CODE 품명 관세율

중국

0802
그 밖의 견과류(신선하거나 건조한 것으로 한

정하며, 껍데기나 껍질을 벗겼는지에 상관없다)
-

0802.90.20 은행 22.5%

출처 : 한국 관세청(www.customs.or.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.customs.gv.cn)
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3. 통관 및 검역 주의사항 

중국 은행 통관 및 검역 주의사항 

은행의 경우 국가질량검험검역총국을 통해 검역이 이루어지고, 

중국으로 처음 수입되는 식품의 경우에는 국가식약품 감독 관리

국에 신청서, 성분, 생산공정, 기업 표준 및 검사방법 기준에 부

합하는 샘플 및 포장, 해외 생산허가 증명서를 제출해야함

한편, 올해 9월부터 중국 농업부, 국가위생계획위원회에서 식품 

농약 잔류 허용량 기준 등 식품 위생안전 기준이 새로이 마련됨

에 따라, 기존 對 중국 수출 대비 검역이 더욱 까다로워짐

중국보건복지부의 식품 내 최대잔류농약 법규에 따르면, 건조 과

일 식품군의 최대 잔류 농약에 대한 규정 사항이 있는 것으로 확

인됨. 통관이 허가되어도 중국 내에서 리콜 조치가 빈번히 일어

나므로 반드시 농약 성분에 대해 확인할 필요가 있음

표 5.5 중국 안전성 검사 세부내용

검사종류 내용

이화학검사
대장균군 (MPN/100g)벌크≤90

기생충알 검사 검사 시행, 미 검출 되어야 함

잔류 농약검사 -

계약 신용장 및 관련 수입국의 위생요구에 따라 검사를 

진행하고 규정에 없는 경우, 국가표준이나 산업표준 검사

에 따름

출처 :  중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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4. 통관거부사례

은행(견과류) 통관 거부 사례

제품명 혼합 견과류 (漫游者混合果仁)

품목 농산물

국가 캐나다

통관 거부일자 2014년 1월

HS 코드 0802.90.9090

담당 검역소 상하이

물량 2.0 kg

위반  라벨 불합격

조치상황 소각

관련법규 

정보

- GB7718-2011에 의거
1. 식품라벨은 식품 혹은 포장과 일체로 분리되지 말아야함
2. 식품라벨은 최소 판매단위 식품 혹은 포장에 직접 표기
3. 한 개 판매단위 포장에 부동한 품종, 다양한 독립포장 식품이 포함된 
경우 매개 독립포장의 식품라벨은 본 규정에 따라 표기
4. 식품라벨은 분명하고 선명해야함
5. 식품라벨은 규범화 중문 사용, 단 상표는 제외, 식품라벨은 중문과 외
국문자 동시 사용 가능하며 외국문자는 중문과 대응관계를 이루고 크기
는 ≤중문, 단 등록상표는 제외
6. 식품 혹은 포장 최대표면면적>20㎠인 경우 식품라벨 강제성 표기내
용의 문자, 부호, 수자의 높이는 1.8㎜보다 커야하며 최대표면면적<10㎠
인 경우 식품라벨에 식품명칭, 생산자, 주소, 내용량, 생산일자와 유통기
한만 표기할 수 있음, 단 법률, 행정법규가 규정한 표기내용은 규정에 
따름

출처 : TradeNAVI(www.tradenavi.or.kr)
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5. 제출서류 

 통관신고서
 : 물품의 수출, 수입 또는 반송을 신고하고 그 허가를 요청하는 서류임
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5. 제출서류 

 검역신고서
 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 서류임
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5. 제출서류 

 수입 영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

 포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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5. 제출서류 

 원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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5. 제출서류 

 검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임



Ⅵ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 권장인증 

3. 중국 내 인증 취득제품

4. 제출서류 
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증 (CIQ)

인증 설명
국가질량검험검역총국 산하 국가출입국경검사 검역
국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 관

할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정허

가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 C

FDA에서 일괄적으로 관할  

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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1. 필수인증 정보

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만

으로 통관 및 판매 가능(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량검험검역총국 산하 국가출입국경검사검역

국(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 6.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ (수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안 (40피트 컨테이너 당)

소요기간 10~20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 6.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01.  위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04.  CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증 정보

한국화학융합시험연구원, 
산동 CIQ와 인증 시험업무 추진
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

CIQ인증 발급, 자가 통관도 가능
식품의 경우 CIQ 상품검사만으로 중국 내 통관 및 판매가 가능하기 

때문에 위생허가는 필요 없음

중국에 처음으로 수입되는 제품에 대해서 국가출입국경검사검역국이 

상품 검사를 진행 하고 그 결과에 따라 위생증(명서)가 발급됨. 이후 

수입되는 물량은 5회 중 1회 정도만 검사를 진행함

통관비용은 40피트 컨테이너 당 평균 약 7,500위안의 비용이 들며, 

발급 기간은 약 10∼20일이 소요됨

중국 식품위생법에 따르면 식품에는‘수입한 식품, 식품첨가제, 식품

용기·포장재료, 식품용 도구 및 설비’가 포함됨

표 6.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무  중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

  출처 : 한국무역협회 상해지부 ‘식품의 중국 위생허가제도 이해와 활용방안‘, 2014
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2. 권장 인증 정보

SC(新식품생산허가등록)제도
중국은 그동안 식품안전에 대한 문제를 해결하기 위해서 2008년부

터 QS(Quality Safety)인증제도를 실시함. 해당 인증은 식품뿐만 아

니라 화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인위생용품에도 시행되

고 있음

QS인증의 경우 중국 현지 생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지

만 수입 식품은 선택사항이었음. 또한 품질 검사, 생산 장비와 직원

의 건강상태 등에 대한 심사가 허가되어야 해당 인증마크 부착이 

가능했음

그러나 2015년 10월부터 QS인증 대신 SC(新식품생산허가등록제도)

허가를 받아야 함. SC는 ‘生产(ShengChan)'의 약어로 SC허가번호

는 14자리 숫자로 구성되어 있으며 각 숫자는 식품분류코드, 제조

지역, 등록순서, 인증번호를 의미함

SC(新식품생산허가등록제도)허가의 경우 중국 현지에서 생산되는 

제품에만 부여되기 때문에 수입식품은 따로 허가를 받을 필요는 없

음

표 6.4 중국 CS허가 vs QS인증

SC(hengchan)허가 QS(Quality Safety)인증

표시방법

보유가능 1개 기업 당 1개의 허가번호 1개 기업 품목별 여러 장 보유 가능

갱신기간 5년 3년

특이사항 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함

2018년 1월 1일부터 사용 불가

(기존에 보유하고 있던 포장지 소진 시, 

SC허가로 대체해야 함)

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 중국 내 인증 취득제품 

중국 내 은행 제품 QS 인증 획득, CIQ 인증은 필

수
현지 조사 결과, 중국 내 유통 중인 중국산 제품은 아직 SC(新식품

생산허가등록제도)허가 받은 바가 없는 것으로 나타남. 현재 유통 

중인 제품들의 경우 아직 QS(Quality Safety)인증을 획득한 것들임

新식품생산허가등록제도를 시행하고는 있으나 실제로는 여전히 QS

인증 로고를 사용하고 있음. 기존에 발급받았던 인증마크 소진 시

기와 새로 허가를 받기까지 시차가 존재하기 때문에 현재까지는 

QS인증을 획득한 제품이 시장에서 소진되지 않은 것으로 파악됨. 

따라서 SC코드가 인쇄된 제품이 시장에 유통되는데 시간이 걸릴 

것으로 보임

현재 중국 내 유통되고 있는 은행 제품의 경우 SC인증을 받은 제

품이 없는 것으로 파악됨

상품검사 인증(CIQ)의 경우 제품 자체에 부착하는 인증이 아닌 수

입 시 화물에 부착하는 인증으로, 중국으로 수입되는 식품은 필수

적으로 취득해야함

표 6.5 중국 은행 인증 취득제품

인증 취득제품 정보 제품 이미지

- 제품명 : 오곡마방 깐 은행(五谷磨房银杏)

- 기업 : 深圳市香雅食品有限公司
- 국가 : 중국

- 가격 / 용량 : N/A / 85g

- QS 인증 보유

  출처 : 현지매장조사(Carrefour, 2016.08)
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4. 제출서류 

SC 인증신청서 
 : SC 인증 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함
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