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 시장통계 OVERVIEW

▶ 2015년 글로벌 수입 규모 순위, US달러 기준 ▶ 2015년 글로벌 수입 비중

▶ 중국 해조류 시장 규모, 백만 US달러 기준

글로벌 수입 규모 1위, 일본

중국, 글로벌 수입 2위

중국 수입상대국 한국, 2위

2015년 기준 시장 규모

 9억 7,352만 4,000 달러  
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1. 통계분석 기준 설정(HS CODE)
건조 김, 글로벌 HS CODE 1212.21에 해당
글로벌 수입 통계 및 중국 수입 통계를 확인하기 위해 HS CODE 기준을 설정함

실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국 관세연구개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 관

세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청‘세계

HS정보시스템’을 활용하는 법 등이 있음. 법적인 효력을 가진 HS 

CODE를 확정하기 위해서는 관세청 관세평가분류원장에게 신청하는 방법

이 있음

중국 내 건조 김은 HS CODE 1212.21.41(김.건조한 것)으로 분류됨

표 1.1 통계 기준 설정

통계 기준

글로벌 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1212.21

중국 수입 규모 및 성장률 HS CODE 1212.21.1010

중국 시장 규모 및 성장률 건조 해산물(Dried Fish & Seafood)

표 1.2 중국 내 건조 김 HS CODE 분류

국가 HS CODE 품명

한국

1212

로커스트콩(locust bean)ㆍ해초류와 그 밖의 조류(藻類)ㆍ사

탕무와 사탕수수(신선한 것ㆍ냉장이나 냉동한 것ㆍ건조한 것

으로서 잘게 부수었는지에 상관없다), 주로 식용에 적합한 

과실의 핵(核)과 그 밖의 식물성 생산품[볶지 않은 시코리엄 

인티부스 새티범(Cichorium intybus sativum) 변종의 치커리

(chicory) 뿌리를 포함한다]으로서 따로 분류되지 않은 것

1212.21 식용

1212.21.1010 건조한 것

중국

1212

로커스트콩(locust bean)ㆍ해초류와 그 밖의 조류(藻類)ㆍ사

탕무와 사탕수수(신선한 것ㆍ냉장이나 냉동한 것ㆍ건조한 

것으로서 잘게 부수었는지에 상관없다), 주로 식용에 적합한 

과실의 핵(核)과 그 밖의 식물성 생산품[볶지 않은 시코리엄 

인티부스 새티범(Cichorium intybus sativum) 변종의 치커리

(chicory) 뿌리를 포함한다]으로서 따로 분류되지 않은 것

1212.21 식용

1212.21.41 건조한 것

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.gov.cn)

표 1.3 제품 HS CODE 확인가능 사이트

분류 사이트명 URL

HS CODE
한국 관세청 www.customs.go.kr

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr
중국 관세청 www.customs.gov.cn
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2. 글로벌 수입통계

글로벌 수입 규모 1위 국가, 일본
건조 김이 속하는 HS CODE 1212.21의 2015년 글로벌 수입 규모는 6

억 6,226만 6,000 달러로 2013년부터 2015년까지 연평균 성장률1) 

5.29%를 기록함. 수입 1위 국가는 일본으로, 2015년 기준 1억 6,447만 

4,000 달러를 수입하였으며 2013 ~ 2015년 연평균 -4.02%를 기록함

2015년 중국의 건조 김 수입 규모는 1억 2,544만 5,000 달러로 2위

를 기록했으며, 2013년 ~ 2015년 동안 연평균 –3.89% 감소함 

중국, 글로벌 수입비중 약 18.94% 차지
2015년 기준, 중국의 건조 김 수입 규모는 전체 중 18.94%를 차지하는 것

으로 파악됨. 가장 높은 수입 규모를 나타내고 있는 나라는 일본으로 전

체 수입 규모의 24.84%를 차지함

표 1.4 글로벌 HS CODE 1212.21 품목 수입 규모 (단위: 천 US 달러, %)

수입 국가 2013 2014 2015 2013~2015
연평균성장률

글로벌 597,424 714,868 662,266  5.29%

1 일본 178,544 178,714 164,474 -4.02%

2 중국 135,809 179,676 125,445  -3.89%

3 미국 63,939 63,894 76,852 9.63%

4 대만 4,474 43,255 44,092 213.93%

5 태국 25,953 36,281 40,690 25.21%

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.5 국가별 HS CODE 1212.21 품목 수입 규모 비중(2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

1)2013 ~ 2015년 연평균성장률 = (최종/최초년도)^(1/n-1개년)-1
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3. 중국 수입통계

중국 HS CODE 1212.21 품목 시장,

인도네시아 제품 점유율 1위
중국의 최대 수입상대국은 인도네시아로, 2015년 기준 중국 시장 내 

인도네시아의 시장점유율은 92.22%를 기록함. 하지만 2013년~2015년 

연평균 성장률은 –3.82%로 감소세를 보이고 있음

한국산 제품, 최근 3개년 연평균 성장률 증가
2015년 한국은 중국의 HS CODE 1212.21 품목 수입 규모에서 점유

율 3.15%로 2위를 차지함. 전체 점유율의 92.22%를 차지한 인도네

시아산 제품과 점유율 격차가 매우 크지만, 한국산 제품의 최근 3

개년 연평균 성장률은 33.85%로 꾸준히 성장하는 추세를 보이고 있

어 긍정적임

표 1.6 중국 HS CODE 1212.21 품목 수입 규모 (단위: 천 US 달러, %)

수입상대국 2013 2014 2015 2013~2015
연평균성장률

글로벌 135,809 179,676 125,445 -3.89%

1 인도네시아 125,055 172,952 115,684 -3.82%

2 한국 2,206 1,477 3,952 33.85%

3 말레이시아 1,216 770 1,624 15.56%

4 칠레 312 1,276 1,444 115.13%

5 필리핀 4,033 976 1,159 -46.39%

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)

표 1.7 중국 국가별 HS CODE 1212.21 품목 수입 규모 비중 (2015년) (단위: %)

출처 : International Trade Centre(www.trademap.org)



- 8 -

4. 중국 건조 해산물 시장규모 및 성장률

중국 건조 해산물(Dried Fish & Seafood) 

시장 규모, 증가 추세
Canadean Intelligence가 발표한 통계 자료에 의하면 2013년 기준 중

국 건조 해산물(Dried Fish & Seafood)2) 시장의 규모는 8억 7,144만 

4,000 달러로 집계되었으며, 2013년 ~ 2015년 연평균3) 5.69% 증가하

여 2015년 9억 7,352만 4,000 달러를 기록함

2016년 중국 건조 해산물 시장 규모는 2015년 대비 5.19% 증가한 

10억 2,403만 7,000 달러를 기록할 것으로 전망됨. 또한 2016년 ~ 

2018년 연평균 6.34% 성장하여 2018년 11억 5,798만 7,000 달러를 

기록할 것으로 예측됨

표 1.8 중국 건조 해산물(Dried Fish & Seafood) 시장 규모 (단위 : 백만 US 달러)

출처 : Canadean Intelligence(intelligence.canadean.com)

2) Canadean Intelligence에서는 해조류 관련 시장 규모를 제공하고 있지 않아 대신 건조 해산물에 대한 정보로 파악하였음 
3) 2013 ~ 2015년 연평균성장률 = 최신/최초연도(1/n-1개년)-1
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 시장트렌드 OVERVIEW

                           ▶ CHINA

시장 메가 트렌드 소비 트렌드

“ 식품안전 불감증으로 수입식품을 선호 ”

 - 2008년 중국 ‘멜라닌 분유 파동’으로 자국 제품에 대한 

불감증이 심화됨

 - 사건 이후로 수입식품 시장 규모 꾸준히 증가

“ 중국 온라인 시장과 함께 성장한 수입식품 시장 ”

 - 중국의 온라인 시장 확대는 수입식품 시장 규모 확

장의 촉매제 역할을 담당함

 - 현급시(县级市)에 거주하는 소비자들의 구매 잠재력을 

기대할 수 있을 것으로 전망함

“ 주로 아이 있는 가정에서 건조 김의 주요 소비 ”

 - 건조 김의 부담 없는 맛이 아이들의 입맛을 사로잡음

 - 건조 김의 풍부한 영양소가 건강식품으로 자리 잡음

 - 건조 김 구매의 최적의 시기는 ‘겨울’

“ 中소비자들에게 인정받는 한국산 건조 김 ”

 - 원산지를 크게 고려하지 않는 중국 소비자들

 - 한국산 건조 김의 맛과 가성비에 만족하여 점차 중

국 소비자들의 관심을 받음

 - 중국 소비자들의 소비하는 한국산 건조 김의 형태는 

대부분 김밥용 김

제품 트렌드 정책 트렌드

“ 오리지널 맛 건조 김을 선호하는 중국 ”

 - 현지 조사 결과, 중국인들은 오리지널 맛 건조 김을 

선호하는 것으로 조사됨

 - 중국에서 판매되는 건조 김의 포장 형태는 대부분 정

사각형 또는 원형의 플라스틱 비닐 포장임

“ 중국 정부의 식품안전법 개정 ”

 - 중국 정부는 각종 식품 안전사고로 인한 중국 소

비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안전을 

강화하기 위해 2015년 식품안전법을 개정함
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1. 시장 메가 트렌드

식품안전 불감증에 수입식품을 선호하는 中소비자
2008년 중국에서 발생하여 중국을 비롯한 전 세계가 식품안전에 대

해 경각심을 갖게 했던 ‘멜라닌 분유 파동’이후 크고 작은 식품

안전 사고가 끊이지 않으면서 중국인들의 식품안전에 대한 우려와 

의심은 지속되고 있음

이에 중국 소비자들은 수입식품으로 눈길을 돌렸고, 분유 파동이 발

생된 2008년 이후로부터 중국 수입식품 시장은 꾸준히 증가하고 있

음. 더욱이 최근 들어 수입식품 시장은 더욱더 소비자들의 수요가 

증가하고 있는데, 이는 중국의 온라인 시장이 확대되면서 소비자들

의 구매 요건이 용이해졌기 때문으로 분석됨

중국 온라인 시장과 함께 성장한 수입식품 시장
중국의 온라인 시장 확대는 수입식품 시장 규모 확장의 촉매제 역할을 담

당함. 식품 관련 정보를 제공하는 중국 현지 매체 ‘신식품(新食品)’에 

따르면 2014년 온라인 쇼핑몰과 해외 직구 시장은 각각 33%, 25%의 성장

률을 기록함

이와 같은 성장률은 지급시(地级市)이상의 거주자들이 수입식품의 주요 소

비자들로 자리매김하게 될 뿐만 아니라 현급시(县级市)에 거주하는 소비자

들의 구매력 또한 매년 큰 폭으로 성장시키고 있음. 비록 1선 도시를 포함

하고 있는 지급시(地级市) 이상의 거주자들에 비하면 구매력이 낮지만 이

들 또한 구매 경험이 있기 때문에 향후 구매 잠재력을 기대할 수 있음

표 2.1 2005년 ~ 2015년 중국 수입식품 시장 규모 (단위 : 억달러)

※ 2015년은 상반기(6月)까지의 수치임

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(国家质量监督检验检疫总局)
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2. 소비 트렌드

어린 자녀를 둔 가정의 부모들, 건조 김에 높은 관심
현지 조사원들이 수행한 조사 결과에 따르면 건조 김을 소비하는 주

요 소비층은 어린 자녀를 둔 가정의 부모들인 것으로 나타남. 건조 

김은 특별한 요리를 하지 않아도 원료 그 자체의 감칠맛과 부담 없

이 즐길 수 있는 맛 때문에 어린 아이들도 즐겨 먹는 것으로 사료됨

또한 건조 김에는 단백질, 비타민 등 영양성분이 풍부하여 소화를 돕

고, 동맥경화와 고혈압을 예방하는데 효능이 있어 아이들뿐만 아니라 

온 가족이 함께 즐길 수 있는 건강식품으로 자리 잡고 있음. 이러한 

김의 영양소를 가장 최적으로 느낄 수 있는 시기는 겨울로 이 시기 

에 건조 김의 판매량이 가장 높은 것으로 파악됨

中소비자들에게 인정받는 한국산 건조 김
현지 조사 결과, 중국 소비자들은 건조 김 제품을 구입할 때 구매 요

인으로써 원산지를 크게 고려하지 않는다는 사실을 알게 됨. 그럼에

도 한국산 제품은 꾸준한 수요가 있는 것으로 나타났는데, 이는 한국

산이라는 신뢰도와 제품의 가성비에 만족한 소비자들이 점차 늘게 

되면서 한국산 건조 김 제품에 대한 관심이 증가한 것으로 보임

중국 소비자들이 소비하는 건조 김의 형태는 대부분 김밥용 김으로, 

일식의 초밥 문화와 한류로 인해 한식의 김밥이 점차 알려지게 되면

서 직접 만들어 먹는 소비자들이 늘어남에 따라 중국의 저가 제품보

다는 품질이 뛰어난 한국 김밥용 건조 김이 더욱 각광받는 것으로 

보임

표 2.2 중국에서 수입중인 한국 산 김 제품

해표 더 고소한 김

海牌寿司海苔
(Haipai sushi seaweed)

김밥용 김(대천김)

韩韵家庭寿司海苔
(Sushinori Hanyun Laver)

출처 : 현지매장조사(Vanguard, TASTE MART, 2016.08)
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3. 제품 트렌드

오리지널 맛 건조 김을 선호하는 중국
중국에서 수입 제품을 취급하는 바이어들과 인터뷰를 진행한 결과, 

중국 소비자들은 오리지널 맛의 김을 선호하는 것으로 조사되었음. 

하지만 오리지널 김 제품이 주를 이루는 가운데서도 한국 브랜드 

‘해표(海牌)’와 ‘제주도(济州岛)’가 꾸준한 판매량을 보이는 것

으로 파악됨. 현재 중국에는 저가 상품들이 많아 고품질의 제품을 

원함

중국에서 판매되고 있는 건조 김 제품은 내용물이 이미 건조된 상태

이기 때문에 모양 변형의 위험이 적어 제품 대부분 정사각형 형태의 

플라스틱 비닐 포장을 하거나 동그란 원형 모양의 제품 포장이 많음 

표 2.3 중국 현지 매장에서 판매 중인 김

苏蕊烤寿司海苔
（Su Rui roasted seaweed sushi）

18.80 위안

金铭洋厦门特产紫菜
（Keyummy Xiamen specialty seaweed）

16.80 위안

출처 : 현지매장조사(TASTE, Walmart, 2016.08)

Interview Info

“중국 소비자들은 순수한 오리지널 맛만 선호하여 현재 당사에서 납품하고 있는 제품 또한 오리지널 맛

만 납품하고 있다.”

- 김 수입 유통 업체 威海好吃哥贸易有限公司社 
구매담당자와의 인터뷰 中, 2016년 7월

“건조 김 대부분 오리지널 맛 제품이지만 그 중 한국 제품인 해표(海牌)와 제주도(济州岛)가 꾸준한 수요

를 보이고 있다.”

- 한국 김 취급 유통업체 长沙熊小妹食品有限公司社 
 담당자와의 인터뷰 中, 2016년 7월

“현재 중국 시장에서 판매되는 김은 대부분 저가 상품으로 고품질의 김을 원하는 소비자들이 늘고 있어 

당사의 주요 구매 요인은 품질이다.”

- 한국 김 취급 유통업체 大连禧宝商贸有限公司社 
 담당자와의 인터뷰 中, 2016년 7월
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4. 정책 트렌드

중국 정부 식품안전법 개정 
중국 정부는 기존의 식품안전법을 개정한 新식품안전법을 지난 2015년 

발효함. 중국 정부는 식품안전법 개정을 통해 식품 안전사고로 인한 

중국 소비자들의 우려를 잠재우고, 중국 내 식품 안전을 강화할 목적임. 

중국 정부는 개정된 식품안전법을 기준으로 중국 내에서 생산되는 식품에 

대한 소비자의 신뢰를 구축하여, 중국산 식음료 시장이 활성화되기를 

기대하고 있음

표 2.4 중국 식품안전법 개정안 

항목 내용

관리감독, 허가 일원화

국무원 산하의 4개 부처가 나눠서 처리하던 식품제조, 유통, 식음료    

서비스의 허가 및 관리감독 업무를 국가식품의약품감독부문으로       

일원화함

신상정보 보관 의무화 식품제조업자 및 판매업자의 신상정보를 의무적으로 보관하도록 함

인터넷 식품판매업자의 

실명등록 의무화 

인터넷 쇼핑몰 운영자는 개별 판매업자로 하여금 반드시 실명을 등록하고, 

판매하는 식품 종류에 따라 필요 허가증을 구비하도록 해야 함

식품 수입검사 강화 
식품 수입 시 적용하는 식품안전법 및 관계 법령, 식품위생기준 적합성  

기준을 강화하고 해당 기준에 통과된 제품만 수입할 수 있도록 함 

유아용분유에 대한 

규제 강화

조제분유 제조업자는 분유 배합비율 등 제품 정보를 중국 국가식품

의약품감독부문에 제출해야하며, 제품의 공장 출고 시 반드시 검사를 

받아야 함

출처 : China Law Translate(www.chinalawtranslate.com), ‘Food Safety Law of the PRC(2015)’, 2015.04
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1. 경쟁사 선정

2. 경쟁사별 현황 파악
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

현지조사 기업(AYIBO FOOD社, 사조해표社, ㈜대천김社, 鲜之源社, 佳盛社)

#1. 浦江市阿一波食品工贸有限公司(AYIBO FOOD)社

기업 유형 제조업 설립년도 1990년

취급 품목 유형 김, 조미료, 장아찌 홈페이지 www.ayibofood.com

주요 제품

海峡紫菜  深海紫菜  幼嫩紫菜 紫菜汤香菇味

#2. 해표社

기업 유형 제조업 설립년도 1966년

취급 품목 유형
김, 식용유, 소금, 면류, 

소스류 등
홈페이지 hp.sajo.co.kr

주요 제품

더 고소한 김 
(김밥김)

더 고소한 김 
(재래김)

김가루 도시락김

#3. (주)대천김社

기업 유형 제조업 설립년도 1986

취급 품목 유형 김(마른김, 조미김) 홈페이지 www.daechungim.com

주요 제품

재래김 401호 파래김 407호 돌김 405호 아몬드 스낵김
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 경쟁사 분석 OVERVIEW

#4. 江苏鲜之源水产食品有限公司社

기업 유형 제조업 설립년도 2007년

취급 품목 유형 김(건조 김, 조미 김 등) 홈페이지 www.jsxzy.net

주요 제품

苏蕊烤寿司海苔 金色新鼎烤海苔  红色新鼎烤海苔 本场乾海苔
#5. 汕头市佳盛副食品有限公司社

기업 유형 제조업 설립년도 1990년

취급 품목 유형 김(건조 김, 조미 김 등) 홈페이지 www.cn-jiasheng.com

주요 제품

野生紫菜 佳盛莱芜岛
有机紫菜 佳盛莱芜纯紫菜 寿司海苔
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1. 경쟁사 선정

경쟁사 선정 방법
 ① 중국 유통매장 조사 시 확인된 기업 

 ② 상기 업체, 온라인 쇼핑몰 내 유통 검증

현지조사를 통한 경쟁사 선정
다양한 키워드 및 방법론을 통해 중국 건조 김 시장의 점유율 

상위 기업의 판매 제품을 분석함

제품 선정기준은 해외 현지 조사된 기업 및 상기 업체 제품이 온라

인 쇼핑몰 내 유통되는가에 대해 전수 조사한 후 의뢰사 제품과 동

일 유사한 제품만을 분석 대상 제품으로 선정하는 것임

최종 도출된 기업은 다섯 기업으로 그 중 두 군데 기업은 한국 

기업으로 파악함. 나머지 세 기업은 중국 현지 기업으로 확인하여 

조사에 착수함

표 3.1 현지 조사 매장 내 경쟁사 도출

Walmart 浦江市阿一波食品工贸有限公司(포강시에이보식품유한공사)

Vanguard 韩国思潮海牌株式会社(한국사조해표주식회사)
(주)대천김

TASTE
江苏鲜之源水产食品有限公司(강소성수산식품유한공사)
汕头市佳盛副食品有限公司(산두시가성부식품유한공사)

표 3.2 중국 온라인쇼핑몰 내 유통제품 검증

키워드 紫菜

온라인 쇼핑몰 Taobao, Tmall, JD

표 3.3 최종 경쟁제품 도출

최종 경쟁제품

阿一波幼嫩紫菜 (浦江市阿一波食品工贸有限公司社, 중국), 
海牌寿司海苔 (㈜사조해표社, 한국) 
韩韵家庭寿司海苔 (㈜대천김社, 한국) 
苏蕊烤寿司海苔 (江苏鲜之源水产食品有限公司社, 중국), 
佳盛紫菜 (汕头市佳盛副食品有限公司社, 중국)
佳盛有机紫菜 (汕头市佳盛副食品有限公司社, 중국)
莱芜紫菜 (汕头市佳盛副食品有限公司社, 중국)

출처 : 현지매장조사(Vanguard, Walmart, TASTE, 2016.08), 온라인조사(Taobao, Tmall, JD)
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2. 경쟁사별 현황 파악

浦江市阿一波食品工贸有限公司(AYIBO FOOD)
중국의 농수산물 가공 전문 제조업체
AYIBO社는 중국의 대표적인 건조 농수산물 가공 전문 제조업체 중 한 

곳임. 1990년에 설립되어 1,000여명 이상의 직원과 현대적인 생산라인, 

3개의 자회사를 갖추고 있음

해초를 가공한 ‘김’제품부터 다시마를 이용한 조미료, 야채를 이용한 

절임류 등 다양한 상품을 판매함

한편 올해 초부터 AYIBO社는 해초를 이용한 가공제품 분야해서 선도적인 

브랜드가 되는 것을 목표로 삼고 ‘김’ 카테고리 개발에 초점을 맞추고 있음

표 3.4 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 김(건조 김, 김국용 김), 조미료, 장아찌(절임류)

설립년도 1990년

국가 중국

주소 福建省晋江市安海镇前蔡工业区10号
전화 +86-400-855-1000

홈페이지 www.ayibofood.com

기타 정보 - 올해 초부터 ‘김’ 카테고리 개발에 초점을 맞추고 있음
출처 : AYIBO FOOD(www.yili.com), Avention(www.avention.com)

표 3.5 제품 소개

제품 海峡紫菜  深海紫菜

幼嫩紫菜 紫菜汤香菇味
출처 : AYIBO FOOD(www.yili.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

한국 대표 사조해표, 

안전한 먹거리로 중국 현지시장 진출 성공
사조해표社는 식용유지 회사로 잘 알려진 기업으로 2004년 처음 중국으

로 진출하였으며 현재는 중국 현지의 김 제조업체와 어깨를 나란히 하

는 위치에 있음

해외로 식품이 수출되면 협소한 교민 시장이 그 대상이기 쉬우나 사

조대표는 현지인을 대상으로 경쟁업체인 ‘동원 양반김’보다 높은 

인지도를 얻고 있음. 사조대표 상품의 소위‘짝퉁’제품마저 등장함

한편 사조해표社의 해표김이 중국 소비자들이 선정한 ‘2016 대한민

국 퍼스트 브랜드 대상’을 수여하는 등 높은 성과를 유지하고 있음

표 3.6 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 김, 식용유, 소금, 면류, 소스류, 식초음료 등

설립년도 1966년

국가 한국

주소 서울 서초구 남부순환로 2159(방배동)

전화 02-2007-3000

홈페이지 hp.sajo.co.kr

기타 정보 - 중국 소비자들이 선정한 ‘2016 대한민국 퍼스트 브랜드 대상’을 수여
출처 : 사조해표(hp.sajo.co.kr)

표 3.7 제품 소개

제품
해표 더 고소한 김 - 김밥김 해표 더 고소한 김 - 재래김

해표 김가루 해표 도시락김
출처 : 사조해표(hp.sajo.co.kr)
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2. 경쟁사별 현황 파악

(주)대천김, 

한국 전통 재래김 생산하는 30년 역사의 기업
(주)대천김社는 1986년 설립된 이래로 오로지 ‘김’제품을 생산하고 

판매하는 한국전통식품 품질인증업체로 한국 온·오프라인 쇼핑몰에 

입점하였으며 최근 일본·중국 등 아시아를 비롯해 더 많은 국가로 

수출 국가를 넓혀가고 있음

최근에는 다양한 제품군 개발에 힘쓰고 있으며 캔에 담겨져 판매되는 

명품 김, 김과 아몬드를 결합한 아몬드 스낵김 등이 있음

표 3.8 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 김(마른김, 조미김)

설립년도 1986년

국가 한국

주소 충청남도 보령시 대해로 415 (요암동)

전화 041-935-8595

홈페이지 www.daechungim.com

기타 정보 - 한국전통식품 품질인증업체로 전통방식만을 사용하여 김 생산

출처 : 대천김(www.daechungim.com)

표 3.9 제품 소개

제품 대천김 재래김 401호 대천김 파래김 407호

대천김 돌김 405호 대천김 아몬드 스낵김

출처 : 대천김(www.daechungim.com)
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2. 경쟁사별 현황 파악

江苏鲜之源水产食品有限公司
(Jiangsu fresh aquatic food Co., Ltd.)
江苏鲜之源水产食品有限公司는 2007년 중국 강소성(江苏省)에 설립하여 

김 원료의 2차 가공을 하는 기업임

鲜之源社는 HACCP22000 품질관리시스템인증을 획득하였으며 식품

생산허가, 유기농 농산품 인증, IMO유기물 건조 김, 구운 김 인증, 

NOP 유기물 생산 방식 인증 및 HALAL과 KOSHER등의 인증을 획득

하였음. 이를 통해 기업의 ‘천연, 녹색, 무공해’식품 정신을 발휘하고 

있음

표 3.10 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 김(건조 김, 조미 김 등) 

설립년도 2007년

국가 중국

주소 江苏省如如东经济开发区井冈山路西侧
전화 +86-513-80866676

홈페이지 www.jsxzy.net

기타 정보 - 자매회사로 南通宏顺水产品有限公司가 있음

출처 : 江苏鲜之源水产食品有限公司(www.jsxzy.net)

표 3.11 제품 소개

제품 【鲜之源】50枚 苏蕊烤寿司海苔 【鲜之源】50枚 金色新鼎烤海苔

【鲜之源】10枚 红色新鼎烤海苔 【鲜之源】50枚 本场乾海苔
출처 : 江苏鲜之源水产食品有限公司 (www.jsxzy.net)
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2. 경쟁사별 현황 파악

汕头市佳盛副食品有限公司
(Shantou Jiasheng Non-staple Food Co. Ltd)
汕头市佳盛副食品有限公司는 1990년 중국 광동성(广东省)에 설립하

여 김을 비롯한 기타 부식품을 양식, 생산, 가공하여 제품 포장까지

의 사업을 진행하고 있음

佳盛社는 청정 해역에서 양식한 원료를 자외선으로 건조하여 제품

의 품질이 우수하고 신선할 뿐만 아니라 위생적임. 또한 ISO9001 

국제 표준화 기구의 인증을 받았으며 2005년에는 ‘산두시(汕头市)

어업 선두기업’으로 선정되었음

표 3.12 기업 개요

기업 유형 제조업

취급 품목 유형 김(건조 김, 조미 김 등) 

국가 중국

설립년도 1990년

주소 中国广东省汕头市澄海区莲上镇苑公路旁
전화 +86-0754-85742259

홈페이지 http://www.cn-jiasheng.com

기타 정보 - ‘신뢰 경영 기업’, ‘정당한 노사 기업’, ‘바른 경영 기업’ 등의 타이틀을 갖고 있음

출처 : 汕头市佳盛副食品有限公司(www.cn-jiasheng.com)

표 3.13 제품 소개

제품
野生紫菜 佳盛莱芜岛有机紫菜

佳盛莱芜纯紫菜 寿司海苔（10片）

출처 : 汕头市佳盛副食品有限公司(www.cn-jiasheng.com)
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Ⅳ. 경쟁제품 현지조사

1. 분석 제품 및 기준

2. 가격 정보

3. 포장용기 정보

4. 기타 (유통기한)

5. 현지조사 데이터
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 경쟁제품 현지조사 OVERVIEW

분석 제품 상세

浦江市阿一波 韩国思潮海牌 上海津丰 江苏鲜之源 汕头市佳盛 汕头市佳盛 汕头市佳盛

阿一波幼嫩紫
菜(寿司料理)

海牌寿司海苔 韩韵
家庭寿司海苔

苏蕊
烤寿司海苔 佳盛紫菜 佳盛有机紫菜 莱芜紫菜

분석 지표 : 가격, 포장용기, 유통기한, 원료, 중량

분석 제품 : 현지 유통매장 방문 후 확보한 7개 제품

지표별 결과 값 활용 방안 : 지표별 평균 값 및 최소・최대 값 확인으로,

현지 시장 진출 시 제품 현지화(R&D) 가능
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1. 분석 제품 및 기준

경쟁 제품

阿一波幼嫩紫菜(寿司料理)
(AYIBO Sushi seaweed)

海牌寿司海苔
해표 더 고소한 김

(Haipai sushi seaweed)

韩韵家庭寿司海苔
김밥용 김(대천김)

(Sushinori Hanyun Laver)

苏蕊烤寿司海苔
(Su Rui roasted seaweed sushi)

佳盛紫菜
(JIASHENG seaweed)

佳盛有机紫菜
(JIASHENG Organic seaweed)

莱芜紫菜
(LAIWU seaweed)

현지 매장 방문을 통해 7개 선정

표 4.1 방문 매장

매장명 주소 방문일시

沃尔玛
(Walmart)

广州市白云区机场路1111号 2016. 08

华润万家
(Vanguard)

广州市荔湾区中山八路12号 2016. 08

TASTE超市
(TASTE MART)

广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼 2016. 08

출처 : 현지매장조사(중국 Walmart, Vanguard, TASTE MART 2016.08)
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표 4.2 분석 제품 및 기준 

제품명 제조사

阿一波幼嫩紫菜(寿司料理)

(AYIBO Sushi seaweed)

浦江市阿一波食品工贸有限公司
(Pujiang AYIBO Industry&Trading Co. Ltd)

海牌寿司海苔
해표 더 고소한 김

(Haipai sushi seaweed)

韩国思潮海牌株式会社
(Korea Sichao Haipai Corporation)

韩韵家庭寿司海苔
김밥용 김(대천김)

(Sushinori Hanyun Laver)

上海津丰食品有限公司
(Shanghai Jinfeng Food Co. Ltd)

苏蕊烤寿司海苔
(Su Rui roasted seaweed sushi)

江苏鲜之源水产食品有限公司
(Jiangsu fresh aquatic food Co., Ltd.)

佳盛紫菜
(JIASHENG seaweed)

汕头市佳盛副食品有限公司
(Shantou Jiasheng Non-staple Food Co. Ltd)

佳盛有机紫菜
(JIASHENG Organic seaweed)

汕头市佳盛副食品有限公司
(Shantou Jiasheng Non-staple Food Co. Ltd)

莱芜紫菜
(LAIWU seaweed)

汕头市佳盛副食品有限公司
(Shantou Jiasheng Non-staple Food Co. Ltd)

▶ 분석기준 : 제품 상세 스펙에서 공통적으로 확인되는 용량, 5g 당 가격(위안), 

포장형태, 원료, 유통기한 총 5가지 항목을 분석함

출처 : 현지매장조사(중국 Walmart, Vanguard, TASTE MART 2016.08)
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2. 가격 정보

중국 내 유통되는 건조 김, 5g당 가격 평균 2.66 위안
경쟁 제품들의 평균 용량은 약 33g으로 나타났으며, 5g당 가격은 

2.66 위안으로 도출됨

경쟁 제품 중 가장 많은 용량을 나타낸 것은 莱芜紫菜(LAIWU seaweed) 

제품으로 80g인 것으로 조사되었으며, 5g 당 가장 높은 가격은 3.76 위

안으로 阿一波幼嫩紫菜(寿司料理)(AYIBO Sushi seaweed)와 苏蕊烤寿
司海苔(Su Rui roasted seaweed sushi) 2개 제품이 이에 해당하였음

표 4.3 가격 비교

제품명 용량(g) 가격(위안4))
5g 당 

가격(위안)
阿一波幼嫩紫菜(寿司料理)
(AYIBO Sushi seaweed)

17 12.80 3.76

海牌寿司海苔
해표 더 고소한 김

(Haipai sushi seaweed)
20 10.20 2.55

韩韵家庭寿司海苔
김밥용 김(대천김)

(Sushinori Hanyun Laver)
26 15.80 3.03

苏蕊烤寿司海苔
(Su Rui roasted seaweed sushi)

25 18.80 3.76

佳盛紫菜
(JIASHENG seaweed)

35 6.80 0.97

佳盛有机紫菜
(JIASHENG Organic seaweed)

25 13.80 2.76

莱芜紫菜
(LAIWU seaweed)

80 28.80 1.8

출처 : 현지매장조사(중국 Walmart, Vanguard, TASTE MART 2016.08)

표 4.4 5g당 가격 비교 및 평균가격 도출

출처 : 현지매장조사(중국 Walmart, Vanguard, TASTE MART 2016.08)

4) 1 위안 = 166.29원 (KEB 하나은행 고시기준, 2016.08.23)



- 29 -

3. 포장용기 정보

경쟁 제품 대부분 플라스틱 포장지 사용
경쟁제품 분석결과 7개의 제품 중 7개 경쟁제품 모두 플라스틱 포장을 

사용하였으며 내용물의 활용 용도에 따라 포장 형태의 차이점이 있음

을 발견함. 7개의 제품 중 김밥용 김은 4개로 정사각형 형태의 플라

스틱 포장을 선택했으며, 주로 탕으로 먹는 끓여먹는 3개의 제품은 

원형의 포장 형태를 취함

4. 기타

경쟁제품의 평균 유통기한 12.9개월 
7개 경쟁제품의 평균 유통기한은 12.9개월로 집계됨. 조사한 경쟁제

품의 최단 유통기한은 12개월, 최장 유통기한은 18개월로 건조 김 제품

은 최소 1년 이상의 유통기한을 유지하는 것으로 보임

표 4.5 패키지 샘플(경쟁제품 분석)

정사각형의 플라스틱 Sheet 포장 원형의 플라스틱 Sheet 포장

출처 : 현지매장조사(중국 Walmart, Vanguard, TASTE MART 2016.08)

표 4.6 유통기한 비교

출처 : 현지매장조사(중국 Walmart, Vanguard, TASTE MART 2016.08)
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5. 현지조사 데이터

현지 조사 정보
중국 현지 유통매장 방문을 통해 조사된 제품의 기본 스펙 및 취급

업자 정보를 다음과 같이 제공함

구분 제품 #1 제품 #2

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
浦江市阿一波食品工贸有限公司

(Pujiang AYIBO Industry&Trading Co. Ltd)

韩国思潮海牌株式会社
(Korea Sichao Haipai Corporation)

제품명
阿一波幼嫩紫菜（寿司料理）

(AYIBO Sushi seaweed)

海牌寿司海苔
해표 더 고소한 김

(Haipai sushi seaweed)

용량(g) 17 20

5g 당 
가격(위안)

3.76 2.55

포장형태 비닐 포장 비닐 포장

원료 김 김

유통기한(월) 18 12

취
급
처

판매
확인
매장

沃尔玛 (Walmart) 华润万家 (Vanguard)
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #3 제품 #4

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
上海津丰食品有限公司

(Shanghai Jinfeng Food Co. Ltd)

江苏鲜之源水产食品有限公司
（Jiangsu fresh aquatic food Co., Ltd.）

제품명
韩韵家庭寿司海苔
김밥용 김(대천김)

(Sushinori Hanyun Laver)

苏蕊烤寿司海苔
(Su Rui roasted seaweed sushi)

용량(g) 26 25

5g 당 
가격(위안)

3.03 3.76

포장형태 비닐 포장 비닐 포장

원료 김 김

유통기한(월) 12 12

취
급
처

판매
확인
매장

华润万家 (Vanguard) TASTE超市 (TASTE MART)
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #5 제품 #6

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
汕头市佳盛副食品有限公司

(Shantou Jiasheng Non-staple Food Co. Ltd)

汕头市佳盛副食品有限公司
(Shantou Jiasheng Non-staple Food Co. Ltd)

제품명
佳盛紫菜

(JIASHENG seaweed)
佳盛有机紫菜

(JIASHENG Organic seaweed)

용량(g) 35 25

5g 당 
가격(위안)

0.97 2.76

포장형태 비닐 포장 비닐 포장

원료 김 김

유통기한(월) 12 12

취
급
처

판매
확인
매장

TASTE超市 (TASTE MART) TASTE超市 (TASTE MART)
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5. 현지조사 데이터

구분 제품 #7

제
품 
이
미
지

제품 이미지
(앞면)

제품 이미지
(뒷면)

제
품
스
펙

업체명
汕头市佳盛副食品有限公司

(Shantou Jiasheng Non-staple Food Co. Ltd)

제품명 莱芜紫菜 (LAIWU seaweed)

용량(g) 80

5g 당 
가격(위안)

1.8

포장형태 비닐 포장

원료 김

유통기한(월) 12

취
급
처

판매
확인
매장

TASTE超市 (TASTE MART)
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1. 현지 유통구조 map

수출기업 A타입 수산물 전문 수입유통상

B타입 한국 식품 전문 
수입유통상

수입유통상 ◀

온라인 채널 오프라인 채널
▼ ▼

일반 B2C 
마켓

대형마트 
온라인 마켓

백화점
하이퍼·

슈퍼마켓
개인 소매점 재래시장

- Taobao

- Tmall

- JD

- Yihaodian

- Walmart 

- Carrefour

- Feiniu

- Newmart

- Wangfujing

- Parkson

- Wal-mart  

- Vanguard

- TASTE

- 일반식음료품 

소매점

-青岛市城阳区
批发市场(청도시

청양도매시장)

▶ 최종 소비자 ◀

주 소비층 : 주부, 노년층

출처 : 한국농수산식품유통공사, ‘중국의 식품 유통채널 심층분석’, 2014.10 및 자체조사 종합

유통구조 특징

온라인 마켓

일반 B2C마켓과 대형마트 온라인 마켓으로 나뉨. 일반 B2C 온라인 마켓을 통해 수입 
식품을 구매하는 젊은 중국인 소비자가 늘어남에 따라 별도의  ‘한국관(韩国官)’을 만들어 
운영하기도 함. 중국 내 물류체인이 발달함에 따라 대형 쇼핑몰들이 온라인 마켓을 개설
하여 양방향에서 소비자들을 공략하고 나섬

백화점
백화점 내 수입식품을 전문적으로 취급하는 매장이 들어섬에 따라 고가이지만 품질 높은 
제품이 대거 판매 중임

하이퍼마켓·슈퍼마켓
1차 식품류를 위주로 한 대형 슈퍼마켓에 의류 등의 상품 구색을 추가한 형태, 기존의 
슈퍼마켓보다는 가격이 저렴하고 상품이 다양하여 대형 할인마트의 모습을 띄고 있음

개인 소매점
크고 작은 마트들이 주거지 곳곳에 자리 잡고 있어 필요시 물건을 살 수 있음. 동네 소
매점과 같은 유형임

재래시장 전통 재래시장은 대형마트가 점차 진입함에 따라 급속도로 사라지고 있는 추세임

기타
dollar stores, variety store & general merchandise retailers 등 다양한 형태의 채널이 
존재함

출처 : Canadean intelligence(intelligence.canadean.com)
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2. 추천 진출 경로

중국 대형 쇼핑몰
1. Walmart 

   - 매장 수 : 78개 (‘15년) 

   

2. Vanguard

   - 매장 수 : 141개 (‘15년)

   

3. TASTE

   - 매장 수 : 64개 (‘15년)

   

출처 : 각 마트 홈페이지

ROUTE #1. 하이퍼마켓
다양한 기능성 잡곡 제품 취급중

 중국 신화 통신의 14년도 발표 자료‘Chinese super hypermarket'에 

따르면 중국 국민의 소득 증대와 빨라진 생활리듬에 맞추어 하이퍼마

켓 등 대형 쇼핑몰 산업이 급속도로 성장하고 있는 것으로 파악됨. 현

재 중국인 대부분은 대형마트 혹은 온라인 쇼핑몰에서 김을 구매하고 

있으며 개인소매점 혹은 재래시장을 이용하는 소비자도 있는 것으로 

나타남. 

한국 농수산식품유통공사에서 자체 실행한 소비자 설문조사 결과에 

따르면, 한국산 김을 구입한 소비자 중 40%가 대형마트를 통해 제품을 

구매한 것으로 나타났으며 유통상 인터뷰 결과 수입 잡곡을 하이퍼마켓으로 

유통하고 있다는 답변이 가장 많았다는 점을 고려할 때 하이퍼마켓은 

기능성잡곡 제품이 진출하기에 적절한 타깃 채널이 될 수 있을 것으로 

보임 

ROUTE #2. 온라인 마켓
온라인 마켓의 점유율 빠르게 확대

 온라인 판매업체들이 우수한 서비스 및 유통비용 감소로 인한 

저렴한 가격, 편리한 온라인 지불 방식을 제공하면서 시장점유율

이 크게 확대됨. 중국 e-business 연구센터에 따르면, 2013년을 

기준으로 인터넷 거래액은 전년 대비 42.8% 증가하였으며 온라

인 식품 판매의 경우 전년 대비 48.7%증가하여 전 유통 채널에

서 가장 큰 성장률을 보임 

대표적 온라인 마켓인 ‘징동상청(京東商城)’은 자사 매장(www.jd.com) 

내에 한국관을 오픈하여 한국 식품 및 화장품을 판매하고 있는 것으로 

나타남

본 온라인 매장에 입점하는 방법은 직접 입점하는 방법과 벤더상을 

통해 입점하는 방법, 두 가지로 나뉘어져 있으며 자세한 내용은 해당 

홈페이지(en.jd.com/help/question-49.html)에서 확인 가능함

위험 부담이 적은 온라인 채널로 우선 진출한 뒤, 제품 시장성을 파악

하고 오프라인으로 본격 진출하는 것을 추천하는 바임
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3. 유통업체 담당자 인터뷰 

인터뷰 대상 및 일시

건조 김 및 한국 식품 취급 

바이어 대상 인터뷰 진행 

(2016년 8월)

 - 한국식품 수입・유통상

 - 건조 김 수입・유통상

 - 일반 식품 수입・유통상

Q1. 최근 건조 김에 대한 수요가 어떤가?

“오리지널 맛의 제품이 수요가 가장 높다. 겨울에 특히 수요가 늘어나

며 요즘에는 영유아 식품을 선호하는 가정주부들의 수요가 높다.”

 

   大连禧宝商贸有限公司
Sale Manager, Ms. Lin와의 인터뷰 中, 2016.08

Q2. 건조 김 제품의 유통채널은 어떤 것이 있는가? 

“당사는 수입유통업체로 대형마트나 도매시장에 주로 납품하며 온라인 

판매도 진행한다.”

无锡市冠丰副食品商行
Sale Manager. Mr. Zhang와의 인터뷰 中, 2016.08

Q3. 건조 김 제품의 구매요인은 어떤 것이 있는가?

“가격과 품질 모두 중요한 부분이나 가장 중요한 것은 품질이다.”

大连禧宝商贸有限公司
Sale Manager, Ms. Lin와의 인터뷰 中, 2016.08

Q4. 중국에 수출하기 위해 필수적인 정보가 있는가?

“중국어로 번역된 라벨링은 필수적이고, 라벨링에 성분, 규격, 제조업자에 

대한 정보는 꼭 기재되어야 한다.”

중국 광동성 지방 검역국

담당자 Mr.Fan와의 인터뷰 中, 2016.08



Ⅵ. 유통업체 현황

    1. 주요 유통채널 개관

     2. 주요 유통업체 핫이슈

     3. 유통업체별 개요

      - Walmart

      - Vanguard

      - TASTE
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유통 업체 현황 OVERVIEW

 주요 유통경로

수출기업 →
김 제품 전문
수입 유통상

→ 오프라인 채널 → 대형마트

 주요 유통업체 리스트(대형마트)

No. 유통업체 특징

1 Walmart
- 미국에서 시작된 글로벌 기업이나 중국 현지인이 운영함으로 

글로벌 기업 특성과 중국 현지 특성 모두를 고려한 전략이 필요함

2 Vanguard
- 중국의 로컬 대형 슈퍼마켓
- 다양한 형태의 유통매장 운영

3 TASTE
- 아시아 최대 부호 리카싱(李嘉誠)회장이 이끄는 A.S.Watson

(長江和記實業) 계열의 기업으로 2004년 설립됨. 중산층을 
타깃으로 하고 있으며, 홍콩에 본사를 보유함

 주요 유통 업체 최신 이슈

유통업체 최신 이슈

Walmart

- 월마트에서 판매된 제품 내에서 발견된 위험균으로 인해 

기업 확장을 노리던 기업의 노력이 위태로워짐

- 현지 2위 전자상거래 기업인 JD닷컴과의 제휴를 통해 독자노선을 

탈피, 파트너십의 길로 들어섬

Vanguard
- 중국 슈퍼마켓/하이퍼마켓들이 오프라인 매장을 축소하는 

추세이나 Vanguard는 타 업체에 비해 축소 비율이 낮음

TASTE

- TASTE Mart는 오프라인 매장에서 소비자의 ‘상품 구매 경험’을 

중요시하며 이를 위해 매장 방문 시 유아 돌봄 서비스, 배달 

서비스 등을 제공함. 반 조리식품, 매장 내 베이커리 분야를 

발전시킬 계획임  
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1. 주요 유통 채널 개관

 

대형마트, 사업 형태 다각화를 통한 성장 전망
SK증권이 발표한 ‘2015년 중국 소매시장 정보’에 따르면 2015년 

중국 소매시장의 성장률은 10.7%로 전년대비 1.3% 둔화된 것으로 

나타났으나 그 가운데 지난 2015년 중국 대형마트 시장은 약 7.6% 

성장하였음. 중국은 본래 1선 도시 및 연안 도시 중심으로 유통 채널이 

발달하였음. 하지만 최근 대형마트를 중심으로 오프라인 유통 채널들이 

3, 4선 도시로의 사업 범위 확대를 지속하고 있는 것으로 조사됨

중국 대형마트들은 모바일 및 온라인을 통한 전자상거래 플랫폼 

사업으로의 다각화도 꾀하고 있으며, 이로 인해 다른 오프라인 유통 

업태와 비교하여 매출액 성장이 높을 것으로 전망됨5)

Canadean Intelligence에 따르면, 중국 식품 오프라인 유통업은 

2018년까지 연평균 5.6% 성장할 전망임. 한국이 그랬듯이 전통 시장은 

축소되고 기업형 유통업이 시장을 잠식하는 추세가 강화될 것으로 

예상됨. 중국 기업형 유통업에서 유망한 세부 업태는 편의점과 대형마트 

등이 있음. 2018년까지 대형마트와 편의점의 연평균 성장률은 각각 

8.9%, 8.7%를 기록할 것으로 전망됨

하기 그래프는 대형마트를 포함한 전체 소매업의 매출액 성장률 

전망치로, 아시아 주요국 중 중국과 인도의 성장률이 월등히 높음을 

확인할 수 있음

표 6.1 아시아 주요국 소매업 매출액 성장률 전망(2014) (단위 : %)

국가명 2014 2015(E) 2016(E) 2017(E) 2018(E)

중국 8.8 8.7 8.6 8.0 7.9

홍콩 3.1 2.0 -1.0 0.4 1.3

인도 4.0 5.6 6.2 6.2 6.6

일본 0.2 0.0 0.3 0.4 0.6

싱가포르 1.7 2.5 2.9 2.4 2.9

한국 1.6 2.9 3.1 2.8 2.9

대만 2.9 2.5 2.4 2.7 2.3

출처: The Economist Intelligence Unit(www.eiu.com)

5) SK증권, ‘2015 중국 소매시장: 순수소매시장 선장이 견조’, 2016.01
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2. 주요 유통채널 핫이슈

Walmart, 중국에서 잇따른 곤욕
2016년 5월 중국 전자상거래 전문매체 이브룬(ebrun)에 따르면 베이징 

식약감독국이 최근 검사한 식품 가운데 총 22종에 대해 불합격 통보를 

내린 가운데 월마트를 비롯한 대형마트에서 판매된 제품이 포함되어 있어 

논란이 생김. 월마트에서 판매중인 장조림에서 리스테리아 균이 검출되었으며 

이는 패혈증, 폐막염 등을 일으킬 수 있어 위험균으로 분류됨

 중국에서 매장 확대 전략을 추진 중인 월마트로서는 이미지에 적지 않은 

타격을 받게 됨. 또한 온라인 업체들이 엄청난 속도로 성장하면서 1980년 

이후 35년 만에 최악의 실적을 기록하였으며 특히 올 1분기 기준 매출에서 중국 

최대 전자상거래 업체인 알리바바(Alibaba)에 자리를 내주는 등 ‘세계 

최대 유통업체’라는 타이틀마저 위협 받고 있음

2016년 6월 월마트는 이러한 상황을 타계하기 위해 기존에 고수하던 독자노선을 

바꿔 파트너십을 택함. 알리바바(Alibaba)의 뒤를 잇는 현지 2위 전자

상거래업체 JD닷컴(JD.com·징둥)과 손을 잡은 것. 20일 월스트리트 저널에 

따르면 월마트는 자사가 투자한 중국의 온라인 소매 사이트인 이하오디엔

(一号店)을 JD닷컴에 팔고 약 15억 달러 상당의 JD 닷컴 지분 5%를 구매함. 

이로써 월마트는 알리바바와는 달리 수십 개의 창고와 수만명의 배송인력 등 

자체물류망을 갖춘 JD닷컴과 제휴함으로써 새로운 국면을 맞이함

Vanguard,
타 유통업체에 비해 오프라인 매장 유지하는 편6)

최근 중국의 슈퍼마켓/하이퍼마켓은 오프라인 매장을 축소하는 추세임. 특히 

글로벌 유통체인인 Walmart, Tesco, Carrefour, Lotte Mart등이 2013년, 

2014년 평균 12개 매장의 문을 닫음. 반면 Vanguard의 경우 2013년 폐점한 

오프라인 매장 수는 0개였으며 2014년 4개 매장만을 폐점하여 상대적으로 

오프라인 매장 축소 추세가 덜함

TASTE Mart,
고객 중심의 각종 서비스 제공 

TASTE Mart가 홍콩에서 자체적으로 실시한 조사 결과에 따르면 소비자는 

상품 구매시 상품의 질이나 가격뿐만 아니라 ‘상품 구매 경험’ 자체를 

중요시 하는 것으로 나타남. TASTE Mart는 소비자의 이러한 요구를 만족시키기 

위해 아시아 전역에서 35,000여개의 상품을 수입해 소비자에게 다양한 

선택권을 제공한다는 방침임. 또한 현재 시행 중인 유아 돌봄 서비스, 배달 

서비스 외에 소비자 편의를 위한 각종 서비스를 향후 확대할 계획임 

 

6) Fung Business Intelligence Centre, 'Hypermarkets and Supermarkets in China', 2015
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3. 유통업체별 개요 – Walmart

글로벌 기업이나 운영은 중국 현지 스타일
Walmart China는 글로벌 기업 Walmart의 중국 법인으로, 대부분의 매장

이 중국 현지인에 의해 운영되고 있음. 따라서 중국 Walmart에 진출하기 

위해서는 글로벌 기업 특성과 중국 현지 특성 모두를 고려한 전략이 필요함

O2O 서비스, 원스톱 쇼핑 경험
Walmart는 O2O 서비스를 통한 원스톱 쇼핑 경험 제공을 위해 Walmart 

앱 출시 및 서비스를 확대하고 있음. 이를 통해 고객의 시간과 노력을 절약

하고자 함. 따라서 고객들이 모바일 상으로 상품을 쉽게 이해할 수 있

도록 상품 패키지를 가독성 있게 디자인하고 플래그쉽 페이지를 제작

하는 등의 전략이 중국 Walmart 진출에 도움이 될 것으로 사료됨

로컬 공급자들과 동반성장 중시
Walmart는 로컬과의 동반성장을 중시하는 기업으로서, 중국 법인 

역시 로컬 공급자들과의 윈-윈 관계 구축에 힘쓰고 있음. 이는 곧 

해외 식품이 Walmart로 진출하기 위해서는 로컬 제품에 비해 가격, 

인지도, 품질 면에서 경쟁력을 더욱 갖춰야 함을 의미함

표 6.2 매장 정보

기업
정보

매출액 약 61억 위안(‘14년 기준)7)

직원수 약 1,700명(‘16년 기준)

점포수 약 433개(‘15년 기준)

특징
- 미국 기업이지만 대부분 중국 현지 인력에 의해 운영
- O2O 서비스 통한 원스톱 쇼핑 경험 개발에 주력
- 로컬 공급자들과 동반성장 중시

주소
2-5/F, Tower 2 and 1-12/F, Tower 3, SZITIC Square, 69 Nonglin Road,

Futian District, Shenzhen

전화 +86-755-2151-2288

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 의류

한국식품 판매 품목 어린이음료, 음료, 우유 등

매장 전경

 

출처 : Walmart China(www.wal-martchina.com)

7) 1위안 = 167.09원(KEB하나은행 고시기준, 2016.08.22)
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3. 유통업체별 개요 – Vanguard

다양한 형태의 매장 운영
Vanguard는 Ole’, BLT, V+ 등 다양한 판매점을 운영하고 있음. 슈퍼마켓 

이외에도 편의점이나 부티크 스토어 등을 운영하여 소비자들의 다양한 

수요를 충족시키기 위해 노력함

표 6.3 매장 정보

기업
정보

매출액 1,094억 위안8)(‘'15년 기준)

30만 명 이상(‘15년 기준)직원수

점포수 약 3,400개(‘15년 기준)

특징 프리미엄 슈퍼마켓, 편의점, 부티크 스토어 등 운영하는 유통 체인

주소 27 Shuibei 2nd Rd, Luohu, Shenzhen, Guangdong, China

전화 +86-755-2568-5002 

주요 판매품목 식료품, 수입식품, 화장품 등

매장전경

출처 : Vanguard(www.crv.com.cn)

 표 6.4 Vanguard 전국 입지 현황

출처 : Vanguard(www.crv.com.cn)

8) 1위안 = 167.09원(KEB하나은행 고시기준, 2016.08.22)
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3. 유통업체별 개요 - TASTE

TASTE Mart의 ‘More than a food’
A.S Watson(長江和記實業) 계열사인 TASTE Mart는 2004년 설립됨. 

설립 이후 본사가 위치한 홍콩 지역에서 점포수를 늘리며 성장하

였으며, 중국 본토에 진출한 것은 광저우 지점이 처음임

중산층을 주요 타깃으로 삼고 있음. TASTE Mart는 ‘More than a 

food’를 슬로건으로 내세우고, TASTE Mart 매장이 단순한 식품 

판매 공간이 아닌 소비자의 생활 트렌드를 고려한 다양하고 편리한 

경험을 제공하는 공간이 되도록 한다는 계획임

표 6.5 매장 정보

기업
정보

매출액 2015년 기준 38억 8,226만 위안9)10)

점포수 2015년 기준 64개

컨셉 중산층을 타깃으로 하며 소비자 편의를 지속적으로 확대해 편리함을 확대할 방침

주소 广州市越秀区中山三路33号中华广场3楼

전화 +86-20-8373-9118

주요 판매품목 식품 및 생활용품, 가전제품, 과일, 의류

한국산 취급여부 취급(과자, 유자차 등)

매장전경

출처 : A.S Watson Group(www.aswatson.com), The China Chain Store and Franchise Association(www.chinaretail.org), 현지조사 결과 종합

9) TASTE Mart의 최근 매출액 및 점포수 자료가 존재하지 않아, A.S Watson 그룹이 발표한 A.S Watson 그룹 소속 

‘PARKnSHOP’, ‘GREAT’, ‘TASTE Mart’ 3개사 통합 수치를 기입함

10) 1위안 = 167.09원(KEB하나은행 고시기준, 2016.08.22)
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통관 및 검역 정보 OVERVIEW

STEP #1. 수출기업 수행
수출신고 전 통관정보 

확인 수입상/대리인 수행

중국 전자세관
시스템 신고 

(www.edicustoms.co.cn)

STEP #2-1. STEP #2-2. 중국 지역세관 
신고수입 전자신고 수입 서면신고

STEP #3. 중국세관 화물창구 
심사통관 심사 

▼
STEP #4. 

각 지역 상품검사관리국
위생 검역심사

▼
STEP #5. 상업은행 가상계좌 

이체 중국세관 
화물창구 납부관세 납부

▼

화물 반출

 

  수출절차별 유의사항 

수출절차 유의사항 

수출 전 절차 - 기업 신용조사를 통해 믿을 수 있는 기업인지 확인함 

신고 전 통관정보 

확인 

- 부실신고 방지를 위해 우수, 성실한 통관업자를 통관 대리인으로 선택

- 수출입신고 전 분석 및 사전 품목분류제도를 적극적으로 활용  

수입신고

(전자, 서면신고 공통)

- 수출입 물품의 정확한 품목 분류를 직접 확인, 편법적인 품목분류를 금함 

- 수입신고 가격의 진실성 및 정확성에 대한 입증 자료를 준비 및 제시 

통관심사 
- 검사 현장에 임하여 해관의 요구에 따라 물품의 이동, 개장 및 포장을 수행

- 해관 검사시 물품 훼손 여부에 대한 이의를 제기하지 않는 경우 배상 책임을 지지 않음

관세납부 
- 세금납부서 교부 후 15일 이내에 세금 미납부 시 세금충당고지서를 발급하고 

압류한 화물을 환매하여 세금을 충당함

물품반출 

및 환급

- 일정 원인으로 원상태로 수출국에 반송한 경우 세금을 납부한 날로 부터 1년 이내에 

관세 환급 신청이 가능함

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 해관총서(www.customs.gov.cn)
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관세 및 세금 OVERVIEW

 2016년 중국 김 관세율 정보

HS CODE 품명 관세율

1212

로커스트콩(locust bean)ㆍ해초류와 그 밖의 조류(藻類)ㆍ사탕무와 

사탕수수(신선한 것ㆍ냉장이나 냉동한 것ㆍ건조한 것으로서 잘게 

부수었는지에 상관없다), 주로 식용에 적합한 과실의 핵(核)과 

그 밖의 식물성 생산품[볶지 않은 시코리엄 인티부스 새티범

(Cichorium intybus sativum) 변종의 치커리(chicory) 뿌리를 포함

한다]으로서 따로 분류되지 않은 것

-

1212.21 식용
2016년 기준

한 · 중 FTA 

협정관세율

12%
1212.21.41 건조한 것

  

 중국 증치세 (부가가치세) 정보

중국에서 HS CODE 1212.21.41류의 경우 증치세 13%가 부과되고 있음 

 TIP_제품 관세율 확인법

관세율을 확인하는 방법에는 관세청 ‘관세법령정보포털 3.0’을 확인하거나, FTA 세율의 경우 한국무역협회 

‘통합무역정보서비스(www.tradenavi.or.kr)’의 ‘FTA/관세’ 메뉴를 활용하여 관세율을 조회할 수 있음. 중국 

사이트의 경우 중국 관세청의  관세율 조회 서비스를 통해 조회가 가능함

분류 사이트명 URL

관세율 

관세법령정보포털 3.0 unipass.customs.go.kr/clip/index.do

트레이드 내비 www.tradenavi.or.kr 

중국 관세청 www.customs.gov.cn

보다 더 정확한 품목별 HS CODE 및 관세율 정보 취득을 위해서는 한국무역협회 ‘트레이드 콜센터’ 혹은 ‘ FTA콜센터’ 

의 관세사 상담 서비스를 이용하거나, 전문 관세 사무소를 통해 상담을 받도록 함

분류 사이트명 전화번호

관세율 
트레이드 콜센터 ☎ 1566-5114

FTA 콜센터 ☎ 1380
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 1. 통관 및 검역 절차

해외통관 애로사항 문의처

- 관세청 해외통관 지원센터
 : 042-472-2197
- 주중한국대사관(관세관)
 : +86-10-8531-0700
- 주상해총영사관(관세관)
 : +86-21-6295-5000
- 중국 세관
 : +86-755-8439-8000

STEP #1. 신고 전 통관정보 확인 
통관 절차 내 수입 신고는 구두신고, 서면신고, 전자문서 (Electronic 

Data Interchange, EDI) 등 3 가지로 구성되어 있음. 수입 신고 자격을 

갖춘 회사는 해관에 등록된 통관전문회사, 통관대행회사, 자체적으로 

통관 업무를 수행하는 회사임 

신고 시기는 입항신고일로부터 14일 이내 신고해야 하며 신고기한  

초과 시 신고지연 가산세 (도착가격의 5/1,000)가 부과됨

STEP #2-1. 수입 전자신고
화물의 수입자 또는 그 대리인이 전자신고를 진행하면, 세관 시스템

(www.edicustoms.co.cn)이 전자통관자료의 규범성·유효성·합법성에  

대한 심사를 진행함

심사결과는‘심사통과, 인력심사 필요, 각하’ 등 3 가지 형태로 스크린 

또는 컴퓨터네트워크 등 통신수단을 통하여 신고인에게 통지됨

화물의 수입자 또는 그 대리인은 ‘중화인민공화국해관의 수출입화물

신고서 작성규범’과 ‘전자신고 데이터 전송방식 규정’에 따라 신고함

세관 컴퓨터시스템은 사전에 설정된 각종 계수(係數)를 근거로 전자 

통관자료의 규범성·유효성·합법성에 대한 전자심사를 진행하며, 

심사통과, 신고서 각하, 미결로 신고결과를 통보함

STEP #2-2. 수출 전자신고 
신고인은 현장에 도착하여 세관의 접수창고 또는 신고서 접수창구에  

서면으로 신고서를 제출하여, 신고서심사수속을 처리함

수출 전자신고는 신고인의 신고자격 심사 및 서면신고서의 각종 내용과 

전자 데이터 부합 여부, 각종 증명서의 구비여부 등을 심사함
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 1. 통관 및 검역 절차

STEP #3. 통관심사 
중국 통관 시 필요한 서류는 선하증권(또는 항공화물 운송장), 수출입 

계약서, 원산지 증명서, 검사검역 신고서 및 위탁서, 수입영수증, 

수입대리업자 승낙서, 중문 라벨링, 포장 명세서, 위생증명서, 품질

증명서 등이 있음

STEP #4. 위생검역 심사
중국으로 처음 수입되는 식품은 국가식약품 감독 관리국에서 사전에 

수입식품 허가를 받아야 함. 위생검역 심사 통과 시 심사에 통과

하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ (상품검사 인증) 표시를 

부착토록 함

수입식품의 경우 수입화물 대조검사, 신고서 내용과 실제화물 부합

여부 확인, 허위기재사실 파악, 위장신고 등 규정 위반에 대해 전반

적인 검사를 진행함

표 7.1 중국 수입식품 통관 서류

- 통관신고서
- 선화증권 (또는 항공화물운송장)
- 검사검역 신고서
- 검사검역 위탁서

- 수출입 계약서
- 수입 영수증
- 수입 대리업자 승낙서
- 중문 라벨링

- 포장 명세서
- 원산지 증명서
- 위생 증명서
- 품질 증명서

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 7.2 중국 위생검역 세부절차

국가출입경검험

검역국 서류 심사 및 신고 접수 

검사 비용처리 

통관서류 발급

검험검역시행

부서에서 진행검험검역 진행

             합격일 경우    불합격일 경우

서류심사 후 CIQ 

(상품검사 인증) 발급

배상청구증서, 화물반환 

혹은 소각통지서 발부 

출처 : 주상하이 대한민국 총영사관  ‘중국의 식품통관 절차 및 유의사항’, 2014
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2. HS CODE 및 관세율 

건조 김, FTA 협정세율 적용되어 27% 부과
실제 HS CODE를 확인하는 방법에는 한국관세무역개발원에서 발간한

‘관세율표/관세율표해설서/HS 품목별 수출입통관편람’을 통하거나 

관세청 UNI-PASS 홈페이지 ‘품목분류정보’를 검색하거나 관세청

‘관세법령정보포털 3.0’을 활용하는 법 등이 있음

‘건조 김’은 중국에서 HS CODE 1212류(로커스트콩ㆍ해초류와 그 밖

의 조류(藻類)ㆍ사탕무와 사탕수수, 주로 식용에 적합한 과실의 핵과 그 밖의 식

물성 생산품으로서 따로 분류되지 않은 것)로 분류되며, 하위코드인 HS 

CODE 1904.21.41(건조한 것)에 일치함

중국에서 기능성잡곡에 부과하는 기본 세율은 70%이지만, 한국산 건조 김에 

대해서는 협정세율이 적용되어 12%가 부과됨 

중국 내 건조 김 부가가치세
증치세는 한국의 부가가치세와 동일한 개념으로 (CIF Value+수입

관세+소비세)*증치세율에 의해 결정됨. 보통 수입 물품의 경우 

13% 혹은 17%의 증치세가 부과되며, HS CODE 1212.21.41의 경우 

13%가 부과되고 있음

표 7.3 중국 건조 김 HS CODE 분류 및 관세
국가 HS CODE 품명 관세율

한국

1212

로커스트콩(locust bean)ㆍ해초류와 그 밖의 조류(藻類)ㆍ사탕무와 사탕수수

(신선한 것ㆍ냉장이나 냉동한 것ㆍ건조한 것으로서 잘게 부수었는지에 

상관없다), 주로 식용에 적합한 과실의 핵(核)과 그 밖의 식물성 생산품

[볶지 않은 시코리엄 인티부스 새티범(Cichorium intybus sativum) 변종의 

치커리(chicory) 뿌리를 포함한다]으로서 따로 분류되지 않은 것

-

1212.21 식용

1212.21.1010 건조한 것

중국

1212

로커스트콩(locust bean)ㆍ해초류와 그 밖의 조류(藻類)ㆍ사탕무와 사탕수수

(신선한 것ㆍ냉장이나 냉동한 것ㆍ건조한 것으로서 잘게 부수었는지에 

상관없다), 주로 식용에 적합한 과실의 핵(核)과 그 밖의 식물성 생산품

[볶지 않은 시코리엄 인티부스 새티범(Cichorium intybus sativum) 변종의 

치커리(chicory) 뿌리를 포함한다]으로서 따로 분류되지 않은 것

-

1212.21 식용

1212.21.41 건조한 것 12%

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중화인민공화국 해관총서(www.customs.gov.cn)
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3. FTA 정보

건조 김, 한・중 FTA 체결로 2034년 관세 철폐
HS CODE 1212.21.41은 한․ 중 FTA 체결 혜택을 받을 수 있는 것으로 

파악됨. 관세 양허 유형은 세부 분류에 따라 상이하며 협정 발효일을 

시작으로 짧게는 10단계, 길게는 20단계에 걸쳐 매년 균등 철폐가 

이루어 짐

HS CODE 1904류에 해당하는 ‘건조 김’은 10단계 양허 유형에 속하

며 협정 발효일을 시작으로 10단계에 걸쳐 관세가 균등 철폐되며 이행 10년

차가 되는 2024년 1월 1일 무관세가 되어 최종적으로 관세가 철폐됨

표 7.4 HS CODE 1212.21류 FTA 양허유형

HS CODE 품명 양허유형

1212

로커스트콩(locust bean)ㆍ해초류와 그 밖의 조류(藻類)ㆍ사탕무와 사탕수

수(신선한 것ㆍ냉장이나 냉동한 것ㆍ건조한 것으로서 잘게 부수었는지에 

상관없다), 주로 식용에 적합한 과실의 핵(核)과 그 밖의 식물성 생산품[볶

지 않은 시코리엄 인티부스 새티범(Cichorium intybus sativum) 변종의 치

커리(chicory) 뿌리를 포함한다]으로서 따로 분류되지 않은 것

-

1212.21 식용 -

1212.21.41 건조한 것 10

1212.21.42 신선한 것 10

1212.21.49 기타 10

※ 양허유형 10은 FTA 이행 10년차에 관세율이 0%가 됨을 의미

표 7.5 한・중 FTA 관련 정보

의의 중국 내 우리 이익 보호를 위한 제도적 기반 구축

추진현황

협상개시 2007년 3월 22일

서명 2015년 11월 20일

발효 2015년 12월 20일

원산지 증명서 

발급방식 기관발급

발급자 중국(세관) 한국(세관, 상공회의소, 자유무역관리원)

증명서식 국가별 증명서식

유효기간 1년

출처 : 한국 산업통상자원부-FTA(www.fta.go.kr) 
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4. 통관 및 검역 주의사항 

對중국 식품수출기업 사전등록 필수11)

중국으로 수산물을 수출하고자 하는 해외식품생산 기업의 경우 반

드시 중화인민공화국식품안전법 및 중화인민공화국식품안전법실시조례에 

따라 수출업체의 사전등록이 필요하며 등록하지 않은 기업의 제품은 

수출이 불가능함

해외식품생산기업이 중국의 수입식품 국외생산기업으로 등록하기 

위해서는 등록을 신청하는 기업이 소재하는 국가(지역)의 수의서비스체계, 

식물보호체계 및 공공위생관리체계 등의 평가에 합격해야 함. 또한 

해당 기업은 전염병이 발생하지 않은 지역에 위치해야하며 전염병 

발병지역에 위치한다면 식품생산에 영향이 없다는 과학적 자료가 

필요함. 마지막으로 등록을 신청하는 기업은 반드시 소재 국가(지역)의 

주관 당국이 비준하는 유효한 감독 관리를 받은 기업이어야 하며, 

그 위생조건 또한 중국의 법률법규 및 표준규범에 부합해야함

식품수출기업의 등록 유효기간은 4년으로 만기 1년 전 연장신청이 

가능함

11) 중국 국가질량감독검험검역총국, ‘수입식품 국외생산기업 등록관리규정 - 총국령 145호’, 2012.04
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5. 제출서류 

검역신고서
 : 중국 내 검역 및 제품 검사, 위생 검사를 위한 신고서로 신고자명, 연락처 정보 등을 기재하는 

서류임
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5. 제출서류 

검역신고 위탁서
 : 수출입화물수화인의 위임을 받은 대리인이 검역신고를 수속함을 증명하기 위해 검험검역국에 

제출하여야 하는 서류임
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5. 제출서류 

수입영수증
 : 수입을 증명하는 영수증으로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음
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5. 제출서류 

포장 명세서
 : 포장 내 들어있는 상품의 목록을 기술한 서류로 수출업자가 수입업자 앞으로 작성함
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5. 제출서류 

원산지 증명서
 : 수출 상품이 해당 산지에서 재배. 사육, 제조 또는 가공된 것임을 증명하는 문서임
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5. 제출서류 

입경화물검사검역증명서
 : 검역절차를 통과했다는 증명서로 화물명칭, HS CODE, 원산지, 중량 등의 정보가 기입되어 있음



Ⅷ. 인증 정보

1. 필수인증 

2. 권장인증 

3. 제출서류
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인증정보 OVERVIEW

▶ 필수인증 : 상품검사 인증(CIQ)

인증 설명
국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사 
검역국(CIQ)에서 통관 시 수행하는 상품의 품질 검사

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류
통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 

위탁서

비용 7,500 위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

발급절차
위생검역 서류 심사 및 신고 접수 > 검사 비용 처리 > 검험검역 진행 > 
CIQ인증 라벨 발급

▶ 권장인증 : 식품생산허가등록제도(SC)

인증 설명

국가질량감독검험검역총국, 공상국 등에서 분할하여 

관할하던 식품생산, 식품유통, 요식서비스 관련 행정

허가를 식품 생산허가 및 식품 경영허가로 통합하여 

CFDA에서 일괄적으로 관할
 

발행기관 CFDA

성격 중국제조업체 필수, 수입식품제조기업 해당 없음

제출서류
사업사등록증사본, 식품위생허가증사본, 법인대표 

신분증사본, 생산공장전경사진, 식품생산공정도 등

비용 2,200위안

소요기간 서류제출 이후 5일, 현장실사 이후 10일 이내

갱신기간 5년

발급절차 식품생산허가(SC) 신청서 제출 > 서류 심사 > 현장 조사 > SC허가번호발급
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1. 필수인증

상품검사 인증(CIQ) 
중국에서 수입식품은 별도의 허가등록 없이 상품검사(CIQ 검사)만

으로 통관 및 판매 가능함(건강기능식품 제외)

상품검사란 국가질량감독검험검역총국 산하 국가출입국경검사

검역국(CIQ)에서 통관 시 상품의 품질 검사(위생증 발급)임 

중국에서는 식품 통관 시에 모든 수입식품의 포장지에 검사검역에 

통과하였다는 것을 증명하기 위하여 화물에 CIQ 표시를 부착토록 함

표 8.1 중국 CIQ 인증 주요정보

인증명 CIQ(수입화물표시제도)

발행기관 중국출입경검험검역국

성격 필수 인증

제출서류 통관신고서, 선화증권, 검사검역 신고서, 검사검역 위탁서

비용 7,500위안(40피트 컨테이너 당)

소요기간 10 ~ 20일 이내

갱신기간 수입 시 마다 부착 필요 

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.2 중국 CIQ 인증 발급절차

STEP 01. 위생검역 서류 심사 및 신고 접수 소요기간

- 수출국 위생증, 원산지 증명서 등 제출 5일

STEP 02. 검사 비용 처리 

14일
(2주)

- 7,500위안 비용 제출 (40피트 컨테이너 당)

STEP 03. 검험검역 진행

- 미생물 검사, 중금속 검사 등이 포함되어 있음

STEP 04. CIQ인증 라벨 발급 

1~2일- 최초 수입되는 물량에 대해 국가출입국경검사검역국에서 제품실험을 하고 그 

결과에 따라 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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1. 필수인증

상품검사 인증(CIQ) 국내 관련기관 多
한국화학융합시험연구원(이하 KTR)이 중국 산동출입경검험검역국   

검험검역기술센터(이하 산동CIQ)와 중국으로 수출하는 식품농산품의 

CIQ 인증 시험업무를 추진하기로 협의함

협약에 따라 한국에서 중국으로 수출하는 식품 농산품에 대해 본  

기관에서 통관 전 시험검사를 맡게 되며, 산동 CIQ는 이에 따른 

기술지원 및 검측 보고서를 발급하게 됨

KTR의 이번 시험인증 현지화 사업으로 중국 수출과 중국을 통한 

제3국 진출을 추진하는 식품 기업들이 시간 측면에서 높은 혜택을 

누릴 수 있게 되었음

시험 업무 관련 문의는 하기 문의처에서 가능함

표 8.3 중국 CIQ 인증 발급기관 개요

기관명 중국출입경검험검역국

주소 중국 북경시 개발구 한수로 9호

전화번호 +86-10-5838-6678

담당업무  중국 내 식품, 화장품 수출·입 업무 등을 담당하는 국무원 직속기관

관련부서 수입식품처

표 8.4 CIQ 인증 발급 문의처 

기관 연락처 

관세청 해외 통관 지원센터 042-472-2197

주중한국대사관(세관) +86-10-8531-0700

주상해총영사관(세관) +86-21-6295-5000

중국출입경검험검역국 +86-10-5838-6678

한국화학융합시험연구원 인천 지부 032-570-9700

한국화학융합시험연구원 김포 지부 02-2164-0011

한국화학융합시험연구원 울산 지부 052-220-3000
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2. 권장인증

QS(Quality Safety) 인증 
중국에서 식품안전에 대한 문제가 대두되면서 2008년 실시한 인증

제도로, 식품뿐만 아니라 화장품과 식품가공기기, 치약 등의 개인

위생용품에도 시행하고 있음

중국 내에서 품질이 안전한 제품에 한해 부여되는 마크로, 현지 

생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 수입 식품은 선택사항임. 

품질 검사, 생산 장비와 직원의 건강상태 등에 대한 심사가 허가되

면 해당 인증마크 부착이 가능함

QS 인증은 선택사항이지만, 현지조사 및 온라인 스토어 조사 시 다수의 

건조 김 제품에 QS 인증을 보유한 점을 고려할 때, 인증을 취득하는 것이 

판매에 유리할 것으로 사료됨

표 8.5 중국 QS 인증 주요정보

인증명 QS(Quality Safety)

발행기관 중국국가품질감독검험검역총국

성격 선택 인증

제출서류
창고구역, 살청구역, 유념구역, 건조장, 긴압장소, 직원 

복지시설 구비 증명 서류

비용 2,200 위안

소요기간 70일 이내

갱신기간 3년

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 8.6 중국 QS 인증 발급절차

STEP 01. QS 인증 신청서 제출 소요기간

- QS인증 신청서 양식 : www.foodmate.net/dfgvlg 15일

STEP 02. 서류 심사

40일

- 국가품질감독검험검역총국 성급품질감독국은 서류심사 진행 
- 최종적으로 국가품질검사총국에 제출하여 심사 비준 

STEP 03. 현장 조사

- 서류 통과 기업에 대해 현장조사 진행
- 국가품질검사총국검사팀은 현장조사 시작 후 영업일 10일 이내 결과 보고서를 

품질감독국 품질과에 제출 

STEP 04. QS 인증서 발급
15일

(총 70일 소요)- 품질감독국은 국가품질검사총국의 조사 결과에 따라 영업일 15일 내에 조건에 
부합되는 생산업체에 발급

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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2. 권장인증

SC(新식품생산허가등록)제도 신설
QS인증의 경우 중국 현지 생산 식품은 필수적으로 획득해야 하지만 

수입 식품은 선택사항이었음. 또한 품질 검사, 생산 장비와 직원의 

건강상태 등에 대한 심사가 허가되어야 해당 인증마크 부착이 가능했음

그러나 2015년 10월부터 QS인증 대신 SC(新식품생산허가등록제도)

허가를 받아야 함. SC는 ‘生产(ShengChan)'의 약어로 SC허가번호는 

14자리 숫자로 구성되어 있으며 각 숫자는 식품분류코드, 제조지역, 

등록순서, 인증번호를 의미함

SC(新식품생산허가등록제도)허가의 경우 중국 현지에서 생산되는 

제품에만 부여되기 때문에 수입식품은 따로 허가를 받을 필요는 없음

표 8.7 중국 SC허가 vs QS인증

SC(hengchan)허가 QS(Quality Safety)인증

표시방법

보유가능 1개 기업 당 1개의 허가번호 1개 기업 품목별 여러 장 보유 가능

갱신기간 5년 3년

특이사항 식품첨가제 생산허가도 SC 관리범위에 포함

2018년 1월 1일부터 사용 불가

(기존에 보유하고 있던 포장지 소진 시, 

SC허가로 대체해야 함)

출처 : 중국 식품약품감독관리국(www.sda.gov.cn)
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3. 제출서류 

SC(新식품생산허가) 신청서 
 : SC허가 신청 시 제출해야하는 서류로, 회사명 주소, 사업자등록번호 등 필수 사항을 기재해야 함



Ⅸ. 라벨링 정보

1. 라벨 표기사항

2. 라벨링 예시
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라벨링 정보 OVERVIEW

  건조 김 제품 라벨링 필수 표기사항

   

출처 : 현지매장조사(华润万家(Vanguard), 2016.08), 중국국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

   건조 김 라벨링 표기사항 상세 

항목 설명

표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능 

글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록 

순 중량 순 중량 및 소포장 식품 개수 함께 기재

제조자, 수입자, 유통자 등의 

상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 

원산지 원산지 국가명 반드시 기재 

생산일, 유통기한 국가표준 규정 또는 년, 월, 일 순으로 표기 

영양성분표 및

강제표기사항

식품영양성분의 명칭과 함량 기재

4대 핵심영양소(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)+ 열량(에너지) 표기
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1. 라벨 표기사항

중국 라벨 법규 관련기관

- 국가질량감독검험검역총국  
  (www.aqsiq.gov.cn) 
- 국가위생및계획생육위원회
  (www.nhfpc.gov.cn)
- 국가인증인가감독관리위원회
  (www.cnca.gov.cn)

중문표기 필수
상표를 제외한 라벨의 내용은 반드시 중국어 간체자로 기록되어야 

함. 외국어 병기가 가능하지만 반드시 한자와 상응 관계가 있어야 

하며 중문보다 크지 않아야 함. 또한, 생산일·유효기한 표시는 붙이거나 

추가 인쇄하여 고쳐서는 안 됨

포장식품 영양 라벨링 표기 필수
포장라벨에는 반드시 영양성분표, 영양성분명칭에 관련된 기준을   

명시해야하며, 규정에 부합하지 않는 식품은 판매가 불가함. 식품  

영양 성분의 명칭과 함량을 표기해야 하며, 4대 핵심영양소(단백질, 

지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량은 강제표기사항으로 구분되어 있음

표 9.1 중국의 포장식품 라벨 표기사항

· 식품 명 / 원산지

· 생산업체의 명칭 및 주소, 연락처, 

대리인 정보

· 생산일, 품질보증기간, 저장방법

· 순 중량, 고형물 함량 (정량포장일 경우)

· 영양성분 표시

· 생산업체가 적용한 제품 표준코드

· 수출국 식품 위생인증 로고

· 식품의 품질등급, 가공기술

  (식품표준이 요구할 경우)

· QS 인증 및 식품생산허가증 번호

  (생산허가증이 필요한 경우)

· 중문 주의사항 또는 경고마크

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

표 9.2 중국 라벨 표기사항 상세

항목 설명

1 표기 언어 중국어 간체자, 외국어 병기 가능하지만 한자와 상응관계가 있어야 함

2 글자 크기 표장용기의 표면적이 35㎠보다 큰 경우, 문자, 부호, 숫자의 높이가 1.8mm 이상

3 제품명 또는 설명 식품의 속성을 반영하는 명확한 명칭 표시

4 구성 성분 제품을 구성하는 모든 성분 기록. 형태가 바뀐 성분 및 식품첨가제도 모두 포함하여 표시

5 순 중량
동일 포장 내 여러 소포장 식품이 들어있을 경우 순 중량 및 소포장 식품 갯수도 

함께 기재. 순 중량 이외에 고형물의 함량도 표기

6
제조자, 수입자, 유통자 

등의 상호 및 주소
중국 내 수입자, 유통자, 대리인 등은 상호 및 주소, 연락처 정보 기재

7 원산지 원산지 국가명 반드시 기재 (중화인민공화국 수출입화물원산지조례 기준)

8 생산일, 유통기한

생산일자란 식품이 최종 완제품이 된 날짜이며, 포장된 날짜도 포함. 즉 식품을  

포장재 또는 용기에 넣어 최종 판매 단위로 완성된 날짜임. 국가표준 규정 또는 년, 

월, 일 순으로 표기. 유통기한 또한 잘 드러나는 곳에 표기

9
영양성분표 및

강제표기사항

포장식품의 경우, 식품영양성분의 명칭과 함량이 기록되어야 하며 4대 핵심영양소

(단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨)와 열량(에너지)가 함께 명시되어야 함

10 기타 중문 주의사항 또는 경고 마크를 표기하지 않을 경우 벌금 부과

출처 : 중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)
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 2. 라벨링 예시

출처 : 현지매장조사(华润万家(Vanguard), 2016.08)



Ⅹ. 식품첨가물 정보

1. 식품첨가물 규정
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1. 식품첨가물 규정

중국 NHFPC,

식품 첨가물표시 및 식용향료 등 관련규정 제정
중국 국가위생가족계획위원회(NHFPC)는 식품 첨가물표시 통칙 및 

식품향료통칙 등 75개 신규 식품 안전국가기준을 발표함

식품향료통칙에는 식품의 검사방법 관련 식품안전국가기준 8개 및 

식품첨가물 품질 규격 분야의 식품안전국가기준 65개를 공표함

‘중국 식품첨가물 사용 표준’에 따르면 중국에서 사용을 허가

하고 국가표준이 있는 첨가물은 보존료, 항산화제, 표백제, 산미료, 

증점제 등임

2014년 7월 1일 이후로 중국에서 알루미늄 함유 식품첨가제는 일부 

식품 생산에 한해 사용 범위가 조정되거나 금지되었기 때문에 산성

알루미늄, 인산나트륨, 규산알루미늄나트륨, 옥테닐 호박산나트륨전분 

등의 성분은 식품첨가제로 생산, 경영, 사용될 수 없음

중국 내 수입되는 건조 김 제품에 대한 식품첨가물은 중국 보건부가 

발표한 GB2760-2014에 의거하여 관리되고 있음. 건조 김의 경우 해조

류에 속하여 염화수소산염 식품 첨가물에 대한 규정을 준수해야 함

표 10.1 식품첨가물 규정

유형 성분 최대사용량(g/kg)

해조류 염화수소산염 0.3

출처 : 중화인민공화국 국가위생 및 가족계획위원회, ‘식품안전 국가표준, 식품첨가물 사용표준’, 2014.12(2015.05 시행)
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