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Ⅰ.� 대만의 전반적인 식품 시장

� 1.� 시장규모 및 전망

○�대만은 상대적으로 높은 가처분 소득과 편리,� 건강,� 품질과 프리미엄 식품 및 음료 제품

에 대한 강한 선호도를 가지고 있으며 동북아시아 중 음식에 대한 지출이 인구 비율 당

최고인 국가 중 하나이다.1)

○� 2015년 전체적으로,� 대만의 식음료 산업의 매출은 전년 대비 2.7%� 증가한 4,241억

대만달러로 나타났으며,� 현재까지 가장 높은 수치로 기록되었다.2)�

� �❙ 대만 경제부(the� Ministry� of� Economic� Affairs,� MOEA)는 계속해서 증가율이 높아

지면서 2016년에 4,300억 대만 달러를 기록할 것이라고 전망했다.� 이는 2015년보

다 1.4%�증가한 수치다.�

○� 대만은 맞벌이 가정의 보편화로 아침부터 저녁 식사까지 밖에서 해결하는 편이며,� 일반

적인 주택의 주방이 간이식으로 설계되거나 주방이 없는 경우도 있다.

� �❙ 대만 식품시장은 1980년부터 끊임없이 불량식품 관련 사건이 발생하였으며,� 최근에

도 방부제 과다 함유 두부,� 농약 잔류 찻잎이 다량 함유된 음료,� 공업성분 염료 사용

등의 식품 관련 사건이 발생했다.� 이에 외식에 대한 경계심이 확대되긴 하였으나 여

전히 집밥보다 외식을 선호하고 있다.3)

�

○� 대만 최대 식품 기업은 퉁이(統⼀)社로 2014년 매출액만 4,252억여 위안에 달했으며,

그 뒤를 다청(⼤成),� 대만담배주류공사(臺灣菸酒)가�잇고 있다.

1)� KOTRA� 2015.08

2)� http://www.chinapost.com.tw/taiwan/business/2016/05/25/467189/Taiwan-food.htm

3)�

http://www.krei.re.kr/web/worldagri/9;jsessionid=A1F32759683CD04783BE17E84054283C?p_p_id=EXT_BBS

&p_p_lifecycle=0&p_p_state=normal&p_p_mode=view&p_p_col_id=column-1&p_p_col_count=1&_EXT_BBS_st

ruts_action=%2Fext%2Fbbs%2Fview_message&_EXT_BBS_sCategory=&_EXT_BBS_sKeyType=&_EXT_BBS_sKey

word=&_EXT_BBS_curPage=3&_EXT_BBS_messageId=405757
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<� 2013~2014년 주요 식품기업별 매출액 및 증감율 >

*� 출처 :� 2015� 대만식품산업설첩(⾷品產業說帖)

� �❙ 대만 내에는 5,000~6,000개의 식품 기업이 있으며,� 그 중 99%가� 중소기업으로 이

루어져 있다.
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� 2.� 식품 수입 현황

○�지역 식품 제조 산업이 잘 구축되어 있지만,� 대만은 약 33%의 자급자족 비율만 가지고

있으며 여전히 수입에 크게 의존하고 있다.�

� �❙ 대만농업위원회(臺灣農委)에 따르면 2014년 대만 식량자급률은 33.3%로,� 1984년

이래로 꾸준한 하락세(55.6%)를 보이고 있다.

○� 2014년 대만의 식품 수입액은 총 80억 6,600만 달러를 기록했으며,� 이는 전년 대비

10%�이상 증가한 수치다.

� �❙ 비알코올음료의 수입액은 2억 2,900만여 달러가 수입되었으며,� 전체 수입액의 2.8%

를 차지했다.�

<� 2014년 식품군별 수입액 및 비중,� 증감율 >

○� 대만의 식품 수입은 2009년 글로벌 경제위기 당시 한 차례를 제외하고는 계속해서

증가세를 보여왔다.�
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<� 2007� ~� 2012년 대만 수입식품 시장규모 및 성장률 >

자료:� 대만 해관 수출입국,� 대만 경제연구원 바이오테크센

터,� KOTRA� 타이베이 무역관

○� 대만 수입식품시장에서 일본 식품은 가장 큰 비중을 차지했으나 후쿠시마 지역 산의 수

입 금지 식품 적발 이후로 일본 식품에 대한 규제 강화가 이어지고 있다.�

� �❙ 2015년 3월 27일 대만 장화현 위생국(彰化縣衛⽣局)은 위마오우(裕⽑屋)� 슈퍼마켓

의 장화현(彰化縣)� 내 위치한 식품창고에서 수입금지대상인 원전 피해지역 식품

14종을 적발했다.

� �❙ 적발된 제품은 보름달 모양 쿠키-소월광병,� 커스타드크림,� 아사히 16차,� KitKat� 미니

초콜릿 등을 포함한 14종이며 대만 위생복리부(衛⽣福利部)는 위 제품들에 대해 전

량 판매중단 명령을 내렸다.

� �❙ 이 밖에도 백화점,� 일본 식품 전문 판매점 등에서 200여 종의 원산지 허위 표시 일

본 식품이 적발되었다.

○� 우리나라를 비롯한 일본,� 싱가포르와 태국,� 말레이시아 등 동남아지역 라면 등이 가장

히트하고 있다.4)

� �❙ 까르푸 담당자에 따르면,� 수입라면 판매액은 연평균 약 1.5배 증가했다.� 또한 패밀리

마트와 소형마트 췐련(全聯)의 수입라면 판매량은 30~40%�증가했다.

�

� �❙ 주요 원인은 거듭되는 불량식품파동으로 소비자가 현지 브랜드에 등을 돌린 것과 ‘소

4)� KROTA� 2015.09
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확행(⼩確幸)’5)을 추구하는 생활 추세 때문인 것으로 판단된다.

� � � � ·� 시장정보기관 닐슨에 따르면,� 대만 시장 내 대만라면 점유율은 원래 96%를 차지했

었다.� 그러나 작년 발생한 쓰레기 식용유 사건에 연루된 통이사(統⼀),� 딩신(頂新)�

등 대형 식품기업의 제품이 문제가 되면서 비싸더라도 비교적 안전한 외국 브랜드에

소비자들의 신뢰가 형성되고 있다.

� �❙ 2014년 200여개 업체가 연루됐던 저질 식용유 파동6)을 시작으로 소비자들은 본격

적으로 대만 식품에 등을 돌리게 되었다.� �

� � � � ·� 패밀리마트 구매 관계자에 따르면,� 2007년 패밀리마트 내 수입상품은 200여 개에

그쳤으나 사고 이후 2배가 증가했다.

� � � � ·� 까르푸는 과자코너의 1/3을 수입상품 전용코너로 마련했으며,� 각종 편의점은 수입상

품 진열을 20%�가량 늘렸다.

� �❙ 식품 관련 제도 개선,� 불량식품의 대대적인 소탕 등 정부의 구체적이고 철저한 노력

이 보이기 전까지 대만 소비자의 외국식품 선호 경향은 당분간 지속될 것이다.

5)� 작지만 확실한 행복이라는 뜻으로 경제 침체로 힘든 시간을 보내는 젊은 세대에서 유행하는 신조어이다.�

6)� 2014년 9월,� 200여 개 업체에 저가의 라드유를 제조하는 궈레청(郭烈成)은 공업용 폐식용유를 섞어 유통하다 당국

에 적발됨.
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� 3.� 주요 품목별 시장 현황

○� 식품 품목별 시장 동향을 살펴보면,� 2014년 비알콜음료제조산업은 517억여 위안으

로,� 전년 대비 8.5%�성장했고,� 연 평균 2.2%의 성장률을 기록했다.�

<� 2010~2014년 주요 식품군별 매출액 및 증감율 >

� � (1)� 라면

○� 2013년 기준 대만의 라면 수입규모는 1,387만 6,000� 달러이며,� 세계인스턴트라면협회

(World� Instant� Noodles� Association,� WINA)에 따르면 대만의 라면 수요량은 9,800

만 개로 전 세계 상위 15위를 차지하고 있다.�

�

<� 대만 연간 라면 매출액 >

(단위:� 억 대만달러,�%)

구분 2010 2011 2012

매출액 95.5 102.1 105.4

*� 자료:� 경제부 기술처 ITIS
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○� 대만 라면시장을 제품수명주기 단계로 살펴보면,� 이미 성숙기로 구분돼 안정화 단계에

이르렀다.� 시장 규모의 한계성에 대응하기 위해 해외시장 개척으로 새로운 수요를 창출

하고 있는 실정이다.�

○� 주요 소비자 계층은 학생 및 직장인으로,� 라면은 저렴한 가격과 더불어 빠르고 간편하게

식사를 해결할 수 있기 때문에 젊은 세대의 선호도가 높은 편이다.�

○� 통이(統⼀),� 웨이리(維⼒)� 및 웨이단(味丹)� 자국 그룹 3사가 전체 소비시장의 약 90%

를 점유하고 있으며,� 수입산 라면은 한국,� 인도네시아,� 일본 제품이 주를 이룬다.

� �❙ 대만 라면시장에서 가장 높은 시장 점유율을 보이는 브랜드는 통이(統⼀)사로 약

50%의 점유율을 가지고 있다.�

� �❙ 한국 제품인 농심 신라면 컵라면 75g은 약 35위안으로 한인마트뿐만 아니라 현지

대형 유통매장,� 편의점에도 진입한 상태이다.

<� 대만 주요 인기 라면 제품 >

브랜드명 주요 제품 가격

통이(統⼀) 23위안/85g

웨이리(維⼒) 23위안/90g

웨이단(味丹) 23위안/90g

○�대만 소비자의 라면 선호도는 2012년 기준 49.6%로 매년 꾸준히 증가하고 있으며,� 라

면 수요 또한 증대할 것으로 전망된다.� 반면,� 제품의 가격 상승은 라면시장 규모를

축소할 가능성도 있다.
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� � (2)� 레토르트 식품

○� 글로벌 리서치 기관 데이터모니터에 따르면,� 2014년 대만의 냉장 탕류 식품 시장규모

는 1,005만 달러로 4년 전에 비해 16.45%�증가한 수치를 기록했다.�

� �❙ 대만의 전체 냉장 탕류 시장규모는 꾸준한 성장세를 보이고 있으며,� 연평균 성장률은

5.21%로 나타난다.�

○� 대만은 아시아 5개 국가 중 3위를 기록하며 홍콩에 비해 약 4배 이상 큰 규모이다.�

<� 대만 탕류 레토르트 식품 시장규모 및 성장률 >

(단위:� 백만 달러)

자료:� Data� Monitor

○� 2014년 대만 탕류 레토르트 식품 총 수입액은 179만 5,253� 달러로 전년 대비

25.69%�증가하였으며,� 주요 수입국에는 한국,� 일본,� 미국,� 중국,� 뉴질랜드 등이 있다.�

� �❙ 대만의 최대 수입상대국은 한국으로,� 2014년 68만 8,780� 달러를 수입하였으며 이는

전년 대비 30.28%�감소한 수치이다.�

� �❙ 대만 탕류 레토르트 식품의 수입 국가 중 한국은 1위로 전체 금액의 약 1/3을 차지

하고 있다.�

○� 데이터모니터에 따르면,� 2014년 대만 레토르트 탕류 식품 수프 시장에서 가장 높은 점

유율을 차지하고 있는 기업은 Unilever社로 집계된다.�

� �❙ 2014년 기준 대만 수프 시장 점유율 2위는 기타로 38.54%를 차지하며,� 3위 기

업은 9.72%를 차지한 Campbell� Soup� 社로 파악된다.
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<� 2014년 대만 레토르트 탕류 식품 시장 기업별 점유율 >

자료:� Data� Monitor

� ○� 대만 탕류 레토르트 식품 시장은 2019년까지 성장세를 이어가며 1,174만 달러에 달

할 것으로 보인다.�

� �❙ 대만 내 여성의 경제활동 확대와 외식산업의 성장으로 간편한 외식 위주의 식생활을

하고 있다.� 이에 따라 식⋅음료업 및 패스트푸드,� 테이크아웃,� 간편 레토르트 식품 시

장이 보편화 되고 있다.�

� �❙ 대만 소비자들의 외식문화는 포장음식과 즉석식품에 대한 선호도로 이어져 편의점의

즉석식품 매출이 증가하고 있다.� 또한 인스턴트식품,� 라면 등 소포장된 레토르트 식품

이 많이 출시되는 추세이다.�

� � (3)� 유제품

○� 커피 시장 성장의 영향으로 신선한 우유에 대한 수요가 늘고 있으며 2016년 대만의 총

유제품 생산량은 2015년 생산량인 374,000톤에서 380,000톤으로 증가할 것으로 예

상된다.� 대만 국내 자급률은 32.9%이다.�

○� 대만의 유제품 생산 관련 사업체는 136� ~� 141개가 있으며 대략 총 7,000명의 직원들

이 작업하고 있다.� Uni-president,� Wei� Chuan� 및 Kuang� Chuan과 같은 대기업들이

시장을 선도하고 있다.�

○� 대만의 아이스크림 시장규모(소프트아이스크림 제외)� 지난 2013년 기중 40억 대만

달러로 꾸준한 증가를 보이고 있다.�
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� �❙ 소프트아이스트림 시장 또한 작년부터 시작된 선풍적인 인기로 판매량이 급증하여 훼

미리마트에는 2013년부터 2014년까지 판매량 2,000만 개를 넘어섰다.� 또한 세븐일

레븐에서는 동 기간 동안 판매량 1,000만 개를 기록했다.�

� �❙ 대만 아이스크림 브랜드 시장점유율은 70%,� 해외 브랜드 시장점유율은 30%로 이뤄

지고 있다.�

<� 대만 내 주요 아이스크림 브랜드 >

(단위:� 대만달러)

제조⋅대리업체 브랜드 가격 매장 수 또는 시장점유율 원산지

台灣通⽤磨坊
90~200

(1� scoop)
26개 미국

統⼀
110~210

(1� scoop)
38개 미국

莫凡彼
120

(1� scoop)
2개 스위스

百吉 60 20% 대만/일본

南僑 25 30% 대만

統⼀ 25 10% 대만

義美 20 15% 대만

⼩美 20 15% 대만

○� 대만의 유아용 분유 식품 시장규모는 2013년 기준 134억 대만달러로 전년 대비 약

3.77%� 성장했다.� 통계에 따르면 대만은 출산율 1.06%로 1.21%인 한국과 마찬가지

로 초저출산국에 해당한다.� 그럼에도 불구하고 영유아 관련 사업은 성장세를 이어갈 것

으로 예상된다.�

� �❙ 건강에 대한 높아진 소비 추세에 따라 영양소 함량이 풍부하고 저지방,� 저염 및 저당

식품,� 음료에 대한 관심이 급증하고 있다.� 이러한 트렌드는 유아용 식품에도 반영되고

있다.� 따라서 제품 수입의 경우 성분표시에 있어 정확한 설명 및 품질이 보장돼

야 구매로 이어질 것이다.� �
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� � (4)� 베이커리

○� 대만 베이커리산업은 요식업,� 식품제조업,� 소매업 등을 포함한 복합적인 특성이 있으며

원재료,� 기계설비,� 관광업에까지 영향력을 미치는 중요한 산업이다.

�

○� 시장규모는 약 630억 대만달러로 대만 특산품인 펑리수(파인애플 케익)가� 250억 대만

달러,� 제빵이 230억 대만달러,� 기타 디저트산업이 151억 대만달러를 차지하고 있다.

<� 대만 식품공업 및 디저트산업 시장규모 >

(단위:� 억 대만달러)

자료:� 경제부

○� 대만에는 약 1만 개의 베이커리 전문점이 있는데,� 크게 개인이 운영하는 소규모 매장과

프랜차이즈,� 커피 베이커리 전문점 등의 세 종류로 구분된다.

� �❙ 대만 베이커리 전문점 수는 편의점의 집결지라 불리는 대만의 9800여 개 편의점 가

맹점을 능가하는 수로 대만의 ‘베이커리 열풍’을 잘 보여준다.

� �❙ 음료와 커피를 함께 판매하는 커피 베이커리가 주를 이루고 있다.� 대표적인 프랜차이

즈로는 대만 베이커리시장의 1세대인 85℃와,� 지펀티엔(幾分甜)� 등이 있다.�
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<� 대만 내 주요 커피 베이커리 전문점 >

브랜드 가맹점 수 특징

300개

이상

-� 2003년 설립

-�대만 1세대 커피 베이커리 전문점

-�미국,�중국,�호주 진출 활발

-�커피,�차,� 케익,�베이커리 판매

-�좋은 원료와 고급 기술을 사용해 최고의 상품을 합리적인 가격에 제공 모토

-� 5성급 호텔 파티셰 초빙

-� 24시간 운영서비스 제공

-�배달서비스 제공

80개

이상

-�좋은 원료와 전문기술을 이용한 고품질 제품생산 및 유통통로 확보

-�과자,�푸딩,�베이커리,�대만 Q삥,�펑리수 판매

-�식품안전마크 HACCP,� ISO22000�획득

-�베이커리 교실 운영

-�생산과정,�제빵 온도,�시간 등 매뉴얼에 따른 베이커리 생산으로 제품

일관성 유지

-�독일,�일본,�말레이시아 및 중국과의 기술교류

자료:� KOTRA� 타이베이무역관

○� 경제성장과 생활습관의 빠른 변화로 베이커리는 대만사람들의 아침식사,� 밤참,� 간식으로

자리 잡으면서 새로운 식문화를 창조했다.

� �❙ 대만인의 쌀 소비량은 점점 감소하지만,� 연간 빵 생산량은 20만 톤으로 1인당 평균

9㎏을 소비하는 것으로 나타난다.� 대만 베이커리시장은 경제 및 생활수준 향상과 맞

벌이가정,� 1인 가구 증가로 인한 간편한 식사대용으로 그 수요가 꾸준히 증가할 것으

로 예상된다.

�
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4.� 식품산업 최신 트렌드

○� Trend� 1.� 채식인구가 많은 대만

� �❙ 2000년대부터 증가하기 시작한 채식 인구가 2010년에는 약 200만 명을 넘어서 전

체 인구의 10%까지 근접한 수치를 보였다.� 이러한 현상이 현재도 계속되고 있는 것

으로 파악된다.�

� � � � ·� 대만은 다른 중화권 국가와는 달리 채식주의자가 많은데,� 이는 전체 국민의 70%가�

도교와 불교신자라는 종교적인 이유 때문이다.

� � � � ·� 또한 채식이 건강과 미용은 물론 환경보호도 할 수 있다는 관념이 자리잡았다는 점

이 특징이다.

� �❙ 대만의 주요 채식제품 생산업체는 天恩(TEN-IN� FOOD),� 松珍(VEGEFARM),� 全廣

(CKfoods)� 등이 있다.

� �❙ 주로 상품을 구매하는 경로는 슈퍼마켓 31.6%.� 재래시장 30.8%,� 대형마트

16.2%� 순으로 나타나며 이는 소비자들은 채식제품 전문매장을 찾지 않아도 손

쉽게 채식제품을 구할 수 있음을 뜻한다.

� � � � ·� 대만은 채식문화가 보편화가 돼 저가의 야시장에서 고가의 레스토랑까지 대부분 식

당에서 채식주의자를 위한 메뉴를 쉽게 접할 수 있으며,� 일반슈퍼에서도 채식주의자

를 위한 초콜릿,� 과자,� 라면,� 만두,� 빵 등의 채식상품을 쉽게 구할 수 있다.

� � � � ·� 상품 라벨에 비건(Vegan,� 완전한 채식주의자),� 락토-오보(Lacto-Ovo,� 계란과 유제품

까지 섭취)� 등으로 표시돼 있어 채식주의자들이 일일이 성분표시를 확인하지 않아도

자신의 채식단계에 따라 상품을 선택할 수 있는 편리한 시장구조이다.

� � � � ·� 채식주의자들은 일반 소비자에 비해 다시마,� 글루텐,� 두부 등 순수한 채식재료를

선호하는데,� 이러한 제품은 일반 소비자들도 많이 이용하고 있어서 대만 시장에

서 채식제품이 이미 보편화 된 것으로 분석할 수 있다.�
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<� 채식초콜릿,� 채식라면,� 채식과자,� 채식만두 >

� � � � ·� 또한 대만은 채식주의자에게 쉽게 발생할 수 있는 단백질 결핍을 보충할 수 있

는 채식고기가루,� 채식육포 등은 물론 채식오징어,� 채식생선까지 거의 모든 고기

제품을 대체할 수 있을 정도로 다양화되어 있다.

○� Trend� 2.� 즉석식품 시장 확대

� �❙ 여러 식품안전문제 발생으로 가공식품에 대한 불신이 팽배하며 선호도는 저하되

고 있다.� 따라서 이를 전복시킬 수 있는 신선함과 산지직송 등의 식품안전을 강

조하며 저렴한 가격까지 앞세운 다양한 상품들이 출시되고 있다.� �

� �❙ 즉석신선식품 시장규모는 2012년 기준 307억 대만달러이며 다양한 즉석 냉동 조

리식품 인기를 얻고 있다.�

� �❙ 경기침체로 인한 저가형 상품 수요 확대,� 편리함 추구,� 건강 및 식품안전 등의 선

호로 특색 있는 즉석 냉동조리식품이 선풍적 인기를 끌고 있다.� �

○� Trend� 3.� 아이스크림 시장 경쟁이 치열

� �❙ 대만의 아이스크림 시장이 30억 대만달러를 돌파했다.� 2014년 패밀리마트,�

7-TI,� 義美�등은 즉석 아이스크림 시장에 진입하기도 했다.7)

� �❙ 또한 최근 들어,� 대형 유통매장 및 편의점을 이용한 저가형 아이스크림 시장이

확대되고 있다.�

7)� aT� 해외마케팅팀,� 국제식품박람회 트렌드_대만 (2014.� 9.� 1)
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� 5.� 한국산 식품 이미지

○�현재까지 한국은 중국의 주요 식품수입국이 아니었으나,� 대만의 일본 식품 수입 규제 강

화 조치에 따른 일본 식품의 위기 상황은 한국 식품의 새로운 기회로 작용할 수 있다.

�

� �❙ 한국과 일본의 수출식품 품목은 사과에서부터 과자에 이르기까지 상당 부분 겹쳐 경

쟁이 불가피한 상황이다.

� �❙ 또한 대만 위생복리부는 잇따른 식품 파동에 엄격한 규제를 실시할 것을 계속하여 발

표해 왔기 때문에 한국 수출 기업은 대만 수출식품에 대해 더욱 철저한 품질검사를

실시할 필요할 것으로 판단된다.

� �❙ 더불어 이번 일본 식품의 위기로 하여금 우리 기업은 대만 소비자에게 신뢰를 구축하

고 한국 식품의 대만 시장 반등 기회로 삼아야 할 것이다.8)�

� �❙ 최근 조사에 따르면,� 편의점 및 대형마트에서 한국산 식품,� 특히 라면류에 대한 수요

가�증가하고 있는 등 한국 식품에 대한 관심이 증대되고 있는 상황이다.

� �❙ 한국 업체가 대만에 진출하기 위해서는 타깃 고객층을 한류 또는 한국 문화에 관심이

있는 소비자로 겨냥해야 할 것이다.9)�

�

8)�

http://www.globalwindow.org/gw/overmarket/GWOMAL020M.html?BBS_ID=10&MENU_CD=M10103&UPPER

_MENU_CD=M10102&MENU_STEP=3&ARTICLE_ID=5028717&ARTICLE_SE=20302

9)�

http://tradedoctor.kotra.or.kr/bp/cn/gw/BPCNGW011M.html?BBS_ID=19&ARTICLE_ID=5011398&MENU_CD=

M00001&UPPER_MENU_CD=M00002&MENU_CD2=M00005
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Ⅱ.� 대만 음료시장 분석

� 1.� 시장규모 및 전망

○� 2015년 대만 경제부 통계에 따르면,� 대만의 음료산업 시장 규모는 473억 대만달러를

기록했는데 이는 2014년 대비 3.1%�증가한 규모다.

� �❙ 지난 2년 간 식품안전에 대한 요구가 다양해져 왔는데,� 2013년 발생한 오염 전분,�

식품에 공업용 원료 및 색소 첨가 등 식품 안전사고가 잇따라 발생한 데 따른 것이

다.

� �❙ 스포츠음료의 성장 속도는 과거 2년 동안 계속해서 증가했으며,� 성장률 1위를 차지했

다.� 반면 2015년 커피시장은 침체기를 겪었다.10)

� � � � ·� 2015년에는 유일하게 커피음료 생산액이 하락했는데,� 감소율은 15.7%� 가량이었다.�

그럼에도 불구하고 매출액을 보면,� 차류 매출액에 이어 커피음료가 2위를 차지했다.

<� 2013~2015� 대만 음료별 생산액 추이 >

*� 주:� 왼쪽부터 차례로,� 주스(과실즙),� 탄산음료,� 광천수,� 스포츠음료,� 커피음료,�

차음료

○� 2015년 음료품목별 판매 결과를 살펴보면,� 총 음료 판매액은 214억 대만달러를 돌파했

으며,� 그 중 차류가 7억 8,000만 대만달러 이상 판매되면서 최대 판매치를 보인 것

으로 나타났다.

10)� https://www.credit.com.tw/CreditOnline/Epaper/IndustrialSubjectContent.aspx?sn=152&unit=356
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<� 2014년 대만 품목별 음료판매 >

*� 주:� 대만음료산업협회

○� 대만 소비자들은 건강을 추구하기 위하여 인공 첨가물 대신에 성분이 단순한 제품이나

천연 성분이 들어가며 당도가 낮은 음료 제품을 즐겨 찾는 성향을 갖게 되었다.� 이에

따라 웰빙 트렌드에 맞는 신제품이 많이 출시되었다.

� �❙ 또한 연이은 식품안전사고 발생에 따라 GMP� 등 인증을 받은 제품에 대해서도 위생

복리부의 검사 및 관리가 실시되었다.� 향후 식품관련 인증제도 전반에 대한 정부의

조사 및 개선방향이 제시되고 있다.�

� �❙ 한국 제품 중 바나나 우유,� 인삼 음료와 유자차 등은 현지 인지도를 가지고 있다.� 이

중 빙그레社의 바나나우유는 선호 브랜드로 자리 잡은 상태이다.�

○� 식품안전위생관리법이 개정되면서,� 음료류의 위생 기준도 함께 엄격해지고 있다.

� �❙ 음료 제조에 사용되는 물의 품질은 식수 품질 기준에 부합해야 하며,� 음료의 카페인

함유량 기준,� 중금속 최대 허용치,� 미생물 허용치가 변동되었다.

� � � � ·� 음료류의 중금속 최대 허용치는 다음과 같다.
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<� 음료의 중금속 최대 허용치 >

� � � � ·� 음료류의 미생물 허용치는 다음과 같다.

<� 음료의 미생물 허용치 >

� 2.� 품목별 시장현황

�

� � (1)� 주류

○� 대만의 수입맥주 시장규모는 2013년 기준 1억 7,000만 달러로 전년 대비 5.1%� 성장

하는 모습을 보였다.� 2014년 5월 전체 맥주시장에서 처음으로 30%� 이상을 차지했는

데,� 1인당 소득의 증가로 국산맥주보다 높은 가격대를 형성하는 수입맥주에 대한 선호

도가 높아지고 있다.�

� �❙ 네덜란드와 중국이 1,2위를 유지하는 가운데,� 3~10위 수출국의 치열한 점유율 싸움

이 계속되고 있다.�

○� 점유율이 낮고 대만시장에 대한 관심도가 다른 시장에 비해 낮은 제조업체의 경우 비용

적인 리스크를 안을 수 있는 법인을 세우지 않고 현지 수입상(Cass� 등 한국 기업)

에 유통을 맡기고 있다.�
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� � (2)� 차

○� 대만은 더운 기후로 음료시장이 발달돼 있는데다 비교적 음료시장의 진입장벽이 높지

않다.

� �❙ 또한 작은 테이크아웃 점포형태가 대부분으로 워낙 다양한 차를 접하기 때문에 브랜

드에 대한 충성도보다는 맛과 트렌드가 소비자의 선택을 좌우한다.

○� 대만은 밀크티 시장이 발달되어 있는데,� 특히 버블을 넣어 먹는 쩐쭈나이차가 가장

유명하다.� 이 밖에 티백형 밀크티 제품 또한 발달되있는 상황이다.�

<� 대만의 대표 밀크티 티백 브랜드 >

○� 최근 대만 음료시장의 대표주자 쩐주나이차(珍珠奶茶)를 꺾고,� 비취레몬차(翡翠檸檬)가�
판매량이 높았는데,� 이는 최근의 웰빙트렌드로 소비자가 비교적 칼로리가 낮은 제품을

선호(비취레몬차는 쩐주나이차 칼로리의 60%�수준)하고 있기 때문이다.

<� 대만 인기 차음료인 비취레몬차 >�

� �

� �❙ 비취레몬차를 취급하는 브랜드 중에서 특히 칭위하오차(清⽟好茶)의 제품이 독자

적인 웰빙이미지를 활용,� 소비자들에게 주목을 받고 있다.
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� � � � ·� 칭위하오차는 2006년 대만 중부의 작은 주스 가게에서 시작,� 입소문을 타고 타이베

이에 진출 후 현재 대만 전국에 가맹점 220여 개를 보유한 업계 5대 브랜드 업체로

발돋움했다.

� � � � ·� 칭위하오차의 성공 비결은 건강을 챙기는 대만 소비자의 웰빙 기호를 잘 읽어냈고,�

동시에 신선도를 강조한 건강음료란 브랜드 이미지가 잘 맞아 떨어진 결과로 볼 수

있다.

� � (3)� 커피

○� 대만 커피산업은 크게 인스턴트커피와 액상커피,� 기능성 커피(커피 프랜차이즈)� 세 가지

로 나뉜다.�

� �❙ 품질 좋은 제품을 찾는 소비자가 늘어남에 따라 커피 프랜차이즈 업체의 비중이 꾸준

히 늘고 있다.�

� �❙ 대만커피협회 통계에 따르면 2013년 기준 대만 전체 커피시장 규모는 400억 대만달

러(한화 약 1조 4,140억 원)로 최근 10년간 약 4배의 성장률을 보여 왔다.11)

�

○� 대만 인스턴트커피 시장은 기타 국가에 비해 상대적으로 적은 시장을 가지고 있다는 평

가를 받고 있는데,� 이러한 주된 요인은 대중적으로 보편화되어 있는 차 문화 때문인 것

으로 해석된다.�

○� 대만 인스턴트커피 시장은 국외제품 보다는 내국제품이 두각을 나타내고 있으며 시장에

서 유통되고 있는 제품의 수는 약 50여 개로 파악되고 있다.� 이 중 가장 시장 점유율이

높은 제품은 King� Car� Group의 ‘Mr.� Brown� Cafe(伯朗咖啡)’다.�

� �❙ 이 제품은�대만 최초의 인스턴트 커피브랜드로서 대만에서도 인스턴트커피가 성공할 수

있다는 사례를 보여줬다는 평가를 받는다.� 또한 소비자에게 친근하게 다가설 수 있는

광고로도 유명한 업체로써 광고 대상에 3년 연속 수상하는 영광을 안기도 하였다.12)

11)� http://www.globalwindow.org/gw/overmarket/GWOMAL020M.html?BBS_ID=10&MENU_CD=M10103&UPPE

R_MENU_CD=M10102&MENU_STEP=3&ARTICLE_ID=5002278&ARTICLE_SE=20302

12)� 한국보건산업진흥원,� 대만의 식품시장 동향(2006)
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� �❙ 2016년 8월 발표한 4개 편의점 브랜드의 인기상품 리스트 발표에서 편의점 2개사

리스트에 오르기도 하는 등 계속해서 큰 인기를 얻고 있다.

○� 대만 소비자들은 뜨거운 물을 찾아 직접 타 마셔야 하는 가루 형태의 인스턴트커피보다

휴대가 편리하고 언제 어디서든지 마실 수 있는 액상커피를 더 선호하는데,� 대만 액상

커피는 브랜드와 맛의 종류,� 포장형태가 다양해 선택의 폭이 넓은 편이다.

○� 하지만 대만음료산업협회 조사에 따르면,� 전체 음료시장은 성장하고 있는 추세이나 커피

음료 시장이 축소되고 있다는 통계 결과를 밝히면서,� 향후 커피음료 관련 시장의 전망

이 불투명한 상황이다.

� � (4)� 주스

○� 2015년 주스 판매액은 약 1억 5,860만 대만달러에 육박했으며,� 그 중 과즙음료 판매

가� 1억 3,900만 달러 이상을 기록했다.

� �❙ 주스류는 천연 주스,� 과즙음료,� 가미음료,� 기타 주스류로 나뉘는데,� 과즙음료와 가미

음료의 차이는 과즙이 10%� 이상이 함유되었을 경유 과즙음료.� 10%� 미만을 함유하

고 있으면서 식품첨가물로 맛을 낸 음료를 가미음료로 나누게 된다.� 이러한 분류 기

준은 주스류 관리를 강화하기 위해 2013년 대만 보건부에서 지정한 것이다.�

� �

<� 2015년 과실음료 판매 현황 >

○�최근에는 가공된 주스음료뿐만 아니라,� 보다 신선하게 주스를 맛볼 수 있는 주스전문 카

페도 지속적으로 증가하고 있는 추세다.

*� 자료:� 대만음료산업협회
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� 3.� 음료산업 최신 트렌드

○� Trend� 1.� 편의점 인기음료

� �❙ 2016년 8월,� 세븐일레븐,� 훼미리마트,� Hi-Life(萊爾富)� OK마트(超商)가� 발표한

인기 판매제품에 따르면,� Heysong� Sarsaparilla� Drink(⿊松沙⼠)와 Mr.� Brown�

Café(伯朗咖啡館)이 각각� 2곳의 편의점 체인에서 인기 식품으로 랭크되었다.13)

� �❙ 그 밖에 FIN健康補給飲料(580ml)은 해양 심층수로 만들어진 건강음료로,�

Hi-Life(萊爾富)� top� 10� 제품에 이름을 올리기도 했다.�

○� Trend� 2.� 음료소비 패턴 � 신선함,� 자연,� 건강

� �❙ 한 소비자 조사에 따르면 최근 대만소비자의 음료 선택 기준으로 ‘신선함’과 ‘자

연’,� 그리고 ‘건강한’을 키워드로 뽑았다.14)

� � � � ·� 신선함으로는 새로운 제품,� 새로운,� 포장,� 새로운 성분이 소비자들의 관심을 끈

다는 것으로,� 일례로 코카콜라가 포장(병)에 새로움을 부여하였더니 구매 빈도

가� 20%�증가했다는 점을 예로 들고 있다.

� � � � ·� 건강으로는 코코넛이 첨가된 물,� 저칼로리와 항산화 기능을 하는 자몽주스 등으

로,� 트렌디한 라이프스타일을 반영한 제품들의 인기가 높아지고 있다고 전했다.�

� 4.� 음료 교역현황

○�지난 3년 간 품목별 음료 수입액을 살펴보면 다음과 같다.

<� 2013~2015년 대만 음료류 수입액 추이 >

(단위:� 천달러)

품목코드
(HS� CODE) 2013년 2014년 2015년

2009 1,800,588 1,850,226 1,770,468

2101 656,322 612,627 570,745
2201 381,510 427,432 452,058
2202 2,208,041 2,356,308 2,687,777

*� 자료 :� 한국무역협회 K-stat

13)� http://www.cna.com.tw/news/afe/201608160285-1.aspx

14)� http://www.brain.com.tw/news/articlecontent?ID=23319&sort=
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� �❙ HS� Code� 2009� :� 과실 주스(포도즙을 포함한다)와 채소 주스(설탕이나 그 밖의 감미

료를 첨가했는지에 상관없으며 발효하지 않은 것으로 주정을 함유

하지 않은 것으로 한정한다)

� � � � ·� 본 품목에는 과일 및 채소주스 등이 포함되어 있으며,� 2015년 17억 7,000만 달러

정도가 수입된 것으로 나타났다.� 이는 전년 대비 약 8,000만 달러가 감소한 수치이

며,� 2013년 수입액보다 훨씬 낮은 수준이다.

� �❙ HS� Code� 2101� :� 커피ㆍ차ㆍ마테(maté)의 추출물(extract)ㆍ에센스(essence)ㆍ농축

물과 이것들을 기본 재료로 한 조제품,� 커피ㆍ차ㆍ마테(maté)를

기본 재료로 한 조제품,� 볶은 치커리(chicory)ㆍ그 밖의 볶은 커

피 대용물과 이들의 추출물(extract)ㆍ에센스(essence)ㆍ농축물

� � � � ·� 커피와 차,� 마테 등으로 가공된 제품 수입은 감소세를 보이고 있다.� 2015년 5억

7,000만여 달러가 수입되었는데 2013년의 6억 5,600만 달러보다 8,600만 달러

정도가 감소한 수치다.

� �❙ HS� Code� 2201� :� 물(천연이나 인조 광천수와 탄산수를 포함하며,� 설탕이나 그 밖의

감미료 또는 맛이나 향을 첨가하지 않은 것으로 한정한다)과 얼음

과 눈

� � � � ·� 생수 관련 제품은 지속적으로 수입이 증가세에 있다.� 2014년 4억 달러를 돌파하였

으며,� 2015년에는 4억 5,000만 달러 이상이 수입되었다.

� �❙ HS� Code� 2202� :� 설탕이나 그 밖의 감미료 또는 맛이나 향을 첨가한 물(광천수와

탄산수를 포함한다)과 그 밖의 알코올을 함유하지 않은 음료(제

2009호의 과실 주스와 채소 주스는 제외한다)�

� � � � ·� 음료제품 중 가장 큰 수입규모를 보이는 가미된 음료의 경우,� 2015년 총 26억

9,000여 달러가 수입되었다.� 이는 전년보다 3억 3,000만 달러 이상 증가한 수치다.
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� 5.� 경쟁사 및 경쟁제품

� � (1)�해태htb

○� 해태htb는 1973년 설립되어 썬키스트,� 코코팜,� 써니텐 등 다양한 음료 및 천연 과즙

음료를 시장에 내 놓으며 한국 음료 시장의 주류로 자리 잡았다.� 1982년 미국 Sunkist

社� 와 상표 사용 및 기술 지원 계약을 체결했다.�

  홈페이지 http://www.htb.co.kr/

  대표 전화 +82� 80� 023� 3449

  본사 주소 서울 종로구 새문안로 58� LG광화문빌딩 12층

○� 해태htb는 총 60여 가지가 넘는 제품을 제조 및 판매하고 있으며 ‘아침에 알로에 모닝’

이라는 제품이 대만 시장에서 판매되고 있다.� 또한 썬키스트 브랜드로 알로에 음료를

제조하여 수출하고 있다.� �

해태 선키스트 알로에 모닝

⋅ 알로에 베라겔 파우더,� 알로에 베라 절편,� 액상과당,�

� � � 설탕 등 함유

⋅ 파인애플 향 2종류와 딸기향 1종류

⋅ 현재 대만 인터넷 쇼핑몰 露天에서 180ml� x� 6병을 210� 대

만달러에 판매 중

� � (2)�ALO� Drink

○� 알로 드링크(Alo� Drink)는 태국과 대만에서 직접 알로에 베라를 재배한다.� 원료로 쓰이

는 모든 알로에와 과일은 Non-GMO� 제품 인증을 받은 후에 사용되며 수확한 알로에는

24시간 안에 제조 과정으로 들어간다.� 주로 페이스북이나 인스타그램 등의 SNS를 이용

해 제품을 홍보한다.� �

  홈페이지 http://alodrink.com/

 이메일 주소 info@alodrink.com

  본사 주소 SPI� West� Port,� Inc.� 377� Swift� Ave.� South� San� Francisco,� CA�
94080
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○� Alo� Drink는 오리지날,� 라이트,� 펄프 프리(Pulp� Free),� 에센셜의 총 4가지 종류의 제품

이 생산된다.� 모든 제품에는 펄프라고 불리는 알로에 알갱이가 함유되어 있으며 펄

프 프리 제품은 부드러운 제형의 알갱이를 함유하고 있다.�

ALO� Aloe� Vera� Drink

⋅ 대만 전역의 OK마트,� 세븐일레븐,� 패밀리마트 등의 오프라인

� � � 마트에서 구입가능하며 온라인에서는 PC� home� 24,� 露天� 등

에서 구입 가능

⋅ 현재 대만 인터넷 쇼핑몰 PChome24에서 500ml� 1병을 37� ~�
� � � 60� 대만달러에 판매 중

� � (3)� 코카콜라 (可⼝可乐世界)

○� 미국에 본사를 두고 있는 코카콜라는 전세계 최대의 영업망을 갖추고 있으며 200여개�

국가 및 지역에서 매일 10억병이 판매되고 있어 세계 음료시장의 48%를 차지하고 있다.�

  홈페이지 http://www.coke.com.tw/

  대표 전화 +886� 3� 364� 8800

  본사 주소 No.� 46,� Xingbang� Rd,� Taoyuan� District,� Taoyuan� City,� Taiwan� 330

○� 코카콜라의 미닛메이드(Minute� Maid)는 1945년부터 생산된 글로벌 주스 브랜드이며

오렌지,� 포도,� 알로에,� 자몽,� 레몬 등 다양한 종류의 과일 주스를 생산하고 있다.� 제

품군으로는 오리지널100,� 프리미엄플러스,� 후레쉬,� 쿠우가 있다.

美汁果�⽩葡萄汁蘆薈粒
⋅ 대만 전역의 오프라인 마트에서 구입가능하며 온라인에서는 PC�

� � � home� 24� 등에서 구입 가능

⋅ 현재 대만 인터넷 쇼핑몰 PChome24에서 450ml� x� 4병을

88� ~� 100� 대만달러에 판매 중

⋅ 물,� 고 과당 시럽,� 알로에 베라,� 화이트 포도 과즙 농축액,� 젖산

칼슘,�구연산,�향료,�구연산 나트륨,�펙틴,�비타민C(산화 방지제)
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� � (4)� VIVALOE

○� Vivaloe는 알로에 음료 전문 회사로 대만의 BABI� 주식회사의 음료 및 주류 계열사이다.�

페이스북 광고에 주력하고 있으며 음악밴드,� 대학,� 해외 사이트 등과 연계하여 다양한

프로모션을 진행하고 있다.�

  홈페이지 http://www.vivaloebev.com/

  대표 전화 +886� 2� 2391� 8666

  본사 주소 30，14F套房1，裴平東路，台北市100

○� Vivaloe는 100%�천연 알로에 펄프가 들어간 9개 향의 음료를 선보이고 있다.�

VIVALOE� 西⽠蘆薈

⋅ 대만 전역의 세븐일레븐,� 패밀리마트,�

OK마트와 같은 오프라인 매장에서

구입 가능

⋅ 온라인은 대만 세븐일레븐 전용 몰인

ibon에서 500ml� 1병에 35� ~� 40� 대

만달러에 판매 중
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Ⅲ.� 식음료 관련 규제

� 1.� 관련 법규

○�식품과 관련한 대만 내 관련 법규는 다음과 같다.

� �❙ ｢수입식품 및 관련 상품 검사방법 조문(輸⼊⾷品及商品相關驗辦法條⽂)｣
� �❙ ｢수입식품검사작업요점(輸⼊⾷品檢驗作業要點)｣
� �❙ ｢식품안전위생관리법(⾷品安全衛⽣管理法)｣
� �❙� ｢식품안전위생관리법시행세칙(⾷品安全衛⽣管理法施⾏細則)｣
� �❙� ｢수입유기농산품 및 유기농산품 가공품 관리 방법

� � � � � � (進⼝有機農產品及有機農產品�加⼯品管理辦法)｣
� �❙ ｢건강식품관리법(健康⾷品管理法)｣
� �❙� ｢식품첨가물 사용범위 및 제한 함량 규격 표준(⾷品添加物使⽤範圍及限量暨規格標準)｣
� �❙ ｢시판포장식품영양표기규범(市售包裝⾷品營養表⽰規範)｣
� �❙ ｢시판포장식품영양광고규범(市售包裝⾷品營養宣稱規範)｣

○� 이 중 식품안전위생관리법(2015년 2월 4일 제 8조,� 25조,� 48조항 수정)은 ‘국민의 건

강을 보호하기 위한 식품의 위생,� 안전,� 품질관리법으로 음용 식품과 그 식품의 재료를

모두 포함하여 적용’을 내용으로 한다.�

<� 식품안전위생관리법 주요 조항>

조항 내용

제15조

식품 및 식품 첨가물이 아래 해당 상황인 경우 제조,� 가공,� 배합,� 포장,� 운송,� 저

장,� 시판,� 수출입 증정 및 공개 진열이 불가함

·� 제1항 :� 변질 혹은 부패된 것

·� 제2항 :� 덜 익어서 인체에 해를 끼치는 것

·� 제3항 :� 유독성이거나 인체에 해를 끼치는 물질을 포함한 것

·� 제4항 :� 전염병에 감염된 생물 혹은 유행성 바이러스에 중독된 것

·� 제5항 :� 농약 잔류 량이나 동물성 의약품 잔류 량이 전 기준을 초과한 것

·� 제6항 :� 방사능에 의해 오염된 것이나 방사능 제한치를 초과한 것

·� 제7항 :� 불량제품이나 위조제품

·� 제8항 :� 유통기한이 지난 것

·� 제9항 :� 과거 식용전례가 없거나 인체에 무해하다고 증명되지 않은 것

제16조

식품기구,� 용기,� 포장,� 식품용세정제가 다음과 같은 경우 제조,� 판매,� 수출입 및 사

용 금지

·� 유독
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○�수입식품 및 관련 상품 검사 방법(輸⼊⾷品及相關產品查驗辦法)｣

� �❙ 2015년 6월 24일 수입식품의 위생안전 확보를 위해 제 1조 및 제 17조 규정을 수

정 발표했다.� 이에 따라 검험검역 장소를 식품약물관리서 지정 특정장소로 제한하게

되었다.

� �❙ 제품의 성분 및 규격이 해당 위생기준에 부합하는지 여부를 검사하는 것을 주로 한

다.� ｢規費法(지불비용법)｣ 제10조 1항에 의거하여 ｢수입식품 및 관련제품검험비용표

준｣ 규정에 따라 검사비용을 산출한다.� 검험비용의 종류는 조사비,� 현장 검사비,� 연장

조사 작업비,� 통지서 발급비,� 온라인 전송 자료 수정비,� 검사비 등이 있다.�

� �❙ 식품,� 식품첨가제,� 식품조리기구,� 식품용기,� 식품포장재,� 식품용 세정제를 범위로 하며

식품안전위생관리법에 따라 중앙위생기관에 의해 수입식품 검사 대상으로 정해진다.

·� 불량 화학용품 사용

·� 기타 유해성 물질 사용

제17조
식품,� 식품용세정제,� 식품조리기구,� 식품용기,� 식품포장은 중앙당국에 의해 규정된

위생,� 안전,� 품질기준에 따라야 함

제35조

중앙주관기관은 식품안전 위험성이 높은 식품의 관리에 있어,� 수입 전 체계적인 검

사를 실시해야 함.� 또한 원료관리 요구에 따라 또는 개별식품위행안전사건으로 인

해 인력을 경외로 파견할 수 있으며,� 그 수입식품의 위생안전관리 등의 사항을 확

인하여야 함.� 식품업자가 수입한 식품첨가물이 다당류에 속할 경우,� 원산국의 제조

상 또는 책임 있는 판매상이 발급한 상품 성분 보고 및 수출국 정부의 위생증명을

각급 주관기관에 제출,� 조사를 받아야 함.� 단,� 향료의 경우 제한 없음
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� 2.� 음료 라벨링 규정

� � (1)� 일반 식품에 적용되는 라벨링 표기

○� ｢식품안전위생관리법｣의 라벨링 표기 및 품질안전관리 범위

� �❙ ｢식품안전위생관리법｣에서 일컫는 <용기 및 포장 식품>이란 고정 밀봉된 원 상태로

장기간 보존 가능한 식품을 말하며,� <고정 밀봉 포장>은 미 개봉된 포장 식품으로,�

이미 개봉된 식품은 변질 우려가 있어 별도 표기 관리한다.�

○� 식품 라벨링 표기사항(식품안전위생관리법 제22조 명기)

� �❙ 식품 및 식품원료의 용기 또는 외포장 상 중문 또는 통용부호로 아래 사항을 명확하

게 표기해야 한다.�

·� 품명

·� 내용물 명칭 :� 그 종류가 2개 이상 혼합인 경우,� 그 함유량의 적고 많음에 따라 구분하여 내

림차순으로 표기해야 함.� 내용물의 주성분은 백분비로 표기해야 하며,� 표기 상품,� 주성분 항목,�

표기 내용,� 방식 및 각�상품의 실시일자는 중앙주관기관의 별도 규정에 따름

·� 중량,� 용량 또는 수량

·� 식품첨가물 명칭 :� 2종 이상의 혼합첨가물이 기능성에 의해 명명되어진 경우,� 첨가물의 명칭을

구분하여 명기하여야 함

·� 제조상 또는 국내 담당업체 명칭,� 전화번호 및 주소.� 국내 농산품생산인증을 통과한 경우 식품

이력추적이 가능한 자료를 표기해야 하며,� 중앙농업주관기관 공고 생산시스템을 구축한 경우

기 내용을 표기해야 함

·� 원산지(국)

·� 유효일자

○�식품영양표기

� �❙ 포장식품의 ‘영양공언’은 포장용기 외면,� 눈에 띄는 곳에 다음과 같은 내용을 표기해야

한다.
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·� 제목 :� [영양표기]

·� 영양 필수 표기 항목 :� 열량(칼로리),� 단백질,� 지방,� 포화지방산,� 트랜스지방산,� 탄수화물(식이

섬유포함),� 나트륨 함량

·� 기타 선언된 영양소 함량

� � 예)� 고칼슘,� 콜레스텔로 zero,� 저나트륨,� 저당 등 표기

·� 업체가 자발적으로 표기하는 기타 영양소 함량

·� 유전자 개조된 식품 원료

·� 기타 위생서가 공고한 표기 사항

·� 식품영양표기는 그 준수사항에 맞게 표기해야 하며,� 중앙담당기관 공고에 따름
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○�라벨링 표기 예외사항 별도 규정(식품안전위생관리법 제23조 명기)

� �❙ 용기 또는 외포장의 면적,� 재질 또는 기타 특수 사항으로 인해 전항 규정대로 표기할

수 없는 식품은 주관담당기관이 일부 표기에 대하여 면제를 공고하거나,� 기타방식으

로 표기한다.�

� � (2)� 음료에 적용되는 라벨링 표기 규정(일반 식품에서 추가)

<� 음료 라벨링 예시 >
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� � � � ➀ 과⋅채즙 첨가를 주장하는 포장음료 표시 규정

○�과·채즙이 10%� 이상인 제품은 과실즙 또는 채소즙 함량을 백분율로 표시해야 한다.� 2

가지 과·채즙으로 혼합된 제품은 원료인 과일,� 채소 이름을 모두 제품명에 제시하거나

“종합과(채)즙”,� “혼합과(채)즙”� 또는 동등 의미를 지닌 표시를 해야 한다.

○�과·채즙 함량이 10%� 미만인 제품은 내용물 명칭 외에는 “과·채즙”으로 표시할 수 없고

눈에 띄게 “과(채)즙 함량 10%� 미만”� 표시를 하거나 과실즙 또는 채소즙 함량을 백분

율로 표시해야 한다.

○� 과·채즙이 첨가되지 않은 제품은 “무(無)과(채)즙”� 또는 동등 의미의 표시를 해야 한다.�

과일명 또는 채소명이 제품명에 들어갈 경우 “맛”,� “풍미”� 등 표시와 함께 넣어야 한다.

○�겉포장 정면 눈에 띄는 곳에 과실즙 또는 채소즙 함량을 백분율로 표시하거나 “종합 과

(채)즙”,� “혼합 과(채)즙”,� “과(채)즙 함량 10%� 미만”,� “무과(채)즙”� 또는 동등 의미 표시

를 해야 한다.� 또한 글자 색깔은 바탕색과 확연히 달라야 하고 크기는 본 규정 6번째

표에 부합해야 한다.

○� 본 표시규정을 위반할 경우 식품안전위생관리법 제22조 또는 28� 조를 위반하게 되어

동법 제47조 제1항 제7관,� 제45조 제1항 또는 제52조 제1항 제3관에 따라 처분을 받
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게 된다.� 식품 알레르겐에 관한 새 규정은 2015년 7월 1일(제조날짜 기준)부터 효력이

발생하고 포장식품의 내용물에 관한 규정이 제시된다.�

○� 새우,� 게,� 망고,� 땅콩,� 우유(우유에서 추출된 락티콜 불포함),� 계란 등 6가지 알레르기

유발 식품과 제품은 해당 제품의 용기 또는 겉포장 눈에 띄는 곳에 알레르기 유발 내용

물 명칭을 표시해야 한다.� 예들 들어 “본 제품에는 ○○이 첨가되었습니다”,� “본 제품에

는 ○○이 첨가되어 알레르기 있으신 분은 드실 수 없습니다.”� 또는 동등 의미의 표시를

해야 한다.15)

� � � � ➁ 편의점 및 패스트푸드점 음료 라벨링 규정

○� 대만 위생복리부 식품약물관리서가 발표한 강화된 ‘편의점 및 패스트푸드점 음료 라벨링

규정’� 내용은 다음과 같다.

등록 실시 일시 내용

편의점 및 패스트푸드점

음료 라벨링 규정
2015년 7월 31일

⋅원산지의 성분 함량 비중에 따라 원산지를

달리 표기해야 함

⋅차음료:� 찻잎 원산지에 따라 결정됨.� 이종

이상이 혼합일 경우,� 고함유량 기준으로 결정

⋅커피:� 원산지 표기법은 카페인 함유량에 따라

,� ,� 으로 표기( :� 200mg�초과,� :�

101~200mg,� :� 100mg� 이하)

⋅과일 및 채소즙이 포함돼 있다고 표기된 사전

포장 음료는 과즙함유량이 10%�이상일 경우

주스로 표기,� 10%�미만일 경우 ‘ㅇㅇ맛’으로

표기

� � (3)� 수입식품 라벨링 검사

� ○� 수입식품검역은 위생서가 발표한 ｢식품안전위생관리법｣,� ｢식품안전위생관리법세칙｣,� ｢
수입식품검사방법｣,� ｢수입식품검사작업요점｣ 등에 따라 관리되며,� 표준검사국 및 그 직

할 분국에서 검역작업을 실시한다.�

15)� 과․채즙 첨가를 주장하는 포장음료의 표시 규정 (첨부자료22)
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� �❙ 수입식품검역기록표의 ‘외관검사’� 필수상품으로 등록된 물품 외에도 현장검사 필수물

품은 검역검험 신청 및 실시 이후 수입이 가능하다.� 외관 검사 중 라벨링 검사 항목

이 포함되어 있으며,� 외관검사 해당 품목은 아래사항을 주의해야 하며,� 동시에 그 불

량사실은 기록을 남기게 된다.�

� �❙ 중문표기 미완성 또는 중문원본 표기내용이 식품안전위생관리법에 위반될 시 ‘표기불

합격처리’를 한다.�

� ○� 수입식품의 유효기간 검사 주의사항 및 그 처리 방식

� �❙ 원 포장상에 직접 인쇄 방식 :� 인쇄된 유효기간 글자의 탈색 및 불명확함이 없어야

하고,� 스티커로 단독 부착해서는 안 된다.

� �❙ 전체 중문 라벨이 스티커 방식으로 부착된 물품 :� 그 모든 표기 항목이 원포장 인쇄

내용과 일치해야 하며,� 유통일자는 단독 라벨로 부착해서는 안 된다.

� �❙ 유통기한 표기 :� 년/월/일로 표기해야 하며,� 3개월 이상인 경우 년/월만 표기 하여도

되나,� 그 일자는 반드시 당월 말일까지를 나타내야 한다.�

� �❙ 검험검역 이후 이미 유통기한을 넘긴 상품은 검역허가증이 발행되지 않는다.

� �❙ 유통기한이 3개월 이내 남은 물품은 그 검사 증명의 유효기한도 상품의 유통기한 내

로 제한한다.� 유통기한이 1개월 이내인 물품은 검사증명 발행 이후 즉시 행정원 위생

서로 통지하여 그 물품의 유통과정을 지속 관리한다.�

� �❙ 중문표기 부착 시 원문 표기내용이 가려져서는 안 되며,� 고의적으로 은닉한 경우 식

품안전위생관리법 제 22조 위반으로 간주한다.�

� �❙ 수입물품인 경우 수입업체는 제품 포장 상에 <대만 제조>등과 같은 내용 및 글자를

표기해서는 안 되며,� 반드시 대만 국내업체의 명칭,� 주소,� 전화 등이 표기되어야 한

다.�

� �❙ 포장 상에 표기 시 표기글자의 길이와 폭은 2mm� 이상으로 제한,� 단 최대면적이 10
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㎠이내인 소포장인 경우,� 품명,� 업체명,� 유효기한 이외 기타 항목은 2mm� 이하로 해

도 무방하다.�

‘표기불합격처리’를 받는 경우

·�수입 식품 포장 상,� 원문 및 중문 라벨링 未표기

·� 유효 일자(원문 및 중문 유효기간 未표기,� 보존기간 및 유효기간 초과,� 표기된 기한이 인정할

수 없는 유통일자일 경우,� 표기된 기한이 사실과 부합하지 않은 경우)

·�글자 표기가 모호하여 내용 분별이 불가한 경우

·�수입업체 명칭,� 주소,� 전화번호 未표기

·�표기된 수입업체가 사실과 부합되지 않는 경우

·� 10KG� 이상 유제품 상 <식용>이라고 표기가 안 되어 있거나,� 수출국 위생기관

및 농업관련기관의 위생증명서가 없는 경우

·�치료 효능 등 과대 및 허위 표기인 경우

·� <경고>�특정 경고표기 식품이나,� 표기되지 않은 경우
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� 3.� 식품 통관절차

○�대만 수･출입 통관 업무는 “관무서(關務署)”에서 관할하며,� 국가 재정부에 소속되어있다.�

� �❙ 대만 수출입 업무는 1967년 8월 8일 전문 58개 조항 공포한 이후 2014년 8월 20

일 제 20차 수정 공포한 ｢관세법(關稅法)｣을 기준으로 전체 102개 조항이 실행되고

있으며,� 그 세부 사항은 ｢관세법실행세칙(關稅法施⾏細則)｣으로 규정하고 있다.�

○� 해운,� 항공 수출입 모두 자동화 시스템을 도입하여 실시하고 있고,� ｢화물통관자동화실시
방안(貨物通關⾃動化實施辦法)｣을 기준으로 수출입 통관업무가 진행된다.�

<� 화물 수입 통관 절차 >
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수입 신고 구비 서류
①�관무서 화물 수입 신고 구비 서류(貨物進⼝報關應檢具之⽂件)� 안내 참고

②� INVOICE(Commercial� invoice)� 1부 (필수 구비 항목)� :� INVOICE� 상에는 수취인 명칭,�

주소,� 화물 명칭,� 브랜드,� 수량,� 품질,� 규격,� 형태,� 시리얼넘버,� 단가,� 운송비,� 보험비,� 기

타 각�추가요금 항목 및 수출입 감세 항목 등에 대해 명시되어야 함

③� P/L(PACKING� LIST)� 1부 (필수 구비 항목)� :�벌크 및 단일 box�포장일 경우 제출 불필요

④� D/O� 또는 AWB� 1부 (필수 구비 항목)� :� D/O� :� 화물인도지시서(Delivery� Order),� AWB�

:� 항공화물 운송장(Air� waybill).� 통관 인터넷 미연결자는 수입 신고 시 D/O� 또는 AWB�

1부를 세관에 제출해야하나,� 통관 인터넷 연결자는 운송업체에서 자동적으로 별도 제공

함으로 제출하지 않아도 됨

⑤� 위임서 1부 :� 서면 상 통관 대리인과 납세의무인의 공동 서명,� 인터넷 이용 통관자에 한

해 서면자료 보완 시 통관대리인 또는 관세사의 인장 날인의 면제를 허가함

⑥�카다로그,� 설명서 또는 사진

⑦�원산지 증명서(Certificate� of� Origin:� C/O)

⑧� 수입허가증(Import� Pemit� :� I/P)� :� 수입통관 완료 후 받는 허가증

○� `대만은 자체적으로 총 11자리의 C.C.C� CODE를 이용하며,� 앞의 6자리는 국제적인

HS� CODE와 동일하며 대만의 품목별 통관은 각� CCC코드별 해당 수입규정에

의해서 통관 진행된다.�

○� 수입식품 및 관련 상품 검사 방법(輸⼊⾷品及相關產品查驗辦法)

� �❙ 식품,� 식품첨가물,� 식품기구,� 식품용기,� 식품포장 또는 식품용 세정제 등 상품을

수입할 시 적용되는 위생안전 및 품질 검사이다.�

� �❙ 수입업체 또는 그 대리인은 물품이 항구에 도착하기 전 15일 이내에 수입 항국

소재 담당기관에 검역 신청을 해야 한다.�

� �❙ 수입업체는 아래의 서류 및 전자문서를 구비하여 검역기관에 신청해야 한다(제4조)
� � � � � � ·� 검역 신청서

� � � � � � ·� 수입식품 관련 자료

� � � � � � ·� 수입신고서 복사본

� � � � � � ·� 위생복리부식품약물관리서 지정 문건

� �❙ 수입신고상품이 동일 Lot의 수입의 경우 수입신고서,� 물품 분류 코드,� 품명,� 성

분,� 브랜드,� 제조상 및 생산지가 모두 동일해야 한다.� 수입 제품이 신선어류 또는

냉동어류,� 새우,� 게,� 어패 및 연체류 4종에 속하는 경우에는 동일 Lot로 동시 검

역을 신청(제6조)해야 한다.�



- 38 -

○�일반포장 식품의 경우 수입규정 ‘F01� MW0’에 따라 통관 검역이 이루어진다.

○� 대만 행정원 위생서는 수입식품에 관한 모든 권한을 가지고 있으며,� 수입식품,� 식품

첨가물,� 식품조리기구,� 식품용기,� 식품포장,� 식품용 세정제 등이 검사 대상이다.�


